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UCHWALA NR 
RADY MIEJSKIEJ W LODZI 

z dnia 

zmieniajqca uchwalq w sprawie ustalenia zasad i warunk6w sytuowania obiekt6w malej 
architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich 

gabarytbw, standardciw jakoAciowych oraz rodzaj6w material6w budowlanych, z jakich 
mogq by6 wykonane, dla miasta Lodzi. 

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 
o sarnorzqdzie gminnym (Dz. U. z 2017 r, poz. 1875) oraz art. 37a ust. 1 i 4 oraz art. 37b 
ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym 
(Dz. U. z 201 7 r. poz. 1073 i 1566), Rada Miejska w Lodzi 

uchwala, co nastqpuje: 

8 1 W ,,Zasadach i warunkach sytuowania obiektow malej architektury, tablic 
reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytdw, standard6w 
jakoiciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, zjakich mogq by6 wykonane, 
dla miasta Lodzi", stanowiqcych zalqcznik Nr 1 do uchwaly Nr XXXVI1/966/16 Rady 
Miejskiej w Eodzi z dnia 16 listopada 201 6 r, w sprawie ustalenia zasad i warunkbw 
sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklarnowych i urzqdzen reklamowych oraz 
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakoiciowych oraz rodzajow material6w budowlanych, 
z jakich mogq by6 wykonane, dla miasta Eodzi (Dz. Urz. Woj . E6dzkiego poz. 5588), 
wprowadza siq nastqpujqce zmiany: 

1) w 8 4 w ust. 1 pkt 1-3 otrzymujq brzmienie: 

,,I) dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej - 3 lata, z wyjqtkiem banerow 

reklamowych - 1 rok; 

2) dla Obszaru ,,I" - 3 lata, z wyjqtkiem banerow reklamowych - 1 rok; 

3) dla Obszaru ,,II" - 5 lat, z wyjqtkiem banerow reklamowych - 1 rok."; 

2) w fj 8 w ust. 2 w pkt 2 wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie: 

,,dla pozostaly ch budynkow obowiqzuj q zasady i warunki sytuowania tablic 
reklamowych i urzqdzen reklamowych zgodnie z lit. a-j:". 

8 2. Rozstrzygniqcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglqdnionych przez Prezydenta 
Miasta todzi uwag wniesionych do wylo2onego do publicznego wglqdu projektu uchwaly 
stanowi zalqcznik do uchwaly. 

fj 3. Wykonanie uchwaly powierza siq Prezydentowi Miasta Eodzi. 
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4. Uchwda wchodzi w iycie po uplywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku 
Urzqdowym Wojewodztwa Eodzkiego. 

Pmewodniczqcy 
Rady Miejskiej w todzi 

Tomasz KACPRZAK 

Projektodawcq jest 

Prezydent Miasta Lodzi 

Projakt xgodny z pi'sp+ami prawa, 
o>ir;it:jy ;;:~,:b*:~ j.:;. r3ig 

pod wzg:~derrr A f5rrnai;io-prkwnym 
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Zalqcznik 

do uchwaly Nr 

Rady Miejskiej w lodzi  

z dnia 

Rozstrzygniqcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglqdnionych pmez Prezydenta Miasta 
Eodzi uwag wniesionych do wylozonego do publicznego wglqdu projektu uchwaly 

Przewodniczqcy 
Rady Miejskiej w Eodzi 

Tomasz KACPRZAK 
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UZASADNIENIE 

Podjqta w dniu 1 6 listopada 20 16 roku Uchwala Nr XXXVIIl966116 Rady Miej skiej w todzi 
w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiekt6w malej architektury, tablic 
reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytciw oraz rodzaj6w materialow 
budowlanych, z jakich mogq byk wykonane, dla miasta Lodzi (Dz. Urz. Woj. Lbdzkiego poz. 
5588), zwana dalej Uchwdq lub tzw. Kodeksem reklamowym, spotkala sic; z pozytywnym 
odbiorem jej zawartoSci merytorycznej pod wzglqdem poziomu szczeg6lowoSci oraz jest dobrym 
kompromisem miqdzy zachowaniem mozliwoSci szerokiego informowania o prowadzonych 
dzialalnoSciach gospodarczych, a zatrzymaniem postqpujqcego chaosu wizualnego i zapewnieniem 
estetyzacj i przestrzeni publicznej . 

W toku prowadzenia konsultacji spolecznych niniejszej Uchwaly najbardziej zaangazowanq 
stronq byly przede wszystkim duie fimny z branzy reklamy zewnqtrznej. Zabraklo wtedy glosu 
zwyklych mieszkanc6w i malych przedsiqbiorcow. Od chwili przyjqcia Uchwaly nagminnie 
pojawiajq siq jednak postulaty wydluzenia czasu dostosowania i ujednolicenia terminow 
dostosowania plynqce wlaSnie ze gtrony niewielkich podmiotow gospodarczych, Widoczny jest 
r6wniez brak zrozumienia dla wprowadzonych regulacji, co wiqze siq z rosnqcq niechqciq do 
podejmowania dzialah dostosowawczych, a co za tym idzie braku respektowania postanowien 
uchwaly. 

Rada Miejska w Lodzi, majqc na wzglqdzie postulaty mieszkahcciw reprezentujqcych r6zne 
interesy, pragnie je odpowiednio waiyC. Realizujqc elementarny cel uchwaly poprzez utrzymanie 
szczegolowych i rygorystycznych postanowien, a jednoczeSnie nie chcqc przyczyniaC siq do 
nadmiemych obciqken dla mieszkdc6w i przedsiqbiorc6w Rada Miejska w Lodzi pragnie 
wprowadzik zmiany polegajqce na wydhzeniu czasu dostosowania odpowiednio: 

1. dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej - 3 lata z wyjqtkiem banerow 
reklamowych - 1 rok;"; 

2. Dla Obszaru ,,I" - 3 lata, z wyjqtkiem baner6w reklamowych - 1 rok; 
3. Dla Obszaru ,,IIn - ujednolicenie czasu dostosowania do 5 lat dla wszystkich tablic 

reklamowych, urzqdzen reklamowych i szyldow, z wyjqtkiem banerow reklamowych 
- 1 rok;. 

Proces ksztaltowania kraj obrazu miej skiego jest dlugotmaly, a akceptacj a spoleczna regulacji 
jest podstawowym czynnikiem zapewniajqcym jego powodzenie. Dlatego wydhzenie 
i ujednolicenie czasu dostosowania wskazanego w Uchwale jest pozqdane z punktu widzenia zasad 
ksztaltowania ladu przestrzennego, a jednoczednie stanowi znaczne ulatwienie dla licznych 
podmiotbw objetych obowiqzkiem dostosowania, w szczeg6lnoSci zad tych slabszych 
ekonomicznie, dla kt6rych wymiana oznakowania bqdzie bardziej dotkliwa ekonomicznie nii  w 
przypadku duiych firm. Fonadip, dodatkowy czas na dostosowanie pozviroli przeprowadziC szersze 
dzialania infarmacyjne, a co za'tym idzie uzyskaC wiqkszq akceptacjq i zrozumienie spoleczne dla 
polityki porzqdkowanid przestrzeni miej skiej . 

Poniewaj w stosunku do nowopowstajqcych rekl& zasady sytuowania i estetyki okreSlone 
w Uchwale nie ulegajq mianie, proces porzqdkowania przestrzeni miej skiej bqdzie kontynuowany, 
a co za tym idzie, podstawowe cele Uchwaly bqdq w dalszym ciqgu realizowane, 
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