Druk Nr 427/2017
Projekt z dnia 20 listopada 2017 r.

UCHWALA NR
RADY MIEJSKIEJ W £L.ODZI

z dnia 2017 r.

zmieniajgca uchwale¢ w sprawie ustalenia zasad i warunkoéow sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardow jakosSciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane, dla miasta Lodzi.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 151 art. 40 ust. 1 ustawy zdnia 8 marca 1990r.
o samorzadzie gminnym (Dz. U. z2017 r. poz. 1875) oraz art. 37a ust. 1 14 oraz art. 37b
ust. 6 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U.z2017 r. poz. 1073 i 1566), Rada Miejska w £.odzi

uchwala, co nast¢puje:

§ 1. W ,Zasadach iwarunkach sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw
jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, zjakich mogg by¢ wykonane,
dla miasta Fodzi”, stanowiacych zalacznik Nr 1 do uchwaly Nr XXXVII/966/16 Rady
Miejskiej w Lodzi zdnia 16 listopada 2016 r. w sprawie ustalenia zasad i warunkéw
sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane, dla miasta Lodzi (Dz. Urz. Woj. Loédzkiego poz. 5588),
wprowadza si¢ nastgpujgce zmiany:

1) w § 4 wust. 1 pkt 1-3 otrzymujg brzmienie:

,.1) dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej — 3 lata, z wyjatkiem banerow
reklamowych — 1 rok;
2) dla Obszaru ,.I” — 3 lata, z wyjatkiem banerow reklamowych — 1 rok;
3) dla Obszaru ,II” — 5 lat, z wyjatkiem banerow reklamowych — 1 rok.”;

2) w § 8 w ust. 2 w pkt 2 wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:

»dla pozostalych budynkéw obowiazuja zasady iwarunki sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych zgodnie z lit. a-j:”.

§ 2. Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta
Miasta Lodzi uwag wniesionych do wyltozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty
stanowi zatacznik do uchwaty.

§ 3. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Lodzi.
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§ 4. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewoddztwa L.odzkiego.

Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Lodzi

Tomasz KACPRZAK

Projektodawca jest
Prezydent Miasta ¥.odzi

Projekt zgodny z nrrapisami prawa,
opiniuia coavravnie

pod wzgigdemn formalis-prawnym

OS.R. 2017/
(AN SIEKTO R p.o. KIEROWNIKA
\\ ) ____,_,,_u—-"" —— i

(?i/ Hosz Poniatowski Piotr Woldanski
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Zatacznik
do uchwaty Nr
Rady Miejskiej w Lodzi

z dnia

Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta
F.odzi uwag wniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaly

Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Y.odzi

Tomasz KACPRZAK
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UZASADNIENIE

Podj¢ta w dniu 16 listopada 2016 roku Uchwata Nr XXXVII/966/16 Rady Miejskiej w Lodzi
w sprawie ustalenia zasad 1 warunkow sytuowania obiektoéw matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow oraz rodzajéw materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, dla miasta Lodzi (Dz. Urz. Woj. L.odzkiego poz.
5588), zwana dalej Uchwala lub tzw. Kodeksem reklamowym, spotkata si¢ z pozytywnym
odbiorem jej zawartosci merytorycznej pod wzglegdem poziomu szczegdtowosci oraz jest dobrym
kompromisem migdzy zachowaniem mozliwosci szerokiego informowania o prowadzonych
dziatalnosciach gospodarczych, a zatrzymaniem postgpujacego chaosu wizualnego i zapewnieniem
estetyzacji przestrzeni publiczne;j.

W toku prowadzenia konsultacji spotecznych niniejszej Uchwaly najbardziej zaangazowang
strong byly przede wszystkim duze fizmy z branzy reklamy zewngtrznej. Zabrakio wtedy glosu
zwyklych mieszkancow 1 matych przedsigbiorcow. Od chwili przyjecia Uchwaly nagminnie
pojawiajag si¢ jednak postulaty wydluzenia czasu dostosowania i ujednolicenia terminow
dostosowania ptynace wiasnie ze Strony niewielkich podmiotéw gospodarczych. Widoczny jest
rowniez brak zrozumienia dla wprowadzonych regulacji, co wigze si¢ z rosngcg niechecig do
podejmowania dziatan dostosowawczych, a co za tym idzie braku respektowania postanowien
uchwatly.

Rada Miejska w Lodzi, majac na wzgledzie postulaty mieszkancow reprezentujacych rézne
interesy, pragnie je odpowiednio wazy¢. Realizujgc elementarny cel uchwaly poprzez utrzymanie
szczegotowych i rygorystycznych postanowien, a jednoczesnie nie chcac przyczynia¢ si¢ do
nadmiernych obcigzen dla mieszkancéw i przedsigbiorcow Rada Miejska w Lodzi pragnie
wprowadzi¢ zmiany polegajgce na wydtuzeniu czasu dostosowania odpowiednio:

1. dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy PlOtrkOWSkle_] — 3 lata z wyjatkiem banerow
reklamowych — 1 rok:”;

2. Dla Obszaru ,I” —3 lata, z wyjatkiem banerow reklamowych — 1 rok;

3. Dla Obszaru ..II” — ujednolicenie czasu dostosowania do 5 lat dla wszystkich tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow, z wyjatkiem banerow reklamowych
— 1 rok:.

Proces ksztattowania krajobrazu miejskiego jest dlugotrwaly, a akceptacja spoteczna regulacji
jest podstawowym czynnikiem zapewniajgcym jego powodzenie. Dlatego wydluzenie
i ujednolicenie czasu dostosowania wskazanego w Uchwale jest pozadane z punktu widzenia zasad
ksztaltowania ladu przestrzennego, a jednoczes$nie stanowi znaczne ulatwienie dla licznych
podmiotéw objetych obowigzkiem dostosowania, w szczeg6lnosci zas tych stabszych
ekonomicznie, dla ktorych wymiana oznakowania bedzie bardziej dotkliwa ekonomicznie niz w
przypadku duzych firm. Ponadto, dodatkowy czas na dostosowanie pozwoli przeprowadzi¢ szersze
dziatania informacyijne, a co za*tym idzie uzyska¢ wigksza akceptacj¢ i zrozumienie spoteczne dla
polityki porzadkowania przestrzeni miejskiej.

Poniewaz w stosunku do nowopowstajacych reklam zasady sytuowania i estetyki okreslone
w Uchwale nie ulegajg zmianie, proces porzadkowania przestrzeni miejskiej bedzie kontynuowany,
a co za tym idzie, podstawowe cele Uc‘;__hwa}y beda w dalszym ciggu realizowane.
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