REGULAMIN KONKURSU EODZ PROPONUJE 2005

EDYCJA VIII

Organizator konkursu - Prezydent Miasta L.odzi

§ 1. Postanowienia ogoélne.

1.
2.

Celem konkursu jest wyrdznienie i promocja najlepszych 16dzkich produktow.

Konkurs adresowany jest do przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ na terenie Miasta
Lodzi.

Produkty zgtaszane sa przez dwie kategorie firm:
1) zatrudniajacych $redniorocznie do 50 pracownikow;
2) zatrudniajacych sredniorocznie od 50 do 250 pracownikow.

Informacje o terminach zwiazanych z konkursem beda przekazywane za posrednictwem
lokalnych mediow (prasa, radio, telewizja) oraz beda publikowane na stronie internetowej
Urzedu Miasta Lodzi. Konkurs ogtoszony zostanie w czerwcu 2005 r., natomiast
rozstrzygnigcie nastapi we wrzesniu 2005 r.

§ 2. Warunki uczestnictwa w Konkursie.

1.

W konkursie moga uczestniczy¢ firmy ktore:
1) spelniaja kryteria okreslone w ust. 2;

2) zloza wypehiony formularz zgloszeniowy oraz kwestionariusz opisu produktu, wraz
z okreslonymi zatacznikami (wzory dokumentéw stanowia zatacznik do regulaminu
i dostgpne sa w siedzibie Organizatora oraz na stronach internetowych Urzedu Miasta
Lodzi).

Firma moze uczestniczy¢ w konkursie, jezeli:

1) prowadzi dzialalno$¢ gospodarcza na terenie Miasta L.odzi przez okres co najmniej 12
miesiecy od momentu zgloszenia si¢ do konkursu;

2) zatrudnia $redniorocznie maksymalnie do 250 pracownikow;

3) nie posiada zalegto$ci wobec organdéw podatkowych 1 ZUS lub uzyskata przewidziane
prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci,

4) zgltasza do konkursu produkt bedacy przedmiotem wtasnej dziatalnosci;

5) produkcja produktu zglaszanego do konkursu odbywa si¢ zgodnie z wymaganiami
okreslonymi obowiazujacym prawem, w tym zgodnie z wymogami Panstwowe;j
Inspekeji Pracy, Panstwowej Inspekcji Sanitarnej, Inspekcji Ochrony Srodowiska.



Firmy, ktorych produkt zostat laureatem poprzednich edycji nie moga zglasza¢ do
konkursu nagrodzonych wcze$niej produktow.

Spetnienie warunkéw okreslonych w ust. 2 pkt 1-5) wymaga zlozenia stosownego
o$wiadczenia podpisanego przez osobg uprawniong do reprezentowania firmy.

§ 3. Kryteria oceny produktu.

1.
2.

Nowoczesnos¢ 1 innowacyjnosé produktu (certyfikaty, patenty, wdrozenia).

Wysoka jako§¢ produktu (np. atesty dot. trwatosci, niezawodnoS$ci, bezpieczenstwa,
normy jakos$ci, badania Panstwowej Inspekcji Higieny, Panstwowej Inspekcji Sanitarnej).

Opinie o produkcie (nagrody, referencje, wyrdznienia, posiadane opinie klientow).

Jako$¢ ushug dodatkowych (np. doradztwo techniczne, autoryzowany montaz, serwis,
korzystne zasady udzielania gwarancji).

Cechy wizualne produktu.

Cechy funkcjonalne.

§ 4. Formy wyréznienia laureatow konkursu.

1.

Wyboru 10 laureatéw konkursu dokonuje Kapituta Konkursu, w ktérej sktad wchodza:
przedstawiciele Organizatora 1 medidw, eksperci oraz przedstawiciele todzkiego zycia
gospodarczego 1 naukowego.

Laureaci konkursu otrzymuja:
1) wyro6znienia w postaci statuetki konkursu oraz dyplomu;

2) uprawnienia do postugiwania si¢ w korespondencji i w promocji znakiem konkursu
,£.0dz Proponuje” (z zaznaczeniem edycji) w odniesieniu do produktu, ktéry zostat
wyrozniony w konkursie.

Przewidziana jest jedna nagroda gtowna (pienigzna) przyznawana przez Prezydenta
Miasta Lodzi.

Lista laureatow konkursu wraz z informacjami o kazdym z nich zostanie nieodptatnie
opublikowana na lamach serwisu internetowego Urzedu Miasta Lodzi oraz
wydawnictw promocyjnych UML (katalog reklamowy laureatow).

Firmy nagrodzone w konkursie bgda mialy mozliwo$¢ skorzystania z bezptatnej
promocji wyroznionego produktu za pomoca reklamy telewizyjnej, radiowej oraz
prasowej na zasadach okre$lonych przez Organizatora.

Firmy uhonorowane w konkursie maja prawo do rabatu zwiazanego z indywidualna
reklama nagrodzonego produktu w mediach bedacych patronami konkursu.



§ 5. Postanowienia koncowe.

1.

Oceny formalnej zgloszonych kwestionariuszy dokonuje Organizator konkursu.
W przypadku stwierdzenia nienalezycie przygotowanych materiatow ztozonych do
konkursu, badz niskiego poziomu zgloszonego produktu Organizator moze wydac
oceng negatywna i odstapi¢ od dalszej oceny produktu.

Oceny produktu, zgodnie z kryteriami przyjetymi w § 3 niniejszego regulaminu
dokonuje Kapituta Konkursu.

Organizator nie odsyla formularzy ztozonych do konkursu.

Organizator nie zwraca zataczonych probek, jezeli w trakcie trwania konkursu uptynat
ich termin waznosci lub w wyniku dokonanej oceny utracilty one swoje wtasciwosci
handlowe. Pozostale produkty zgloszone do konkursu zostana zwrocone.

Organizator i1 Kapituta nie udostgpniaja osobom trzecim informacji zawartych
w dokumentach ztozonych do konkursu.

Organizator zastrzega sobie prawo do cofnigcia lub zawieszenia prawa do
postugiwania si¢ znakiem konkursu ,}1.6dz Proponuje” w przypadku stwierdzenia
niegodnego postgpowania laureata.

W sprawach interpretacji zapisow i wymagan regulaminowych decyzje podejmuje
Organizator konkursu.
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