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CZESC | - INSTRUKCJA DLA WYKONAWCOW

1.
Nazwa i adres Zamawiajaceqo.

Miasto Lo6dz
ul. Piotrkowska 104
90-926 L 6dz

2.
Oznaczenie Wykonawcy.

Na potrzeby niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia zwang dalej
SIWZ, za Wykonawce - uwaza sie osobe fizyczng, osobe prawng albo jednostke
organizacyjng nie posiadajgcg osobowosci prawnej, ktéra ubiega sie o udzielenie
zamowienia publicznego, ziozyta oferte lub zawarta umowe w sprawie
zamowienia publicznego.

3.

Tryb udzielania zamowienia.

Przetarg nieograniczony

Postepowanie o udzielenie zamowienia publicznego prowadzone w trybie
przetargu nieograniczonego na podstawie art. 39-46 ustawy Prawo zamowien
publicznych (Dz.U. z 2007, Nr 223, poz.1655 z pdzniejszymi zmianami) zwane;j
dalej ,u.p.z.p.”.

4.
Opis przedmiotu zamowienia.

Przedmiot niniejszego zamdwienia stanowi:

1. Realizacja kampanii promocyjnej Miasta todzi jako gospodarza
Mistrzostw Europy w 2009 na nosnikach reklamy zewnetrznej w dwéch
etapach 01.08-15.08.2009 oraz 01.09-15.09.2009r.

Zakres zamodwienia obejmuije:

a) wynajecie 56 nosnikéw reklamowych przy gtéwnych drogach wjazdowych
i wyjazdowych (krajowych lub wojewddzkich), typu billboard o powierzchni min.
18m? w todzi (7 sztuk), Katowicach (7 sztuk), Krakowie (7 sztuk), Poznaniu
(7 sztuk), Warszawie (7 sztuk), Wroctawiu (7 sztuk), Gdansku (7 sztuk),
Bydgoszczy (7 sztuk). W jednej lokalizacji (w miejscach gdzie bezposrednio
obok siebie znajduje sie kilka nosnikow wielkoformatowych), Wykonawca moze
zamiesci¢ w danym obszarze tylko jeden plakat reklamowy.

b) przygotowanie do druku plakatu wielkoformatowego na podstawie projektu
billboardu dostarczonego przez Zamawiajgcego nie podzniej niz jeden tydzien
przed terminem rozpoczecia kampanii (ekspozycji reklamy),



c) druk plakatu wielkoformatowego w ilosci 124 sztuk w petnym kolorze, na
papierze billboardowym typu Blue Back Side 120 g/m? zajmujgcego caflg
powierzchnie wynajmowanego billbordu o powierzchni min. 18m?,

d) umieszczenie plakatow na dysponowanych przez Wykonawce 56 nosnikach
reklamowych typu billboard o powierzchni min. 18 m2, w todzi (7 sztuk),
Katowicach (7 sztuk), Krakowie (7 sztuk), Poznaniu (7 sztuk), Warszawie (7
sztuk), Wroctawiu (7 sztuk), Gdansku (7 sztuk), Bydgoszczy (7 sztuk).

e) ekspozycje reklamy w terminie 01.08-15.08.2009 oraz 01.09-15.09.2009r.

f) kontrole jakosci umieszczania plakatow na bilboardach, konserwacje
ekspozycji, polegajacg na wymianie zniszczonych plakatbw na nowe oraz
wszelkie czynnosci niezbedne do utrzymania jej wysokiego poziomu w trakcie
trwania kampanii promocyjne;.

2. Realizacja kampanii dotyczacej staran todzi o tytut Europejskiej Stolicy
Kultury w 2016r, od 01 do 15 listopada 2009

Zakres zamowienia obejmuje:

a) wynajecie 570 nosnikéw reklamowych, typu billboard o powierzchni min. 10 m?
w Warszawie (100 sztuk), Poznaniu (60 sztuk), Wroctawiu (60 sztuk), Krakowie
(50 sztuk), Toruniu (40 sztuk), Gdyni (40 sztuk), Gdansku (40 sztuk), Sopocie (10
sztuk), Lodzi (50 sztuk), Lublinie (40 sztuk), Szczecinie (40 sztuk), Katowicach
(40 sztuk). W jednej lokalizacji (w miejscach gdzie bezposrednio obok siebie
znajduje sie kilka nosnikéw wielkoformatowych), Wykonawca moze zamiesci¢
w danym obszarze tylko jeden plakat reklamowy.

b) przygotowanie do druku plakatu wielkoformatowego na podstawie projektu
billboardu dostarczonego przez Zamawiajgcego nie pdzniej niz jeden tydzien
przed terminem rozpoczecia kampanii (ekspozycji reklamy),

c) druk plakatu wielkoformatowego w ilosci 585 sztuk w petnym kolorze, na
papierze billboardowym typu Blue Back Side 120g/ m? zajmujgcego catg
powierzchnie wynajmowanego billbordu o powierzchni min. 10m?,

d) umieszczenie plakatéw na dysponowanych przez Wykonawce 570 nosnikach
reklamowych, typu billboard o powierzchni min. 10 m2, w Warszawie (100sztuk),
Poznaniu (60 sztuk), Wroctawiu (60 sztuk), Krakowie (50 sztuk), Toruniu (40
sztuk), Gdyni (40 sztuk), Gdansku (40 sztuk), Sopocie (10 sztuk), Lodzi (50
sztuk), Lublinie (40 sztuk), Szczecinie (40 sztuk), Katowicach (40 sztuk)

e) ekspozycje reklamy w terminie 01-15.11.2009 r.

f) kontrole jakosci umieszczania plakatow na bilboardach, konserwacje
ekspozycji, polegajacg na wymianie zniszczonych plakatbw na nowe oraz
wszelkie czynnosci niezbedne do utrzymania jej wysokiego poziomu w trakcie
trwania kampanii promocyjne;.

Kod CPV: 79341000-6 — ustugi reklamowe

Szczegdtowy opis przedmiotu zaméwienia w Czesci Il SIWZ.



5.
Zamowienia czesciowe

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

6.

Zamowienia uzupetniajace.

Zamawiajacy nie przewiduje udzielenia zamdwien uzupetniajgcych na podstawie
art. 67 ust.1 pkt 6 u.p.z.p.

7.
Informacja o ofercie wariantowej.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

8.

Termin wykonania zamowienia.

Wymagany termin realizacji zamoéwienia:
1. kampania promocyjna Miasta Lodzi jako gospodarza Mistrzostw Europy
w 2009 w terminach:
1.1 etap | w terminie: 01.08-15.08.2009,
1.2 etap Il w terminie: 01.09-15.09.2009r
2. kampania dotyczgca staran todzi o tytut Europejskiej Stolicy Kultury w
2016r w terminie: 01-15.11.2009r

9.
Warunki udzialu w postepowaniu oraz dokumenty
potwierdzajace spetnianie warunkow udziatu

w postepowaniu.

9.1 Wykonawca ubiegajacy sie o zamodwienie publiczne musi spetniaCc nizej
wymienione warunki udziatu w postepowaniu:

9.1.1 posiada¢ uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci
w zakresie odpowiadajgcym przedmiotowi zamowienia. W celu
potwierdzenia spetniania niniejszego warunku Wykonawca zobowigzany
jest przedtozy¢ nastepujgce dokumenty (w przypadku wspolnego
ubiegania sie o udzielenie niniejszego zamowienia przez dwoch lub wiecej
Wykonawcow w ofercie muszg by¢ ztozone przedmiotowe dokumenty dla
kazdego z nich oddzielnie):



9.1.1.1

9.1.2

9.1.3

914

aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie
o wpisie do ewidenciji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu skfadania ofert,

nie podlegac¢ wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24 u.p.z.p.

posiada¢ niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponowac
potencjatem technicznym, i osobami zdolnymi do wykonania niniejszego
zamoOwienia lub przedstawi¢ pisemne zobowigzanie innych podmiotow
do udostepnienia potencjatu technicznego i os6b zdolnych do wykonania
zamowienia.

znajdowa¢ sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej
wykonanie niniejszego zamowienia.

Stosownie do tresci § 2 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 19

maja 2006r. (Dz. U. Nr 87, poz. 605 z pdzniejszymi zmianami) w sprawie
rodzajow dokumentow, jakich moze zgda¢ Zamawiajacy od Wykonawcy oraz
form, w jakich te dokumenty moga by¢ skfadane:

9.1.5 jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentow, o ktérych mowa powyzej w:

9.1.5.1

9.1.6

9.2

pkt. 9.1.1.1 - skltada dokument lub dokumenty, wystawione w kraju,
w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajgce
odpowiednio, ze:

a) nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci wystawione
nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert;

jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktérym Wykonawca ma
siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie dokumentow, o ktérych
mowa powyzej zastepuje sie je dokumentem zawierajgcym oswiadczenie
ztozone przed notariuszem, wilasciwym  organem = sadowym,
administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub
gospodarczego odpowiednio kraju pochodzenia osoby lub kraju, w ktérym
Wykonawca ma siedzibe Ilub miejsce zamieszkania. Z zachowaniem
wskazanych powyzej termindw.

W celu potwierdzenia spetnienia powyzszych warunkéw udziatu
w postepowaniu Wykonawca zobowigzany jest ziozy¢, oprécz
wymienionych dokumentéw, odwiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu
w postepowaniu wynikajgcych z art. 22 ust. 1 u.p.z.p., zawarte
w formularzu ofertowym stanowigcym Zatacznik Nr 1 do niniejszej
SIwWZ.



9.3 Ocena spetniania przedstawionych powyzej warunkéw zostanie dokonana
wg formuty: ,spetnia — nie spetnia”.

10.
Wykonawcy wspolnie ubiegajacy sie o udzielenie
zamowienia

10.1 Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie niniejszego zamoéwienia
powinni spetnia¢ warunki udziatu w postepowaniu oraz ztozy¢ dokumenty
potwierdzajgce spetnianie tych warunkéw zgodnie z zapisami zawartymi
w pkt 9 SIWZ. Ponadto tacy Wykonawcy ustanawiajg Petnomocnika do
reprezentowania ich w niniejszym postepowaniu albo reprezentowania ich
w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.
Zaleca sie, aby Petnomocnikiem byt jeden z Wykonawcow wspdlnie
ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia.

10.2 Wszelka korespondencja prowadzona bedzie wylgcznie z ustanowionym
Petnomocnikiem.

10.3 Petnomocnictwo winno zawiera¢ co najmniej:

a) okreslenie celu gospodarczego,

b) oswiadczenia podmiotéw o przyjeciu odpowiedzialnosci solidarnej,

c) wskazanie pethomocnika upowaznionego do reprezentowania
Wykonawcow w  postepowaniu  lub  reprezentowania ich
w postepowaniu i do zawarcia umowy oraz wskazanie podmiotéow
wystepujacych wspodlnie wraz z wymienieniem ich nazwy i adresu
(siedziby) tych podmiotow,

d) petnomocnictwo musi by¢ podpisane (wystawione) przez
uprawnionych wszystkich Wykonawcoéw wystepujgcych wspolnie
i udzielajgcych petnomocnictwa.

10.4 Petnomocnictwo nalezy dotgczy¢ do oferty w oryginale lub kserokopii,
poswiadczonej notarialnie za zgodnosc¢ z oryginatem.

11.
Wadium.

11.1 Zamawiajacy nie zada od Wykonawcdow whniesienia wadium.

12.
Zabezpieczenie nalezyteqgo wykonania umowy.

12.1 Zamawiajacy nie zgda od Wykonawcow zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy.



13.

Waluta w jakiej beda prowadzone rozliczenia zwigzane z
realizacja niniejszego zamowienia publiczneqgo.

Wszelkie rozliczenia zwigzane z realizacjqg zamodwienia publicznego, ktorego
dotyczy niniejsza SIWZ dokonywane bedg w PLN.

14.
Opis sposobu przygotowania oferty

14.1 Wymagania podstawowe.

14.1.1 Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

14.1.2 Oferte nalezy przygotowaé scisle wedlug wymagan okreslonych
w niniejszej SIWZ.

14.1.3 Oferta musi by¢ podpisana przez osoby upowaznione do reprezentowania
Wykonawcy. Oznacza to, iz jezeli z dokumentu(éw) okreslajacego(ych)
status prawny Wykonawcy lub petnomocnictwa (petnomocnictw) wynika,
iz do reprezentowania Wykonawcy upowaznionych jest tgcznie kilka
oséb dokumenty wchodzace w sktad oferty muszg by¢ podpisane przez
wszystkie te osoby.

14.1.4 Upowaznienie o0soOb podpisujgcych oferte do jej podpisania musi
bezposrednio wynika¢ z dokumentéw dotgczonych do oferty. Oznacza
to, ze jezeli upowaznienie takie nie wynika wprost z dokumentu
stwierdzajgcego status prawny Wykonawcy (odpisu z wifasciwego
rejestru lub zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosSci
gospodarczej) to do oferty nalezy dotaczy¢ oryginat lub poswiadczong
notarialnie _za zgodno$¢ z oryginalem kopie stosownego
petnomocnictwa wystawionego przez osoby do tego upowaznione.

14.1.5 Wzory dokumentéw dotgczonych do niniejszej SIWZ powinny zostaé
wypetnione przez Wykonawce i dotgczone do oferty badz tez
przygotowane przez Wykonawce w zgodnej z niniejszg SIWZ trescia.

14.1.6 Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem
i ztozeniem oferty z uwzglednieniem tresci art. 93 ust. 4 u.p.z.p.

14.2  Forma oferty.

14.2.1 Oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim, w oryginale mie¢ forme
pisemng i format nie wiekszy niz A4. Dokumenty sporzadzone w jezyku
obcym muszg by¢ sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk polski,
poswiadczonym przez Wykonawce.

14.2.2 Stosowne wypetnienia we wzorach dokumentéw stanowigcych zatgczniki
do niniejszej SIWZ i wchodzacych nastepnie w sktad oferty moga by¢
dokonane komputerowo, maszynowo lub recznie.



14.2.3 Dokumenty przygotowywane samodzielnie przez Wykonawce na
podstawie wzorow stanowigcych zataczniki do niniejszej SIWZ powinny
mie¢ forme wydruku komputerowego lub maszynopisu.

14.2.4 Catos¢ oferty powinna by¢ ztozona w formie uniemozliwiajgcej jej
przypadkowe zdekompletowanie.

14.2.5 Zaleca sie, aby wszystkie zapisane strony oferty byly kolejno
ponumerowane.

14.2.6 Wszelkie miejsca w ofercie, w ktérych Wykonawca naniost poprawki
lub zmiany wpisywanej przez siebie tresci (czyli wytagcznie w miejscach,
w ktérych jest to dopuszczone przez Zamawiajgcego) muszg byc¢
parafowane przez osobe (osoby) podpisujacq (podpisujace) oferte.

14.2.7 Dokumenty wchodzace w sktad oferty moga by¢ przedstawiane tylko
w formie oryginatbw Ilub poswiadczonych przez Wykonawce za
zgodnosé z oryginatem kopii. Oswiadczenia sporzadzane na podstawie
wzoréw stanowigcych zatgczniki do niniejszej SIWZ powinny by¢
ztozone w formie oryginatu. Zgodnos¢ z oryginatem wszystkich
zapisanych stron kopii dokumentéw wchodzacych w sktad oferty musi
by¢ potwierdzona przez osobe (lub osoby jezeli do reprezentowania
Wykonawcy upowaznionych jest kilka osob) podpisujgca (podpisujace)
oferte zgodnie z trescia dokumentu okreslajgcego status prawny
Wykonawcy lub tres$cig zatgczonego do oferty petnomocnictwa.

14.2.8 Zamawiajgcy moze zadacC przedstawienia oryginatu lub notarialnie
poswiadczonej kopii dokumentu wytgcznie wtedy, gdy ztozona przez
Wykonawce kserokopia dokumentu jest nieczytelna Ilub budzi
uzasadnione watpliwosci co do jej prawdziwosci.

14.3 Zawartosc oferty.

14.3.1 Woypetniony Formularz Oferty, sporzadzony na podstawie wzoru
stanowigcego Zatacznik Nr 1 do niniejszej SIWZ, obejmujacy
oSwiadczenie  Wykonawcy o0  spetnianiu  warunkéw  udziatu
w postepowaniu wynikajacych z art. 22 ust.1 u.p.z.p.,

14.3.2 Propozycje zlecenia robot podwykonawcom Zalacznik Nr 2
do niniejszej SIWZ.

14.3.3 Stosowne Petnomocnictwo(a) w formie opisanej w pkt 14.1.4 SIWZ -
w przypadku, gdy upowaznienie do podpisania oferty nie wynika
bezposrednio ze ztozonego w ofercie odpisu z wiasciwego rejestru albo
zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej,

14.3.4 W przypadku Wykonawcéw wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie
zamowienia, dokument ustanawiajacy Petnomocnika do
reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamdwienia albo
reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy Ww sprawie
niniejszego zamoéwienia publicznego - w formie opisanej w pkt 14.1.4
SIWZ.

14.3.5 Pozostate dokumenty wymienione w pkt 9 niniejszej SIWZ.



14.3.6

Wykaz zawierajacy proponowane lokalizacje bilbordéw. Zalacznik Nr 3
do niniejszej SIWZ, oraz lokalizacje proponowanych nosnikow w formie
graficznej na mapach miast uczestniczacych w kampanii, osobno dla
Etapu | i Etapu Il kampanii promocyjnej Miasta Lodzi jako gospodarza
Mistrzostw Europy w 2009 oraz dla kampanii dotyczacej staran todzi o
tytut Europejskiej Stolicy Kultury w 2016r.

14.3.6 Zalecane przez Zamawiajgcego jest ziozenie w ofercie spisu tresci

14.4

14.4.1

14.4.2

14.4.3

z wyszczegolnieniem ilosci stron wchodzacych w sktad oferty.

Informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu
przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji.

Wykonawca moze zastrzec w ofercie, iz Zamawiajgcy nie bedzie mogt
ujawni¢  informacji  stanowigcych  tajemnice  przedsiebiorstwa
W rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji
(informacje objete tajemnica powinny byé wyraznie wyodrebnione
w osobny pakiet).

Przez tajemnice przedsiebiorstwa rozumie sie nieujawnione do
wiadomosci  publicznej informacje  techniczne, technologiczne,
organizacyjne przedsiebiorstwa lub inne informacje, posiadajgce wartosé
gospodarcza, co do ktérych przedsiebiorca podjat niezbedne dziatania
w celu zachowania ich poufnosci na podstawie art. 11 ust. 4 ustawy
z dnia 16 kwietnia 1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z
2003r. Nr 153, poz. 1503 ze zm.).

Wykonawca nie moze zastrzec informacji, o ktérych mowa w art. 86 ust.
4 u.p.z.p.

15.

Wyjasnianie i zmiany w tresci SIWZ

15.1

Wyjasnianie tresci SIWZ.

15.1.1 Wykonawca moze zwréci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci

15.1.2

15.1.3

SIWZ. Zamawiajacy jest obowigzany niezwitocznie udzieli¢ wyjasnien,
chyba Zze prosba o wyjasnienie tresci SIWZ wptyneta do Zamawiajgcego
na mniej niz 6 dni przed terminem sktadania ofert.
Zamawiajacy jednoczesnie przekaze treS¢ wyjasnienia wszystkim
Wykonawcom, ktorym przekazat SIWZ i zamiesci na stronie
internetowej, na ktorej udostepniona jest niniejsza SIWZ. Udzielajac
wyjasnien Zamawiajgcy nie ujawni zrodta zapytania.

Pytania na pismie nalezy kierowac¢ na n/w adres:

Urzad Miasta todzi

Biuro Promociji, Turystyki i Wspoétpracy z Zagranica
ul. Piotrkowska 87,

90-423 L6dz

lub faksem na nr 0-42 638-58-61
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15.2 Zmiany w tresci SIWZ.

15.2.1 W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Zamawiajagcy moze
w kazdym czasie, przed uptywem terminu skfadania ofert,
zmodyfikowaé tres¢ niniejszej SIWZ. Dokonang w ten sposéb
modyfikacje = Zamawiajgcy przekaze niezwiocznie  wszystkim
Wykonawcom, ktérym Zamawiajacy przekazat niniejsza SIWZ
i zamiesci na stronie internetowej na ktorej udostepniona jest niniejsza
SIWZ.

15.2.2  Modyfikacje sg kazdorazowo wigzgce dla Wykonawcow.

15.2.3 Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert jezeli
w wyniku modyfikacji tresci SIWZ niezbedny bedzie dodatkowy czas
na wprowadzenie zmian w ofertach.

16.
Zebranie Wykonawcow.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zwotania zebrania wszystkich
Wykonawcow w celu wyjasnienia watpliwosci dotyczacych tresci niniejszej SIWZ.
Informacje o terminie zebrania Zamawiajgcy przekaze Wykonawcom, ktorym
przekazat SIWZ i zamiesci na stronie internetowej, na ktérej udostepniona jest
niniejsza SIWZ. Zamawiajacy sporzadzi informacje zawierajgcg zgtoszone na
zebraniu pytania o wyjasnienie tresci niniejszej SIWZ oraz odpowiedzi na nie,
bez wskazywania zrodet zapytan. Informacje z zebrania Zamawiajacy doreczy
niezwtocznie Wykonawcom, ktorym przekazano niniejsza SIWZ i zamie$ci na
stronie internetowej na ktérej udostepniona jest niniejsza SIWZ.

17.
Osoby uprawnione do porozumiewania sie z
Wykonawcami.

Osobga upowazniong przez Zamawiajgcego do  kontaktowania sie
z Wykonawcami jest:
Michat Szatan tel. nr 042 638-44-04, w godz. 10:00 - 13:00

18.
Miejsce, termin i sposob ztozenia oferty.

18.1 Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Biura Promociji, Turystyki i Wspotpracy
Zagranicg ul. Piotrkowska 87, 90-423 t.6dz, sekretariat - w
nieprzekraczalnym terminie:

do dnia | 15.07.2009 r. | do godz. | 12:00

18.2 Oferte nalezy ztozy¢ w dwdch nieprzezroczystych, zabezpieczonych przed
otwarciem kopertach. Koperte zewnetrzng nalezy opisa¢ nastepujgco:
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,Urzad Miasta Lodzi, Biuro Promocji, Turystyki i Wspoipracy z Zagranica
Oferta w postepowaniu na ,Kampani¢ promocyjng Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009 na nosnikach reklamy zewnetrznej”’
(sierpien/wrzesien 2009)oraz , kampanie dotyczaca staran todzi o tytul
Europejskiej Stolicy Kultury w 2016r”’ (listopad 2009)

Nie otwiera¢ przed dniem 15.07.2009r. godz. 13:00.”

18.3 Na kopercie (paczce) wewnetrznej oprocz opisu jw. nalezy umiesci¢ nazwe
i adres Wykonawcy.

19.
Zmiany lub wycofanie ztozonej oferty.

19.1 Skutecznos¢ zmian lub wycofania ztozonej oferty.
Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong przez siebie
oferte. Zmiany lub wycofanie ztozonej oferty sg skuteczne tylko wéwczas,
gdy zostaty dokonane przed uptywem terminu sktadania ofert.

19.2 Zmiana ziozonej oferty.
Zmiany, poprawki lub modyfikacje ztozonej oferty muszg by¢ ztozone
w miejscu i wedlug zasad obowigzujgcych przy sktadaniu oferty.
Odpowiednio opisane koperty (paczki) zawierajace zmiany nalezy
dodatkowo opatrzy¢é dopiskiem "ZMIANA". W przypadku ztozenia kilku
LZMIAN" koperte (paczke) kazdej ,ZMIANY” nalezy dodatkowo opatrzyc

napisem ,zmiana nr ..... .

19.3 Woycofanie ztozonej oferty.
Wycofanie ztozonej oferty nastepuje poprzez ziozenie pisemnego
powiadomienia  podpisanego przez ~umocowanego ha  pismie
przedstawiciela Wykonawcy. Wycofanie nalezy ztozy¢ w miejscu i wedtug
zasad obowigzujgcych przy sktadaniu oferty. Odpowiednio opisang
koperte (paczke) zawierajgcg powiadomienie nalezy dodatkowo opatrzy¢
dopiskiem "WYCOFANIE".

20.

Miejsce i termin otwarcia ofert.

Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy
Zagranicg ul. Piotrkowska 87, 90-423, £6dz w sali konferencyjnej | pietro.
W dniu | 15.07.2009 r. | 0 godz. | 13.00

21.
Tryb otwarcia ofert

21.1 Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy poda kwote, jaka
zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia.
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21.2 W trakcie publicznej sesji otwarcia ofert nie bedg otwierane koperty
(paczki) zawierajace oferty, ktoérych dotyczy "WYCOFANIE". Takie oferty
zostang odestane Wykonawcom bez otwierania.

21.3 Koperty (paczki) oznakowane dopiskiem "ZMIANA" zostang otwarte przed
otwarciem kopert (paczek) zawierajgcych oferty, ktérych dotyczg te
zmiany. Po stwierdzeniu poprawnosci procedury dokonania zmian zmiany
zostang dotgczone do oferty.

21.4 W trakcie otwierania kopert z ofertami Zamawiajacy kazdorazowo ogtosi
obecnym:

21.4.1 staniilos¢ ofert;

21.4.2 nazwe i adres Wykonawcy, ktérego oferta jest otwierana;

21.4.3 informacje dotyczace ceny zamowienia, terminu wykonania zamoéwienia,

warunkow ptatnosci, zawartych w formularzach ofertowych.

Powyzsze informacje zostang odnotowane w protokole postepowania
przetargowego.

21.5 Na wniosek Wykonawcow, ktorzy nie byli obecni przy otwarciu ofert,
Zamawiajacy przekazuje im niezwiocznie informacje, o ktérych mowa
powyzej w pkt 21.1. i 21.4.2.-3. niniejszej SIWZ.

22.
Zwrot oferty bez otwierania.

Oferte zlozong po terminie Zamawiajgcy zwrdci bez otwierania po uptywie
terminu przewidzianego na wniesienie protestu.

23.
Termin zwiazania oferta

23.1 Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez 30 dni. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

23.2 Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzyé
termin zwigzania ofertg, z tym, ze Zamawiajagcy moze tylko raz, co
najmniej na 3 dni przed uptywem terminu zwigzania ofertg, zwrocic sie do
Wykonawcow o wyrazenie zgody o przedtuzenie tego terminu o
oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

23.3 Odmowa wyrazenia zgody, o ktérej mowa w poprzednim pkt, nie powoduje
utraty wadium.

23.4. Przediuzenie okresu zwigzania oferta jest dopuszczalne tylko
z jednoczesnym przedtuzeniem okresu waznosci wadium albo, jezeli nie
jest to mozliwe, z wniesieniem nowego wadium na przedtuzony okres
zwigzania oferta.

13



24,

Opis sposobu obliczenia ceny.

24.1 Podana w ofercie cena musi by¢ wyrazona w PLN. Cena musi uwzgledniaé

24.2

243
24.4

24,5

wszystkie wymagania niniejszej SIWZ oraz obejmowac wszelkie koszty,
jakie poniesie Wykonawca z tytutu nalezytej oraz zgodnej
z obowigzujgcymi przepisami realizacji przedmiotu zamdwienia.

Cena podana przez Wykonawce nie bedzie podczas wykonywania umowy
podlegata waloryzacji, stosownie do postanowieh zawartych w tresci
umowy.

Ceng oferty jest kwota wymieniona w Formularzu Oferty.

Sposob zaptaty i rozliczenia za realizacje niniejszego zamowienia,
okreslone zostaty w czesci Ill niniejszej SIWZ (wzorze umowy w sprawie
zamowienia publicznego ).

Kwoty nalezy zaokragli¢ do petnych groszy, przy czym koncdéwki ponizej
0,5 grosza pomija sie, a koncowki 0,5 i wyzsze zaokragla sie do 1 grosza
(ostatnia pozostawiong cyfre powieksza sie o jednostke), zgodnie
z Rozporzgdzeniem Ministra Finanséw z dnia 25 maja 2005 r. w sprawie
zwrotu podatku niektérym podatnikom, zaliczkowego zwrotu podatku,
wystawiania faktur, sposobu ich przechowywania oraz listy towaréw
i ustug, do ktérych nie majg zastosowania zwolnienia od podatku od
towarow i ustug (Dz. U. Nr 95, poz. 798).

25.

Kryteria oceny ofert.

25.1

25.2

25.3

Zamawiajgcy oceni i porowna jedynie te oferty, ktore;

a) zostang ztozone przez Wykonawcow nie wykluczonych przez
Zamawiajgcego z niniejszego postepowania;

b) nie zostang odrzucone przez Zamawiajgcego.

Oferty zostang ocenione przez Zamawiajgcego w oparciu 0 nastepujace
kryteria i ich znaczenie:

I.p. | Kryterium Znaczenie | Maksymalna ilos¢ punktow
procentowe | jakie  moze  otrzymaé
kryterium oferta

za dane kryterium

1. | Cena brutto za [ 100 % 100 punktéw
realizacje zamowienia
(C)

Zasady oceny kryterium "Cena":
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W przypadku kryterium "Cena" oferta otrzyma zaokraglong do dwoch miejsc po
przecinku ilos¢ punktow wynikajgcq z dziatania:

Pi (C)
gdzie:

254
25.5

25.6

25.7

25.8

= Cmin/Ci x 100

Pi(C) | ilo$¢ punktéw jakie otrzyma oferta za kryterium "Cena";
Cmin | cena najnizszej oferty ;
Ci cena oferty rozpatrywanej;

Przyjmuje sie, ze 1% = 1 pkt.

Jezeli ztozono oferte, ktorej wybor prowadzitby do powstania obowigzku
podatkowego Zamawiajgcego zgodnie z przepisami o podatku od
towarow i ustug w zakresie dotyczacym wewnatrzwspolnotowego
nabycia towaréw, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do
przedstawionej w niej ceny podatek od towardw i ustug, ktéry miatby
obowigzek wptaci¢ zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

Zamawiajacy udzieli niniejszego zamowienia temu(tym)
Wykonawcy(Wykonawcom), ktory(rzy) przedstawi(g) najnizszg cene za
realizacje zamodwienia.

Jezeli Zamawiajgcy nie moze dokonac¢ wyboru oferty najkorzystniejszej
ze wzgledu na to, ze zostaty ztozone oferty o takiej samej cenie,
Zamawiajgcy wezwie Wykonawcéw, ktorzy ztozyli te oferty, do ztozenia
w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego ofert dodatkowych.
Wykonawcy, skifadajgc oferty dodatkowe, nie moga zaoferowacC cen
wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

26.

Oferta z razaco niska cena.

26.1

Zamawiajgcy w celu ustalenia, czy oferta zawiera razgco niskg cene
w stosunku do przedmiotu zamdwienia, zwrdci sie w formie pisemnej do
Wykonawcy o udzielenie w okreslonym terminie wyjasnien dotyczacych
elementow oferty majacych wptyw na wysokosc ceny.

26.2 Zamawiajacy, oceniajgc wyjasnienia, wezmie pod uwage obiektywne

26.3

czynniki, w szczegolnosci oszczednos¢ metody wykonania zamowienia,
wybrane rozwigzania techniczne, wyjatkowo sprzyjajgce warunki
wykonywania zamowienia dostepne dla Wykonawcy, oryginalnosc
projektu Wykonawcy oraz wptyw pomocy publicznej udzielonej na
podstawie odrebnych przepisow.

Zamawiajacy odrzuci oferte:

a) Wykonawcy, ktéry nie ztozy wyjasnien lub

b) jezeli dokonana ocena wyjasnien potwierdzi, ze oferta zawiera razaco
niskg cene w stosunku do przedmiotu zamdwienia.
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27.

Uzupetnienie oferty.

27.1 Stosownie do tresci art. 26 ust. 3 u.p.z.p., Zamawiajgcy wezwie

Wykonawcow, ktoérzy w okre$lonym terminie nie ztozyli wymaganych
przez Zamawiajgcego oswiadczen lub dokumentow o ktérych mowa w art.
25 ust. 1 u.p.z.p., lub ktorzy nie ztozyli petnomocnictw, albo ktorzy ztozyli
wymagane przez Zamawiajgcego oswiadczenia i dokumenty, o ktorych
mowa w art.. 25 ust. 1 u.p.z.p., zawierajgce btedy, lub ktérzy ztozyli
wadliwe petnomocnictwa, do ich ztozenia w wyznaczonym terminie, chyba
ze mimo ich ztozenia oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu albo
konieczne bytoby uniewaznienie postepowania. Ztozone na wezwanie
Zamawiajgcego oswiadczenia i dokumenty powinny potwierdzac
spetnianie przez Wykonawce warunkow udziatu w postepowaniu oraz
spetnianie  przez  Wykonawce  wymagan  okreslonych  przez
Zamawiajgcego, nie pozniej niz w dniu, w ktérym uptynat termin sktadania
ofert.

28.

Tryb oceny ofert.

28.1

Wyjasnienia tresci ofert i poprawianie oczywistych omytek.

28.1.1 W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcéw

wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert. Niedopuszczalne jest
prowadzenie miedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg negocjacii
dotyczacych ztozonej oferty oraz, z zastrzezeniem tresci nastepnego
punktu, dokonywanie jakiejkolwiek zmiany w jej tresci.

28.1.2. Zamawiajacy poprawi w ofercie:

28.2

28.3

1) oczywiste omyiki pisarskie

2) oczywiste omyiki rachunkowe z uwzglednieniem konsekwencji
rachunkowych dokonanych poprawek,

3) inne omyiki polegajace na niezgodnosci oferty z SIWZ, nie
powodujace istotnych zmian w tresci oferty

- niezwlocznie zawiadamiajgc o tym Wykonawce ktérego oferta
zostata poprawiona.

Sposob oceny zgodnosci oferty z trescig niniejszej SIWZ.

Ocena zgodnosci oferty z trescia SIWZ przeprowadzona zostanie

wytgcznie na podstawie analizy jej zawartosci z zastrzezeniem tresci art.
26 ust. 3 u.p.z.p.

Sprawdzanie wiarygodnosci ofert.
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28.3.1 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo sprawdzania w toku oceny oferty
wiarygodnosci przedstawionych przez Wykonawcéw dokumentow,
oswiadczen, wykazow, danych i informaciji.

28.3.2 W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajgcego w trakcie sprawdzania
ofert, Zze ztozenie oferty stanowi czyn nieuczciwej konkurencji — oferta
zostanie przez Zamawiajgcego odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1
pkt 3) u.p.z.p.

28.3.3 Przedstawienie przez Wykonawce informacji nieprawdziwych majgcych
wptyw na wynik postepowania o udzielenie niniejszego zamowienia
skutkowa¢ bedzie wykluczeniem Wykonawcy =z prowadzonego
postepowania, zgodnie z art. 24 ust. 2 pkt 2) u.p.z.p., niezaleznie od
innych skutkow przewidzianych prawem.

29.
Wykluczenie Wykonawcy.

29.1 Zamawiajacy wykluczy Wykonawcéw z postepowania o udzielenie
niniejszego zamowienia stosownie do tresci art. 24 ust. 112 u.p.z.p.
29.2  Oferte Wykonawcy wykluczonego uznaje sie za odrzucona.

30.
Odrzucenie oferty

Zamawiajacy odrzuci oferte w przypadkach okreslonych w art. 89 ust. 1 u.p.z.p.

31.
Wybor oferty i zawiadomienie o wyniku postepowania

31.1 Przy dokonywaniu wyboru oferty najkorzystniejszej Zamawiajacy stosowat
bedzie wytacznie zasady i kryteria okreslone w u.p.z.p. i niniejszej SIWZ.

31.2 Zamawiajgcy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktérego oferta zostanie
uznana za najkorzystniejsza.

31.3 Niezwtocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy zawiadomi
Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty, o:

31.3.1 wyborze najkorzystniejszej oferty, podajgc nazwe (firme), siedzibe i adres
Wykonawcy, ktérego oferte wybrano oraz uzasadnienie jej wyboru,
a takze nazwy (firmy), siedziby i adresy Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty
wraz ze streszczeniem oceny i poréwnania ztozonych ofert zawierajgcym
punktacje przyznang ofertom w kazdym kryterium oceny ofert i tgczng
punktacje,

31.3.2 Wykonawcach, ktérych oferty zostaty odrzucone, podajgc uzasadnienie

faktyczne i prawne,

31.3.3 Wykonawcach, ktérzy zostali wykluczeni z postepowania o udzielenie
zamowienia, podajgc uzasadnienie faktyczne i prawne.

31.4 Niezwiocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy zamiesci
informacje, o ktérej mowa w pkt 31.3., rowniez na stronie internetowej
oraz w miejscu publicznie dostepnym w swojej siedzibie.
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32.
Informacje ogolne dotyczace kwestii formalnych umowy
w sprawie niniejszego zamowienia.

32.2 Umowe z Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana Zamawiajacy
podpisze w terminie nie krotszym niz 7 dni od dnia przekazania
zawiadomienia o wyborze oferty, nie pozniej jednak niz przed uptywem
terminu zwigzania ofertg z zastrzezeniem art. 94 ust. 1a u.p.z.p.

32.3. Umowa zostanie zawarta w wyznaczonym przez Zamawiajgcego terminie
w siedzibie Zamawiajacego.

32.4. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia
umowy W sprawie zamodwienia lub nie wniést wymaganego
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, Zamawiajgcy moze
wybraé¢ oferte najkorzystniejszg sposréd pozostatych ofert, bez
przeprowadzania ich ponownej oceny, chyba ze zachodzg przestanki, o
ktorych mowa w art. 93 ust. 1 u.p.z.p.

32.5. Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamodwienia ponoszg
solidarng odpowiedzialnos¢ za wykonanie umowy.

33.
Uniewaznienie postepowania

33.1. Zamawiajacy uniewazni postepowanie o0 udzielenie niniejszego
zamowienia w sytuacjach okreslonych w art. 93 ust. 1 u.p.z.p.
33.2. O uniewaznieniu postepowania o udzielenie zamdwienia Zamawiajacy

zawiadomi  rownoczes$nie  wszystkich  Wykonawcéw, podajac
uzasadnienie faktyczne i prawne, ktorzy:

33.2.1  Ubiegali sie o udzielenie zamodwienia — w przypadku uniewaznienia
postepowania przed uptywem terminu skfadania ofert,

33.2.2. Ziozyli oferty — w przypadku uniewaznienia postepowania po uptywie
terminu sktadania ofert.

34.
Srodki ochrony prawnej

Wykonawcom, oraz innym osobom, ktérych interes prawny w uzyskaniu
niniejszego zamowienia doznat lub moze dozna¢ uszczerbku w wyniku
naruszenia przez Zamawiajgcego przepisow ustawy, przystugujg Srodki
ochrony prawnej przewidziane art. 179 i n. u.p.z.p. Srodkiem ochrony prawne;j,
o ktérym mowa w pkt 34 niniejszej SIWZ jest:

34.1. Protest

Wobec czynnos$ci podjetych przez Zamawiajgcego w toku postepowania oraz w
przypadku zaniechania przez Zamawiajgcego czynnosci, do ktorej jest
obowigzany na podstawie ustawy, mozna wnies¢ (zgodnie z wyborem
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Zamawiajgcego na, podstawie art. 180 ust. 1 w zwigzku z art. 27 ust. 1)
pisemny protest na zasadach i w terminach okreslonych w art. 180-183

u.p.z.p.
34.2.
Odwotanie.

Od rozstrzygniecia protestu przystuguje odwotanie. Odwotanie wnosi sie do
Prezesa Urzedu Zamoéwien Publicznych w ciggu 5 dni od dnia doreczenia
rozstrzygniecia protestu lub uptywu terminu rozstrzygniecia protestu,
jednoczesnie przekazujac jego kopie Zamawiajgcemu. Szczegotowo kwestie
odnoszace sie do odwotania przedstawione sg w art.184-193 u.p.z.p.

34.3. Skarga do sadu.

Skarga do sadu przystuguje stronom, oraz uczestnikom postepowania
odwotawczego na orzeczenie lzby. Szczegbtowo kwestie dotyczace skargi do
sadu uregulowane zostaty w art. 194-198 u.p.z.p.

35.
Sposob porozumiewania sie Zamawiajaceqo z
Wykonawcami.

35.1. W niniejszym postepowaniu oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia
oraz informacje Zamawiajacy i Wykonawcy przekazuja:
a)pisemnie
b)faksem,

Uwaga:

Wszelkg korespondencje do Zamawiajacego nalezy kierowac¢ na adres: Urzad
Miasta todzi, Biuro Promociji, Turystyki i Wspélpracy z Zagranica, ul.
Piotrkowska 87, 90 - 423 Lodz, [sekretariat], faksem na nr 0-42 638 58 61.

36.
Podwykonawstwo.

321 Zamawiajacy zada wskazania przez Wykonawce w ofercie czesci
zamowienia, ktérej wykonanie zamierza powierzy¢é podwykonawcom.
Wskazanie niniejszego ma nastgpi¢ w Zataczniku Nr 2 do niniejszej
SIWZ.

37.
Aukcja elektroniczna

Zamawiajacy nie przewiduje przeprowadzenia aukcji elektroniczne;.
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38.

Wykaz zatacznikow do niniejszej SIWZ

Zatacznikami do niniejszej SIWZ sa:

l.p. | Oznaczenie :
Zatacznika Nazwa Zalacznika
1. | Zatgcznik Nr 1 Wz6r Formularza Oferty
2. | Zatgcznik Nr 2 Wzér propozycje Zlecenia robot
podwykonawcom
3. | Zatgcznik Nr 3 Wykaz zawierajacy proponowane
lokalizacje bilbordéw

Wskazane powyzej zataczniki Wykonawca wypetnia stosownie do tresci pkt

14 niniejszej

SIWZ. Zamawiajacy dopuszcza zmiany wielkosci pol

zalacznikéw oraz odmiany wyrazow wynikajace ze ztozenia oferty wspoline;.
Wprowadzone zmiany nie moga zmienia¢ tresci zalgcznikéw.
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Zatacznik Nr 1 — wzér Formularza Oferty
FORMULARZ OFERTY

DLA PRZETARGU NIEOGRANICZONEGO

Na: ,,Kampanie promocyjna Miasta todzi jako gospodarza Mistrzostw
Europy w 2009 na nosnikach reklamy zewnetrznej (sierpien/wrzesien 2009)”
oraz ,,Kampanie dotyczaca staran Lodzi o tytut Europejskiej Stolicy Kultury
w 2016r” (listopad 2009)

1. ZAMAWIAJACY:

Miasto Lodz

ul. Piotrkowska 104

90-926 Lo6dz

2. WYKONAWCA:
Niniejsza oferta zostaje zlozona przez':

l.p.

Nazwa(y) Wykonawcy(6w)

Adres(y) Wykonawcy(ow)

1.

3. OSOBA UPRAWNIONA DO KONTAKTOW:

Imie i nazwisko

Adres

Nr telefonu

Nr faksu

Adres e-mail

! Wykonawca modeluje tabelg ponizej w zaleznosci od swego sktadu.
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4

CENA OFERTY:

4.1. Cena ryczattowa mojej (naszej) oferty za realizacje cafosci niniejszego
zamoéwienia wynosi: brutto ... PLN
(SHOWNIE ... et PLN)

4.2. w przypadku wyboru mojej(naszej) oferty:

cato$é prac objetych zaméwieniem wykonam(my) sitami wtasnymi 2,

gakres prac przewidzianych do zlecenia podwykonawcom — wg Zat. Nr 2

5. TERMIN
5.1. termin wykonania niniejszego zamdwienia:
5.1.1 kampania promocyjna Miasta Lodzi jako gospodarza Mistrzostw Europy

w 2009 w terminach:
1.1 etap | w terminie: 01.08-15.08.2009,
1.2 etap Il w terminie: 01.09-15.09.2009r

5.1.2 kampania dotyczgca staran todzi o tytut Europejskiej Stolicy Kultury w

2016r, w terminie: 01-15.11.2009r

5.2. termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni od uptywu terminu sktadania ofert.

6. OSWIADCZENIA

Ja (my) nizej podpisany(i) oswiadczam(y), ze:

6.1. Stosownie do tresci art. 44 w zwigzku z art. 22 ust. 1 ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych (Dz.U. z 2007 nr 223, poz.1655 z
pozniejszymi zmianami):

posiadam uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci
objetych niniejszym zamdwieniem, jezeli ustawy naktadajg obowigzek
posiadania takich uprawnien;

posiadam niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje potencjatem
technicznym, i osobami zdolnymi do wykonania niniejszego zamowienia
lub przedstawie pisemne zobowigzanie innych podmiotéw do
udostepnienia potencjatu technicznego i oséb zdolnych do wykonania
zamédwienia;

znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej
wykonanie niniejszego zamoéwienia;

? Wykonawca usuwa niepotrzebne

22



e nie podlegam wykluczeniu z postepowania o udzielenie niniejszego
zamowienia na podstawie przestanek zawartych w art. 24 ust. 1-2 ustawy
Prawo zamowienh publicznych;

6.2. zdobytem wszelkie informacje niezbedne do przygotowania oferty oraz

podpisania umowy,

6.3. gwarantuje wykonanie catosci niniejszego zamodwienia zgodnie z trescig
SIWZ, wyjasnien do SIWZ oraz jej modyfikacji,

6.4. akceptuje wzér umowy przedstawionej w Il czesci SIWZ,

6.5. w przypadku uznania mojej (naszej) oferty za najkorzystniejszg
zobowigzuje(emy) sie zawrze¢ umowe w miejscu i terminie wskazanym
przez Zamawiajgcego,

6.6. skladam(y) niniejszg oferte [we wfasnym imieniu] / [jako Wykonawcy
wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zaméwienial’,

6.7. akceptuje termin ptatnosci: 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajgcego
oryginatu faktury VAT,

6.8. Wykaz zatgcznikbw i dokumentow przestawianych w ofercie przez
Wykonawce:

Miejscowos¢ / Data Podpis(y) osoby(oséb) upowaznionej(ych) do podpisania
niniejszej oferty w imieniu Wykonawcy(6éw)

? Wykonawca usuwa niepotrzebne
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Zatacznik Nr 2 — wzor propozyciji zlecenia podwykonawcom

ZAMAWIAJACY:
Miasto L6dz
Ul. Piotrkowska 104
90-926 Lodz
WYKONAWCA :
l.p. Nazwa(y) Wykonawcy(6w) Adres(y) Wykonawcy(6w)
1.
2.
Prace, ktére maja zostac zlecone
Miejscowosé | | Podpis(y) osoby(oséb) upowaznionej(ych) do podpisania niniejszej
Data oferty w imieniu Wykonawcy(6w)
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Zalacznik Nr 3 — wzor wykazu zawierajagcego proponowane
lokalizacje bilbordéw

DLA PRZETARGU NIEOGRANICZONEGO

Na: ,,Kampanie promocyjng Miasta todzi jako gospodarza Mistrzostw Europy w
2009 na nosnikach reklamy zewnetrznej (sierpien/wrzesien 2009)” oraz
,,kampanie dotyczaca staran todzi o tytut Europejskiej Stolicy Kultury w 2016r”
(listopad 2009)

1. ZAMAWIAJACY:
Miasto t.6dz
ul. Piotrkowska 104
90-926 todz

2. WYKONAWCA:

l.p. Nazwa(y) Wykonawcy(6w) Adres(y) Wykonawcy(éw)

1.

3. OSOBA UPRAWNIONA DO KONTAKTOW:

Imie i nazwisko

Adres

Nr telefonu

Nr faksu

Adres e-mail

4. Wykaz zawierajacy proponowane lokalizacje bilbordéw*

4.1 Etap | kampanii promocyjnej Miasta todzi jako gospodarza Mistrzostw
Europy w 2009
w terminie: 01-15.08.2009

L.p. | Region Miejscowos¢ | Adres Handlowy Nr Lok./No$ Oswietlenie Typ nosnika

* Wykonawca wypetnia tabele dla wszystkich oferowanych nosnikow
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4.2 Etap Il kampanii promocyjnej Miasta todzi jako gospodarza Mistrzostw
Europy w 2009
w terminie: 01-15.09.2009

Lp. | Region Miejscowos¢ | Adres Handlowy Nr Lok./No$ Oswietlenie Typ nosnika

4.3 Kampania dotyczaca staran todzi o tytut Europejskiej Stolicy Kultury
w 2016r,
W terminie: 01-15.11.2009

L.p. | Region Miejscowo$¢ | Adres Handlowy Nr Lok./No$ Oswietlenie Typ no$nika

5. Lokalizacja proponowanych nosnikéw w formie graficznej na mapach
miast uczestniczacych w kampanii, osobno dla Etapu | i Etapu Il
kampanii promocyjnej Miasta todzi jako gospodarza Mistrzostw Europy
w 2009 oraz dla kampanii dotyczacej staran todzi o tytut Europejskiej
Stolicy Kultury w 2016r °

Miejscowosé | | Podpis(y) osoby(oséb) upowaznionej(ych) do podpisania niniejszej
Data oferty w imieniu Wykonawcy(6w)

> Mapy w osobnym dokumencie jako zalacznik
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CZESC Il — OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméwienia w niniejszym postepowaniu jest ,,Kampania
promocyjna Miasta todzi jako gospodarza Mistrzostw Europy w 2009 na
nosnikach reklamy zewnetrznej (sierpien/wrzesien 2009)” oraz ,,Kampania
dotyczaca staran todzi o tytut Europejskiej Stolicy Kultury w 2016r”
(listopad 2009)

1. Ogolny opis przedmiotu zamoéwienia: Kod CPV : 79341000-6 — ustugi
reklamowe

2.1 W ramach kampanii promocyjnej Miasta todzi jako gospodarza Mistrzostw
Europy w 2009, Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) wynajecia 56 nosnikéw reklamowych przy gtéwnych drogach wjazdowych
i wyjazdowych (krajowych lub wojewddzkich), typu billboard o powierzchni min.
18m? w todzi (7 sztuk), Katowicach (7 sztuk), Krakowie (7 sztuk), Poznaniu
(7 sztuk), Warszawie (7 sztuk), Wroctawiu (7 sztuk), Gdansku (7 sztuk),
Bydgoszczy (7 sztuk). W jednej lokalizacji (w miejscach gdzie bezposrednio
obok siebie znajduje sie kilka nosnikéw wielkoformatowych), Wykonawca moze
zamiesci¢ w danym obszarze tylko jeden plakat reklamowy.

b) przygotowania do druku plakatu wielkoformatowego na podstawie projektu
billboardu dostarczonego przez Zamawiajgcego nie podzniej niz jeden tydzien
przed terminem rozpoczecia kampanii (ekspozycji reklamy),

c) druku plakatu wielkoformatowego w ilosci 124 sztuk w petnym kolorze, na
papierze billboardowym typu Blue Back Side 120 g/m2 zajmujgcego cafg
powierzchnie wynajmowanego billbordu o powierzchni min. 18m?,

d) umieszczenia plakatow na dysponowanych przez Wykonawce 56 nosnikach
reklamowych typu billboard o powierzchni min. 18 m2, w todzi (7 sztuk),
Katowicach (7 sztuk), Krakowie (7 sztuk), Poznaniu (7 sztuk), Warszawie (7
sztuk), Wroctawiu (7 sztuk), Gdansku (7 sztuk), Bydgoszczy (7 sztuk).

e) ekspozyciji reklamy w terminie 01.08-15.08.2009 oraz 01.09-15.09.2009r.

f) kontroli jakosci umieszczania plakatdw na bilboardach, konserwacje
ekspozycji, polegajagcg na wymianie zniszczonych plakatow na nowe oraz
wszelkie czynnosci niezbedne do utrzymania jej wysokiego poziomu w trakcie
trwania kampanii promocyjne;.

211 Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i przekazania
Zamawiajgcemu raportu z wykonania przedmiotu zaméwienia w terminie 3
(trzech) dni roboczych, liczac od daty zakonczenia akcji plakatowania, dla etapu |
w dniu 4.08.2009r.dla etapu Il w dniu 4.09.2009r. Dokumentacja fotograficzna w
formie cyfrowej dostarczona bedzie nieodptatnie do 15 (pietnastego) dnia trwania
kampanii dla etapu |. do 15.08.2009r., dla etapu Il do 15.09.2009r
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2.2 W ramach kampanii o tytut Europejskiej Stolicy Kultury w 2016r,
Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) wynajecia 570 nosnikéw reklamowych, typu billboard o powierzchni min. 10 m?
w Warszawie (100 sztuk), Poznaniu (60 sztuk), Wroctawiu (60 sztuk), Krakowie
(50 sztuk), Toruniu (40 sztuk), Gdyni (40 sztuk), Gdansku (40 sztuk), Sopocie (10
sztuk), Lodzi (50 sztuk), Lublinie (40 sztuk), Szczecinie (40 sztuk), Katowicach
(40 sztuk). W jednej lokalizacji (w miejscach gdzie bezposrednio obok siebie
znajduje sie kilka nosnikow wielkoformatowych), Wykonawca moze zamiesci¢ w
danym obszarze tylko jeden plakat reklamowy.

b) przygotowania do druku plakatu wielkoformatowego na podstawie projektu
billboardu dostarczonego przez Zamawiajgcego nie pdzniej niz jeden tydzien
przed terminem rozpoczecia kampanii (ekspozycji reklamy),

c) druku plakatu wielkoformatowego w ilosci 585 sztuk w petnym kolorze, na
papierze billboardowym typu Blue Back Side 120g/ m?, zajmujgcego catg
powierzchnie wynajmowanego billbordu o powierzchni min. 10m?,

d) umieszczenia plakatéw na dysponowanych przez Wykonawce 570 nosnikach
reklamowych, typu billboard o powierzchni min. 10 m2, w Warszawie (100sztuk),
Poznaniu (60 sztuk), Wroctawiu (60 sztuk), Krakowie (50 sztuk), Toruniu (40
sztuk), Gdyni (40 sztuk), Gdansku (40 sztuk), Sopocie (10 sztuk), Lodzi (50
sztuk), Lublinie (40 sztuk), Szczecinie (40 sztuk), Katowicach (40 sztuk)

e) ekspozycje reklamy w terminie 01-15.11.2009 r.

f) kontrole jakosci umieszczania plakatow na bilboardach, konserwacje
ekspozycji, polegajacg na wymianie zniszczonych plakatow na nowe oraz
wszelkie czynnosci niezbedne do utrzymania jej wysokiego poziomu w trakcie
trwania kampanii promocyjne;.

2.2.1 Wpykonawca zobowigzany jest do przygotowania i przekazania
Zamawiajgcemu raportu z wykonania przedmiotu zamdéwienia w terminie 3
(trzech) dni roboczych, liczac od daty zakonczenia akcji plakatowania, tj. w dniu
04.11.2009 r. Dokumentacja fotograficzna w formie cyfrowej dostarczona bedzie
nieodptatnie do 15 (pietnastego) dnia trwania kampanii, tj. do 15.11.2009 r.
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CZESC Il - WZOR UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO

zawartaw dniu ............... roku.

pomiedzy Miastem t6dz, z siedzibg: 90-926 tédz ul. Piotrkowska 104,
NIP 725 002 89 02, REGON 472057632, reprezentowanym przez Prezydenta
Miasta Lodzi, w imieniu ktérego dziata,

1. Dominika Ostrowska-Augustyniak- p.o. Dyrektora Biura Promocji, Turystyki
i Wspotpracy z Zagranicg Urzedu Miasta Lodzi,

zwanym dalej ,Zamawiajacym”,

a

ZSIEAZIDG. ..o
zarejestrowanymw ........ccccceeeeeeenens POd NUMErEM ......cceevvviieeeeeeeiiinnnnn.
posiadajacymNIP......................... oraz REGON.......................

FEPIEZENIOWANG PIZEZ. .. e ettt e
zwanym w tresci niniejszej umowy ,Wykonawcg”,
o tresci nastepujace;j:

§ 1

1. Zamawiajgcy zamawia, a Wykonawca przyjmuje do realizacji:

1) Przedstawienie do akceptacji Zamawiajgcego wydruku plakatu
zgodnego z kolorystyka projektu.

2). Druk 709 egzemplarzy plakatow wielkoformatowych, w petnym kolorze,
zgodnie z projektami graficznymi do ktérych prawa przystugujg
Zamawiajgcemu, stanowigcymi zatgczniki nr 1 i 2 do niniejszej umowy,
wedtug specyfikacji zamieszczonej ponizej:

2.1) W ramach kampanii promocyjnej Miasta todzi jako gospodarza
Mistrzostw Europy w 2009r - 124  sztuki o powierzchni min. .........
(zatacznik nr 1).

2.2) W ramach kampanii dotyczacej staran todzi o tytut Europejskiej Stolicy
Kultury w 2016r — 585 sztuk o powierzchni min. ......... (zatgcznik nr 2).

3) Ekspozycje ww. plakatéw na wynajetych przez wykonawce billbordach,
w lokalizacjach, okreslonych na mapach bedacych zatgcznikami nr 3,4,5
do niniejszej umowy, w okresie:

3.1) 01.08-15.08.2009 (etap | kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

3.2) 01.09-15.09.2009 (etap Il kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

3.3) 01.11-15.11.2009 (dot. staran todzi o tytut Europejskiej Stolicy
Kultury w 2016r)
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4) Biezacg kontrole plakatow na bilboardach, konserwacje ekspozycji,
polegajacg na wymianie zniszczonych plakatéw na nowe oraz wszelkie
czynnosci niezbedne do utrzymania jej wysokiego poziomu estetycznego
w trakcie trwania kampanii reklamowych:

4.1) 01.08.-15.08.2009 (etap | kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

4.2) 01.09 -15.09. 2009 (etap Il kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

4.3) 01.11 -15.11.2009 (dot. staran todzi o tytut Europejskiej Stolicy
Kultury w 2016r)

2. W przypadku dziatania czynnikdbw niezaleznych od Wykonawcy
np. warunki atmosferyczne, Wykonawca moze dokona¢ zmiany lokalizac;ji
billbordu o ktérych mowa w ust 1 pkt 3 za zgodg zamawiajacego.

§2

1. Tytutem wynagrodzenia za czynnosci wymienione w §1 niniejszej umowy,
Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy kwote ............... zt brutto (stownie:
........................... ztotych groszy),
G zt netto + 22 % VAT (stownie: ...,
ztotych ... groszy) na podstawie faktury VAT wystawionej
na:

Urzad Miasta todzi

ul. Piotrkowska 104

90-926 t6dz

NIP : 725-002-89-02

2. Zamawiajacy wyptaci kwote wynagrodzenia na rachunek Wykonawcy
wskazany w fakturze po zakonczeniu kampanii w ciggu 14 dni od daty
doreczenia faktury, nie wczesniej niz po zakonczeni kampanii fj.
15.11.2009 roku i po dostarczeniu raportéw i dokumentacji fotograficznej
potwierdzajgcej wykonanie umowy.

§3

1. Wykonawca os$wiadcza, ze posiada prawo do dyspozycji tablicami
reklamowymi w lokalizacjach okreslonych w zatgcznikach nr 3,4,5 do
niniejszej umowy.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do umieszczenia plakatow na billboardach
w pierwszym dniu kampanii reklamowych w dniach:

2.1) 01.08.2009 (etap | kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

2.2) 01.09.2009 (etap Il kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

2.3) 01.11.2009 (dla kampanii dot. staran todzi o tytut Europejskiej
Stolicy Kultury w 2016)

3. Wykonawca zobowigzuje sie do utrzymania ekspozycji plakatéw
w okresie:

3.1) 01.08 - 15.08.2009 (etap | kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)
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3.2) 01.09 - 15.09. 2009 (etap | kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

3.3) 01.11 - 15.11.2009 (dla kampanii dot. staran todzi o tytut
Europejskiej Stolicy Kultury w 2016r)

4. Wpykonawca zobowigzuje sie do przekazania raportu z umieszczenia
plakatow na billboardach w terminie 3 (trzech) dni roboczych, liczac od
daty zakonczenia akcji plakatowania, tj. w dniu :

4.1) 04.08.2009 (etap | kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

4.2) 04.09.2009 (etap Il kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

4.3) 04.11.2009 (dla kampanii dot. staran todzi o tytut Europejskie
Stolicy Kultury w 2016r)

5. Wykonawca zobowigzuje sie do nieodptatnego przekazania
Zamawiajgcemu dokumentacji fotograficznej w formie cyfrowej do 15
(pietnastego) dnia trwania kampanii tj. do:

5.1) 15.08.2009 (etap | kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

5.2) 15.09.2009 (etap Il kampanii promocyjnej Miasta todzi jako
gospodarza Mistrzostw Europy w 2009r)

5.3) 15.11.2009 (dla kampanii dot. starah todzi o tytut Europejskiej
Stolicy Kultury w 2016r)

§4

Wykonawca oswiadcza, ze realizujgc przedmiot umowy nie narusza cudzych
praw oraz w przypadku stwierdzenia ich naruszenia poniesie z tego tytutu
wszystkie konsekwencje prawne i finansowe.

§5

Dla koordynaciji realizacji postanowien niniejszej umowy, strony wyznaczajg
swoich przedstawicieli w osobach:

1. po stronie Zamawiajacego: ..........covvveennnnn. (nr telefonu............. )

2. po stronie Wykonawey: ..........ccoeevvieininnennns. (nr telefonu................)

§6

1. W przypadku nieumieszczenia plakatow w terminach wskazanych w § 3 ust
2 niniejszej umowy, Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w
wysokosci 2000 zt brutto od kazdego nieumieszczonego w terminie
plakatu.

2. W przypadku braku kontroli i konserwacji ekspozycji, Wykonawca zaptaci
Zamawiajgcemu kare w wysokosci 1000 zt brutto za kazdy zniszczony
i niewymieniony w ciggu 24 godzin plakat.

3. W przypadku nieumieszczenia plakatow w lokalizacjach okreslonych na
zatgczonych do umowy mapach, Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu
kare umowng w wysokosci 2000zt brutto od kazdego nieumieszczonego
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we wskazanej lokalizacjach plakatu, z wyjatkiem sytuacji o ktérej mowa
w §1 ust 2.

. W przypadku niewykonania przedmiotu niniejszej umowy w umdwionych

terminach, Zamawiajagcy moze ustalic dodatkowe terminy zachowujac
prawo do kary umownej.
W przypadku niewykonania przedmiotu niniejszej umowy w dodatkowych
terminach Zamawiajgcy moze od niniejszej umowy odstgpi¢ bez zaptaty.
Ponadto Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci
80% wynagrodzenia brutto okreslonego w § 2 ust. 1.

6 W przypadku odstgpienia od niniejszej umowy przez Zamawiajgcego,
z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Wykonawca zaptaci
Zamawiajgcemu kare umowg w wysokosci 80 % wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 2 ust. 1.

7. W przypadku odstgpienia od niniejszej umowy przez Wykonawce,
z przyczyn lezgcych po stronie Zamawiajgcego, Zamawiajacy jest
zobowigzany do zwrotu Wykonawcy poniesionych udokumentowanych
i uzasadnionych kosztéw.

8. Stronom przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania uzupetniajgcego
na zasadach ogdlnych.

9. W przypadku ewentualnych sporéw, strony dazy¢ beda do rozstrzygniec
polubownych

SN

(6)]

§7

W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowg majg zastosowanie przepisy
ustawy Prawo zamowien publicznych oraz Kodeksu cywilnego.

§8
Ewentualne spory rozstrzygane bedg przez Sady powszechne, wtasciwe dla

siedziby Zamawiajgcego.
§9

Niniejsza umowa zostata sporzadzona w dwéch jednobrzmigcych
egzemplarzach po jednym dla kazdej ze stron.

Zamawiajacy Wykonawca
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