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Ul. Piotrkowska 87

90 — 423 L.odz

Tel : +48 42 638 44 76
Fax: +48 42 638 40 89
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2. Tryb udzielenia zaméwienia oraz informacje o postegpowaniu.

Postgpowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego zgodnie z art. 39
1 nastgpnymi ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamowien publicznych (t. j. Dz. U.
z 2007 r. Nr 223 poz. 1655 z pdzniejszymi zmianami), zwanej dalej PZP. W przedmiotowym
postgpowaniu maja zastosowanie przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo
zamoOwien publicznych, przepisy wydanych na jej podstawie aktow wykonawczych,
a w zakresie przez nich nieuregulowanym przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku
Kodeks Cywilny (Dz. U. Nr 16 poz. 93 z p6zniejszymi zmianami).

Zamawiajacy dopuszcza skladanie ofert czgSciowych na jedna lub obie czgdci niniejszego
zamowienia.

Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;j.

Zamawiajacy nie przewiduje udzielenie zamowien uzupetniajacych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektroniczne;.

3. Opis przedmiotu zamoéwienia

Kampania promocyjna Sylwestra Miejskiego 2009 w Lodzi

Kod CPV: 79341000-6 ushlugi reklamowe
79810000-5 ustugi drukowania

3.1. Cze$¢ I : Realizacja kampanii promocyjnej Sylwestra Miejskiego 2009 w Lodzi
na no$nikach reklamy zewngtrznej typu billboard.

3.2. Czg8¢ II:  Realizacja kampanii promocyjnej Sylwestra Miejskiego 2009 w Lodzi
na no$nikach reklamy zewngtrznej typu citylight, usytuowanych na przystankach
komunikacji miejskiej.

Szczegdtowy Opis przedmiotu zamowienia znajduje si¢ w zatacznikach nr 3a i 3b do SIWZ

4. Termin wykonania zamowienia.

Termin realizacji czg$ci 11 Il przedmiotu zamoéwienia w okresie od dnia podpisania umowy
do 31.12.2009 roku.

5. Opis warunkéw udzialu w post¢gpowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny
spelniania tych warunkow.

O udzielenie zamowienia moga ubiegac¢ si¢ Wykonawcy, ktorzy:

5.1. posiadaja uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalno$ci lub czynnosci, jezeli
ustawy naktadaja obowiazek posiadania takich uprawnien;
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5.2. posiadaja niezbedna wiedzg i doswiadczenie oraz dysponuja potencjatem technicznym
1 osobami zdolnymi do wykonania zamowienia lub przedstawia pisemne zobowiazanie
innych podmiotow do udostgpnienia potencjalu technicznego i oséb zdolnych do
wykonania zamowienia;

5.3. znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej i1 finansowej zapewniajacej wykonanie
zamoOwienia;

5.4. nie podlegaja wykluczeniu z postgpowania o udzielenie zamdwienia;

Ocena spetniania przedstawionych powyzej warunkow zostanie dokonana wg formuty:
,spetnia — nie spetnia”.

6. Wykaz oswiadczen lub dokumentéw, jakie maja dostarczyé¢ Wykonawcy w celu
potwierdzenia spelniania warunkow udzialu w postgpowaniu.

6.1. W celu potwierdzenia spelniania warunkéw udzialu w postgpowaniu wymienionych
w pkt. 5 niniejszej SIWZ, Wykonawcy zobowiazani sa przedtozy¢ nastgpujace
dokumenty:

6.1.1. aktualny odpis z wlasciwego rejestru albo aktualne za$wiadczenie o wpisie
do ewidencji dzialalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu
do rejestru lub zgloszenia do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesigcy przed uplywem terminu sktadania ofert (w przypadku
wspolnego ubiegania si¢ o udzielenie niniejszego zamowienia przez dwoch
lub wigcej] Wykonawcow w ofercie musza by¢ zlozone przedmiotowe dokumenty
dla kazdego z nich),

6.1.2. os$wiadczenie o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu:

a) o spehieniu warunkéw udzialu w postgpowaniu z art. 22 ust 1 pkt. 1-3 PZP,
sporzadzone wedtug wzoru stanowiacego zatacznik nr 2a do niniejszej SIWZ,

b) o spetnieniu warunkéw udzialu w postgpowaniu z art. 22 ust 1 pkt. 4 PZP,
sporzadzone wedlug wzoru stanowiacego zatacznik nr 2b do niniejszej SIWZ,

W przypadku sktadania oferty przez podmiot wspolny o$wiadczenie z pkt. a/ sktada ten/ci
Wykonawca/Wykonawcy, ktory/ktoérzy wykazuje/wykazuja spelnianie warunkéw natomiast

oswiadczenie z pkt. b/ sktada kazdy z Wykonawcoéw wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie
zamoOwienia wchodzacych w sktad podmiotu wspdlnego.

Oswiadczenie z pkt. a/ ztozone wspolnie przez wykonawcow powinno by¢ podpisane
przez.

0 Wykonawce¢/Wykonawcow, ktory/ktorzy spetnia/spetniaja warunki lub

0 upowaznionych przedstawicieli kazdego z Wykonawcoéw lub

0 przez Pelmomocnika upowaznionego przez wszystkich Wykonawcow
wchodzacych
w sklad podmiotu wspdlnego do reprezentowania ich w postgpowaniu
o udzielenie zamowienia albo reprezentowania ich w postgpowaniu i zawarcia
umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Oswiadczenie z pkt. b/ powinno by¢ podpisane przez:
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6.2.

6.3

0 kazdego Wykonawce spetniajacego warunek lub

O upowaznionego przedstawiciela kazdego z Wykonawcow skladajacych
o$wiadczenie

Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy si¢ o udzielenie niniejszego zamdéwienia powinni
spelnia¢ warunki udzialu w postgpowaniu oraz ztozy¢ dokumenty potwierdzajace
spelianie tych warunkow zgodnie z zapisami zawartymi w pkt. 6.1 niniejszej SIWZ.
Ponadto tacy Wykonawcy ustanawiaja Pelnomocnika do reprezentowania
ich w niniejszym postgpowaniu albo reprezentowania ich w postgpowaniu i zawarcia
umowy w sprawie zamowienia publicznego. Umocowanie musi wynika¢ z tresci
pelnomocnictwa przedtozonego wraz z oferta. Pelnomocnictwo powinno
jednoznacznie okre§la¢ postgpowanie i precyzowaé zakres umocowania, musi tez
wymienia¢ wszystkich Wykonawcow, ktorzy wspolnie ubiegaja si¢ o zamowienie,
kazdy z tych Wykonawcow musi podpisac si¢ na dokumencie pelnomocnictwa. Zaleca
si¢, aby Pelmomocnikiem byt jeden z Wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢
o udzielenie zamowienia.

Wszelka korespondencja prowadzona bedzie wytacznie z Pelnomocnikiem.

7. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajagcego z Wykonawcami

7.1.

7.2.

7.3.
7.4.

7.5.

7.6.

oraz przekazywania oSwiadczen lub dokumentow, a takze wskazanie osob
uprawnionych do porozumiewania si¢ z Wykonawcami.

W niniejszym postgpowaniu o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje
Zamawiajacego i Wykonawcy przekazuja w formie pisemne;.

Zamawiajacy dopuszcza przekazywanie powyzszych dokumentow faksem lub poczta
elektroniczna. Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca przekazuja o$§wiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje faksem Iub poczta elektroniczna, kazda ze stron
na zadanie drugiej niezwlocznie potwierdza fakt ich otrzymania. Wszystkie dokumenty
przekazane faksem lub poczta elektroniczng powinny zosta¢ niezwlocznie potwierdzone
pisemnie, aby zachowac ich waznos¢.

Wykonawca winien zapoznac¢ si¢ z trescig niniejszej SIWZ.

Za zapoznanie si¢ z cato$cia udostepnionych dokumentow odpowiada Wykonawca.

Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje, o ktorych wyzej mowa uwaza
si¢ za wniesione z chwila, gdy doszly one do Zamawiajacego w taki sposob, ze mogt
on zapozna¢ si¢ z ich treScia. Za chwilg¢ t¢ uwaza si¢ dni i godziny pracy
Zamawiajacego, tj. poniedziatek, sroda, czwartek, piatek w godz. 8.00 — 16.00 1 wtorek
w godz. 9.00 — 17.00

Osobami upowaznionymi przez Zamawiajacego do kontaktowania si¢ z Wykonawcami

sa:
- w zakresie merytorycznym — Agnieszka Pietrzak tel. nr + 48 42638 40 86
a.pietrzak@uml.lodz.pl ;
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- w sprawach dotyczacych procedury zaméwien publicznych Roman Cieslak tel. nr + 48
42 638 42 40, adres e-mail: r.cieslak@uml.lodz.pl

8. Termin zwigzania oferta.

Wykonawca pozostaje zwiazany ztozona oferta przez 30 dni. Bieg terminu zwiazania
oferta rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

9. Opis sposobu przygotowywania ofert.

9.1  Wymagania podstawowe:

9.1.1. Oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim, mie¢ form¢ pisemna. Dokumenty
sporzadzone w jezyku obcym sa skladane wraz z tlumaczeniem na jezyk polski,
sporzadzonym lub po§wiadczonym przez Wykonawcg.

9.1.2 Stosowne wypetnienia we wzorach dokumentéw stanowiacych zataczniki do niniejszej
SIWZ 1 wchodzacych nastgpnie w sktad oferty moga by¢ dokonane komputerowo,
maszynowo lub recznie, pod warunkiem, ze beda czytelne.

9.1.3 Catos$¢ oferty powinna by¢ ztozona w formie uniemozliwiajacej jej przypadkowe
zdekompletowanie.

9.1.4. Oferta musi by¢ podpisana przez osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy
(Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamoéwienia). Oznacza to,
iz jezeli z dokumentu(éw) okreslajacego(ych) status prawny Wykonawcy(6w)
lub  pelnomocnictwa  (pelnomocnictw) wynika, iz do reprezentowania
Wykonawcy(6w) upowaznionych jest lacznie kilka osdb dokumenty wchodzace
w sktad oferty musza by¢ podpisane przez wszystkie te osoby.

9.1.5. Upowaznienie o0s6b  podpisujacych  ofert¢ musi bezposrednio  wynikac
z dokumentéw dotaczonych do oferty. Oznacza to, ze jezeli upowaznienie takie nie
wynika wprost z dokumentu stwierdzajacego status prawny Wykonawcy (odpisu
z wlasciwego rejestru lub zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dzialalnosci
gospodarczej) to do oferty nalezy dotaczy¢ oryginat lub odpis notarialny stosownego
pelnomocnictwa wystawionego lub udzielonego przez osoby do tego upowaznione.

9.1.6. Wszystkie zapisane strony oferty powinny by¢ ponumerowane. Strony te powinny
by¢ parafowane przez osobe (lub osoby jezeli do reprezentowania Wykonawcy
upowaznione sa dwie lub wigcej osoby) podpisujaca (podpisujace) ofert¢ zgodnie z
trescia dokumentu okreslajacego status prawny Wykonawcy lub trescia zataczonego
do oferty petnomocnictwa.

9.1.7. Wszelkie miejsca w ofercie, w ktérych Wykonawca naniost poprawki lub zmiany
wpisywanej przez siebie tresci (czyli wylacznie w miejscach, w ktorych jest to
dopuszczone przez Zamawiajacego) musza by¢ parafowane przez osobg (osoby)
podpisujaca (podpisujace) oferte.

9.1.8. Dokumenty wchodzace w sktad oferty moga by¢ przedstawiane w formie oryginatow
lub poswiadczonych przez Wykonawce za zgodno$¢ z oryginatem kopii.
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Oswiadczenia sporzadzane na podstawie wzorow stanowiacych zalaczniki
do niniejszej SIWZ powinny by¢ ztozone w formie oryginatu. Zgodnos$¢ z oryginatem
wszystkich zapisanych stron kopii dokumentéw wchodzacych w sklad oferty musi
by¢ potwierdzona przez osobg (lub osoby jezeli do reprezentowania Wykonawcy
upowaznione sa dwie lub wigcej osoby) podpisujaca (podpisujace) oferte zgodnie
z tre$cig dokumentu okreslajacego status prawny Wykonawcy lub tre$cia zataczonego
do oferty petnomocnictwa.

Zamawiajacy moze zada¢ przedstawienia oryginatu lub odpisu notarialnego
dokumentu wylacznie wtedy, gdy zlozona przez Wykonawce kserokopia dokumentu
jest nieczytelna lub budzi uzasadnione watpliwosci co do jej prawdziwosci.

9.1.10. Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwiazane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

9.2
9.2.1.

9.2.2.

9.2.3.

9.2.4.

9.2.5.

9.2.6.

9.2.7.

9.3.

9.3.1.

9.3.2.

Kompletna oferta musi zawierag:

Formularz Oferty, sporzadzony na podstawie wzoréw stanowiacych zataczniki nr 1 i
la do niniejszej SIWZ,

Oswiadczenie Wykonawcy o spelnianiu warunkow udziatu w postgpowaniu z art. 22
ust 1 pkt. 1-3 ustawy Prawo zamoéwien publicznych, sporzadzone na podstawie wzoru
stanowiacego zatacznik nr 2a do niniejszej SIWZ,

Oswiadczenie Wykonawcy o spelnianiu warunkoéw udziatu w postgpowaniu z art. 22
ust 1 pkt. 4 ustawy Prawo zamoéwien publicznych, sporzadzone na podstawie wzoru
stanowiacego zatacznik nr 2b do niniejszej SIWZ,

sporzadzony przez Wykonawce wykaz nosnikow reklamowych, ze wskazaniem
ich lokalizacji, odpowiednio dla cze¢s¢i I i II przedmiotu zamowienia,

Stosowne Pelnomocnictwo(a) - w przypadku, gdy upowaznienie do podpisania oferty
nie wynika bezposrednio ze zlozonego w ofercie odpisu z wlasciwego rejestru
albo zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalno$ci  gospodarczej
( pelnomocnictwo winno by¢ zlozone w_oryginale lub _w_formie odpisu

notarialnego ),

w przypadku Wykonawcow wspodlnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamowienia,
dokument ustanawiajacy Petlnomocnika do reprezentowania ich w postgpowaniu
o udzielenie zaméwienia albo reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia umowy
W sprawie niniejszego zamowienia publicznego.

Zalecane przez Zamawiajacego jest zlozenie w  ofercie spisu  tresci
z wyszczegolnieniem ilo$ci stron wchodzacych w sktad oferty.

Informacje stanowiace tajemnic¢ przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisoOw
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Wykonawca moze zastrzec w ofercie (o$wiadczeniem zawartym w Formularzu
Oferty), iz Zamawiajacy nie bgdzie mogt ujawni¢ informacji stanowiacych tajemnicg
przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisOw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.
Dokumenty zawierajace informacje stanowiace tajemnic¢ przedsigbiorstwa
Wykonawca powinien umiesci¢ w nieprzezroczystej kopercie i dotaczy¢ na koncu
oferty.
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9.3.3. Koperta, w ktorej beda umieszczone dokumenty zawierajace informacje stanowiace
tajemnicg przedsigbiorstwa powinna by¢ opisana (spis dokumentow).

10. Miejsce oraz termin skladania i otwarcia ofert.

10.1. Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajacego w todzi, ul. Piotrkowska 87,
w sekretariacie (I pigtro) w nieprzekraczalnym terminie do dnia 04 12 2009 r.
do godziny 12.00.

10.2. Ofertg nalezy ztozy¢ w nieprzezroczystej, zabezpieczonej przed otwarciem kopercie.
Koperte nalezy opisa¢ nastgpujaco:
"[Nazwa i siedziba Zamawiajacego]
Oferta w postgpowaniu na [nazwa przetargu zgodna z nazwa z SIWZ)]
Nie otwiera¢ przed dniem: [data i godzina otwarcia ofert zgodna z pkt. 10.3.
niniejszej SIWZ]"
Na kopercie oprdocz opisu jw. nalezy umiesci¢ nazwe i adres Wykonawcy.

10.3. Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajacego w Lodzi ul. Piotrkowska 87 w Sali
konferencyjnej, I pigtro, 04 12 2009 r. o godzinie 12.30.

11. Opis sposobu obliczenia ceny.

11.1. Podana w ofercie cena musi by¢ wyrazona w zlotych i by¢ podana z doktadnoscia
do 2 miejsc po przecinku. Cena musi uwzglednia¢ wszystkie wymagania niniejszej
SIWZ oraz obejmowac wszelkie koszty.

11.2.  Cena oferty jest kwota wymieniona w Formularzu Oferty.

11.3. Cena oferty jest cena ryczattowa za caty przedmiot zamdwienia.

11.4. Wykonawca zobowiazany jest uwzglgci¢ wszelkie koszty jakie poniesie w zwiazku z
realizacja niniejszego zamowienia.

12. Opis kryteriéw, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze oferty,
wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

Zamawiajacy oceni i porowna jedynie te oferty, ktore:

12.1. zostana zlozone przez Wykonawcoéw nie wykluczonych przez Zamawiajacego
Z niniejszego postgpowania;

12.2. nie zostang odrzucone przez Zamawiajacego;

Oferty zostana ocenione przez Zamawiajacego w oparciu o kryterium cena o znaczeniu 100%,
dla kazdej czgs$ci z osobna.

W przypadku kryterium ,,cena” oferta otrzyma zaokraglona do dwoch miejsc po przecinku
lo$¢ punktow wynikajaca z dziatania:

Pi (C) = C min

« 100 pkt.
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gdzie:

Hi"

Pi(C) Ilo$¢ punktdéw jakie otrzyma oferta "i" za kryterium " cena";

Cmin  |najnizsza cena spos$rod wszystkich waznych i nieodrzuconych ofert;

nan,

Ci cena w ofercie "i";

Niniejsze zamowienie zostanie udzielone temu Wykonawcy, ktorego oferta uzyska
najwyzsza liczbe¢ punktow w ostatecznej ocenie punktowe;j.

13. Istotne dla stron postanowienia, ktore zostana wprowadzone do tresci zawieranej
umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Zgodnie z art. 1391 140 PZP umowa w sprawie niniejszego zamowienia:
13.1 Zostanie zawarta w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

13.2 Maja do niej zastosowanie przepisy Kodeksu Cywilnego, jezeli przepisy PZP
nie stanowia inaczej.

13.3  Jest jawna i podlega udostgpnieniu na zasadach okreslonych w przepisach o dostepie
do informacji publiczne;.

13.4 Zakres s$wiadczenia Wykonawcy wynikajacy z umowy jest tozsamy z jego
zobowiazaniem zawartym w ofercie.

13.5 Pozostale kwestie odnoszace si¢ do umowy zawarte sa w zatacznikach nr 4a i 4b
do niniejszej SIWZ — projekty uméw dla czgsci I 1 II przedmiotu zamdwienia.

14 Pouczenie o Srodkach ochrony prawnej przyshugujacych Wykonawecy w toku
postepowania o udzielenie zamowienia.

Wykonawcom, oraz innym osobom, ktérych interes prawny w uzyskaniu niniejszego
zamowienia doznat lub moze dozna¢ uszczerbku w wyniku naruszenia przez Zamawiajacego
przepiséw ustawy, przystuguja srodki ochrony prawnej przewidziane w art. 179 i nastgpnych
PZP.

Wobec czynnos$ci podjetych przez Zamawiajacego w toku postepowania oraz w przypadku
zaniechania przez Zamawiajacego czynnosci, do ktorej jest obowiazany na podstawie ustawy,
mozna wnies¢ pisemny protest do Zamawiajacego na zasadach okreslonych w art. 180-183
PZP.

Od rozstrzygnigcia protestu przystuguje odwotanie zgodnie z art. 184 i nastgpnymi PZP.

Na orzeczenie Krajowej Izby Odwolawcze] stronom oraz uczestnikom postgpowania
odwotawczego przystuguje skarga do sadu zgodnie z art. 194 i nastgpnymi PZP.
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15. Podwykonawstwo.

Zamawiajacy zada wskazania przez Wykonawce w Formularzu Oferty prac, ktorych
realizacj¢ powierzy podwykonawcom.

16. Zalaczniki.

Wykaz zalacznikéw do niniejszej SIWZ.

Lp. | Numer zatacznika Nazwa zatacznika
1 Zalacznik nr lai 1b Formularze oferty dla cz¢éci I 1 Il przedmiotu zamoéwienia
2 | Zalacznik nr 2a i 2b Wzory o$wiadczeh o spetnianiu  warunkow udziatu

w postgpowaniu (wspolne dla obu czeéci zamowienia)

3 Zatacznik nr 3a i 3b Opis przedmiotu zamdéwienia dla czgsci i1 1 II przedmiotu
zamowienia
4 | Zalacznik nr 4a i 4b Wzory umowy dla czgsci I 1 Il przedmiotu zamowienia
10
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Zalacznik nr 1a do SIWZ
FORMULARZ OFERTY
dla zadania:
Kampania promocyjna Sylwestra Miejskiego 2009 w Lodzi
Cze¢s¢ I: Realizacja kampanii promocyjnej Sylwestra Miejskiego 2009 w Yodzi

na nosnikach reklamy zewngtrznej typu billboard.

Zamawiajacy:

Urzad Miasta Lodzi

Biuro Promocji, Turystyki i Wspdltpracy z Zagranica
ul. Piotrkowska 87

90 - 423 L.6dz

Niniejsza oferta zostaje zlozona przez:

Lp. Nazwa(y) Wykonawcy(6w) Adres(y)
Wykonawcy(6w)

Osoba uprawniona do kontaktow:

Imi¢ i nazwisko

Adres

Nr telefonu

Nr faksu

Ja (my) nizej podpisany(i) o§wiadczam(y), ze:

1) zapoznatem sig z trescia SIWZ dla niniejszego zamdwienia,

2) catle niniejsze zamoéwienie zostanie wykonane na podstawie tresci: SIWZ, wyjasnien
do SIWZ oraz jej zmian oraz zgodnie z przedlozonymi przez nas dokumentami
i o$wiadczeniami wymaganymi w SIWZ,

3) gwarantuje wykonanie przedmiotu zamowienia w terminie od dnia zawarcia umowy
do dnia 31.12.2009 roku

4) cena mojej (naszej) oferty za realizacj¢ catosci niniejszego zamoéwienia wynosi netto

...................................... [PLN] (stownie: .......ccceevvveciencieecienieecveesveeeneene. [PLN]

plus nalezny podatek VAT w wysokoSCi .......ccceeveernnene [PLN], stawka VAT ........ %
co stanowi tacznie kwotg brutto ... [PLN] (stownie:
......................................................................... [PLN

5) niniejsza oferta jest wazna przez 30 dni,
6) akceptujg(emy) bez zastrzezen wzor umowy przedstawiony(e) w zalaczniku nr 4
do niniejszej SIWZ,

11
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7) w przypadku uznania mojej (naszej) oferty za najkorzystniejsza umowe
zobowiazuj¢(emy) si¢ zawrze¢ w miejscu i terminie jakie zostana wskazane przez
Zamawiajacego,

8) sktadam(y) niniejsza ofert¢ [we wlasnym imieniu] / [jako Wykonawcy wspolnie
ubiegajacy sie o udzielenie zamowienia]',

9) nie uczestniczg(ymy) jako Wykonawca w jakiejkolwiek innej ofercie ztozonej w celu
udzielenia niniejszego zamdowienia,

10)na podstawie art. 8 ust. 3 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. prawo zamoOwien
publicznych (t. j. Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1665), [Zadne z informacji zawartych
w ofercie nie stanowiq tajemnicy przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisow
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji / wskazane ponizej informacje zawarte w ofercie
stanowiq tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji i w zwiqzku z niniejszym nie mogq by¢ one udostepniane,
w szczegolnosci innym uczestnikom postepowaniaz.'

Lp. Oznaczenie rodzaju (nazwy) informacji Strony w ofercie
(wyrazone cyfra)
od do
a)
b)
11) [nie zamierzam(y) powierzy¢ do podwykonania zadnych prac objgtych niniejszym

zamoOwieniem / nastgpujace prace objgte niniejszym zamowieniem

odwykonawcom]®:

Lp. Nazwa czg$ci zamoOwienia

a)

b)
Podpis(y):
Lp Nazwa(y) Nazwisko 1 imi¢ | Podpis(y) Pieczgé(cie) | Miejscowosé

Wykonawcy(6w) osoby (0s6b) osoby(0s6b) Wykonawc i data
upowaznionej |upowaznionej (ow)
(ych) do (ych) do
podpisania podpisania
niniejszej oferty w | niniejszej oferty w
imieniu imieniu
Wykonawcy(ow) | Wykonawcy(6w)

1.
2.

WAZNE! Do oferty Wykonawca zalacza sporzadzony przez siebie wykaz nos$nikéw
reklamowych, ze wskazaniem ich lokalizacji.

! Wykonaweca niepotrzebne skresla
2 Wykonawca niepotrzebne skresla
3 Wykonawca niepotrzebne skresla
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Zalacznik nr 1b do SIWZ
FORMULARZ OFERTY
dla zadania:
Kampania promocyjna Sylwestra Miejskiego 2009 w Lodzi

Czes¢ II: Realizacja kampanii promocyjnej Sylwestra Miejskiego 2009 w Lodzi
na nosnikach reklamy zewnegtrznej typu citylight, usytuowanych na przystankach
komunikacji miejskiej.

Zamawiajacy:

Urzad Miasta Lodzi

Biuro Promocji, Turystyki 1 Wspolpracy z Zagranica
ul. Piotrkowska 87

90 - 423 L.6dz

Niniejsza oferta zostaje ztozona przez:

Lp. Nazwa(y) Wykonawcy(6w) Adres(y)
Wykonawcy(ow)

Osoba uprawniona do kontaktéw:

Imi¢ i nazwisko

Adres

Nr telefonu

Nr faksu

Ja (my) nizej podpisany(i) oswiadczam(y), ze:

12) zapoznatem sig z trescia SIWZ dla niniejszego zamoéwienia,

13) cate niniejsze zamdwienie zostanie wykonane na podstawie tresci: SIWZ, wyjasnien
do SIWZ oraz jej zmian oraz zgodnie z przedlozonymi przez nas dokumentami
1 oswiadczeniami wymaganymi w SIWZ,

14) gwarantuj¢ wykonanie przedmiotu zamdéwienia w terminie od dnia zawarcia umowy
do dnia 31.12.2009 roku

15) cena mojej (naszej) oferty za realizacjg catosci niniejszego zamowienia wynosi netto

...................................... [PLN] (stownie: ........cccceeeveeeceeeecieeecieeeeeeeeeeeeenn. [PLN]

plus nalezny podatek VAT w wysokosCi ........ccceeeennenee. [PLN], stawka VAT ........ %
co stanowi tacznie kwote brutto ............. .. [PLN] (stownie:
......................................................................... [PLN

16) niniejsza oferta jest wazna przez 30 dni,
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17) akceptuje¢(emy) bez zastrzezen wzor umowy przedstawiony(e) w zalaczniku nr 4
do niniejszej SIWZ,

18)w przypadku wuznania mojej (naszej) oferty za najkorzystniejsza umowe
zobowiazuj¢(emy) si¢ zawrze¢ w miejscu i terminie jakie zostana wskazane przez
Zamawiajacego,

19) sktadam(y) niniejsza ofert¢ [we wlasnym imieniu] / [jako Wykonawcy wspolnie
ubiegajacy sie o udzielenie zamowienia]®,

20) nie uczestniczg(ymy) jako Wykonawca w jakiejkolwiek innej ofercie ztozonej w celu
udzielenia niniejszego zamdowienia,

21)na podstawie art. 8 ust. 3 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. prawo zamowien
publicznych (t. j. Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1665), [Zadne z informacji zawartych
w ofercie nie stanowiq tajemnicy przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisow o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji / wskazane ponizej informacje zawarte w ofercie
stanowiq tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji i w zwiqzku z niniejszym nie mogq byc¢ one udostepniane, w
szczegolnosci innym uczestnikom postepowaniaj.'

Lp. Oznaczenie rodzaju (nazwy) informacji Strony w ofercie
(wyrazone cyfra)
od do

c)

d)

22)[nie zamierzam(y) powierzy¢ do podwykonania zadnych prac objetych niniejszym

zamoOwieniem / nastgpujace prace objgte niniejszym zamowieniem
odwykonawcom]®:
Lp. Nazwa czeSci zamoOwienia
¢)
d)
Podpis(y):
Lp Nazwa(y) Nazwisko 1 imi¢ | Podpis(y) Pieczgé(cie) | Miejscowosé
Wykonawcy(6w) osoby (0sbb) osoby(osbb) Wykonawcy 1 data
upowaznionej |upowaznionej (6w)
(ych) do (ych) do
podpisania podpisania
niniejszej oferty w | niniejszej oferty w
imieniu imieniu
Wykonawcy(ow) | Wykonawcy(6w)
1.
2.

WAZNE! Do oferty Wykonawca zalacza sporzadzony przez siebie wykaz no$nikéw
reklamowych, ze wskazaniem ich lokalizacji.

* Wykonawca niepotrzebne skresla
> Wykonawca niepotrzebne skresla
6 Wykonawca niepotrzebne skresla
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Zalacznik nr 2a do SIWZ

OSWIADCZENIE O SPELNIANIU WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU

Zamawiajacy:

Urzad Miasta Lodzi

Biuro Promocji, Turystyki 1 Wspolpracy z Zagranica
ul. Piotrkowska 87
90 - 423 L.6dz

L.p.

Nazwa(y) Wykonawcy(6w) Adres(y)
Wykonawcy(6w)

OSWIADCZAM(Y), ZE:

Stosownie do tresci art. 44 w zw. z art. 22 ust. 1 pkt 1-3 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
prawo zamowien publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z
pOzniejszymi zmianami) spelniam(y) warunki udzialu w postgpowaniu o udzielenie

zamowienia publicznego dla zadania Kampania promocyjna Sylwestra Miejskiego 2009 w
Lodzi tj.:

posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dziatalno$ci lub czynno$ci objetych
niniejszym zaméwieniem, jezeli ustawy naktadaja obowiazek posiadania takich
uprawnien;

posiadam(y) niezbedna wiedz¢ 1 doswiadczenie oraz dysponujemy potencjalem
technicznym 1 osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia lub przedstawiam(my)
pisemne zobowiazanie innych podmiotéw do udostepnienia potencjatu technicznego
1 0s6b zdolnych do wykonania zamowienia;

3. znajdujg¢(emy) si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie
niniejszego zamowienia;
Lp. Nazwa(y) Nazwisko 1 imi¢ | Podpis(y) Pieczgé(cie) | Miejscowose
Wykonawcy(6w) osoby (0s6b) osoby(0sob) Wykonawc(6w) i data
upowaznionej(ych) | upowaznionej(ych)
do podpisania |do podpisania
niniejszej oferty w | niniejszej oferty w
imieniu imieniu
Wykonawcy(6w) | Wykonawcy(ow)
1.
2.
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Zalacznik nr 2b do SIWZ

OSWIADCZENIE O SPELNIANIU WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU

Zamawiajacy:

Urzad Miasta Lodzi

Biuro Promocji, Turystyki 1 Wspolpracy z Zagranica
ul. Piotrkowska 87

90 - 423 L.6dz

Lp. Nazwa(y) Wykonawcy(6w) Adres(y)
Wykonawcy(ow)

OSWIADCZAM(Y), ZE:

Stosownie do tresci art. 44 w zw. z art. 22 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamoéwien publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655
Z pOzniejszymi zmianami) nie podlegam wykluczeniu z postgpowania o udzielenie
zamdwienia publicznego dla zadania: Kampania promocyjna Sylwestra Miejskiego 2009
w Ltodzi, na podstawie przestanek zawartych w art.24 wust. 1-2 ustawy z dnia
29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2007 r. Nr 223,
poz. 1655 z pdzniejszymi zmianami).

Lp | Nazwa(y) Nazwisko i imi¢ | Podpis(y) Pieczeé(cie) | Miejscowosc
Wykonawcy(6w) |osoby (0séb) osoby(osob) Wykonawcy |1 data
upowaznionej upowaznionej (ow)
(ych) do (ych) do
podpisania podpisania
niniejszej oferty | niniejszej oferty w
W imieniu imieniu
Wykonawcy(ow) | Wykonawcy(ow)
1.
2.
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Zalacznik nr 3a do SIWZ

Opis przedmiotu zamowienia dla czesci |

Realizacja ~ kampanii ~ promocyjnej  Sylwestra  Miejskiego 2009 w  Lodzi
na no$nikach reklamy zewngtrznej typu billboard.

Realizacja  kampanii ~ promocyjnej  Sylwestra  Miejskiego 2009 w  Lodzi
na no$nikach reklamy zewngtrznej typu billboard poprzez:

1. Wynajecie powierzchni reklamowej na 100 nos$nikach o powierzchni min 12m? w terminie
od dnia zawarcia umowy do 31 grudnia 2009r. na terenie Lodzi 70 szt, a pozostale przy
trasach wyjazdowych z miasta i w miejscowosciach wokoét todzi (po 2 szt w tych
miejscowosciach) tj. Piotrkéw Tryb, Sieradz, Brzeziny, Zgierz, Skierniewice, Pabianice,
Aleksandréw Lodzki, Konstantynéw bLodzki, Rzgéw, Tuszyn, Tomaszow Mazowiecki,
Koluszki

2. Przedstawienie do akceptacji Zamawiajacego wydruku plakatu zgodnego projektem

graficznym dostarczonym przez Zamawiajacego.

3. Druk 100 egzemplarzy plakatoéw wielkoformatowych, w pelnym kolorze, zgodnie
z projektami graficznymi do ktorych prawa przystuguja Zamawiajacemu,
o powierzchni min. 12m?2.

4. Ekspozycj¢ ww. plakatdow na wynajetych przez wykonawce billbordach, w lokalizacjach,
okreslonych na mapach bedacych zatacznikami do oferty.

5. Biezaca kontrole plakatow na bilboardach, konserwacje ekspozycji, polegajaca
na wymianie zniszczonych plakatow wielkoformatowych na nowe oraz wszelkie
czynno$ci niezbgdne do utrzymania jej wysokiego poziomu estetycznego w trakcie
trwania kampanii.
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Zalacznik nr 3b do SIWZ

Opis przedmiotu zamowienia dla czesci 11

Realizacja  kampanii  promocyjnej  Sylwestra Miejskiego 2009 w  Lodzi
na no$nikach reklamy zewngtrznej typu citylight, usytuowanych na przystankach

komunikacji miejskie;.

Realizacja  kampanii  promocyjnej  Sylwestra Miejskiego 2009 w  Lodzi
na no$nikach reklamy zewngtrznej typu citylight, usytuowanych na przystankach
komunikacji miejskiej na terenie Lodzi poprzez:

1. Wynajecie powierzchni reklamowej na 100 no$nikach w terminie od dnia zawarcia umowy
do 31 grudnia 2009r. na terenie Lodzi

2. Przedstawienie do akceptacji Zamawiajacego wydruku plakatu zgodnego projektem

graficznym dostarczonym przez Zamawiajacego.

3. Druk 100 egzemplarzy plakatéw, w pelnym kolorze, zgodnie z projektami graficznymi
do ktorych prawa przystuguja Zamawiajacemu, o powierzchni zgodnej z paramatrami
citylightow.

4. Ekspozycje ww. plakatow na wynajetych przez wykonawceg nosnikach typu citylight,
w lokalizacjach, okreslonych na mapach bgdacych zalacznikami do oferty.

5. Biezaca kontrole plakatow umieszczonych na no$nikach, konserwacj¢ ekspozycji, polegajaca na

wymianie zniszczonych plakatow na nowe oraz wszelkie czynnosci niezbgdne do utrzymania jej

wysokiego poziomu estetycznego w trakcie trwania kampanii
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Zalacznik nr 4a do SIWZ

— Wz6r umowy dla czesci I przedmiotu zamowienia —

Umowa nr ........ /2009

zawarta w Lodzi w dniu ............ 2009 r. pomigdzy nastepujacymi Stronami:

Miastem Y.6dz, reprezentowanym z upowaznienia Prezydenta Miasta Lodzi przez

Biura Promocji i Wspolpracy z Zagranica Urzedu Miasta Lodzi z siedziba w Lodzi
przy ul. Piotrkowskiej 87, 90-423 £6dz, NIP 725-002-89-02 REGON 000514182

zwanym w dalszej czg$ci umowy ZAMAWIAJACYM,
a

firma

z siedziba w

(KRS ..... wysokos¢ kapitatu ....... lub wpis do ewidencji dziatalnosci gospodarcze;j........... ,
NrNIP ........... )
reprezentowana przez :

zwana w dalszej tresci umowy WYKONAWCA.

Umowa zostata zawarta w wyniku przeprowadzonego postgpowania o udzielenie zamo6wienia
publicznego,  prowadzonego w  trybie  przetargu  nieograniczonego  zgodnie
z ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tekst jednolity Dz. U.
z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z pdzn. zm.) oraz postanowien zawartych w Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamowienia (SIWZ) zdnia ... 2009 roku
(zatacznik nr 1 do umowy) oraz na podstawie oferty Wykonawcy z dnia ................

(zatacznik nr 2 do umowy).
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§1

. Przedmiotem zamoéwienia jest realizacja kampanii promocyjnej Sylwestra Miejskiego

2009 w Lodzi w formie plakatow wielkoformatowych na ... nos$nikach reklamy
zewnetrznej typu billboard, zgodnie z zatacznikiem do oferty.

W  przypadku dziatania czynnikow niezaleznych od Wykonawcy np. warunki
atmosferyczne, Wykonawca moze dokona¢ zmiany lokalizacji billboardow, o ktorych
mowa wyzej, za zgoda Zamawiajacego.

. Wykonawca w terminie 2 dni od dnia przekazania projektu graficznego przez

Zamawiajacego wydrukuje ... egzemplarzy plakatow wielkoformatowych, w pelnym
kolorze, po wczesniejszym zaakceptowaniu przez Zamawiajacego wydruku miniatury
plakatu w formacie A4.

Wykonawca umiesci plakaty wielkoformatowe na billboardach w terminie 1 dnia od daty
ich wydrukowania, zgodnie z zatacznikiem do oferty.

§2

Strony os$wiadczaja, ze przedmiot zamowienia zrealizowany bedzie w okresie od dnia
zawarcia umowy do 31.12.2009 roku.

§3
1. Wykonawca z tytulu realizacji przedmiotu zamdwienia okreslonego w § 1 niniejszej
umowy otrzyma wynagrodzenie W KwoOCIE: NEtO......c.ccvvevviiirieeiiieriieieeeie e zt,
nalezny podatek VAT ........... 0y [ et seene e ZE
1) 1 L z
STOWIE DIULLO: woucneenrenieneeienieneetenecnnnneneeneensesnessesaessssssnsssnsssessssssssssssssessasssessaessassns zt

2. Faktur¢ VAT nalezy wystawi¢ na: Urzad Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 104, 90-926

Y.odz, NIP nr 725-002-89-02.

3. Wynagrodzenie, wymienione w ust.1 przekazane zostanie przelewem na konto bankowe

Wykonawey na podstawie faktury, po zrealizowaniu i odbiorze przedmiotu umowy
oraz dostarczeniu faktury do siedziby Biura Promocji, Turystyki 1 Wspotpracy
z Zagranica UML przy ul. Piotrkowskiej 87, w terminie 14 dni od daty przedtozenia
faktury.

§ 4

Dla koordynacji realizacji zamoOwienia, strony wyznaczaja swoich przedstawicieli
w osobach:

1. PO Stronie ZamawiajaCeZ0 & ....vereerrenreeneenreaneaeanneaneannennns

2.po stronie WYKONawCy @ ....oooviiuiiiiiiiiiiiiieii i,
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§5

1. Wykonawca o$wiadcza, ze posiada prawo do dysponowania miejscami, na ktoérych
umieszczone sa nosniki reklamowe, wskazane w zalaczniku do oferty.

2. Wykonawca oswiadcza, ze realizujac przedmiot zamowienia nie naruszy cudzych praw,
a w przypadku stwierdzenia ich naruszenia poniesie z tego tytutu wszystkie konsekwencje
prawne i finansowe.

3. Wykonawca zobowiazuje si¢ do biezacej kontroli plakatow wielkoformatowych
na bilboardach, konserwacj¢ ekspozycji, polegajaca na wymianie zniszczonych plakatow
wielkoformatowych na nowe oraz wszelkie czynno$ci niezbgdne do utrzymania
jej wysokiego poziomu estetycznego w trakcie trwania kampanii reklamowe;.

4. Wykonawca zobowiazuje si¢ do przekazania raportu z umieszczenia plakatow
wielkoformatowych na billboardach oraz do nieodptatnego przekazania Zamawiajacemu
dokumentacji fotograficznej z realizacji kampanii na no$niku cyfrowym.

5.Strony umowy zgodnie ustalaja, ze przedmiot zaméwienia uwaza si¢ za wykonany
w dacie jego odbioru i podpisania protokotu odbioru bez zastrzezen przez przedstawiciela
Zamawiajacego.

§6

1. W przypadku nieumieszczenia plakatow wielkoformatowych w terminach wskazanych
w § 1 niniejszej umowy, Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kar¢ umowna
w wysokosci 2000 zt brutto od kazdego nieumieszczonego w terminie plakatu
wielkoformatowego.

2. W przypadku braku kontroli i konserwacji ekspozycji, Wykonawca zaptaci
Zamawiajacemu kar¢ w wysokosci 1000 zt brutto za kazdy zniszczony 1 niewymieniony
w ciagu 24 godzin plakat wielkoformatowy.

3. W przypadku nieumieszczenia plakatow w lokalizacjach okreslonych na zataczniku
do oferty, Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kar¢ umowna w wysokosci 2000zt brutto
od kazdego nieumieszczonego we wskazanej lokalizacjach plakatu wielkoformatowego.

. W przypadku niewykonania przedmiotu niniejszej umowy Zamawiajacy moze od niniejszej
umowy odstapi¢ bez zaptaty. Ponadto Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kare umowna
w wysokosci 80% wynagrodzenia brutto okre§lonego w § 3 ust. 1.

5. W przypadku odstapienia od niniejszej umowy przez Zamawiajacego, z przyczyn lezacych

po stronie Wykonawcy, Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kar¢ umowa w wysokosci
80 % wynagrodzenia brutto okre§lonego w § 3 ust. 1.

6. W przypadku odstapienia od niniejszej umowy przez Wykonawcg, z przyczyn lezacych
po stronie Zamawiajacego, Zamawiajacy jest zobowiazany do zwrotu Wykonawcy
poniesionych udokumentowanych i uzasadnionych kosztow.

7. Stronom przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania uzupelniajacego na zasadach
ogolnych.

8. W przypadku ewentualnych sporow, strony dazy¢ beda do rozstrzygni¢¢ polubownych.

N
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§7

1. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa maja zastosowanie przepisy ustawy
Prawo zamoéwien publicznych oraz Kodeksu Cywilnego.

2. Wszelkie spory wynikte z zawarte] umowy beda rozstrzygane przez strony polubownie.
Gdyby polubowne zalatwienie sporu okazalo si¢ niemozliwe, spor poddany
zostanie  rozstrzygnigciu  sadowi  powszechnemu, wlasciwemu ze  wzgledu
na siedzibg Zamawiajacego.

3. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemne;.

4. Strony postanawiaja, ze korespondencja odbywac si¢ bedzie za posrednictwem poczty,
poczty elektronicznej, faksu.

a) Wykonaweca:
adres poczty elektronicznej:
numer faksu:

b) Zamawiajacy:
adres poczty elektroniczne;j:
numer faksu:

5. Strony zobowiazuja si¢ do wzajemnego informowania o zmianie adresu, numerow
faksow, adresOw poczty elektroniczne;.

6. W przypadku nie wywiazania si¢ jednej ze stron z obowiazku, o ktéorym mowa
w ust. 4 korespondencja wystana na podany w umowie adres lub numer uwazana begdzie
za dorgczona.

7. Umowg niniejsza sporzadza si¢ w 2 jednobrzmiacych egzemplarzach, z tego 1 egzemplarz
dla Zamawiajacego, a 1 egzemplarz dla Wykonawcy.

ZAMAWIAJACY: WYKONAWCA:
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Zalacznik nr 4b do SIWZ

— Wzor umowy dla czesci I przedmiotu zamowienia —

Umowa nr ........ /2009

zawarta w Lodzi w dniu ............ 2009 r. pomigdzy nastepujacymi Stronami:

Miastem Y.6dz, reprezentowanym z upowaznienia Prezydenta Miasta Lodzi przez

Biura Promocji i Wspolpracy z Zagranica Urzedu Miasta Lodzi z siedziba w Lodzi
przy ul. Piotrkowskiej 87, 90-423 £6dz, NIP 725-002-89-02 REGON 000514182

zwanym w dalszej czg$ci umowy ZAMAWIAJACYM,
a

firma

z siedziba w

(KRS ..... wysokos¢ kapitatu ....... lub wpis do ewidencji dziatalnosci gospodarcze;j........... ,
NrNIP ........... )
reprezentowana przez :

zwana w dalszej tresci umowy WYKONAWCA.

Umowa zostata zawarta w wyniku przeprowadzonego postgpowania o udzielenie zamo6wienia
publicznego,  prowadzonego w  trybie  przetargu  nieograniczonego  zgodnie
z ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tekst jednolity Dz. U.
z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z pdzn. zm.) oraz postanowien zawartych w Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamowienia (SIWZ) zdnia ... 2009 roku
(zatacznik nr 1 do umowy) oraz na podstawie oferty Wykonawcy z dnia ................

(zatacznik nr 2 do umowy).
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§1

. Przedmiotem zamoéwienia jest realizacja kampanii promocyjnej Sylwestra Miejskiego

2009 w Lodzi na ... nos$nikach reklamy zewngtrznej typu citylight usytuowanych
na przystankach komunikacji miejskiej, zgodnie z zatacznikiem do oferty.

W  przypadku dziatania czynnikow niezaleznych od Wykonawcy np. warunki
atmosferyczne, Wykonawca moze dokona¢ zmiany lokalizacji citylightéw, o ktorych
mowa wyzej, za zgoda Zamawiajacego.

. Wykonawca w terminie 2 dni od dnia przekazania projektu graficznego przez

Zamawiajacego wydrukuje ... egzemplarzy plakatow, w pelnym kolorze,
po weczesniejszym zaakceptowaniu przez Zamawiajacego wydruku miniatury plakatu
w formacie A4.

Wykonawca umiesci plakaty na citylightach w terminie 1 dnia od daty ich wydrukowania,
zgodnie z zatacznikiem do oferty.

§2

Strony os$wiadczaja, ze przedmiot zamowienia zrealizowany bedzie w okresie od dnia
zawarcia umowy do 31.12.2009 roku.

§3
1. Wykonawca z tytulu realizacji przedmiotu zamdwienia okreslonego w § 1 niniejszej
umowy otrzyma wynagrodzenie W KwoOCIC: NEtO......c.ccvieviiirieeiieiieeieeeie e zt,
nalezny podatek VAT ............ 0y T e e seene e ZE
1) 1 L z
STOWIE DIULLO: woucneenrenieneeienieneetenecnnnneneeneensesnessesaessssssnsssnsssessssssssssssssessasssessaessassns zt

2. Faktur¢ VAT nalezy wystawi¢ na: Urzad Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 104, 90-926

Y.odz, NIP nr 725-002-89-02.

3. Wynagrodzenie, wymienione w ust.1 przekazane zostanie przelewem na konto bankowe

Wykonawey na podstawie faktury, po zrealizowaniu i odbiorze przedmiotu umowy
oraz dostarczeniu faktury do siedziby Biura Promocji, Turystyki 1 Wspotpracy
z Zagranica UML przy ul. Piotrkowskiej 87, w terminie 14 dni od daty przedtozenia
faktury.

§ 4

Dla koordynacji realizacji zamoOwienia, strony wyznaczaja swoich przedstawicieli
w osobach:

1. po stronie ZamawiajaCeZ0 & ....ouvvrririerrereineeieireaeennannenns

2. po stronie WYKONAWCY : ...ooviiiiiiiiiiii i
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§5

Wykonawca oswiadcza, ze posiada prawo do dysponowania miejscami, na ktérych
umieszczone sa nosniki reklamowe, wskazane w zataczniku do oferty.

Wykonawca o$wiadcza, ze realizujac przedmiot zamowienia nie naruszy cudzych
praw, a w przypadku stwierdzenia ich naruszenia poniesie z tego tytulu wszystkie
konsekwencje prawne i finansowe.

Wykonawca zobowiazuje si¢ do biezacej kontroli plakatow na citylightach,
konserwacje¢ ekspozycji, polegajaca na wymianie zniszczonych plakatéw na nowe
oraz wszelkie czynno$ci niezb¢dne do utrzymania jej wysokiego poziomu
estetycznego w trakcie trwania kampanii reklamowe;.

Wykonawca zobowiazuje si¢ do przekazania raportu z umieszczenia plakatow
na citylightach oraz do nicodplatnego przekazania Zamawiajacemu dokumentacji
fotograficznej z realizacji kampanii na no$niku cyfrowym.

Strony umowy zgodnie ustalaja, ze przedmiot zamowienia uwaza si¢ za wykonany
w dacie jego odbioru i1 podpisania protokolu odbioru bez =zastrzezen przez
przedstawiciela Zamawiajacego.

§6

. W przypadku nieumieszczenia plakatow w terminach wskazanych w § 1 niniejszej umowy,
Wykonawca zaplaci Zamawiajacemu kar¢ umowna  w wysokosci 2000 zt brutto
od kazdego nieumieszczonego w terminie plakatu.

W  przypadku braku kontroli 1 konserwacji ekspozycji, Wykonawca zaptaci

Zamawiajacemu kar¢ w wysokosci 1000 zt brutto za kazdy zniszczony 1 niewymieniony

w ciagu 24 godzin plakat.

. W przypadku nieumieszczenia plakatéw w lokalizacjach okre§lonych na zataczonych
do umowy mapach, Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kar¢ umowna w wysokosci
2000zt brutto od kazdego nieumieszczonego we wskazanej lokalizacjach plakatu.

. W przypadku niewykonania przedmiotu niniejszej umowy w terminach wskazanych w § 1,

Zamawiajacy moze od niniejszej umowy odstapi¢ bez zaplaty. Ponadto Wykonawca

zaptaci Zamawiajacemu kar¢ umowna w wysokosci 80% wynagrodzenia brutto

okreslonego w § 3 ust. 1.

W przypadku odstapienia od niniejszej umowy przez Zamawiajacego, z przyczyn lezacych

po stronie Wykonawcy, Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kar¢ umowa w wysokosci

80 % wynagrodzenia brutto okre§lonego w § 3 ust. 1.

W przypadku odstapienia od niniejszej umowy przez Wykonawcg, z przyczyn lezacych

po stronie Zamawiajacego, Zamawiajacy jest zobowiazany do zwrotu Wykonawcy

poniesionych udokumentowanych i uzasadnionych kosztow.

Stronom przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania uzupelniajacego na zasadach

ogolnych.

. W przypadku ewentualnych sporow, strony dazy¢ beda do rozstrzygni¢¢ polubownych.
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§7

1. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa maja zastosowanie przepisy ustawy
Prawo zamoéwien publicznych oraz Kodeksu Cywilnego.

2. Wszelkie spory wynikte z zawarte] umowy beda rozstrzygane przez strony polubownie.
Gdyby polubowne zalatwienie sporu okazalo si¢ niemozliwe, spor poddany
zostanie  rozstrzygnigciu  sadowi  powszechnemu, wlasciwemu ze  wzgledu
na siedzibg Zamawiajacego.

3. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemne;.

4. Strony postanawiaja, ze korespondencja odbywac si¢ bedzie za posrednictwem poczty,
poczty elektronicznej, fax-u.

a) Wykonaweca:
adres poczty elektronicznej:
numer faksu:

b) Zamawiajacy:
adres poczty elektroniczne;j:
numer faksu:

5. Strony zobowiazuja si¢ do wzajemnego informowania o zmianie adresu, numerow
faksow, adresOw poczty elektroniczne;.

6. W przypadku nie wywiazania si¢ jednej ze stron z obowiazku, o ktéorym mowa
w ust. 4 korespondencja wystana na podany w umowie adres lub numer uwazana begdzie
za dorgczona.

7. Umowg niniejsza sporzadza si¢ w 2 jednobrzmiacych egzemplarzach, z tego 1 egzemplarz
dla Zamawiajacego, a 1 egzemplarz dla Wykonawcy.

ZAMAWIAJACY: WYKONAWCA:
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