Zamawiajacy tj. Biuro Promocji, Turystyki i Wspotpracy UML na podstawie art. 38
ust. 4 ustawy z dnia z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamowien publicznych (t. j. Dz. U.
z 2007 r. Nr 223 poz. 1655 z poOzniejszymi zmianami) dokonuje zmiany tresci SIWZ
w zakresie zalacznika 3a — Opis przedmiotu zamoéwienia. Zmianie ulegaja zapisy punktu
1 Zatacznika nr 3a do SIWZ dotyczacego lokalizacji nosnikéw reklamowych. Zataczniki
otrzymuja tre$¢ jak ponizej:



Opis przedmiotu zamowienia dla czesci I

Realizacja  kampanii ~ promocyjnej  Sylwestra  Miejskiego 2009 w  Lodzi
na no$nikach reklamy zewngtrznej typu billboard poprzez:

1. Wynajecie powierzchni reklamowej na 100 nosnikach o powierzchni min 10m? w terminie
od dnia zawarcia umowy do 31 grudnia 2009r. na terenie Lodzi (70 szt) oraz przy trasach
wyjazdowych z miasta i w miejscowosciach wokoét Lodzi (30 szt.) np.: Piotrkow Tryb,
Sieradz, Brzeziny, Zgierz, Skierniewice, Pabianice, Aleksandrow L.odzki, Konstantynow
Lodzki, Rzgow, Tuszyn, Tomaszéw Mazowiecki, Koluszki

2. Przedstawienie do akceptacji Zamawiajacego wydruku plakatu zgodnego projektem

graficznym dostarczonym przez Zamawiajacego.

3. Druk 120 egzemplarzy plakatow wielkoformatowych (100 egz. na nos$niki + 20 egz.
zapasu), w petlnym kolorze, zgodnie z projektami graficznymi do ktérych prawa
przystuguja Zamawiajacemu, o powierzchni min. 10m?.

4. Ekspozycje ww. plakatow na wynajgtych przez wykonawce billbordach, w lokalizacjach,
okreslonych na mapach bgdacych zatacznikami do oferty.

5. Biezaca kontrolg¢ plakatéw na bilboardach, konserwacj¢ ekspozycji, polegajaca
na wymianie zniszczonych plakatow na nowe oraz wszelkie czynno$ci niezbedne
do utrzymania jej wysokiego poziomu estetycznego w trakcie trwania kampanii.



