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INFORMACJA 
o wyborze najkorzystniejszej oferty w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego 

prowadzonego w trybie dialogu konkurencyjnego pn. „Kampania informacyjna nt. 
rozwoju systemu gospodarki komunalnej w Łodzi”. 

 
 
I.    Zamawiający tj. Miasto Łódź – Urząd Miasta Łodzi Wydział Gospodarki Komunalnej      w 

Łodzi, działając zgodnie z art. 92 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień 
publicznych informuje, że w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego 
prowadzonym w trybie dialogu konkurencyjnego pn.: „Kampania informacyjna nt rozwoju 
systemu gospodarki komunalnej w Łodzi” jako najkorzystniejsza oferta została wybrana 
oferta nr 2 złożona przez: 

                              
                                 GRAFFITI Agencja Reklamowa Włodzimierz Rajczyk  
                                             41-506 Chorzów ul. Armii Krajowej 9A 
 
Uzasadnienie wyboru najkorzystniejszej oferty: 
Wybrana oferta przedstawia najkorzystniejszy bilans ceny i innych kryteriów odnoszących się do 
przedmiotu zamówienia wymienionych w cz. I. Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia. 
Zaoferowana Koncepcja przeprowadzenia kampanii informacyjnej jest spójna programowo, 
zawiera dobry pomysł jej przeprowadzenia oraz logo i hasło identyfikujące się z przedmiotem 
zamówienia. Zastosowane środki wizualne przekazu są atrakcyjne. Oferta uzyskała największą 
liczbę punktów   -   85,88  pkt 
       z tego: 
       a) Według kryterium „Cena”   -  29,13 pkt 
       b) Według kryterium „Koncepcja realizacji kampanii”   -  42,25 pkt 
           z tego wg podkryterium: 

• Pomysł, dobre hasło, kreatywność i innowacyjność kampanii   -   16,75 pkt 
• Spójność programowa  -  13,25 pkt 
• Intensywność i zasięg kampanii – 12,25 pkt 

       c) Zastosowane techniki i środki    -  14,50 pkt  
           z tego: 
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• Sposób i zastosowane środki do zarządzania informacja medialną – 3,75 pkt 
• Sposób i zastosowane środki do prowadzenia bezpośrednich 

                     kontaktów z mieszkańcami  - 3,75 pkt 
• Atrakcyjność przekazu zastosowanych środków wizualnych do 

realizacji celu – 4,00 pkt 
• Zastosowanie innych środków promocyjnych nie wymienionych 

wyżej, a mających istotny wpływ na realizację celu kampanii  - 3,00 pkt 
II. Pozostałe oferty złożone w postępowaniu uzyskały następującą liczbę punktów: 
     Oferta nr 1  - złożona przez ComPress S.A.   04-228 Warszawa ul. Tytoniowa 20 
       
       Razem punktów    -   63,50 pkt                            
       z tego: 
       a) Według kryterium „Cena”   - 30,00 pkt 
       b) Według kryterium „Koncepcja realizacji kampanii”   - 21,00 pkt 
           z tego wg podkryterium: 

• Pomysł, dobre hasło, kreatywność i innowacyjność kampanii   -  5,00 pkt 
• Spójność programowa  - 9,00 pkt 
• Intensywność i zasięg kampanii –  7,00 pkt 

       c) Zastosowane techniki i środki    -   12,50 pkt 
           z tego: 

• Sposób i zastosowane środki do zarządzania informacja medialną – 2,75 pkt 
• Sposób i zastosowane środki do prowadzenia bezpośrednich 

                     kontaktów z mieszkańcami  - 3,50 pkt 
• Atrakcyjność przekazu zastosowanych środków wizualnych do 

realizacji celu – 3,25 pkt 
• Zastosowanie innych środków promocyjnych nie wymienionych 

wyżej, a mających istotny wpływ na realizację celu kampanii  - 3,00 pkt 
 
   Oferta nr 3 – złożona przez Telma Group Communications Spółka z o.o.   
                           90-220 Łódź ul. Kamińskiego 30 lok. 7 i 8 
 
      Razem punktów    -   80,37 pkt                            
       z tego: 
       a) Według kryterium „Cena”   -  29,12 pkt 
       b) Według kryterium „Koncepcja realizacji kampanii”   - 36,25 pkt 
           z tego wg podkryterium: 

• Pomysł, dobre hasło, kreatywność i innowacyjność kampanii   -  11,50 pkt 
• Spójność programowa  - 12,25 pkt 
• Intensywność i zasięg kampanii – 12,50 pkt 

       c) Zastosowane techniki i środki    -  15,00 pkt  
           z tego: 

• Sposób i zastosowane środki do zarządzania informacja medialną – 4,50 pkt 
• Sposób i zastosowane środki do prowadzenia bezpośrednich 

                     kontaktów z mieszkańcami  - 4,25 pkt 
• Atrakcyjność przekazu zastosowanych środków wizualnych do 

realizacji celu – 3,00 pkt 
• Zastosowanie innych środków promocyjnych nie wymienionych 

wyżej, a mających istotny wpływ na realizację celu kampanii  - 3,25 pkt 
 
III. W niniejszym postępowaniu nie było ofert odrzuconych. 
 



 

 

3 

3

IV. Zgodnie z art. 94 ust. 1 pkt 1a ustawy Prawo zamówień publicznych (przed nowelizacją 
ustawą z dnia 2 grudnia 2009 r) Zamawiający zawrze umowę w terminie nie krótszym niż    
7 dni od dnia przekazania zawiadomienia o wyborze oferty. 

 
 
 
 
 
 
Rozdzielnik: 
1. GRAFFITI Agencja Reklamowa Włodzimierz Rajczyk  
    41-506 Chorzów ul. Armii Krajowej 9A 
2. ComPress S.A.    
    04-228 Warszawa ul. Tytoniowa 20 
3. Telma Group Communications Spółka z o.o.   
    90-220 Łódź ul. Kamińskiego 30 lok. 7 i 8 
4. Strona internetowa Urzędu Miasta Łodzi 
    http://bip.uml.lodz.pl  
5. Tablica ogłoszeń UMŁ 


