Zahcznik Nr 1

do zargdzenia Nr V111
Prezydenta Miasta todzi

z dnia 2011r.

REGULAMIN KONKURSU NA LOGO | HAS£tO PROMOCYJNE MIASA tODZI

§ 1. PRZEDMIOT KONKURSU

1.

2.

1)
2)
3)

Celem Konkursu jest wytonienie projektu graficzndggo i hasta promocyjnego
Miasta todzi, na podstawie ktérego zostanie stwayz&ystem I|dentyfikacji
Wizualnej Miasta todzi.

Przedmiotem Konkursu jest zaprojektowanie i opramue logo 1 hasta
promocyjnego Miasta todzi w trzech kategoriach:

logo wraz z hastem;

logo;

hasto.

§ 2. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1.

w N

Konkurs jest skierowany do oséb fizycznych i prasmyw szczegéln@i do
podmiotoéw, ktére posiadajdoswiadczenie w opracowaniu logo i hasta oraz
Systemu Identyfikacji Wizualnej, dla co najmnieglie]j firmy i jednej jednostki
samorzadu terytorialnego lub jednostki administracjadpwe].

Udziat w Konkursie jest bezptatny.

Uczestnik Konkursu mie przesta wiecej niz jeden projekt. Kady projekt musi
spetnigd wymagania okrdone w 8 3 Regulaminu.

W Konkursie uczestnicZymog autorzy projektéw (znakéw) jufunkcjonupcych
oraz mog by¢ zgtaszane znaki jufunkcjonupce pod warunkiem uzyskania zgody
wiasciciela i wytkownika zgtaszanego projektu (znaku).

§ 3. WYMAGANIA PROJEKTU

1
1)

2)

3)

4)

W kategorii logo wraz z hastem:

projekt logo wraz z hastem musi dyaprezentowany (naklejony) na sztywnej
planszy w formacie A4;

projekt logo wraz z hastem nale przedstawd w nastpujacych wymiarach :
15x15, 7x7, 2x2 cm, jego najmniejsze dopuszczalarpejszenie (zarobwno w
wersji kolorowej jak i czarno-biatej) w dwéch weash gzykowych: polskiej

i angielskiej;

nalezy dofaczy¢ projekt kilku wizualizacji z zastosowaniem logoa&rz hastem
np.: citylight, rollup, koszulka, pin oraz plakahprezy (naklejone na sztywnej
planszy w formacie A4);

naleey dofaczy¢ wersg elektroniczia projektu logo wraz z hastem w wersji
kolorowej i czarno-biatej oraz kilku wizualizacjianngniku elektronicznym,
ptycie CD, w formacie pdf, w formacie plikow jpgozadzielczé¢ min. 300 dpi
oraz w formacie wektorowym z podaniem parametréafigznych niezbdnych
do wiaciwego uytkowania.



2. W kategorii logo:

1) projekt logo musi b§ zaprezentowany (naklejony) na sztywnej planszy w
formacie A4,

2) projekt logo nalgy przedstawd w nastpujacych wymiarach : 15x15, 7x7, 2x2 cm,
jego najmniejsze dopuszczalne pomniejszenie (zavowrnwersji kolorowej jak
i czarno-biatej) w dwdch wersjackziykowych: polskiej i angielskiej;

3) nalezy dolaczy¢ projekt kilku wizualizacji z zastosowaniem logo.npitylight,
rollup, koszulka, pin oraz plakat imprezy, (naklegona sztywnej planszy w
formacie A4);

4) nalezy dolaczy¢ wersg elektroniczi projektu logo w wersji kolorowej i czarno-
biatej oraz kilku wizualizacji na daiku elektronicznym, ptycie CD, w formacie
pdf, w formacie plikéw jpg, rozdzielcZ6 min. 300 dpi oraz w formacie
wektorowym z podaniem parametrow graficznych ngenlych do wiaciwego
uzytkowania.

3. W kategorii hasto:

Projekt hasta musi ldyzaprezentowany (naklejony) na sztywnej planszyomnécie
A4, napisany czciorkArial rozmiar min. 36 wgzyku polskim i angielskim oraz na
nosniku elektronicznym, ptycie CD, w formacie pdf, worinacie plikéw jpg,
rozdzielczé¢ min. 300 dpi.

4. We wszystkich kategoriach:

1) projekt zgtoszony w konkursie musi dyopatrzony kodem 6 cyfrowym,
umieszczonym na odwrocie projektu;

2) w kopercie z napisem ,Konkurs na logo i hasto proyjiee Miasta todzi” nalgy
umiesci¢ 3 zamkngte koperty:

a. kopert oznaczoa napisem ,Praca Konkursowa”, zawiex@ prac
konkursow,

b. kopert oznaczoa napisem ,Wniosek o dopuszczenie do udzialu w
konkursie” zawierajca wniosek (zaicznik nr 1 do Regulaminu) oraz
dokumenty wymienione w 8 4 Regulaminu,

c. kopert oznaczoa napisem ,KOD”, zawieragca powtorzony kod 6
cyfrowy, ktorym oznaczono pra&konkursow, imi¢ i nazwisko autora lub
nazw firmy;

3) autor pracy konkursowej nie rm® umieszcza zadnego znaku identyfikagego
prag z autorem w treei hasta hdz w projekcie logo ani waden inny sposob hi
okreslony w 8 3 ust.4. Kod 6 cyfrowy rownienie powinien budZzi zadnych
skojarzé z autorem,;

4) projekt powinien w sposéb milwie jasny komunikowa gtdwne zataenia
Strategii promocji i komunikacji marketingowej ma#kddz na lata 2010-2016
(Uchwata Nr VIII/81/11 Rady Miejskiej w todzi z dmi23 lutego 2011 r.
w sprawie przycia do realizacji dokumentu pod nagwStrategia promaocji
i komunikacji marketingowej marki £@dna lata 2010-2016” (zadznik nr 2 do
Regulaminu) oraz wytyczne zawarte w briefie 4gahik nr 3 do Regulaminu);

5) projekt mae zawierd dowolm kombinacg stéw i rysunkow, mge by wykonany
dowolm technilq, tradycyjra lub komputerow (w pierwszym przypadku
wymagana jest konwersja projektu do wersji elektmmej tj. w formacie pdf, w
formacie plikdw jpg, rozdzielcz6 min.300 dpi;



6)

projekt powinien b§ przystosowany do emorodnego wykorzystania, zarowno dla
przedmiotow codziennegozytku, jak rownie w wydawnictwach, materiatach
promocyjnych i reklamowych, ma papierze firmowy, wnateriatach
elektronicznych, prezentacjach, grafice internejpweanerach promocyjnych
i przy wszelkich wydarzeniach informacyjnych i proogjnych, w ranych
formatach i rozmiarach, w odniesieniu do czteredwgych filarow okrglonych

w dokumencie ,Strategii promociji i komunikacji matkhgowej marki £6d na
lata 2010-2016".

§ 4. WYMAGANE DOKUMENTY POTWIERDZANCE SPELNIENIE WARUNKOW
UDZIALU W KONKURSIE

1.
1)

2)

3)

4)

5)

Uczestnicy bdacy osobami prawnymi, winni przedstawi

aktualny odpis z wixiwego rejestru lub aktualne &eiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalnéci gospodarcze] wystawione nie weégej niz 6 miesgcy
przed uptywem sktadania prac konkursowycligjeodrbne przepisy wymagaj
wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji ddradci gospodarczej;

aktualne z&wiadczenie wiéciwego naczelnika Uedu Skarbowego oraz
wiasciwego oddziatu Zakladu Ubezpiedzé&potecznych lub Kasy Rolniczego
Ubezpieczenia Spotecznego potwierdzaj odpowiednioze uczestnik Konkursu
nie zalega z optaceniem podatkow, optat oraz skladeubezpieczenia zdrowotne
i spoteczne lub Zaviadczenie,ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie,
odroczenie lub rozfeenie na raty zalegtych ptatém lub wstrzymanie w cakoi
wykonania decyzji organu, wystawione nie WgHe] niz 3 miesice przed
uptywem sktadania prac konkursowych;

referencje hdz listy potwierdzajce wykonanie ustug, o ktéorych mowa w § 2 ust.
1;

oswiadczenia i dokumenty wymagane w Regulaminie 2yaldozy¢ w oryginale
lub kserokopii péwiadczonej za zgodié z oryginatem poprzez umieszczenie
daty i piecatki firmowej oraz podpisu osoby uprawnionej;

uczestnicy, ktérzy nie spetnigjwarunkow, o ktérych mowa w 8§ 4, zosian
wykluczeni z Konkursu.

Uczestnicy kdacy osobami fizycznymi, winni przedstatwreferencje hdz listy
potwierdzajce wykonanie ustug, o ktéorych mowa w § 2 ust. 1.

§ 5. TERMIN SKLADANIA PRAC

1.

Prace Konkursowe nalg ztozy¢ do dnia 23 wrzaia 2011r. do godz. 15.30
w Biurze Promocji, Turystyki i Wspotpracy z ZagremniUrzedu Miasta todzi,
ul. Piotrkowska 87, 90-926 tadl pictro, sekretariat.

Uczestnicy zobowszani @ ztozy¢ wniosek o dopuszczenie do udzialu w
Konkursie (zajcznik nr 1 do Regulaminu) wraz z pga&onkursows oraz
wymaganymi dokumentami, o ktérych mowa w § 4.

Prace Konkursowe dostarczone po tym terminie, oyRidnowa w ust. 1, niecola
rozpatrywane przez KomisKonkursowa.

Miasto nie ponosi odpowiedzialfm za ewentualne opdienia i uszkodzenia
projektéw powstatych w trakcie przesyiki.

Wszelkie koszty zwizane z przygotowaniem i zeniem Pracy Konkursowej
ponosi Uczestnik Konkursu.



6.

Wybrana Praca Konkursowa nie zostanie zwroconadtick@wi Konkursu.

§ 6. KOMISJA KONKURSOWA | KRYTERIA OCENY PROJEKTOW

1.

1)

2)
3)
4)
5)

No

Komisja Konkursowa jest powotana do oceny spehaiepizez Uczestnikow
Konkursu wymaga okreslonych w Regulaminie, oceny Prac Konkursowych oraz
wyboru najlepszej Pracy Konkursowej w trzech kategb.

Komisja Konkursowa dokona wyboru najlepszego ptojekub najlepszych
projektow pod wzgidem:

zgodndci ze strategi promocji i komunikacji marketingowej marki Léda lata
2010-2016 (zakznik nr 2 do Regulaminu);

zgodndci z briefem (zaicznik nr 3 do Regulaminu);

skutecznéci przekazu, wywotania pozytywnych skojaiize

funkcjonalndci projektu; (zawart& ksiegi znaku - zaicznik nr 4 do Regulaminu)
innowacyjndgci, oryginalngci, estetyki.

Jezeli dokonanie okrdonych czynnéci zwiazanych z przeprowadzeniem
postpowania wymaga wiadoma specjalnych Komisja Konkursowa e
powota biegtych oraz poddawybrane prace badaniom socjologicznym.
Decyzja Komisji Konkursowej co do wyboru zwyskich prac jest ostateczna i nie
podlega zaskaeniu. Z rozstrzygricia Konkursu zostanie spadzony protokot,
ktéry podpisup cztonkowie Komisji Konkursowej uczestnigz w posiedzeniu.
Laureaci Konkursu zostanpowiadomieni telefonicznie lub pisemnie o miejscu
i terminie ogtoszenia wynikéw Konkursu, nagmiej na 3 dni przed ogtoszeniem.
Dokonana przez KomisjKonkursow ocena nie mie byt skutecznie zaskaona.
Prezydent Miasta todzi sprawuje nadzér nad Kamispnkursowa w zakresie
zgodndci Konkursu z prawem i Regulaminem Konkursu a weegolngci:

1) Moze uniewani¢ Konkurs;

2) Zatwierdza rozstrzygacie Konkursu.

Miasto uniewani Konkurs, jeeli nie zostanie ztoonazadna Praca Konkursowa
lub jezeli nie rozstrzygnito Konkursu.

§ 7. OGLOSZENIE WYNIKOW

Ogtoszenie wynikébw prac Komisji Konkursowej i wybor najlepszej Pracy
Konkursowej/najlepszych Prac Konkursowych planow@@s na dzié 6 grudnia 2011r.
podczas konferencji prasowej oraz na stronie ieteme] Miastavww.lodz.pl

§ 8. NAGRODA

1. Nagrody gtdbwm jest zaproszenie laureata Konkursu do negocjacjitrybie
zamoéwienia z wolnej eki — przedmiotem zamowienia jest wykonanie petnego
Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta todzi i kgi znaku (zawart@ ksiegi znaku
stanowi zajcznik nr 4 do Regulaminu) na bazie zwggkiiego projektu logo wraz z
hastem, o wartxi szacunkowej do 50 000 zt brutto. Szczegoly wyloa ustugi
okreslone zostam w umowie zawartej poradzy Miastem i Wykonawg — autorem
zwycigskiego projektu.

2. Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo do wylrgdnej pracy Konkursowej —
w kategorii logo wraz z hastem lub dwoch prac Kaskwych: jednej w kategorii



logo i jednej w kategorii hasto. Miasto na tym e¢agastrzega sobie prawo do
ewentualnych modyfikacji wybranych projektéw, z pasowaniem oryginalnej
formy, w celu ich skutecznego wykorzystania.

W przypadku wybrania przez KomgsKonkursows pracy Konkursowej w kategorii
logo, nagrod jest zaproszenie laureata Konkursu do negocjatjylie zamdéwienia z
wolnej ki — przedmiotem zamowienia jest wykonanie petn8gstemu Identyfikacji
Wizualne] Miasta todzi i ksgi znaku na bazie zwygskiego projektu logo, o
wartasci szacunkowej do 45 000 zt brutto. Szczego6ly wyltoa ustugi okrdone
zostam w umowie zawartej poratdzy Miastem i Wykonawg— autorem zwyeiskiego
projektu. Wykonawca zobowzany lgdzie do zaadoptowania hasta — projektu
zwycigskiego w kategorii hasto.

W przypadku wybrania przez KomgsKonkursowa pracy Konkursowej w kategorii
hasto, nagrogldla laureata Konkurswetizie nagroda piegina w wysokéci 5 000 zt
brutto.

W uzasadnionych przypadkach Komisja Konkursowarzega sobie madiwosc¢
innego podziatu nagrod.

Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo do nigzmania nagrody, i w ocenie
Komisji Konkursowej ztaone prace nie spetnigjkryteribw oceny prac w stopniu
pozwalajcym na ich przyznanie.

8§ 9. PRAWA AUTORSKIE

1.

1)

2)
3)

4)
5)
6)
7

Przystpujac do Konkursu kay =z Uczestnikbw Konkursu we wniosku
0 dopuszczenie do udzialu w Konkursie sktadaiadczenie (Zajcznik nr 1 do
Regulaminu) stwierdzage, ze projekt nie narusza praw o0sOb trzecich,
w szczegolnéci nie narusza ich makowych i osobistych praw autorskich.
W przypadku wysipienia przez osabtrzech z roszczeniami wynikagymi z tytutu
naruszenia praw okslenych powyej, osoba przekazaga zrekompensuje Miastu,
jako wykcznie odpowiedzialna, koszty poniesione w gk ze skierowaniem
przeciwko niemu roszche odszkodowawczych, zwalnigj Miasto od wszelkich
zobowhnzan, jakie powstan z tego tytutu.

W przypadku uznania ztonej przez Uczestnika Konkursu pracy za najlgepsz
przeniesie na Miasto nieodptatnie na podstawie uma@wutorskie prawa makowe
do tej pracy na nagtujacych polach eksploataciji:

zwielokrotnienie okrédona technilq: drukarslg, fotograficzr, zapis video na aie
magnetycznej, digitalizacja na CD lub innymini&ku zapisu cyfrowego;
wprowadzenie do obrotu i obrotu nieodptatnego alystrybucia;

wprowadzenie do parti komputera, np. poprzez umieszczenie w bazie agny
w systemach sieciowych, jak Internet, infostragsgtemy on-line, itp.;

wystawianie reprodukcji, pokazy na ekranach lub iooach;

wykorzystanie we wszelkiego rodzgjwdkach masowego przekazu;

wykorzystanie we wszelkich formach w celach promoggasta todzi;

udostpnianie instytucjom oraz osobom trzecim na potrzatoynocji Miasta todzi.

Miasto zastrzega sobie prawo do ewentualnych miaigfii zwycieskiego projektu,

Z poszanowaniem oryginalnej formy, w celu jego skmhego wykorzystania.
Po podpisaniu umowy w ramasgirodkéw finansowych przeznaczonych na wykonanie
petnego Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta tbdzksiegi znaku, zwyaiski
projekt logo wraz z hastem lub logo oraz hasto istag wlasnacia Miasta. Jest to
jednoznaczne z przekazaniem praw autorskich iathk@yych do projektu oraz



§ 10.

9.

mozliwoscia wykorzystania projektu dla wtasnych, niekomercgimypotrzeb Miasta.

WARUNKI OGOLNE

Administratorem danych osobowych jest Miasto L£oddres do korespondenciji:
Urzad Miasta todzi, Biuro Promocji, Turystyki i Wspodmy z Zagranig

ul. Piotrkowska 87, 90-423 tad

Dane osobowe zbierang & celu prawidtowego przeprowadzenia Konkursu. Dane
osobowe nagrodzonych uczestnikow (laureatow) anbgé przekazanie osobom
trzecim, jak i podlegapublikacji w ramach realizacji przez Miasto atkpwych praw
autorskich do projektu.

Biorac udzial w Konkursie, uczestnicy wyga zgod na przechowywanie,
przetwarzanie i wykorzystanie przez Miasto £6dub podmiot przez niego
upowaniony, danych osobowych w celu prawidtowego przemdzenia Konkursu
(zgodnie z ustawz dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie danych osobbwiz. U. z
2002 101.926 Nr 133, poz. 833).

Zgtoszenie pracy do Konkursu jest jednoznacznezgjgriem warunkoéw niniejszego
regulaminu i éwiadczeniem,ze prace zgtoszone na Konkurs zostaty wykonane
osobicie.

Przekazanie prac konkursowych oznacza jedriogzeze przekazujcy oswiadcza,
nie naruszajone praw 0soOb trzecich, w szczegdéhioie naruszajich majtkowych

i osobistych praw autorskich. W przypadku wvapstnia przez osab trzech

Z roszczeniami wynikagymi z tytutu naruszenia praw oklenych powyej osoba
przekazyca zrekompensuje Miastu, jako wyknie odpowiedzialna, koszty
poniesione w zwizku ze skierowaniem przeciwko niemu rosZcze
odszkodowawczych, zwalnigj Miasto od wszelkich zobowZan, jakie powstam

z tego tytutu.

Niniejszy Konkurs nie jest glosowg w rozumieniu ustawy z 29 lipca 1992 r. o grach
losowych i zaktadach wzajemnych (Dz. U. Nr 68, @#l).

Regulamin Konkursu oraz Wniosek o dopuszczenie daiatu w Konkursie
sa udostpnione na stronach internetowych Miastasw.lodz.pl

Miasto zastrzega sobie wmovos¢ zmiany niniejszego regulaminu. Informacje
o wprowadzanych zmianacheda publikowane na stronie www.lodz.pl Zmiany
wchodz w zycie z dniem ich publikacji.

Miasto zastrzega sobie prawo odwotania konkurs@aigymn czasie.

10.Regulamin Konkursu dagtny jest take w Biurze Promocji, Turystyki i Wspotpracy

z Zagranig Urzedu Miasta todzi, ul. Piotrkowska 87 w todzi, a zzgbdtowe
informacje o Konkursie nima uzyska, piszc na adrespromocja@uml.lodz.pl

11.Miasto ma wyiczne prawo rozstrzygania sytuacji, ktérych ninigjsegulamin nie

reguluje.

Dodatkowe informacje na temat konkursu zm@ uzyska pod nr 42 638 40 86 (insp.
Agnieszka Pietrzak).



Zalacznik Nr 2

do zaradzenia Nr V111
Prezydenta Miasta todzi

z dnia 2011r.

REGULAMIN PRACY
KOMISJI KONKURSOWEJ KONKURSU NA LOGO i HAStO PROMOC YJNE
MIASTA +ODZI

8 1. Komisja Konkursowa obraduje na posiedzeniutamon przez Przewodnigzego lub
w przypadku braku mdiwosci pelnienia  przez niego funkcji, przez

Wiceprzewodniczcego.

8 2. Posiedzenie Komisji Konkursowe] prowadzi Rmeéniczacy, a w przypadku jego

nieobecnéci lub braku maliwosci petnienia funkcji, Wiceprzewodnigey.

8 3. Posiedzenie Komisji Konkursowej uznane jeswaane, jezeli uczestniczy w nim co

najmniej potowa skiadu.

8 4. Wyboru laureatbw Komisja Konkursowa dokonujevylta wickszacia gtosow,
w gtosowaniu jawnym, zgodnie z kryteriami ocenyktdrych mowa w 8 6. ust. 2
Regulaminu Konkursu stanoygiego zajcznik Nr 1 do zargdzenia.

8 5. W przypadku réwnej liczby gtosow, decydujesgRrzewodniczcego Komisji.

8 6.1. W pierwszej kolejrici Komisja sprawdza wnioski pod wzglem formalnym

2. Wnioski niespetniage wymogow formalnych Komisja pozostawi bez rozetra.

8 7.1. Posiedzenie Komisji Konkursowej jest protolane.

2. Protokoét z posiedzenia Komisji Konkursowej pisdjy uczestnicy posiedzenia.

§ 8. Udziat w pracach Komisji Konkursowej jest ripéatny.



