Zatacznik Nr 4 do Regulaminu Konkursu

Marka: Miasto Lod
Temat projektu: Stworzenie ldentyfikacji Wizualnej oraz peingjdgi znaku dla Miasta
todzi ( logotyp oraz herb Miasta wazyku polskim oraz angielskim.)

Obszary ktore powinny zost& uwzglednione w opracowanym projekcie:

W ramach Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki MiasVykonawca opracuje

i zaprojektuje ksige znaku logotypu Miasta todzi /paghzny dokument stosowania

logotypu Miasta todzi:
- szczegobtowy opis budowy logotypu, logotyp w statmodutowej, pole ochronne logotypu
Miasta £odzi, minimala wielkos¢ logotypu Miasta todzi, dopuszczalne tta dla Iggot
Miasta t.odzi, formy niedozwolonego logotypu Miaktdzi i przyktady jego
prawidtowego, jak i niepoprawnego zastosowania.otyg powinny zostaprzedstawione
w pigciu wersjachgzykowych: polskiej, angielskiej, niemieckiej, roskiej, jidysz. Ks¢gga
znaku powinna zawieéavytyczne dotyczce stosowania herbu i logotypu Miasta todzi w
jednym materiale, w zatecosci od potrzeb.

- opis koloréw logotypu w rinych paletach koloréw oraz monochromatyczne
(CMYK/RGB/PANTONE/SZARGCI),

- typograft — dobdr typografii firmowej i zytkowej /liternictwa/

Zasady projektowania materiatow z uwzgédnieniem nasgpujacych kierunkow
komunikacji:
a) miasto Lod jako marka parasolowa
b) komunikacja wybranych grup docelowych Miasta £éd
i. Promocja Gospodarcza
il. Promocja Edukacyjna
iii. Promocja Turystyczna
iv. Promocja Kulturalna
v. Promocja Sportowa
vi. Biuro Wojewodztwa £6dzkiego w Brukseli (sekcja Mia& 0dr)
odrgbne lub zmodyfikowane logo
vii. Sponsor / Wspétorganizator wydafizeulturalnych i sportowych
(obcych), ktore posiadagwoje odebne layouty
viii. Cykliczne wydarzenia organizowane przezddrdiasta todzi —
Swigto todzi, Sylwester Miejski — odbne logotypy i identyfikacje
wizualne

Projekt materiatéw firmowych:

1. teczka papierowa format A4

2. papier firmowy w formacie A4 (kolorowy i monodmatyczny), korespondencji

wychodzcej z wyr&nieniem wydziatu

3. usystematyzowanie sposobu przygotowania dokumemaportow, opracows oktadek
do sprawozdaitp. Umieszczenie logotypow, wyinienie dla wydziatéw, okétenie
czcionki, wymiarow itp.

. koperty (3 réne formaty: A4 , A3 oraz DL)

. szablon wizytéwki— ogolnej i imiennej

. szablon nadruku na ptyty CD/DVD

. etykieta firmowa- naklejki/ nadruki na segreggi@ublikacje itp.
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8. raporty /oktadka i uktad wetrza/

9. szablon graficzny poczty elektronicznej z zasadapisu informacji w stopce z
wyréznikami dla poszczegdlnych wydziatow

10. szablon prezentacji PPT w wynikami dla poszczegolnych wydziatow

11. szablon graficzny newslettera

12. identyfikator

Projekt materiatow BTL.:

Outdoor

1. balon maty

2. balon day

3. rama pneumatyczna

4. namiot na stefa

5. namiot pneumatyczny

6. flaga wolnostajca

7. baner reklamowy (rowniebaner nad ul. Piotrkowgkvym. 1x9m)
8. ,witacze” na rogatkach Miasta

Indoor
1. roll-up
2. scianka reklamowa

Projekt materiatow reklamowych:
Gadrety

1. smycz

2. kubek

3. podktadka pod mysz
4. t-shirt

5. torba papierowa
6. balon dla dzieci
7. parasol

8. notatnik

9. pin

10. dtugopis

Druki

. broszura informacyjna

. ulotka informacyjna

. reklama/ogtoszenie prasowe

. zaproszenie na wydarzenie organizowane przegtohadd.

. folder informacyjny

. plakat imprezy wiasnej (np. Sylwest&wigto +odzi)

. plakat imprezy zewttrznej wpisanej w obcy layout (np. Juwenalia, Katdeestiwal)
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Charakterystyka grupy docelowej:
a) klienci urzdu ( zaréwno krajowi jak i zagraniczni)
b) pracownicy urzdu
c) mieszkacy Wojewddztwa t6dzkiego;
d) mieszkacy Polski, Europy,



9)
h)

)

turysci wewretrzni i zewretrzni

duzi, mali isredni przedsibiorcy zainteresowani dziataniem w regionie (oraz
potencjalni przedsbiorcy);

srodowiska opiniotwdrcze; osoby zainteresowane Ukulisztuly, rozrywka,
studenci lub potencjalni studenci, osoby4oezse,

media: prasa, radio, telewizja o z@gi lokalnym, regionalnym i ogolnopolskim.



