Przemysty kreatywne

Na podstawie raportu:
,Analiza potrzeb i rozwoju przemystéw kreatywnych”

wykonanego na zlecenie Ministerstwa Gospodarki




Przemysty kreatywne

Termin creative industries w jezyku polskim
najczesciej ttumaczony jest jako , sektory
kreatywne” lub ,,przemysty kreatywne”.

Creative industries utozsamiane sg jednoczesnie
Z terminami :

cultural industries (przemysty kultury)

experience economy (ekonomia
doswiadczen/doznan)




Creative Industries Taskforce

Termin ,, przemysty kreatywne” pojawit sie w latach 90.,
ale nabrat mocy dopiero w roku 1997, kiedy w Wielkiej
Brytanii powotany zostat miedzysektorowy Zespot ds.
Przemystow Kreatywnych (Creative Industries Taskforce).

Pierwszy raport zawierat definicje przemystu kreatywnego,
ktora w Wielkiej Brytanii jest stosowana do dzis:

,dziatania, ktore biorg sie z indywidualnej kreatywnosci

i talentu, i ktore majg zarazem potencjat kreowania bogactwa
oraz zatrudnienia poprzez wytwarzanie i wykorzystywanie
praw wtasnosci intelektualnej” .




Wedtug definicji brytyjskiej do przemystow kreatywnych zaliczajg sie:

— reklama,

— film i wideo,

— architektura,

— muzyka,

— rynek sztuki i antykow,
— sztuki performatywne,
— gry komputerowe i wideo,
— rynek wydawniczy,

— rzemiosto,

— oprogramowanie,

— wzornictwo,

— radio i telewizja,

— projektowanie mody.




Our Creative Potential

Rzad holenderski w dokumencie ,,Our Creative Potential”
(2005), proponuje podziat wszystkich dziedzin kultury na trzy

grupy.

1. Sztuka (sztuki performatywne i fotografia, sztuki wizualne

i wydarzenia artystyczne itd.).
2. Mediairozrywka (film, sektor audiowizualny, literatura

i dziennikarstwo itd.).
3. Ustugi biznesu kreatywnego (design, moda, architektura,
nowe media i gry, reklama itd.).




Richard Caves

Proba zdefiniowania sektoréw kreatywnych w bardziej
analityczny sposéb zostata podjeta takze przez ekonomiste
Richard’a Caves’a, ktory zdefiniowat sektory kreatywne

W nastepujgcy sposob:

Sektory kreatywne dostarczajg produkty i ustugi, ktore szeroko
tgczg sie z kulturalng artystyczng lub zwykle rozrywkowa
wartoscig. Zawierajg ksigzki, publikacje

w magazynach, sztuke wizualng (malarstwo, rzezbiarstwo),
sztuke teatralng (teatr, opere, koncerty, taniec), nagrania,
filmy kinowe i telewizyjne, mode, zabawki i gry komputerowe.




UNCTAD

UNCTAD (Konferencja Narodow Zjednoczonych ds. Handlu

i Rozwoju), ktora zajmuje sie wspomaganiem i promowaniem
sektorow kreatywnych w krajach rozwijajgcych

sie zaktada, ze:

Sektory kreatywne to cykle kreacji, produkcji i dystrybucji
dobr i ustug, ktore uzywaja kreatywnosci i kapitatu

intelektualnego jako podstawowego naktadu.




World Intellectual Property Organisation (WIPO)

Wedtug WIPO, sektor kreatywny to wszystkie przemysty,
ktorych dziatalnos¢ uwzglednia tworczosc, produkcje,

wytwarzanie, prezentacje, nadawanie, wystawiennictwo,

dystrybucje i sprzedaz dobr chronionych prawami autorskimi.




Ministerstwo Gospodarki

Ministerstwo Gospodarki po przeprowadzeniu analiz w/w
definicji i przy uwzglednieniu podstawowych cech i klasyfikacji

przemystu kreatywnego, analizujgc sektory kreatywne
w Polsce, wyodrebnito nastepujace sekcje, grupy, klasy

i podklasy wg PKD:




Sekcja G 47.78.Z Sprzedaz detaliczna pozostatych nowych wyrobéw prowadzona w
wyspecjalizowanych sklepach

Sekcja J 58.11.Z Wydawanie ksigzek

58.13.Z Wydawanie gazet

58.14.Z Wydawanie czasopism i pozostatych periodykéw

58.19.7 Pozostata dziatalnos¢ wydawnicza

58.21.7 Dziatalnos¢ wydawnicza w zakresie gier komputerowych,

59.11.Z Dziatalnos¢ zwigzana z produkcjg filmow, nagran wideo i programow
telewizyjnych

59.13.Z Dziatalnos¢ zwigzana z dystrybucjg filmow, nagran wideo i programow
telewizyjnych

59.14.Z Dziatalnos¢ zwigzana z projekcjg filmow

59.20.Z Dziatalnos¢ w zakresie nagran dzwiekowych i muzycznych

60.10.Z Nadawanie programow radiofonicznych

60.20.Z Nadawanie programow telewizyjnych ogdlnodostepnych i
abonamentowych

Sekcja M 71.11.Z Dziatalnos¢ w zakresie architektury

73.11.Z Dziatalnos¢ agencji reklamowych

73.12.A Posrednictwo w sprzedazy czasu i miejsca na cele reklamowe w radio i
telewizji




73.12.B Posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w mediach
drukowanych

73.12.C Posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w mediach
elektronicznych (Internet)

73.12.D Posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w pozostatych
mediach

74.10.Z Dziatalnos¢ w zakresie specjalistycznego projektowania

74.20.Z Dziatalnosc¢ fotograficzna

Sekcja R 90.01.Z Dziatalnos¢ zwigzana z wystawianiem przedstawien artystycznych
90.02.Z Dziatalnos¢ wspomagajgca wystawianie przedstawien artystycznych

Analiza potrzeb i rozwoju przemystow kreatywnych
90.03.Z Artystyczna i literacka dziatalnos¢ twércza
90.04.Z Dziatalnos¢ obiektow kulturalnych

91.01.A Dziatalnos¢ bibliotek

91.01..B Dziatalnos¢ archiwow

91.02.Z: Dziatalnos¢ muzeow




Urzad Miasta t.odzi

Dziatania, ktore biorg sie z kreatywnosci,

innowacyjnosci i talentu, ktore majg zarazem
potencjat tworzenia bogactwa oraz miejsc

pracy.




