Zatacznik do Regulaminu Konkursu

(piecze¢ podmiotu wnioskujacego) (data i miejsce ztozenia oferty)

TYTUL PROJEKTU:

OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ | ORGANIZACYJNEJ WYDARZEN
PROMUJACYCH £ODZ JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW KREATYWNYCH
W ZAKRESIE MODY W 2013 R.

Propozycja stanowi¢ bedzie podstawe do rekomendowania przez Komisje Konkursowa koncepcji
do promoc;ji Miasta Lodzi

Poswiadczenie ztozenia oferty

Uwaga:

formularz_prosimy wypetni¢ w_wersji _elektronicznej, i papierowej czcionka rozmiar min. 12
i dostarczy¢ do siedziby Biura Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica w Departamencie
Prezydenta Urzedu Miasta todzi, dodni a 18.01.2013r. do godz . 16.00.ul. Piotrkowska 87,
90-423 £.6dz




l. Dane na temat podmiotu wnioskujacego:

D)PEINA NAZWA. ...ttt s st e e s s s b a bbbt et n st s nens
2)fOMMA PrAWNA. ......vveieiie ettt ettt s e s bbb st b b s e et ettt st n s

3)numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub w innym rejestrze*

4) data wpisu, rejestraci IUD UWOIZENIA.............cueuriiieiicierc e
O) MNP NEREGON ...
6) doktadny adres: MIEJSCOWOSC..........ovueverreriieeireieieneeieieeseneieias UL e
GMING .o POWIAL ..o
WOJEWOUZIWO ...ttt
T) el FAKS.... e
€-MALL .o DI/ s

9) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki bezposrednio wykonujacej zadanie, ok torym mowa

w ofercie

10) osoba upowazniona do sktadania wyjasnien i uzupetien dotyczacych oferty (imie i nazwisko

oraz nr telefonu kontaktowego)



II. Opis projektu
1. Nazwa projektu

3. Cel projektu *

przedstawienie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej imprezy:

o promujacej £odz, jako Centrum Przemystéw Kreatywnych w zakresie mody,

O promujacej £L6dz, jako Miasto — Centrum Przemystow Kreatywnych, ktére szybko i systematycznie si¢
rozwija,

O promujacej Lodz, jako Miasto bedace miejscem spotkan i prezentacji najwiekszych osiggnie¢
wspotczesnego Swiata mody, modelingu i projektowania,

O wspierajacej i stymulujacej rozwoj przemystow kreatywnych w Miescie todzi,

O propagujacej tworcze i innowacyjne rozwigzania w sektorze mody,

o tworzacej platforme wymiany mysli i doSwiadczen dla Srodowisk tworczych oraz biznesu,

o podnoszacej poziom $wiadomosci spotecznej na temat znaczenia tworczosci, kreatywnosci
i innowacji, jako kompetencji kluczowych dla zréwnowazonego rozwoju osobistego, spotecznego
oraz gospodarczego,

o prezentujacej podmioty dziatajace w obszarze mody, projektowania i kreatywno$ci,
O inicjujacej wspdtprace biznesu z sektorem badawczo-rozwojowym, kulturalnym i kreatywnym,
0 INNE (PFrOSZE WYMIENIE). ... i e e e ee e e e e e et e oottt e e e e e e e e e e e e e e e e e e s s seees

4.Opis merytoryczny projektu



* prosze zaznaczyc¢ cele realizowane

5. Partnerzy projektu ( na poziomie lokalnym /regionalnym/ogélnopolskim/miedzynarodowym)-

8. Rola integracyjna projektu (wlaczenie organizacji spotecznych, artystycznych, gospodarczych,
etc.- nazwa organizacji i przyktady wspotpracy)

*prosimy o wypetnienie na oddzielnej stronie

lll. Inne wybrane informacje dotyczace projektu

1. Ogdlne
Wydarzenie ulokowane w todzi:
O W przestrzeni miejskiej,

o todzkich obiektach pofabrycznych,

0 innej ogdlinodostepnej lokalizacii (prosze wymienic, jakiej................ceeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiie, ).
Wydarzenie trwa:
o 1 dzien o 3 dni
0 2 dni O wiecej niz 3 dni

Wydarzenie powinno by¢ realizowane poprzez:

O wystawy O instalacje 0 szkolenia

O warsztaty O pokazy O prezentacje

0 INNE (PrOSZE WYMIENIC)......ee e e e e et et e e ee ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e s annnes



2. llo$¢ wydarzen o zblizonym charakterze zorganizowanych przez podmiot w ostatnich 3 latach

4. Proponowana jakos¢ wykonania projektu (cechy merytoryczne i mierzalne). Prosze oszacowaé
konkurencyjnos¢ projektu.

5. Kwalifikacje oséb biorgcych udziat w projekcie (umiejetnosci, doswiadczenie w realizacji podobnych
wydarzen)

6. Dostepno$¢ wydarzenia :

o wolna
0 biletowana , prosze podac ceny biletOW ...

7. Wymagane dokumenty
1) Uczestnicy bedacy osobami prawnymi, winni przedtozyc:

1.1. aktualny odpis z wilasciwego rejestru lub aktualne zaswiadczenie o  wpisie
do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem sktadania
prac konkursowych, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji
dziatalno$ci gospodarczej,

1.2. oSwiadczenie, ze uczestnik Konkursu nie byt karany za przestepstwa skarbowe popetnione umysinie
oraz nie zalega z optaceniem podatkéw, optat oraz sktadek na ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne.

1.3 referencje badz listy potwierdzajace wykonanie ustug wymienionych w Warunkach uczestnictwa
w Konkursie w pkt 2;

1.4 oSwiadczenie o wtasnosci projektu w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych wymienionej w Warunkach uczestnictwa w Konkursie w pkt 3;



1.5 kopie dokumentéw, w przypadku posiadania patentu do zgtaszanego projektu, badz dokonania

zgtoszenia projektu do Urzedu Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej.

2) Wymienione oS$wiadczenia i dokumenty wymagane w oryginale lub kserokopii poswiadczone;

za zgodno$¢ z oryginatem

IV. Przewidywane zrédta finansowania:
1

Zrodto finansowania

poda¢ $rodki
w zt ( brutto)

Proponowany udziat Miasta todzi w realizacji zadania

Finansowe $rodki wtasne

Srodki z innych zrodet ( jakich?)

Ogotem

100%

V. Dziatania reklamowo-promocyjne
1) INTERNET

e umieszczenie reklam wydarzenia wraz z logo Miasta todzi na portalu o tematyce branzowej

lokalnym/krajowym/miedzynarodowym (prosze poda¢ nazwe

W OKIESIC. . ev e

e umieszczenie reklam wydarzenia wraz z logo Miasta todzi na portalu ogolnoinformacyjnym

lokalnym/krajowym/miedzynarodowym (prosze poda¢ nazwe

W OKIESIE .o




stworzenie profili wydarzenia wraz z logo Miasta todzi na przynajmniej jednym portalu
spotecznodciowym  (prosze  POdaC  NAZWE..........ccociivviiviiiiiiiiiiiiere e e e e e e e e e e e )
W OKIeSI....covvvvevviieen, ,

umieszczenie logo Miasta na stronach internetowych organizatora wydarzenia i partneréw podszyte
linkiem odnoszacym sie do strony Www.Kreatywna.lodz.pl, w okresie............coccccco...... ,

wprowadzenie narzedzie Google analitics na internetowg strone wydarzenia i udostepnienie
pracownikowi Biura Promociji, Turystyki i Wspdipracy z Zagranicq hasta do przegladania statystyk
odwiedzin w oKresie ...........ccceeeeiiiinnnnn :

przettumaczenie oficjalnej strony internetowej wydarzenia co najmniej na jeden jezyk np. angielski
(w przypadku imprez o charakterze miedzynarodowym, jesli inny — wskazac jaki........................ ).

umieszczenie logo Miasta todzi w newsletterach informujacych o wydarzeniu skierowanych
o [0 I odbiorcow

2) MEDIA ELEKTRONICZNE
wskazania udziatu Miasta todzi w przygotowaniu wydarzenia w spotach/wskazaniach
sponsorskich, promujgcych wydarzenie, emitowanych przez nastepujace
lokalne/krajowe/miedzynarodowe * rozgtosnie radiowe.............cccvvvvvvveeeeeen.. (z tzw pierwszej
,pigtki” jesli chodzi o liczbe odbiorcéw) w okresie.......................... SPTUTURRT emisji po ...........

sekund kazda,

umieszczenia logo Miasta todzi w reklamach/billboardach sponsorskich promujacych wydarzenie,
emitowanych przez nastepujace lokalne/krajowe/miedzynarodowe * stacie telewizyjne
........................... (z tzw pierwszej trojki” jesli chodzi o liczbe odbiorcow) w okresie
.............................. - ieeeee.... EMIS]i PO................ SEkuUNd kazda,

umieszczenia logo Miasta todzi w reklamach/billboardach sponsorskich, promujacych wydarzenie,
emitowanych na nosnikach typu LED lub na innego typu no$nikach zaproponowanych przez
organizatora, w nastepujgcych miastach .............cccoceeiiiiiiinnn, W OKresie ............cooo.. -
........... emisji po............. sekund kazda,

umieszczenia logo Miasta todzi w reklamach/billboardach sponsorskich, promujacych wydarzenie,
emitowanych w $rodkach transportu miejskiego: tramwaj/autobus/metro * w nastepujacych

miastach ... W okresie ... SR emisji
o1 J sekund kazda,
3) MEDIA PRASOWE
e umieszczenie logo Miasta todzi w reklamach prasowych promujacych wydarzenie,
w nastepujacych lokalnych/krajowych/miedzynarodowych * dziennikach.................... (z tzw.
pierwszej ,trojki” jesli chodzi o sprzedaz egzemplarzowg) w okresie ........................ SRR
emisji po......... czesci strony,

umieszczenie logo Miasta todzi w reklamach prasowych promujacych wydarzenie,
w nastepujacych  lokalnychl/krajowych/miedzynarodowych* magazynach  branzowych


http://www.kreatywna.lodz.pl/�

.................................... (z tzw. pierwszej ,pigtki” jesli chodzi o sprzedaz egzemplarzowa)
W OKreSie.......coevvviviiiiiiiiins S emisji po............ czesci strony,

umieszczenie logo Miasta todzi w reklamach prasowych promujacych wydarzenie,
w nastepujacych lokalnych/krajowych/miedzynarodowych* tygodnikach opinii.......................
(z tzw. pierwszej ,pigtki” jesli chodzi o sprzedaz egzemplarzowa) w OKresie............cccoevvuvvenne. -
............... emisji po............ czesci strony.

4) OUTDOOR

e umieszczenie logo Miasta todzi na billboardach/citylightach promujacych wydarzenie,
w nastepujgcych lokalizacjach........................... -wokresie ............c... :

e umieszczenie logo Miasta todzi na............... szt. siatek wielkoformatowych, o r ozmiarach
50m2/100m2 : promujacych wydarzenie w nastepujacych lokalizacjach
...................................................... =W OKIeSI€......ccvvveiiannnnsy

e umieszczenie logo Miasta todzi na ............ szt. flag reklamowych promujacych wydarzenie
na ul. Piotrkowskiej lub innych zaproponowanych przez organizatora nosnikach, w nastepujacych
lokalizacjach..............coovvvviiiiiiiii - W OKreSi€........cvvvviinnnn, :

®  UMIESZCZENIE .....ccevvvvvnnen, szt. bannerébw z logo Miasta todzi w trakcie wydarzenia

5) BTL

w lokalizacjach ustalonych z pracownikiem BPTiWzZ.

umieszczenie MiN. ............... szt. rollup’déw z logo Miasta todzi, wm iejscu odbywania sie
wydarzenia,
umieszczenie $Scianki konferencyjnej z logo Miasta todzi, w miejscu odbywania si¢ wydarzenia,

umieszczenie min......szt. balondw reklamowych z logo Miasta todzi w trakcie wydarzenia.

6) DRUKI
e druk ulotek (minimum ....................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi,
e druk plakatow (minimum ...................... sztuk) wraz z logo Miasta todzi,
e druk zaproszen w ilosci (minimum .................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi,
e druk biletow na wydarzenie w iloéci (minimum.................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi,
e druk gazety/ katalogu festiwalowego/ programu wydarzenia * w minimum ................. szt.

i umieszczenie na pierwszej lub ostatniej oktadce tzn. zewnetrznej, logo Miasta Lodzi,

sygnowanie pism do partneréw wydarzenia logo Miasta £odzi.



7) PUBLIC RELATIONS

wskazanie udziatlu organizacyjnego/finansowego Miasta todzi w co najmnigj ..................
materiatach promujacych wydarzenie zrealizowanych zgodnie z zasadami Public Relations,
tj.: publikacje w gazetach, telewizji, internecie, radio, odpowiednio do wielko$ci wydarzenia,

podkre$lenie udziatu organizacyjnegof/finansowego Miasta todzi w realizacji wydarzenia,
odpowiednio: min. .................... razy dziennie w trakcie trwania wydarzenia oraz kazdorazowo
w wywiadach, reklamach i informacjach medialnych,

podkre$lenie udziatu organizacyjnego/finansowego Miasta todzi w realizacji wydarzenia w mediach
ogblnopolskich w tzw. telewizji $niadaniowej, programach informacyjnych itp. | promowanie
wydarzenia oraz

organizacja ............... konferencji prasowych, ze szczegolnym uwzglednieniem obecnosci
przedstawicieli Miasta todzi (przedstawienie agendy konferencji wg. wzoru Biura Promociji,
Turystyki i Wspdtpracy z Zagranicg, na min.: tydzien przed wydarzeniem),

8) GADZETY | INNE
e przekazanie na potrzeby Miasta todzi gadzetow .............ccccoee. (m.in. smycze reklam., torby,
publikacje, koszulki, piny, itp.) promujacych wydarzenie w iloSci ...................... wraz z podpisami

gosci o krajowej/$wiatowej renomie, co najmniej na dwa tygodnie przed datg wydarzenia,

przekazanie na potrzeby Miasta todzi dwuosobowych zaproszen VIP na wydarzenie w ilosci
......................... , €0 najmniej na dwa tygodnie przed datg wydarzenia,

przekazanie na pot rzeby Miasta todzi jednoosobowych zaproszen na wydarzenie w ilosci
.......................... , CO najmniej na dwa tygodnie przed datg wydarzenia,

Zapewnienia nie mnigj Niz ........................ akredytaciji dla pracownikdw na caty czas wydarzenia.

przeprowadzenie kampanii promocyjnej wydarzenia na wszystkich uczelniach wyzszych
w Regionie Lodzkim,

przeprowadzenie kampanii promocyjnej wydarzenia w formie, np.: happeningu, flash mob/a itp.,
(ProSze OKIESIIC SZCZEGON . ....ceo e ),

stworzenie systemu kierunkowskazow, kierujacych przyjezdnych do miejsca odbywania sie
festiwalu. Lokalizacje powinny by¢ uprzednio zaakceptowanie przez pracownika Biura Promoci,
Turystyki i Wspdtpracy z Zagranica ,

* - niepotrzebne skresli¢



10

VI. Szczegétowy opis dziatan wzmacniajacych wizerunek Miasta jako Centrum Przemystéw
Kreatywnych - w zakresie mody



11

OSWIADCZENIE
$wiadomy/a odpowiedzialno$ci karnej za fatszywe zeznania o$wiadczam, Ze:

1) w ramach sktadanej oferty przewidujemy pobieranie*/niepobieranie* optat od adresatéw zadania,

2) wszystkie podane w ofercie informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym,

3) nie bytem/am karany/a za przestepstwa skarbowe popetnione umysinie,

4) nie zalegam/ y z optatq sktadek ZUS,

5) nie zalegam/y z optatami podatkowymi,

6) jestem/ jestesSmy w stanie przedstawi¢ aktualne dokumenty na potwierdzenie powyzszych punktéw:

- aktualny odpis z wtasciwego rejestru wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert;

- aktualne zaswiadczenie wilasciwego naczelnika urzedu skarbowego  potwierdzajgcego,
ze wykonawca nie zalega z optacaniem podatkéw, lub zadwiadczenia, Zze uzyskat przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w cato$ci wykonania
decyzji wlasciwego organu — wystawionego nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania
wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu o udzielenie zaméwienia albo sktadania ofert;

- rekomendacje,

- zgtoszenie znaku towarowego w Urzedzie Patentowym RP (opcjonalnie),

- posiadanie patentu na znak towarowy przyznanego przez Urzad Patentowy RP (opcjonalnie).

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy 0sob upowaznionych do sktadania oswiadczen woli
ww. podmiotu)

Adnotacije urzedowe (nie wypetiac)
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