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Projekt z dnia 3 clerwca 201 3 roku 

LCHWAEA NR 

RADY MIEJSKIEJ W LODZI 

z dnia 2013 r. 

stanowisko Kady Miejskiej w todzi  w zakresie wspcilpracy NIiasta todzi  

z ,,FashionPhilosophy Fashion Week Poland w todzi". 

Ka podstawie $ 17 Regulaminu Pracy Rady Miejskiej MI todzi, stanowiqego 

zalqczilik Nr 7 do Statutu Miasta todzi  (Dz. Ur7. Woj. todzkiego z 2009 r. Nr 347. 

po7. 2860). Rada Miejska w I od7i 

uchwala, co nast~puje: 

1 .  Kada Miejska w I,odzi popiera kontynuacji; wspcilpracy Miasta todzi  

L Moda Forte Agenc,ja Reklamowq J. Klak, I. Kubiak Spoll<q jawnq MI ramach reali~acji 

~~ydarzenia  pod n a z q  ..FashionPhilosophy Fashion Week Poland. ktore jako jedyne 

Ixzedsic;wziqcie tego rodzaju w Polsce przyczynia siq znaczqco do promocji Miasta Lodzi 

na arenie miqdzynarodowej, konsolidacji Srndnwiska modowego, projektantow. stylist6w 

kraju i z zagranicy oraL wspblpracy z typowo todzkimi konkursami takimi jak ,,Gala 

Dyplomowa ASP". 

5 2. 1 .  W celu realizacji zamierzen opisanych w $ 1 Rada Miejska w Lodzi dostrzcga 

koniecznoSC uwzglqdnienia w budietach Miasta Lodzi w latach 2014 201 6 kwoty 

do 2 mln zlotych rocznic, z przeznaczeniem na promocjq Miasta Lodzi w ran~ach realizacji 

..FashionPhilosophy Fashion Week Poland" w todzi.  

2. ~ r o d k i  w wysokoici ustaloncj w ust. 1 bcda corocznie zabezpiecrone pr/e/ 

Biilro Promocji, Turystyhi i Wsp6lpracy z Zagranica w ramach limitu Srodk6w przyznanych 

dla Biura uchwafq Kady Miejskicj LV Lodzi. 



8 3. Do stworzenia wlaiciwych warunkow realizacji ,,FashionPhilosophy Fashion Week 

P o l n ~ ~ d  w todzi, Rada Miejska w todzi widzi potrzebe zawarcia przez Miasto t 6 d i  urnowy 

organilatorem festiwalu Moda Forte Agencjq Reklamowq J. Klak, I. Kubiak Sp61kq jam% 

htcirc.i przedmiotem &hie  promocja Miasta Lodzi w ramach realizacji festiwalu. 

# 4. Wykonanie uchwaly powierza sie Prezydentowi Miasta todzi. 

r j  5. Uchwala wchodzi w Qcie z dniem podjqcia. 

Pnewodniczqcy 

Rady Miejskiej w todzi 

anna Z anowska 

Tornasz KACPRZAK 

Pro.icktodawcq jest 

Prczydent Miasta Lodzi 



CZASADNIENIE 

1: ash~onPhilosophy . . Fashion Week Poland to najwiqksza i na.jwa;iniejsza impreza 

i i io~i~iiia \i Polsce. Poza prezentacjq trendo\v na nadchodzace sezony jest platt'orniq 
i,t;:?!iii~ili;~cii bi~nesowqj dla cakj  hraniy mody. Waznyln celelu wydarzcnia jest rci\vniez 
~ ' i i i 111 , i~ l ; i  polsl\ich projektantO\v Ya granicct. Fashion Week Poland organizuvvany jeat cve 

t i  I! r-zedern Miasta t .odzi. Wydarzenie wpisuje siq w strategic rozkvoj u Viasta 
. : ~. ., ~ ;c /  \i .ipieranie przelnysl6w krealywnych oraz rozwoj przemyslu odziezowego. 

i ; , ~ i i i ~ ~ r i ~ ~ l ~ i l u s o p i ~ y  Fashion Week Poland. zgodnie z przedmiotem iinio\vy z Miasteni. 
;;;,I /:I [adanie wrmacnianic wizerunku Miasla. jako stolicy mody i Centrum Przctnysl6\v 
. . kl-cat? \\ngch. bliasto t o d t  jest stratcgicznyn~ partnerem tego vvielkiego sw-iqta mody. ktorc 
,iosh(,nalc. \\pisuje siq w nasza markq - Miasta przemysl6\1; krealywnych. Coraz wiqccj 
t\\circinz przekoniije sic do tego by postawic na Lodz i identyfikuji: sic ye Strategiq Promocii 
i Kom~~nikac~ji Marketingowej Marki t o d z  na lata 2010-2016. I l / , i~ki  tego rodzaju 
\\>~larzcniom. Miasto nahiera barxv. t ~ t n i  zyciem. a tworcy zyskuja, now+ przestrzen 
>lo Lizialania i dalszego rozwoju. Wydarzenie podczas piqciu dni trwariia odwiedza Srednio 
i.(l()(l goici d~iennie .  Fashion Week Poland to przede \vszystl<ini 
poha/> uznanqch pro.jektanthw "llesigner Avenue". pokazy mody of'fb~vqj i debiutantilw 
''(.)I.F out of' Schedule". pre~enlacje vv projektach "Showroom" - prezcntacjc projeLtant6w 
i)r;1/ ('oncept Store - prezentacje lirmirnarek odziezo\.)ich. a takze szkolenia i scminaria "1.t.t 

I iicm Knv\+". Ponadto odbywa sit; vvqstawa htografii mody "You~ig Fashion Photographers 
'<o\\ " i przcglqd filmow inspirowanych modq "Fashion Film 1:estival". 

Ka;ida eciycja tygodnia mody to setki p~tblikacji \1; prasie, internecie oraz wiele relacji 
.\ i:idiii i telc\qiz.ji. Collezzioni Donna i Collczioni Uorno relacjonujq pokazy polskiego 
. . 
i :!>iii<~ii M'eek, obok na-jbardziej prestizo~%-yell tygodni rnody na iwiecie. Polska redakcja 
: !  i I z;iinspirowana Iodzki~n tygodnicm mody uydaje dwa razy do roku spec.jalny dodatek 
"1.i.i.I: Pulskn bloda". promowany podczas Fashion Week Poland. Iiashion Week to roxvniez 
<\\ iilti)\\c.j slaxb-y goicie: Kenzo. Agatha Ruiz dc la Prada. Patrizia Gucci. Diane Pernet. 

I.)zicki Fashion Week (a takze Fotof'csti\v-alowi i Fesliwalowi Llesign~i) Lodi  
otrz>~n:~ia nagrode "Miasto doskonale 2010" od rcdakcji magazynu "Tw0.i Styl". Sam tydzieli 
inoci? z!sl<at tytui "Event Roku 2010" od rcdakcji magazynu "Aktivist". Kok wczesniej 
i Ciazety Wyborczej i telen,idzowic 'I'OYA nagrodzili wydar~enie tytutem "L6di 
S L I ~ \ C ~ ~ S L I " .  Redakcja polskiej edycji magazynu ELLE przyznata Fashion Week Poland nagrody 
"t.lle St! le Awards 2009" \v kategorii "Najwiqksze wydarzenie \v modzie". Na pocqtku 2012 
~.i>l;ii polshi tydzieli mody zostat doceniony, jako wydarzcnie 201 1 roku LV plebiscycie 
inag:iL\.nu HIRO. 

Ohecnie obowiq~~!iqca umowa zostala zawarta ++ lutym 2012 r. na ohres dwuletni. 
ith<j~ll~t,iii~ 4 kolejne edycje. Przedmiotem umowy z Organizatnreni Moda Fotte Crrupq 
S~.r;~l!.\\nq jest promoc.ja Miasta \v ramach realizacji Fashionphilosophy Fashion Week 
!'i~l:ti~cl \v Lodzi podczas edycji wiosennej i jesiennej 2012 r. oraz edycji wioscnnej i jesiennei 
2O13 r. /cvnnej dalej Fashion Week, wzmacniajacej wizerunek Miasta, jako stolicy mod? 



Fashion Weeki odbywajq sig w calej Europie. Takie dziedziny jak design, 
projektowanie niezmiennie cieszq sig ogromnym powodzeniem, o czym 6wiadczy liczba goSci 
ka2dej edycji wydarzania, a W e  liczba publikacji i wart066 ekwiwalentu reklamowego. 
Dzialania te wpisujq sig w Strategig Promocji i Komunikacji Marketingowej Marki t 6 d i  
na lata 20 10-2016, dlatego naleiy doloiy6 wszelkich stam& aby wydanenie znalazko w todzi 
podatny grunt do dalszego rozwoju. 

Ekwiwalent reklamowv za 2012 r. wvni6s1: 

+ liczba publikacji ze wzglgdu na wydiwigk: negatywny: 13; neutralny: 1805; pozytywny: 
507, suma: 2325; 

+ liczba publikacji ze wzglgdu na wielkoS6:. artykd: 947; notka: 557; wzmianka: 821; suma: 
2325; 

+ szczeg~owe zestawienie wartoici reklamowej analizowanych w 2012 r. publikacji: 
negatywny: 62.393,51 A; neutralny: 2.956.735,07 zl; pozytywny: 2.671.451,76 zl, suma: 
5.690.580.34 zl; 

~riicllo: Raport medialny sporzqdzony nu zlecenie Biura Promocji, Turystyki i 
Wspiilpracy z Zagranicq przez PRESS-SER VICE Monitoring Medibw Sp. z 0.0. 

Organizator Fashionphilosophy Fashion Week Poland uzyskai patronat Prezydenta 
Miasta oraz pehe poparcie ze strony Biura Promocji, Turystyki i Wsp6lpracy z Zagranicq w 
Departamencie Prezydenta, jak r6wnieZ. Komisji Promocji i WsPMpracy Zagranicznej Rady 
Miejskiej. Zobowiqzai sig do ddoienia wszelkich s&, aby sp6jna koncepcja promocyjna 
dla zjednoczonych pod nazwq Fashionphilosophy Fashion Week Poland imprez i dzialah 
modowych, zostaia zrealizowana na wysokim, Swiatowym poziomie. Niezwykle wainym 
efektem organizacji Fashion Week w Lodzi jest oddiwigk medialny o zasicgu Swiatowym. 

Podpisujqc pierwszq umowg w 2009 r., bqdqcq podstawq do wsp6lnej realizacji 
wydarzenia, strony zobowiqzaly sig do ddoienia wszelkich starah, aby pierwsza edycja 
Fashionphilosophy Fashion Week Poland w Lodzi dala poczqtek znakomitemu, prestikowemu 
i cyklicmemu wydaneniu miedzynarodowemu, kt6ry na stale wpisze sig w kalendarz 
Swiatowych imprez pn. Fashion Week, organizowanych w talc znamienitych miastach jak 
Paryi, Mediolan, Berlin czy Moskwa, zatem realizujw postanowienia z 2009 roku, 
podejmujemy dalszq wsp6lpraq w celu stalego usytuowania Fashion Week w Eodzi 
na najbliisze lata 

INSPEKTOR 

p.o. KIEROINIKA ODDZIUU 
Promo@, ,Miarta 
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