Druk Nr 175/2013

Projekt z dnia 3 czerwca 2013 roku

UCHWALA NR
RADY MIEJSKIES W LODZI
z dnia 2013 r.

stanowisko Rady Miejskiej w Lodzi w zakresie wspolpracy Miasta Lodzi

z ,,FashionPhilosophy Fashion Week Poland w Lodzi”.

Na podstawie § 17 Regulaminu Pracy Rady Miejskie] w FLodzi, stanowiacego
zatacznik Nr 7 do Statutu Miasta Lodzi (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego z 2009 r. Nr 347,
poz. 2860), Rada Miejska w F.odzi

uchwala, co nastepuje:

§ 1. Rada Miegjska w Lodzi popiera Kkontynuacje wspolpracy Miasta Lodzi
z Moda Forte Agencja Reklamowa J. Klak, [ Kubiak Spétka jawng w ramach realizac
wydarzenia pod nazwg . FashionPhilosophy Fashion Week Poland”, ktore jako jedyne
przedsigwziecie tego rodzaju w Polsce przyczynia si¢ znaczaco do promocji Miasta bodzi
na arenie miedzynarodowce], konsolidacji $rodowiska modowego, projektantéw. stylistow
# kraju 1 z zagranicy oraz. wspolpracy z typowo 1o6dzkimi konkursami takimi jak ,,Gala

Dyplomowa ASP”.

§ 2. 1. W celu realizacji zamierzen opisanych w § 1 Rada Miejska w Lodzi dostrzega
konieczno$¢ uwzglednienia w budzetach Miasta Lodzi w latach 2014 2016 kwoty
do 2 mIn ztolych rocznic, z przeznaczeniem na promocje Miasta Lodzi w ramach realizacji

.FashionPhilosophy FFashion Week Poland™ w Lodzi.

2. Srodki w wysokogci ustaloncj w ust. 1 beda corocznie zabezpieczone preer.
Biuro Promocji, Turystyki i Wspdlpracy z Zagranica w ramach limitu $rodkdéw przyznanych

dla Biura uchwata Rady Miejskicj w Lodzi.




§ 3. Do stworzenia wlasciwych warunkow realizacji ..FashionPhilosophy Fashion Week
Poland™ w Lodzi. Rada Miejska w Lodzi widzi potrzebe zawarcia przez Miasto Lodz umowy
s vrganizatorem festiwalu Moda Forte Agencja Reklamowa J. Klak, I. Kubiak Spolka jawna,

Nore) przedmiotem bedzie promocja Miasta Lodzi w ramach realizacji festiwalu.
§ 4. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Lodzi.

§ 3. Uchwala wchodzi w zycie z dniem podjgcia.
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UZASADNIENIE

i-ashionPhilosophy Fashion Week Poland to najwigksza 1 najwarniejsza impreza
modowa w Polsce. Poza prezentacjg trendéw na nadchodzgce sezony jest plattorma
homumkac) biznesowe) dla calej branzy mody. Waznym celem wydarzenia jest rowniez
srromocia polskich projektantow za granicy. Iashion Week Poland organizowany jest we
wepolpracy 2 Urrgdem Miasta todzi. Wydarzenie wpisuje si¢ w strategi¢ rozwoju Miasta
s owspleranie  przemystow  kreatywnych  oraz  rozwoj  przemyslu  odziezowego.
i ashionphilosophy Fashion Week Poland., zgodnie z przedmiotem umowy z Miastem.
ma za vadanic wzmacnianic wizerunku Miasta. jako stolicy mody 1 Centrum Przemysiow
kreatvwnyeh. Miasto L6dz jest strategicznym partnerem tego wielkiego swigta mody, ktore
Jdoshonale wpisuje sie w nasza marke - Miasta przemysiow krealywnych. Coraz wigegj
tworcow przekonuje sie do tego by postawié na 1.0dz i identyfikuje si¢ re Strategia Promoc;ji
i Komunikacji Marketingowej Marki Lodz na lata 2010-2016. Dzagki tego rodzaju
wyvdarzeniom, Miasto nabiera barw. tetni Zyciem. a tworcy zyskujg nowa przestrzen
do dzialania 1 dalszego rozwoju. Wydarzenie podezas pigciu dni trwania odwiedza srednio
3.000 gosel dziennie. FFashion Week  Poland to  przede wszystkim
pokusy uznanych projektantow "Designer Avenue". pokazy mody offowe) 1 debiutantow
"OFF out of Schedule", prezentacje w projektach "Showroom" - prezentacje projektantow
oras, Concept Store - prezentacje {irm/marek odziezowych, a takze szkolenia i scminaria "l.et
Them Know". Ponadto odbywa si¢ wystawa folografii mody "Young Fashion Photographers
~Now' i przeglad filmoéw inspirowanych moda "Fashion Film IFestival”.

Kazda edycja tygodnia mody to setki publikacji w prasie, internecie oraz wiele relacji
W radiu 1 telewizji. Collezzioni Donna i Collezioni Uomo relacjonujy pokazy polskiego
Fashion Week, obok najbardziej prestizowych tygodni mody na swiecie. Polska redakeja
FLLE zainspirowana todzkim tygodniem mody wydaje dwa razy do roku specjalny dodatek
"L'LLE Polska Moda", promowany podczas Fashion Week Poland. Fashion Week to réwnicz
Swiatowe) stawy goscie: Kenzo, Agatha Ruiz de la Prada. Patrizia Gueeil. Diane Pernet.

Dzieki Fashion Week (a takze Fototestiwalowi 1 Festiwalowt Designu) Lodz
otrzvinata nagrodg "Miasto doskonate 2010" od redakeji magazynu "Two) Styl". Sam tydzien
mody zyskal tytul "Event Roku 2010" od redakeji magazynu "Aktlivist". Rok wczesnie]
covtelnicy Gazety Wyborezej 1 telewidzowic TOYA nagrodzili wydarzenie tytutem "Lodz
sukcesu”. Redakeja polskiej edycji magazynu ELLE przyznata Fashion Week Poland nagrode
“Elle Style Awards 2009" w kategorii "Najwigksze wydarzenic w modzie". Na poczatku 2012
roku polski tvdzien mody zostal doceniony, jako wydarzenie 2011 roku w plebiscycie
magazynu HIRO.

Obecnie obowiazujgca umowa zostata zawarta w lutym 2012 r. na okres dwuletni.
obegymujge 4 kolejne edycje. Przedmiotem umowy z Organizatorem Moda Forte Grupa
Rrealvwng jest promocja Miasta w ramach rcalizacji Fashionphilosophy Fashion Week
Poland w Lodzi podczas edycji wiosennej i jesiennej 2012 r. oraz edycji wioscnnegj i jesienne]
2013 v »wane) dalej Fashion Week, wzmacniajacej wizerunek Miasta, jako stolicy mody
i Centrum Prrzemystow Kreatywnych.



FFashion Weeki odbywaja si¢ w calej Europie. Takie dziedziny jak design.
projeklowanie niezmiennie ciesza si¢ ogromnym powodzeniem, o czym swiadczy liczba gosci
kazdej edycji wydarzania, a takze liczba publikacji i wartos¢ ekwiwalentu reklamowego.
Dzialania te wpisuja si¢ w Strategi¢ Promocji i Komunikacji Marketingowej Marki Lodz
na lata 2010-2016. dlatego nalezy dolozy¢ wszelkich staran, aby wydarzenie znalazlo w fodzi
podatny grunt do dalszego rozwoju.

Ekwiwalent reklamowy za 2012 r. wyniosl:

¢ liczba publikacji ze wzglgdu na wydzwigk: negatywny: 13: neutralny: 1805: pozytywny:
507. suma: 2325:

¢ liczba publikacji ze wzgledu na wielkosé:. artykul: 947; notka: 557: wzmianka: 821: suma:
2325;

¢ szezegolowe zestawienie wartosci reklamowej analizowanych w 2012 r. publikacji:
negatywny: 62.393.51 zl; neutralny: 2.956.735,07 zl; pozytywny: 2.671.451,76 zl; suma:
5.690.580.34 zi;

Zrodlo: Raport medialny sporzqdzony na zlecenie Biura Promocji, Turystyki i
Wspdlpracy =z Zagranicq przez PRESS-SERVICE Monitoring Mediow Sp. = o.0.

Organizator Fashionphilosophy Fashion Week Poland uzyskal patronat Prezydenta
Miasta oraz pelne poparcie ze strony Biura Promocji. Turystyki i Wspolpracy z Zagranica w
Departamencie Prezydenta. jak roéwniez Komisji Promocji 1 Wspolpracy Zagranicznej Rady
Migjskiej. Zobowigzal si¢ do dolozenia wszelkich staran. aby spdjna koncepcja promocyjna
dla zjednoczonych pod nazwa Fashionphilosophy Fashion Week Poland imprez 1 dzialan
modowych. zostala zrealizowana na wysokim, swiatowym poziomie. Niezwykle waznym
efektem organizacji Fashion Week w Lodzi jest oddzwigk medialny o zasiggu $wiatowym.

Podpisujac pierwsza umowe w 2009 r.. bedaca podstawa do wspodlnej realizac)i
wydarzenia, strony zobowiazaly si¢ do dolozenia wszelkich staran. aby pierwsza edycja
I'ashionphilosophy Fashion Week Poland w Lodzi dala poczatek znakomitemu. prestizowemu
i cyklicznemu wydarzeniu migdzynarodowemu, Ktory na stale wpisze si¢ w kalendarz
Swiatowych imprez pn. Fashion Week. organizowanych w tak znamienitych miastach jak
Paryz. Mediolan., Berlin czy Moskwa, zatem realizujac postanowienia z 2009 roku.
podejmujemy dalsza wspolpracg w celu stalego usytuowania Fashion Week w Lodzi
na najblizsze lata.
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