
Lodz,

Protokol z posiedzcnia komisji konkursowej z dnia 26.11.2013 r. w sprawie

opracowania koncepcji merytorycznej i organizacyjnej wydarzen promujacych Lodz,

jako Centrum Przemyslow Kreatywnych w zakresie mody, wzornictwa,

designu i projektowania w latach 2014-2016" w ramach realizacji ,,Strategii promocji

i koniunikacji marketingowej marki Lodz na lata 2010-2016".

Bogna Witkowska - Wiceprzewodnicza_ca Komisji Konkursowej, otworzyta posiedzenie
Komisji informujqc, ze w wyznaczonym terminie tj. do dnia 22 listopada 2013 r. do godz. 16.00,
wptynejy 3 oferty.

Konkurs przeprowadza sie w dwoch kategoriach. Wydarzenie powinno bye przyporza^dkowane
do jednej z dwoch ponizej wymienionych kategorii.

1) Kategorial:

Wydarzenie o charakterze mi^dzynarodowym, zrealizowane poprzez zorganizowanie
profesjonalnych pokazow mody, prezentuja^cych trendy na nadchodz^ce sezony autorstwa znanych
projektantow, debiutantow, pokazy komercyjne wybranych marek odziezowych
a takze szkolenia, seminaria, prezentacje. Wydarzenie powinno wygenerowac ekwiwalent
promocyjny w wysokosci min. 3 milionow zlotych za jedna, edycje.

2 oferty nastepuja^cych podmiotow:

Moda Forte Grupa Kreatywna,

IGO-ART Agencja Impresaryjna

2) Kategoriall:

Wydarzenie o charakterze mi^dzynarodowym, prezentujqce najnowsze trendy w poiskim
i zagranicznym wzornictwie uzytkowym, zrealizowane poprzez zorganizowanie profesjonalnych
wystaw, instalacji autorstwa znanych projektantow, debiutantow, wybranych marek a takze
szkolenia, wyklady, warsztaty, projekcje filmowe, prezentacje. Wydarzenie powinno
wygenerowac ekwiwalent promocyjny w wysokosci min. 1 miliona ztotych zajednq. edycj?.

1 oferta nast^puja,cego podmiotu:

Lodz Art Center

Zgodnie z regulaminem Konkursu, wydarzenie powinno zostac zrealizowane w Lodzi,
w przestrzeni miejskiej, todzkich obiektach pofabrycznych lub innej ogolnodost^pnej lokalizacji.
Koncepcja musi zawierac: szczegotowy program wydarzenia, jego dokiadny opis wraz z lokalizacja,
i czasem trwania, kosztorys uwzgledniajqcy wszelkie elementy promocji Miasta Lodzi w ramach
wydarzenia. Wydarzenie powinno trwac co najmniej 4 dni i zapewnic publicznosc w liczbie nie
mniejszej niz piec tysiecy osob. Dopuszcza si? realizacj? dwoch edycji w skali roku.



Komisja ocenila oferty pod k^tem formalnym i merytorycznym. Oferty spemiajq. warunki wymienione
w Regulaminie Konkursu.

Komisja postanowita zwrocic sie do oferentov^z pisemna prosba o uzupemienie informacji zawartych

w ofercie Lodz Art Center dot. projektu pod nazwa_L6dz Design Festival

• brak formularza w wersji elektronlcznej;

w ofercie Moda Forte Grupa Kreatywna dot. projektu pod nazwq Fashionphilosophy Fashion
Week Poland

• brak jednych referencji potwierdzaj^cych wykonanie uslug od jednostki samorzajiowej
lub rzajJowej,

• brak formularza w wersji elektronicznej;

Termin nadsytania uzupelnionych informacji zostai ustalony na 29.11.2013 na godz.10.00

Rckomcndacje Komisji Konkursowcj:

Kategoria 1

Fashionphilosophy Fashion Week Poland znajduje si? na pierwszym miejscu pod wzgl?dem
wypracowanego ekwiwalentu promocyjnego wsrod wydarzeri realizowanych w miescie. Festiwal
spemia swoja^ rol? i nie ma konkurencji w swoim obszarze. Dr Cieciura podkreslil koniecznosc dzialan
strategicznych, polegajacych na kontynuacji znanych przedsi?wzi?c majacych juz swoja^ mark?
i wieloletnie doswiadczenie. Prof. Nawrot uznal oba projekty za porownywalne pod wzgledem
zawartosci merytorycznej oraz zastosowanych form. Podkreslit jednak, ze Moda Forte ma juz uznanie
za granicq. Natomiast Igo Art nie wnosi w swoim projekcie rozwi^zan nowatorskich w stosunku
do oferty Moda Forte. Igo-Art nie miala dotychczas doswiadczenia w dzialaniach la^cz^cych biznes
z mod^, natomiast Moda Forte dziata wszechstronnie, tq.czqc pokazy mody z warsztatami, cz^sci^
sprzedazowa^ dziala w szerokim obszarze, nie koncentruja^c si^ wyla^cznie na modelingu.
Przedstawiciele uczelni wnioskuja^ za scisla^ vvspotpraca^ ze studentami todzkich uczelni zajmuja^cych
si^ dydaktyka^ w zakresie wzornictwa, pol^czeniem projektow z promocjq srodowiska todzkich
uczelni. Chodzi o to by dac szans? fodzianom, a projekt zwiazany z moda_ scisle powiazac z naszym
miastem. Dr Cieciura zaproponowal umozliwienie prezentacji wszystkich lodzkich uczelni, ktore majq
kierunek wzornictwo i wynikaja^ce z tego specjalnosci, w ramach projektu np. poprzez nieodplatne
udostepnienie jednego ze stoisk uczelniom. Gtosami Komisji w proporcji 3/5 (dwoje czJonkow
wstrzymaio si? od grosu) rekomendowany zostai projekt zgtoszony przez Moda Forte. Cztonkowie
Komisji poparli podpisanie umowy trzyletniej.

Kategoria 2

Festiwal Designu znajduje si? na drugim miejscu pod wzgledem wypracowanego ekwiwalentu
promocyjnego wsrod wydarzen realizowanych w miescie. Festiwal speJnia swoja^ rol?,
i nie ma konkurencji w swoim obszarze. Zdecydowanie wydarzenie powinno bye kontynuowane.
Przedstawiciele Komisji rekomenduj^ Festiwal, jako wydarzenie doskonale promujace miasto.
Festiwal swietnie wpisuje si? w strategi? Lodzi, jako Centrum Przemyslow Kreatywnych.
Jednomyslnie Komisja rekomenduje projekt do promocji miasta w latach 2014-2016. Dr Cieciura
zaproponowat umozliwienie prezentacji wszystkich lodzkich uczelni, ktore maja^kierunek wzornictwo
i wynikajace z tego specjalnosci, w ramach projektu np. poprzez nieodpiatne udostepnienie jednego
ze stoisk uczelniom. Glosami Komisji w proporcji 5/5 rekomendowany zostai projekt zgloszony przez
Lodz Art Center. Czlonkowie Komisji poparli podpisanie umowy trzyletniej.



Komisja Konkursowa w skJadzie:

Monika Karolczak - Zast^pca Dyrektora Biura Promocji, Turystyki i WspoJpracy z Zagranica^
w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi

- Wt

dr Piotr Cieciura - Prorektor Wyzszej SzkoJy Sztuki i Projektowania w Lodzi

prof, dr hab. Andrzej Nawrot - przedstawiciel Wydziahj Technologii Materialowych i Wzornictwa
Tekstyliow Politechniki Lodzkiej

Agnieszka Chudzik - Kierownik Oddzialu Rozwoju Przedsi"?biorczosci w Biurze Rozwoju
Przedsi^biorczosci i Miejsc Pracy w Departamencie Architektury i Rozwoju Urzedu Miasta Lodzi
nieohecna z powodu urlopu wypoczynkowego

Bogna Witkowska - p.o. Kierownika Oddzialu Promocji Miasta w Biurze Promocji, Turystyki
i Wspolpracy z Zagranica, w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi
p.r

MaJgorzata Zwierzyriska-Styczeri - inspektor w Oddziale Promocji Miasta w Biurze Promocji,
Turystyki i Wspolpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi

INSPEKTOR

mgr Malgorzati zwierzyfiska-Styczefi

Protok6t sporzqdzila: MaJgorzata Zwierzyriska-Styczeri


