Zatacznik do Regulaminu

(pieczg¢ podmiotu wnioskujacego) (data i miejsce ztozenia oferty)

TYTUL PROJEKTU:

OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ I ORGANIZACYJNEJ
WYDARZEN PROMUJACYCH LODZ, JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW
KREATYWNYCH W ZAKRESIE MODY W 2014 R.

Propozycja stanowi¢ bedzie podstawe do rekomendowania przez Komisj¢ Konkursowag
koncepcji do promocji Miasta Y.odzi

Poswiadczenie ztozenia oferty

Uwaga:

formularz prosimy wypekli¢ w wersii elektronicznej i papierowej czcionka rozmiar min. 12
i dostarczy¢ do sekretariatu Biura Promocji, Turystyki i Wspodlpracy z Zagranica
w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Y.odzi, do dnia 17.01.2014 r. do godz. 16.00.
ul. Piotrkowska 87, 90-423 L.6dz




I. Dane na temat podmiotu wnioskujgcego:

1. Pelna nazwa

2. Forma prawna

3. Numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub w innym rejestrze

4. Data wpisu, 1ejestracji lub UtWOTZENIA..........cccuieriieiiieiiieeiie ettt e

SUNENIP ..o nr REGON ...

9. Nazwa, adres 1 telefon kontaktowy jednostki bezposrednio wykonujacej zadanie, o ktérym

mowa w ofercie

10. Osoba upowazniona do sktadania wyjasnien i uzupehien dotyczacych oferty (imig i nazwisko

oraz nr telefonu kontaktowego)



I1. Opis projektu
1. Nazwa projektu

3. Cel projektu * - przedstawienie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej wydarzenia:
O promujacego 1.6dz, jako Centrum Przemystow Kreatywnych w zakresie mody,

O promujacego £odz, jako Miasto — Centrum Przemystow Kreatywnych, ktore szybko
1 systematycznie si¢ rozwija,

O promujacego Lo6dz, jako Miasto bedace miejscem spotkan i prezentacji najwigkszych
osiagnig¢¢ wspotczesnego swiata mody, modelingu i projektowania,

0O wspierajacego i stymulujacego rozwoj przemystow kreatywnych w Miescie Lodzi,
O propagujacego tworcze i innowacyjne rozwigzania w sektorze mody,

O tworzacego platformg wymiany mysli i do$wiadczen dla $rodowisk tworczych oraz
biznesu,

O podnoszacego poziom $wiadomosci spolecznej na temat znaczenia twoOrczosci,
kreatywnosci 1 innowacji, jako kompetencji kluczowych dla zrownowazonego rozwoju
osobistego, spotecznego oraz gospodarczego,

O prezentujacego podmioty dziatajace w obszarze mody, projektowania i kreatywnosci,

O inicjujacego wspolprace biznesu z sektorem badawczo-rozwojowym, kulturalnym
1 kreatywnym,

4.0pis merytoryczny projektu

* proszg zaznaczy¢ cele realizowane



5. Partnerzy projektu ( na poziomie lokalnym /regionalnym/ogo6lnopolskim/migdzynarodowym)-

8. Rola integracyjna projektu (wlaczenie organizacji spotecznych, artystycznych, gospodarczych,
etc.- nazwa organizacji i przyktady wspotpracy)

I11. Inne wybrane informacje dotyczace projektu

1. Ogolne
1) Wydarzenie ulokowane w Lodzi:
O w przestrzeni miejskiej,
o t6dzkich obiektach pofabrycznych,
o innej ogdlnodostegpnej lokalizacji (proszg wymieni€, jakiej.........coovvvviiinniiiniennn.n. ).
2) Wydarzenie bedzie trwato:
o 1 dzien 0 3 dni
0 2 dni 04 dni 0 wigeej niz 4 dni
3) Wydarzenie powinno by¢ realizowane poprzez:
O wystawy O instalacje o szkolenia
O warsztaty O pokazy O prezentacje

O INNE (PrOSZE WYIMHETIIC) . .. ut ettt ettt et et et e ete et e et e et e et et e e e eae e e et eneeneeneeneeneanns



2. llo$¢ wydarzen o zblizonym charakterze zorganizowanych przez podmiot w ostatnich 3 latach

3. llo$¢ wydarzen o podobnym charakterze zorganizowanych przy wspotpracy z jednostka
samorzadu terytorialnego

4. Proponowana jako$¢ wykonania projektu (cechy merytoryczne i mierzalne). Prosz¢ oszacowac
konkurencyjnos¢ projektu.

5. Kwalifikacje os6b bioracych udziat w projekcie (umiejgtnosci, doswiadczenie w realizacji
podobnych wydarzen)

6. Dostgpno$¢ wydarzenia:

o wolna
O biletowana , prosze podac ceny biletOW ............ccoiiiiiiiiii

7. Wymagane dokumenty
1) Uczestnicy bedacy osobami prawnymi, winni przedlozyc¢:

a) aktualny odpis z wlasciwego rejestru lub aktualne zaswiadczenie o wpisie
do ewidencji dziatalnos$ci gospodarczej wystawione nie wczesniej niz 6 miesigcy przed
uptywem sktadania prac konkursowych, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu do
rejestru lub zgloszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarcze;,

b) oswiadczenie, ze uczestnik Konkursu nie byt karany za przestgpstwa skarbowe
popelnione umyslnie oraz nie zalega z optaceniem podatkéw, optat oraz skladek na
ubezpieczenia zdrowotne i spoleczne,

c) referencje badz listy potwierdzajace wykonanie uslug wymienionych w Warunkach
uczestnictwa w Konkursie w pkt 2,



2)

d) oswiadczenie o wlasnosci projektu w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, wymienionej w Warunkach uczestnictwa w Konkursie
w pkt 3,

e) kopie dokumentéw, w przypadku posiadania patentu do zglaszanego projektu, badz
dokonania zgtoszenia projektu do Urzgdu Patentowego Rzeczypospolitej Polskie;j.

Wymienione o$wiadczenia i1 dokumenty sa wymagane w oryginale lub kserokopii

poswiadczonej za zgodnos$¢ z oryginatem

IV. Przewidywane Zrédla finansowania:

Zrédlo finansowania podac $rodki | %

w zt ( brutto)

Proponowany udzial Miasta Lodzi w realizacji zadania

Finansowe $rodki wlasne

Srodki z innych zrodet, (jakich?)

Ogotem 100%

V. Dzialania reklamowo-promocyjne

1. INTERNET

1)

2)

umieszczenie reklam  wydarzenia wraz z logo Miasta todzi na portalu
o tematyce branzowej lokalnym/krajowym/mi¢dzynarodowym®* (prosz¢ podaé
0T VA )y, W OKI@SIC. ..ttt ;

umieszczenie reklam wydarzenia wraz z logo Miasta L.odzi na portalu ogélnoinformacyjnym
lokalnym/krajowym/mig¢dzynarodowym* (prosz¢ podaé nazwe.............c.ccevuveinvennnnn...
................................................... )y, WOKI@SIE .ttt i)




3)

4)

5)

stworzenie profili wydarzenia wraz z logo Miasta Lodzi na przynajmniej jednym portalu
spolecznosciowym (Prosze pPodac MNAZWE.........oueerienriintintiie it eieaieeaieeaneannans )
W OKresi€.........ovvvviiiinnnn. ;

umieszczenie logo Miasta na stronach internetowych organizatora wydarzenia i partneréw
podszyte linkiem odnoszacym si¢ do strony www.lodz.pl,
W OKIesi€.......oovvvvviiiiinnnnn.. ;

przetlumaczenie oficjalnej strony internetowej wydarzenia co najmniej na jeden jezyk
np. angielski (w przypadku imprez o charakterze migdzynarodowym, jesli inny — wskazac
jaki...oooo );

6) umieszczenie logo Miasta L.odzi w newsletterach informujacych o wydarzeniu skierowanych
do...ooininne odbiorcow.

2. MEDIA ELEKTRONICZNE

1) wskazania udzialu Miasta Lodzi w przygotowaniu wydarzenia w spotach/wskazaniach
sponsorskich, promujacych wydarzenie, emitowanych przez nastgpujace
lokalne/krajowe/migdzynarodowe *  rozglo$nie radiowe...................cooiiiiinnt.
(z tzw. pierwszej ,,piatki” jesli chodzi o liczbg¢ odbiorcéw) w okresie..................ceeueee -
.............. emisji po ........... sekund kazda;

2) umieszczenia logo Miasta Lodzi w reklamach/billboardach sponsorskich promujacych
wydarzenie, emitowanych przez nastgpujace lokalne/krajowe/migedzynarodowe * stacje
telewizyjne .........ccoevviiniinnnnnn. (z tzw. pierwszej ,trojki” jesli chodzi o liczbe odbiorcow)
W OKIeSIe ..oovviiiiiiiiiiiiiiaan, e EeMISJI PO..eevvrenrennnn. sekund kazda;

3) umieszczenia logo Miasta Lodzi w reklamach/billboardach sponsorskich, promujacych
wydarzenie, emitowanych na nosnikach typu LED lub na innego typu no$nikach
zaproponowanych przez organizatora, w nast¢pujacych miastach .............................. w
okresie ................... e emisji PO............. sekund kazda;

4) umieszczenia logo Miasta Lodzi w reklamach/billboardach sponsorskich, promujacych
wydarzenie, emitowanych w $rodkach transportu miejskiego: tramwaj/autobus/metro *
w nastgpujacych miastach ..., W OKresie ......................
TP EMISJi PO...evvvereennennnne sekund kazda.

3. MEDIA PRASOWE

1) umieszczenie logo Miasta todzi w reklamach prasowych promujacych wydarzenie,
w nastepujacych lokalnych/krajowych/miedzynarodowych * dziennikach................. (z
tzw. pierwsze] ,trojki”, jesli chodzi o sprzedaz egzemplarzowa) w  okresie
........................ = eiiieer.....€MISJiPO......... CZ&SCI Strony,

2) umieszczenie logo Miasta Lodzi w reklamach prasowych promujacych wydarzenie,
w nastepujacych lokalnych/krajowych/miedzynarodowych* magazynach branzowych
.................................... (z tzw. pierwszej ,piatki” jesli chodzi o sprzedaz
egzemplarzowa) w okresie.................... e emisji po......... czes$ci strony,

3) umieszczenie logo Miasta Lodzi w reklamach prasowych promujacych wydarzenie,

w  nastgpujacych  lokalnych/krajowych/miedzynarodowych*  tygodnikach  opinii



.................... (z tzw. pierwszej ,piatki” jesli chodzi o sprzedaz egzemplarzowa)
w okresie.................. S emisji po............ czesSci strony.

4. OUTDOOR

1) umieszczenie logo Miasta Lodzi na billboardach/citylightach promujacych wydarzenie,
w nastepujacych lokalizacjach..............coooiiiiiiii -

W okresie........ooovvnnnnnn. S ;

2) umieszczenie logo Miasta Lodzi na............................ szt. siatek wielkoformatowych,
o rozmiarach 50m?*/100m’, promujacych wydarzenie w nastepujacych lokalizacjach
...................................................... -WOKIESIE. ..o

3) umieszczenie logo Miasta todzi na ............ szt. flag reklamowych promujacych
wydarzenie na ul. Piotrkowskiej lub innych zaproponowanych przez organizatora nosnikach,
W nastepujacych lokalizacjach...........coooiiiiiii
-wokresi€..........coeiiini e ;

4) umieszczenie ................... szt. baneréw z logo Miasta Lodzi w trakcie wydarzenia

w lokalizacjach ustalonych z pracownikiem Biura Promocji, Turystyki i Wspotpracy
z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.

5. BTL

1) umieszczenie minimum. ............... szt. rollup’6w z logo Miasta Lodzi, w miejscu
odbywania si¢ wydarzenia;

2) umieszczenie S$cianki konferencyjnej z logo Miasta Lodzi, w miejscu odbywania si¢

wydarzenia;

3) umieszczenie minimum...... szt. balonow reklamowych z logo Miasta Lodzi w trakcie
wydarzenia.

6. DRUKI

1) druk ulotek (minimum ....................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi,

2) druk plakatow (minimum ...................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi;

3) druk zaproszen w ilosci (minimum .................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi;

4) druk biletow na wydarzenie w ilosci (minimum.................... sztuk) wraz z logo Miasta
Lodzi;

5) druk gazety/ katalogu festiwalowego/ programu wydarzenia * w minimum ............ szt.

1 umieszczenie na pierwszej lub ostatniej oktadce tzn. zewnetrznej, logo Miasta Lodzi;

6) sygnowanie pism do partneréw wydarzenia logo Miasta Lodzi.



7. PUBLIC RELATIONS

1) wskazanie udzialu organizacyjnego/finansowego Miasta L.odzi w co najmnigj ..................
materialach promujacych wydarzenie zrealizowanych zgodnie z zasadami Public Relations,
tj..  publikacje =~ w  gazetach, telewizji, internecie, radio,  odpowiednio
do wielkosci wydarzenia;

2) podkreslenie udziatu organizacyjnego/finansowego Miasta Lodzi w realizacji wydarzenia,
odpowiednio: min. ...................... razy dziennie w trakcie trwania wydarzenia
oraz kazdorazowo w wywiadach, reklamach i informacjach medialnych;

3) podkreslenie udzialu organizacyjnego/finansowego Miasta Lodzi w realizacji wydarzenia w
mediach ogdlnopolskich w tzw. telewizji §niadaniowej, programach informacyjnych itp. oraz
promowanie wydarzenia;

4) organizacja ............... konferencji prasowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem obecnosci
przedstawicieli Miasta Lodzi (przedstawienie agendy konferencji wg wzoru Biura Promocji,
Turystyki 1 Wspotpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi, na
minimum: tydzien przed wydarzeniem).

8. GADZETY I INNE

1) przekazanie na potrzeby Miasta Lodzi gadzetow ........................ (m.in. smycze reklam.,
torby, publikacje, koszulki, piny, itp.) promujacych wydarzenie w ilo$ci
...................... wraz z podpisami gosci o krajowej/$§wiatowe] renomie, co najmniej
na dwa tygodnie przed data wydarzenia,

2) przekazanie na potrzeby Miasta Lodzi dwuosobowych zaproszen VIP na wydarzenie
Wilo$Cl ..ovviviii , o najmniej na dwa tygodnie przed data wydarzenia,

3) przekazanie na potrzeby Miasta todzi jednoosobowych zaproszen na wydarzenie w ilosci
.......................... , co najmniej na dwa tygodnie przed data wydarzenia,

4) zapewnienia nie MNi€j NiZ .............ccevuennen. akredytacji dla pracownikéw na caly czas
wydarzenia.

5) przeprowadzenie kampanii promocyjnej wydarzenia na wszystkich uczelniach wyzszych
w Regionie L6dzkim,

6) przeprowadzenie kampanii promocyjnej wydarzenia w formie, np.: happeningu, flash mob/a
itp., (proszeg okreslic sZCzegoly.....o.ovuinii i ),

7) stworzenie systemu kierunkowskazow, kierujacych przyjezdnych do miejsca odbywania sig¢
wydarzenia; lokalizacje powinny by¢ uprzednio zaakceptowanie przez pracownika Biura
Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta
Lodzi,
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* - niepotrzebne skresli¢

VI. Szczegolowy opis dzialan wzmacniajacych wizerunek Miasta jako Centrum Przemyslow
Kreatywnych - w zakresie mody
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OSWIADCZENIE
swiadomy/a odpowiedzialnosci karnej za fatszywe zeznania os§wiadczam, ze:

1) w ramach sktadanej oferty przewidujemy pobieranie/niepobieranie* optat od adresatow
zadania,

2) wszystkie podane w ofercie informacje sa zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym,
3) nie bytem/am karany/a za przestgpstwa skarbowe popetnione umyslnie,

4) nie zalegam/ y z optata sktadek ZUS,

5) nie zalegam/y z optatami podatkowymi,

6) jestem/ jesteSmy w stanie przedstawi¢ aktualne dokumenty na potwierdzenie powyzszych
punktow:

a) aktualny odpis z wlasciwego rejestru wystawionego nie wczesniej niz 6 miesigcy przed
uplywem terminu sktadania ofert;

b) aktualne zaswiadczenie wiasciwego naczelnika urzedu skarbowego potwierdzajacego,
ze wykonawca nie zalega z optacaniem podatkdéw, lub zaswiadczenia, ze uzyskal przewidziane
prawem zwolnienie, odroczenie lub rozlozenie na raty zaleglych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wlasciwego organu — wystawionego nie wczesniej niz 3 miesiace
przed uplywem terminu skladania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postgpowaniu o
udzielenie zamowienia albo sktadania ofert;

c¢) rekomendacje;

d) zgloszenie znaku towarowego w Urzedzie Patentowym RP (opcjonalnie);

e) posiadanie patentu na znak towarowy przyznanego przez Urzad Patentowy RP (opcjonalnie).

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy 0sob upowaznionych do sktadania o§wiadczen woli
ww. podmiotu)

Adnotacje urzedowe (nie wypehiac)

* niepotrzebne skresli¢



