Ankieta ewaluacyjna
| edycji budzetu obywatelskiego w Miescie todzi na 2014 rok.
Podsumowanie.

Ankiete ewaluacyjna wypehity i przekazaty do Urzedu Miasta Lodzi - w podanym
terminie, tj. do 20 grudnia 2013 r. - 23 osoby (4 ankiety wptyngly po terminie). Wszystkie
one braty udziat w glosowaniu, a 19 z nich (82,6 %) byto réwnocze$nie autorami propozycji
zadan zgloszonych do budzetu obywatelskiego na 2014 r. Wigkszo$¢ z tych osob stanowity
kobiety (65,1%). Dominowaty osoby w wieku 26-65 lat — 82,6 %, przy czym z przedziatu
26 — 45 lat bylo 43,5 % uczestnikoéw, a z przedziatu 46 — 65 lat - 39,1 % uczestnikow.

Pozytywne opinie o I edycji budzetu obywatelskiego miata wigkszo$¢ uczestnikow —
60,8 % (po 30,4 % w kategorii zdecydowanie pozytywnie i raczej pozytywnie), 8,7 % nie
miala zdania, a 30,5 % wypowiedzialo si¢ negatywnie (zdecydowanie negatywnie — 13,1 %,
raczej negatywnie — 17,4 %).

Wsrdd najwyzej ocenionych elementow 1 edycji budzetu obywatelskiego najczesciej
wymieniono akcje¢ informacyjna z uwzglednieniem strony internetowej oraz materialow
promocyjnych, dobry kontakt z urzednikami, wtasciwa obstuge, pomoc przy wypetianiu
wniosku, mozliwo$¢ glosowania przez internet, sam pomyst budzetu obywatelskiego, wyjscie
do ludzi, wlaczenie ich do procesu decyzyjnego, wspolprace z NGOs, obejmujaca takze
doradztwo dla sktadajacych wnioski.

Wsrod najnizej ocenianych elementdéw I edycji budzetu obywatelskiego wymieniano
preferowanie duzych przedsigwzig¢, nie danie szansy dla realizacji lokalnych, osiedlowych
projektow, niepotrzebne taczenie spraw ogdlnych z wewnatrzosiedlowymi, zbyt mate $rodki
[na budzet obywatelski] w stosunku do potrzeb, potrzebe wigkszej kontroli przy gtosowaniu
przez internet.

Jesli chodzi o Zrédla wiedzy o budzecie obywatelskim, to najczg$ciej wymieniano :
prasg, internet, znajomych, radio, telewizje¢, Radg Osiedla oraz plakaty.

Wsrod opinii o dzialaniach promocyjno-informacyjnych 1 edukacyjnych w trakcie
I edycji budzetu obywatelskiego wigkszo$¢ stanowily opinie pozytywne - lacznie 63,6 %
(zdecydowanie pozytywne — 13,6 %, raczej pozytywne — 50 %). Negatywnych byto 13,6 %
(brak zdecydowanie negatywnych, raczej negatywnych — 13,6 %), trudno powiedzie¢ —
22,8 %.

Wsrod opinii o wydzieleniu zadan ogdlnomiejskich i lokalnych w I edycji budzetu
obywatelskiego w Lodzi przewazaty opinie pozytywne — 47,8 % (zdecydowanie pozytywne —
26,1 %, raczej pozytywne — 21,7 %), nie miato zdania 30,4 % uczestnikdw ankiety, a opinii
negatywnych bylo 21,8 % (zdecydowanie negatywnych — 8,7 %, raczej negatywnych
- 13,1 %).



Jesli chodzi o opinie o przeznaczeniu 25 % (5 min zt) z puli 20 mln zt na zadania
ogolnomiejskie, a po 15 % (3 miln zl) dla kazdego z pigciu rejonéow w I edycji budzetu
obywatelskiego, to przewazaly opinie pozytywne — 43,5 % (zdecydowanie pozytywne —
17,4 %, raczej pozytywne — 26,1 %), nie miato zdania 26,1 % uczestnikow ankiety, a opinii
negatywnych bylo 30,4 % (zdecydowanie negatywnych — 4,3 %, raczej negatywnych
—26,1 %).

W kwestii 60 dni przeznaczonych na mozliwos¢ zglaszania zadan w I edycji budzetu
obywatelskiego zdecydowana wigkszo$¢ opinii byta zgodna co do tego, iz jest to okres
wystarczajacy — 81,8 %. Tylko 18,2 % opinii uznato, ze byl za krotki.

Jesli chodzi o opinie 0 mozliwos$ci glosowania przez mieszkancéw Lodzi w wieku od
16 roku zycia w I edycji budzetu obywatelskiego, to przewazaly opinie pozytywne 81,8 %
(zdecydowanie pozytywne — 50 %, raczej pozytywne — 31,8 %), nie miato zdania 9,1 %
uczestnikow ankiety i taki sam byl odsetek opinii negatywnych (zdecydowanie negatywnych
— brak, raczej negatywnych — 9,1 %).

Co do kwestii 9 dni przeznaczonych na mozliwo$¢ glosowania na zadania zgltoszone
w | edycji budzetu obywatelskiego, to wigkszo§¢ stanowily opinie, iz jest to okres
wystarczajacy — 52,2 %, za krotki — 43,5 %, za dtugi — 4,3 %.

Odnosénie mozliwosci gltosowania przez internet w I edycji budzetu obywatelskiego
ogromna wigkszo$¢ opinii byla pozytywna — 95,4% (zdecydowanie pozytywne — 45,4 %,
raczej pozytywne — 50 %). Tylko 4,6 % opinii bylo negatywnych.

Wybierajac zadania w trakcie gtosowania w I edycji budzetu obywatelskiego kierowano
si¢ glownie informacjami rozpowszechnianymi przez wnioskodawcoéw (w internecie i nie
tylko) — 26,9%, skrotowymi opisami projektdéw zamieszczonymi na stronie internetowej
Urzgdu Miasta bodzi — 21,9%, informacjami dostgpnymi na stronie internetowej
budzet.dlalodzi.info — 14,7%, rekomendacjami rodziny/znajomych — 9,7%, informacjami

prasowymi i informacjami na karcie do glosowania — po 7,3 %, a wreszcie informacjami
z innych zrédet — 12,2 %.



