
UCRWALA NR 
RADY MIEJSKIEJ W LODZl 

Z d d a  

w sprawie pnygotowania pnez Prezydenta Miasta Lodzi projektu uchwaly Rady 
Miejskiej w todzi w sprawie zasad i warunk6w sytuowania obiekt6w malej 

architektury, tablic reklamowych i unqdzeb reklamowych oraz ogrodzei, ich 
gabaryt6w, standard6w jako4ciowych oraz rodzaj6w material6w budowlanych, z jakich 

mogq by6 wykonane. 

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samompizie 
gminnym (Dz. U. z 2013 r. poz. 594,645 i 13 18, z 2014 r. poz. 379 i 1072 oraz z 2015 r. poz. 
1045) w zwiqzku z art. 3% ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu 
i zagospodarowaniu pnestrzennym (Dz. U. z 2015 r. poz. 199, 443, 774 i 1265), Rada 
Miejska w todzi 

5 1. Ustala siq, t e  Prezydent Miasta Lodzi przygotuje w trybie okreSlonym w art. 3% 
ust. 2 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, 
projekt uchwaly Rady Miejskiej w Lodzi w sprawie zasad i warunk6w sytuowania obiektbw 
malej architektury, tablic reklamowych i wzqlze6 reklamowych oraz ogrodzeh, ich 
gabaryt6w, standard6w jakoSciowych oraz r o h j 6 w  material6w budowlanych, z jakich mogq 
by6 wykonane. 

5 2. Infonnacja o podjqciu niniejszej uchwaly podlega niezw1ocmemu podaniu do 
publicmej wiadomoki przez Prezydenta Miasta Lodzi. 

5 3. Wykonanie uchwaly powiena siq Prezydentowi Miasta Lodzi. 

5 4. Uchwda wchodzi w tycie z dniem podjqcia. 

Pnewodnicqcy 
Rady Miejskiej w todzi 

Tomasz KACPRZAK 

Projektodawcq jest 
Prezydent Miasta todzi 



UZASADNIENIE 

Opracowanie zasad polityki Miasta w zakresie zachowania i ksztahowania ladu 
przestrzennego na jego obs- stanowi w a y  czynnik po@j&y chaotyczny naplyw 
form reklamowych w przestrzeni publicmej. Znaczna cqSC reklam, a takte ogrodzen 
umieszczana jest w spos6b przypadkowy, nie uwzglqlniajqcy czpsto charaktem obiekt6w 
budowlanych i ich artykulacji architektonicznej, watto6ci zabytkowej i istniejqcego otoczenia 
Tego rodzaju praktyki, prowadqce do degradacji przestrzeni publicznej spowodowaly 
koniecznoi6 przyjpcia ustawy z dn. 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niekt6rych ustaw 
w zwi&u ze wzmocnieniem narzqdzi ochrony krajobrazu, na mocy ktorej Rada grniny mote 
ustalif, w formie uchwaly, jako akt prawa miejscowego zasady i warunki sytuowania 
obiekt6w malej architektury, tablic reklamowych i ucqdzen reklamowych oraz ogrodzen, 
ich gabaryty, standardy jakoiciowe oraz rodzaje material6w budowlanych, z jakich mogq by6 
wykonane - tzw. ,,Kodeks reklamowy". 
W zaistnialej sytuacji podjwie niniejszej uchwaly w sprawie przygotowania projektu u c h w a  
w sprawie zasad i warunkbw sytuowania obiekt6w malej architektury, tablic reklamowych 
i u174dze6 reklamowych oraz ogrodzeb, ich gabaryt6w, standard6w jakokiowych oraz 
rodzaj6w material6w budowlanych, z jakich mogq by6 wykonanie umokliwi przystqpienie 
do prac majwych na celu przygotowanie projektu ,,Kodeksu reklamowego", kt6ry po jego 
wejiciu w iycie stanowif, tqdzie instrument polityki pnestrzennej, umotliwiajqcy 
zachowanie ladu przestrzennego, ochronp krajobrazu kulturowego i toksamoici Miasta, 
a W e  poprawp jego wizerunku. 
Uchwala tzw. ,,Kodeks reklamowy" pozwoli na uzyskanie szczeg6towych rozwiqmti 
w zakresie rnokliwoici skutecmego realizowania poprawy estetyki przestrzeni publicznej 
i wsparcia w procesie rewitalizacji poprzez wzmocnienie narqdzi kontrolnych 
i egzekucyjnych przeciwdzialajqcych negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni Miasta, 
w tym szczeg6lnie zjawisku niekontrolowanej ekspansji reklamy zewnptrznej w krajobrazie 
miejskim. 
Ponadto uchwala tzw. ,,Kodeks reklamowy" stanowif, bpdzie realizacjp polityki przestrzennej 
Miasta zdefhowanej w Strategii Przestrzennego Rozwoju Lodzi 2020+ a takte rozwinipcie 
wynikajqcego z niej Programu Atrakcyjne Przestrzenie Miejskie 2020+. 
Dobra jakoif, przestrzeni publicznych oraz skuteczna ochrona dziedzictwa kulturowego sl* 
wzmocnieniu aktywnoici, poczucia to2sarnoSci i przynaleknobi jej u2ytkownik6w, 
a t a b  ogolnej lepszej jakoki @cia mieszka1ic6w. 


