Druk Nr 222/2015
Projekt z dnia 19 pazdziernika 2015 r.

AUTOPOPRAWKA
PREZYDENTA MIASTA LODZI
z dnia pazdziernika 2015 r.

do projektu uchwaly Rady Miejskiej w Lodzi w sprawie utworzenia Parku Kulturowego
ulicy Piotrkowskiej.

W projekcie uchwaly Rady Miejskiej w Lodzi w sprawie utworzenia Parku Kulturowego
ulicy Piotrkowskiej (Druk Nr 222/2015, projekt z dnia 19 pazdziernika 2015 r.), wprowadza
sie nastgpujace zmiany:

1) podstawa prawna otrzymuje brzmienie:

.Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z 2015 r. poz. 1515) oraz art. 16 ust. 1 i 2, art. 17 ust. 1 ustawy z dnia
23 lipea 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2014 r. poz. 1446 oraz
z 2015 r. poz. 397, 774 i 1505), Rada Miejska w Lodzi™;

2) § 2 otrzymuje brzmienie:
.§ 2.1. llekro¢ w niniejszej uchwale jest mowa o:

1) parku Kkulturowym — nalezy przez to rozumie¢ Park Kulturowy ulicy
Piotrkowskiej:

2) reklamie, tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy
przez to rozumie¢ odpowiednio reklame, tablicg reklamowa, urzadzenie
reklamowe, szyld w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2015 r. poz. 199, 443,
774, 1265 i 1434);

3) literach przestrzennych — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia nicoswietlone,
o$wietlone lub  podswietlone, zlozone 2z poszczegélnych elementow
niepotaczonych lub polaczonych ze soba, tworzacych napis:

4) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie w formie zamknigtej
konstrukcji przestrzennej, z podswietleniem wewngtrznym lub bez:

5) logo — nalezy przez to rozumie¢ symbol graficzny stanowigcy element
identyfikacji wizualnej podmiotu gospodarczego:

6) banerze — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ wykonang na tkaninie lub
miekkim tworzywie sztucznym:.

7) reklamowej siatce ochronnej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie
rusztowan, montowane wylacznie na czas prowadzenia prac budowlanych,
remontowych i/lub renowacyjnych, prezentujace reklame;



8) reklamie wielkoformatowej — nalezy przez to rozumieé¢ reklame
o powierzchni przekraczajacej 6 m’, wykonana z siatki, tkaniny lub migkkiego
tworzywa sztucznego, rozpi¢ta na konstrukcji nosnej zamocowanej do elewacji
budynku;

9) mural — nalezy przez to rozumie¢ malowidlo nascienne wykonane
bezposrednio na Scianie budynku, posiadajace wartos¢ artystyczna i estetyczna;

10)wysiggniku — nalezy przez to rozumieé urzadzenie typu semafor, skladajace
si¢ z kasetonu lub tabliczki zawieszonych na stylizowanym metalowym ramieniu
nawigzujagcym swoja formg do wyrazu architektonicznego danego budynku,
umieszczone prostopadle do elewacji tego budynku, wchodzace w przestrzen ulicy
lub podwoérza:

11)stojaku z menu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie
przeznaczone do prezentowania oferty lokalu gastronomicznego. np. w formie
gabloty na stelazu lub sztalugi malarskiej:

12)gablocie — nalezy przez to rozumieé oszklong szafk¢ stuzaca do wystawiania
eksponatow oraz zamieszczania reklamy lub informacji o dziatalnosci
prowadzonej w lokalu znajdujacym si¢ w budynku, na ktérym zamontowana jest
gablota;

13)neonie — nalezy przez to rozumien lampg jarzeniowa w postaci szklanej rury
wypelnionej gazem szlachetnym, tworzacym napis o tresci reklamowej
lub kompozycje plastyczng:

14)slupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie
w formie walca lub opisane na innej figurze, stuzace do umieszczania plakatow,
ogloszen, reklam i informacji, w szczegdlnosci o wydarzeniach kulturalnych,
imprezach itp.;

15)wolnostojgcej gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumiec oszklong
szatke¢ sluzacg do zamieszczania plakatow, ogloszen, reklam i informacji
o wydarzeniach kulturalnych, imprezach itp., umieszczona na stylizowanych
stlupkach;

16)reklamie dzwi¢kowej — nalezy przez to rozumieé¢ dzialanie polegajace na
emitowaniu tresci reklamowych lub informacyjnych w formie ogloszen
wypowiadanych, spiewanych lub nadawanych przez urzadzenia i instalacje
naglasniajgce;

17)noéniku SIM (systemu informacji miejskiej) — nalezy przez to rozumiec
nosnik jednolitego systemu informacji miejskiej, obejmujacego tablice, znaki
informacyjne i przestrzenne no$niki informacji stanowigce elementy systemu
informacji ulicowej, adresowej, kierunkowej oraz turystycznej, inne niz znaki
drogowe:



18)noéniku reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ przedmioty materialne
przeznaczone lub stuzace ekspozycji reklamy, w szczegolnosci o ktéorych mowa
w pkt 2-17;

19)ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone
do sezonowego swiadczenia ustug gastronomicznych;

20)kiosku — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojacy obiekt budowlany nietrwale
zwiazany z gruntem, w ktorym prowadzona jest dzialalnos¢ handlowa lub
ushugowa:

21)lokalu — nalezy przez to rozumie¢ lokal uzytkowy, mieszkalny lub lokal
o innym przeznaczeniu a takze pomieszczenia, zlokalizowane w budynku
frontowym lub oficynie:

22)markizie — nalezy przez to rozumie¢ staly lub skladany daszek, ostaniajacy
okno lub witryne lokalu;

23)witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe sluzace ekspozycji
towaréw lub ustug danego lokalu:

24)kolorach jaskrawych — nalezy przez to rozumie¢ kolory o intensywnej
barwie, mocne, ostre, wyraziste, oslepiajace, ktore w sposob razacy wyrdzniaja
si¢ z otaczajgcej przestrzeni:

25)pasie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na elewacji
zamykajaca si¢ miedzy gorng krawedzig witryny lub drzwi do lokalu, a elementem
architektonicznym oddzielajacym pierwsza kondygnacj¢ nadziemna
od kondygnacji wyzszych, wyst¢pujacego w postaci np. gzymsu, podziatu
w wykonczeniu elewacji. uskoku, a w przypadku gdy taki element nie wystgpuje —
do poziomu spodu stropu nad pierwsza kondygnacja nadziemng budynku:

26)przestrzeni publicznej — nalezy przez to rozumie¢ drogi publiczne, drogi
wewnetrzne, place, skwery, zielen urzadzona ogolnodostepna oraz elementy
zagospodarowania widoczne z tej przestrzeni;

27)organizowanych imprezach — nalezy przez to rozumieé¢ koncerty, zawody
sportowe, uroczystosci miejskie i panstwowe, wystawy, jarmarki i kiermasze
okolicznosciowe, imprezy artystyczne, akcje informacyjne, happeningi oraz inne
wydarzenia odbywajace si¢ w przestrzeni publiczne;j:

28)rikszach — nalezy przez to rozumie¢ trojkolowy woézek rowerowy wyposazony
w siedzisko dla dwéch pasazerow:

29)meblach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ elementy malej architektury
stanowiace wyposazenie przestrzeni publicznej, takie jak: tawki, kosze na Smieci,
stojaki na rowery, stupki, elementy wygrodzeniowe, kraty ostonowe drzew;

30)elementach wygrodzeniowych — nalezy przez to rozumieé¢ wszelkie obiekty
ustawione w celu wygrodzenia przestrzeni, np. przesta ogrodzeniowe, donice
z roslinnoscia, elementy kamienne, stupki itp.:



31)szerokosci ogrodka gastronomicznego lub stoiska handlowego -~ nalezy
przez to rozumie¢ wymiar prostopadty do linii zabudowy.

2. Niezdefiniowane okre$lenia uzyte w niniejszej uchwale, nalezy rozumie¢ w sposob
zgodny z ich znaczeniem przyjetym na gruncie ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, a w przypadku braku definicji, w rozumieniu
powszechnym.™;

3) w§ 3 wust. 2 pkt 4 otrzymuje brzmienie:
+4) powolanie przez Prezydenta Miasta Lodzi Zespolu ds. Parku Kulturowego ulicy
Piotrkowskiej.™:

4) w§6:
a) pkt 1 otrzymuje brzmienie:

.. 1) zakazuje si¢ prowadzenia dziatalnosci handlowej poza budynkami, w przejsciach
i przejazdach bramowych, w podcieniach budynkéw oraz w przestrzeni drog
publicznych, drog wewnetrznych i placow z wyjatkiem:

a) stoisk na cele ekspozycyjno—handlowe zgodne z profilem dziatalnosci lokalu
handlowego, wystawianych przed budynkiem, w ktérym znajduje si¢ ten lokal,
posiadajacy wejscie od strony ulicy lub placu, przy ktorych jest zlokalizowany,
w godzinach otwarcia tego lokalu; stoisko powinno by¢ ustawione
bezposrednio przy $cianie budynku, w $wietle witryny lub na dlugosci
wszystkich witryn lokalu, o maksymalnej szerokosci 1 m, o ile zarzadca
budynku nie wniesie zastrzezen; stoisko powinno prezentowa¢ asortyment
lokalu w formie zaaranzowanej ekspozycji wystawowej; zakazuje si¢
wystawiania na stoisku obiektow lub elementéw zabrudzonych, zniszczonych
lub w zlym stanie technicznym lub estetycznym,

b) dziatalnosci handlowej, ustugowej i gastronomicznej prowadzonej w specjalnie
do tego celu zorganizowanych tymczasowych obicktach stanowiacych element
zagospodarowania stref dzialalnosci kreatywnej prowadzonej na adaptowanych
do nowych funkcji terenach postindustrialnych, wskazanych w zataczniku Nr 3
do niniejszej uchwaty,

¢) dzialalnosci handlowej stanowigcej c¢z¢$¢ organizowanych imprez,
prowadzonej w specjalnie do tego celu zorganizowanych tymczasowych
obiektach:™,

b) w pkt 2 lit. ¢ otrzymuje brzmienie:

.C) dziatalnosci gastronomicznej stanowigcej czgé¢ zorganizowanych imprez,
prowadzonej w specjalnie do tego celu organizowanych tymczasowych obiektach;”,

¢) w pkt 3 lit. b i ¢ otrzymujg brzmienie:

.b) dzialalnosci z zakresu obstugi ruchu turystycznego w formie riksz,
wypozyczanych osobom trzecim w celu s$wiadczenia uslug transportowych;
zapewniajacych bezpieczenstwo kierujacemu 1 pasazerom o ujednoliconej
kolorystyce,



c) dzialalnosci stanowiagcej cze$¢ organizowanych imprez, prowadzonej
w specjalnie do tego celu zorganizowanych tymezasowych obiektach:”.

d) pkt 4 otrzymuje brzmienie:
..4) ogranicza si¢ prowadzenie dzialalnosci artystycznej, w tym eksponowania

i oferowania do sprzedazy towarow wlasnej produkcji, do stoisk zaaranzowanych
w sposob okreslony w pkt 1 lit. a.™;

5)w § 7 wust. 1 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) ogranicza si¢ mozliwos¢ organizacji imprez do organizacji renomowanych
wydarzen kulturalnych i sportowych;”;

6) w § 8 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

1) zakazuje si¢ lokalizacji obiektéw nietrwale zwiazanych z gruntem typu kiosk,
pawilonéw, namiotow, straganow, kontenerow oraz wiat o funkcji handlowej,
ustugowej lub gastronomicznej, z wyjatkiem:

a) ujednoliconych stylistycznie obiektow stuzacych do obstlugi istniejacych
parkingow naziemnych,

b) ujednoliconych stylistycznie obiektow ustawianych tymczasowo w trakcie
trwania organizowanych imprez,

c) obiektow kontenerowych stuzacych do obslugi zaplecza budowy, jedynie
na czas trwania budowy, pod warunkiem zachowania wlasciwego stanu
technicznego oraz utrzymania czystosci tego obiektu,

d) obiektéw typu pawilon, o azurowej konstrukeji i duzym stopniu przeszklenia
elewacji,

¢) obiektow na cele sanitarne;™;

7) w § 10 wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:

~Wilasciciele, uzytkownicy wieczysci, zarzadcy nieruchomosci, uzytkownicy
obiektow i elementow zagospodarowania przestrzeni, potozonych na terenie parku
kulturowego, zobowiazani sa do dostosowania sie do przepiséw niniejszej uchwaly
w terminie 6 miesigcy od daty wejscia jej w zycie, poprzez:™;

8) dodaje si¢ do projektu uchwaly zatacznik Nr 3 w brzmieniu jak w zataczniku do niniejszej
autopoprawki.
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Uzasadnienie

do autopoprawki do projektu uchwaly Rady Miejskiej w Lodzi w sprawie utworzenia

Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej.

Proponowane zmiany w projekcie uchwaly wynikaja z uwzglednienia wnioskow

do projektu uchwaly w sprawie utworzenia Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej.
W okresie od dnia 18 wrzes$nia 2015 r. do 12 pazdziernika 2015 r. wpltynely 2 wnioski, ktére
dotyczyty:

1)

2)
3)

4)

5)

6)
7)

uwzglednienia lokalizacji tymczasowych Mobilnych Modutéw Architektonicznych
na terenie OFF Piotrkowska przy ul. Piotrkowskiej 138/140 i utworzenia na terenie
Miasta Lodzi stref kreatywnych;

zmiany definicji zawartych w § 2 ust. 1 projektu uchwaty poprzez ich ujednolicenie
z definicjami ustawowymi;

zasadnosci powotywania jednostki organizacyjnej do zarzgdzania Parkiem
Kulturowym ulicy Piotrkowskiej jako np. jednostki budzetowej Miasta Lodzi:
koniecznosci uzyskiwania pozytywnej opinii jednostki, o ktérej mowa w pkt 3,
lub Lodzkiego Centrum Wydarzen w zakresie lokalizacji nosnikéw reklamowych
i innych elementow zagospodarowania przestrzeni;

regulacji dot. riksz w zakresie nakazow zawartych w § 6 pkt 3 lit. b projektu uchwaty
tj. estetyki wozkow rowerowych oraz kierujacego:

braku definicji pojecia ,.kolory jaskrawe™;

rozszerzenia katalogu podmiotéw, o ktérych mowa w § 10 projektu uchwaty
o uzytkownikow wieczystych.

W wyniku analizy zasadnosci powyzszych wnioskéw wprowadza si¢ zmiany

do projektu uchwaly zgodnie z niniejsza autopoprawka.




