Zalagcznik nr 3 do ogloszenia o dialogu technicznym

Ogolny opis przedmiotu zamowienia

1.1 Definicje przyjete w Zamowieniu
Uzyte w niniejszym OPZ pojecia i sformutowania maja nastepujace znaczenie:

1) BIE — Migdzynarodowe Biuro Wystaw Swiatowych (franc. Bureau International des
Expositions);

2) Gadzety promocyjne - zestaw innowacyjnych i oryginalnych elementéw
sktadowych stuzacych do promocji i budowania poparcia kandydatury
Rzeczpospolitej Polskiej oraz Miasta t.odzi do organizacji EXPO 2022, stanowiace
przedmiot niniejszego zamowienia;

3) MSZ - Ministerstwo Spraw Zagranicznych

4) OPZ - Opis przedmiotu zamdwienia w Postepowaniu;
5) Strony — Zamawiajacy i Wykonawca tacznie;

6) Wystawa — Wystawa International EXPO 2022;

7) Zamawiajacy — Miasto £.0dz.

1.2 Informacje o przedmiocie Zamdwienia

Przedmiotem ZamoOwienia jest opracowanie i wykonanie gadzetdw promocyjnych
kandydatury Rzeczpospolitej Polskiej i Miasta L.odzi do organizacji EXPO 2022.

Rzeczpospolita Polska i Miasto £.6dZ ubiegaja si¢ 0 organizacje Wystawy International
EXPO w 2022 roku. Zaplanowano, ze tematem Wystawy bedzie kompleksowa
rewitalizacja obszaréw miejskich. EXPO to najwigksza swiatowa wystawa organizowana
cyklicznie, prezentujaca dorobek kulturowy, naukowy i techniczny narodéw $wiata.
Pierwsza wystawa EXPO, zorganizowana przez Migdzynarodowe Biuro Wystaw
Swiatowych (franc. Bureau International des Expositions, dalej: BIE) zostata otwarta w
1851 roku w Londynie. BIE powstato w wyniku umowy migdzynarodowej ratyfikowanej
przez wiekszos¢ panstw Ligi Narodow. Dziata w oparciu o Konwencje Paryska z 1928
roku, ktora nadata ramy prawne Wystawom Swiatowym. To wiasnie BIE przyznaje
prawa do organizacji Wystaw i nadzoruje przygotowania do nich. Prawo gtosu w BIE
maja kraje cztonkowskie (obecnie jest ich 168) — po jednym gtosie kazdy kraj.
Szczegdtowe regulacje dotyczace organizacji EXPO i oddawania gtoséw poparcia dla
organizacji EXPO w danym kraju zawarte sa w regulaminie wewnetrznym BIE. Wigcej
informacji pod adresem: http://www.bie-paris.org/site/en/ .

Gadzety promocyjne sa elementem wspierajacym dla kampanii promocyjnej,
realizowanej przez Miasto 1.6dZ we wspotpracy z Ministerstwem Spraw Zagranicznych,
w szczegolnosci w okresie do gtosowania nad przyznaniem praw do organizacji
Wystawy tj. od potowy 2016 r. do konca roku 2017, ktéra pomoze w zbudowaniu
poparcia migdzynarodowego dla polskiej kandydatury.



Informacje uzupetniajace:

1.

Gadzety promocyjne beda wykorzystywane gtdéwnie poza granicami Polski, przy
okazji promujacych Miasto 1.6dZ wydarzen i spotkan organizowanych przez polskie
placowki dyplomatyczne na catym s$wiecie oraz przy okazji innych wydarzen
tematycznych, w zaleznosci od potrzeb.

. Gadzety promocyjne beda opracowane w taki sposob, aby byty atrakcyjne dla

zindywidualizowanego grona odbiorcéw. Odbiorcami gadzetow promocyjnych beda
gtdwnie wysokiej rangi przedstawiciele panstw cztonkowskich BIE. Odbiorcow
nalezy zainteresowa¢ kandydatura Polski i Lodzi oraz tematyka rewitalizacji,
przedstawiajac kraj i miasto, jako ciekawe i warte odwiedzenia. Gadzety promocyjne
powinny przybiera¢ interesujaca forme oraz posiada¢ walor trwatosci i uzytecznosci.

. Na gadzety promocyjne beda si¢ sktadaty dwa zestawy. Zestaw pierwszy ‘VIP’ oraz

zestaw drugi ‘super VIP’. Wszystkie gadzety promocyjne zostana wykonane w
wysokiej jakosci, wiasciwej dla gadzetow przeznaczonych dla wysokiej rangi
przedstawicieli panstw trzecich. Wszystkie elementy gadzetow promocyjnych musza
by¢ zgodne z kierunkami promocji Polski i skonsultowane z MSZ, tak aby
wyeksponowac atuty i mocne strony naszej kandydatury.

. Wszystkie elementy gadzetow promocyjnych zostana wykonane przez Wykonawce.

w taki sposob, aby kazdy z zestawow byt elegancko i oryginalnie opakowany.
Ponadto element gtéwny kazdego z zestawdw zostanie zaprojektowany w taki
sposob aby byt opakowany oddzielnie, niezaleznie od opakowania catego zestawu
gadzetow promocyjnych.

. Wszystkie elementy gadzetdw promocyjnych zostana wykonane przez Wykonawce.

Rola Wykonawcy bedzie pozyskanie danych, materiatbw oraz innych elementow
niezbednych do ich przygotowania.

. Gadzety promocyjne zostang zaprojektowane w sposéb, ktéry pozwoli na ich

transport roznymi srodkami lokomocji, w tym rowniez droga lotnicza, jednoczesnie
tak aby zapewni¢ bezpieczenstwo przewozu wszystkich elementow.

. Ewentualne informacje zawarte na gadzetach promocyjnych zostana opracowane i

przedtozone do odbioru w jezyku polskim. Nastepnie wskazane informacje zostana
dodatkowo przettumaczone na jezyk angielski, francuski, hiszpanski, arabski.
Nastepnie informacje te zostana umieszczone na gadzetach promocyjnych, ilosé¢
gadzetdw w poszczegdlnych wersjach jezykowych okresli Zamawiajacy. Wszystkie
ttumaczenia zostana wykonane przez ttumaczy przysiegtych, celem zapewnienia
odpowiednich poziomow jezykowych.

. Zamawiajacy oczekuje oryginalnego charakteru gadzetow promocyjnych — liczy na

pomystowos¢, niepowtarzalnosé, kreatywnosé i inwencje w opracowaniu przedmiotu
zamoOwienia. Koncepcja powinna odzwierciedla¢ nowatorskie podejscie, $wiezosc,
smiatos¢ w podejsciu do zadanego tematu oraz wysoka wartos¢ artystycznag w
warstwie graficznej. Istotna jest precyzja sformutowania przekazu gadzetow, tak aby
dotart do odpowiednich grup docelowych. Elementem istotnym jest zwarta i
logiczna komunikacja z odbiorca przekazu.



1.3. Zakres prac

Opracowanie gadzetéw promocyjnych EXPO 2022 stuzy przeprowadzeniu skutecznej
migdzynarodowej kampanii promocyjnej, zmierzajacej do pozyskania poparcia panstw
cztonkowskich BIE dla kandydatury Rzeczypospolitej Polskiej i Miasta Lodzi przy
ubieganiu si¢ 0 przyznanie praw do organizacji Wystawy International EXPO 2022, w
tym w szczegolnosci:

stworzeniu przekazu pozwalajacego na nowoczesne, oryginalne i innowacyjne
zaprezentowanie Polski i L.odzi jako kandydata do organizacji EXPO 2022 poprzez
promowanie naszego dorobku kulturowego, gospodarczego oraz procesow
rewitalizacyjnych zachodzacych w Lodzi i innych miastach Polski.

podniesieniu rozpoznawalnosci Rzeczypospolitej Polskiej i kandydatury do
organizacji EXPO 2022 w poszczegblnych panstwach cztonkowskich BIE oraz
rozpropagowaniu idei rewitalizacji jako tematu przewodniego Wystawy.

promocji wsrod panstw cztonkowskich BIE procesow urbanistycznych, jako
wyzwania przed, ktorym stana wszystkie panstwa globu, wraz ze wzrostem liczby
mieszkancOw miast.

wykreowaniu  zainteresowania panstw czionkowskich BIE kandydatura
Rzeczypospolitej Polskiej i Miasta Lodzi.

Rola Wykonawcy bedzie:

1. Zgromadzenie i pozyskanie wiedzy, materiatdbw oraz informacji dotyczacych

kierunkbw promocji Polski na arenie migdzynarodowej, rewitalizacji obszaréw
miejskich, kandydatury Polski i odzi do organizacji EXPO 2022, w oparciu o
aktualne, dostepne publicznie i wiarygodne raporty, analizy, opracowania, itp.

Zgromadzenie i pozyskanie wiedzy, materiatbw oraz informacji dotyczacych
kierunkbw promocji Polski w s$wiecie, a takze ogdlnych informacji na temat
zatozen promocji zagranicznej oraz zatozen kandydatury RP i L.odzi do organizacji
EXPO 2022. Wykonawca zdiagnozuje i pozyska informacje na wskazane tematy
we wiasciwych merytorycznych komorkach Zamawiajacego oraz Ministerstwa
Spraw Zagranicznych. Zebranie i wykorzystanie materiatdw oraz informacji, o
ktorych mowa powyzej ma na celu zapewnienie wysokiego poziomu
merytorycznego i wiasciwego przekazu gadzetow promocyjnych.

Opracowanie, przy wykorzystaniu zgromadzonej wiedzy, materiatow i informacji,
szczegotowego projektu/koncepcji poszczegolnych gadzetdbw promocyjnych z
uwzglednieniem innowacyjnych, oryginalnych i integralnych rozwiazan
uwzgledniajacych charakter i range zastosowania gadzetow.

W sktad gadzetow promocyjnych EXPO 2022 musza wchodzi¢ przynajmniej:

A. Zestaw VIP” skiadajacy sie z przynajmniej 4 elementéw oraz
eleganckiego opakowania, w ilosci 1000 zestawdw.

B. Zestaw ,super VIP” skladajacy sie z przynajmniej 4 elementdéw oraz
eleganckiego opakowania, w ilosci 1000 zestawow

Po przygotowaniu przez Wykonawce szczegdtowego projektu/koncepcji gadzetow
promocyjnych, odbeda si¢ uzgodnienia z Zamawiajacym oraz MSZ w celu
akceptacji w zakresie ich poprawnosci, zgodnosci, formy przekazu oraz zawartosci



merytorycznej wszystkich elementdw. Dopiero po uzyskaniu akceptacji
Zamawiajacego Wykonawca bedzie mogt przejs¢ do fazy wykonawczej, o ktorej
mowa W punkcie ponizej.

. Przygotowanie dla kazdego gadzetu promocyjnego opisu, w ktérym znajdzie si¢
charakterystyka danego komponentu, jego zastosowanie, instrukcja uzycia i
montazu/demontazu (jesli zajdzie taka potrzeba) oraz cel jakiemu ma stuzy¢ dany
komponent w toku prezentowania kandydatury RP i Lodzi do organizacji EXPO
2022. Dostarczenie szczeg6towego opisu, w Kktorym przedstawiona bedzie
charakterystyka kazdego z zestawOw gadzetéw promocyjnych i ich zbiorczego
przekazu, z okresleniem wzajemnych relacji pomiedzy poszczegblnymi
elementami, ze wskazaniem jak poszczegdlne elementy wzajemnie si¢ wzmacniaja
I za pomoca jakiego mechanizmu pozwalaja osiaga¢ wskazane cele.

. Zaprezentowanie Zamawiajacemu oraz MSZ ostatecznych wersji zestawow
gadzetow promocyjnych.



