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UCHWALA NR
RADY MIEJSKIEJ W LODZI
7z dnia

w sprawie przygotowania przez Prezydenta Miasta FLodzi projektu uchwaly
zmieniajgcej uchwalg Rady Miejskiej w Lodzi w sprawie ustalenia zasad i warunkow
sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, dla miasta Lodzi.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz, U. z 2016 r. poz, 446, 1579, 1948 oraz z 2017 r. poz. 730 1 935) w zwiazku
z art. 37b ust. | ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1073). Rada Micjska w Lodzi

uchwala, co nast¢puje:

§ 1. Prezydent Miasta Lodzi przygotuje w trybie okreslonym w art. 37b ust. 2 ustawy
z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, projekt uchwaty
zmieniajace) uchwale Nr XXX VI1/966/16 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 16 listopada 2016 r.
w sprawic ustalenia zasad i warunkow sytuowania obicktow malej architektury. tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarvtow, standardow
jakosciowych oraz rodzajoéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla
miasta Lodzi (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego poz. 5588).

§ 2. Informacja o podjgciu niniejszej uchwaty podlega niczwlocznemu podaniu do
publicznej wiadomosci przez Prezydenta Miasta Fodzi.

§ 3. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Lodzi.

§ 4. Uchwala wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczgcy
Rady Miejskiej w Lodzi
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UZASADNIENIE

Podjeta 16 listopada 2016 roku Uchiwata N XXXVII9606/16 Rady Miejskiej w Lodzi
wsprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architekiury, tablic
reklamowych @ urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow oraz rodzajow
materiatow budowlanych, z jakich mogq byé wykonane. dla miasta Lodzi (Dz. U. z 2016 roku,
poz. 53588), zwana dalej Uchwalg lub tzw. Kodeksem reklamowym. spotkafa sig¢
z pozytywnym odbiorem  jej zawartosci  merytoryczne]  pod  wzglgdem  poziomu
szezegolowoscei oraz jest dobrym kompromisem mig¢dzy zachowaniem mozliwosci szerokiego
informowania o prowadzonych  dzialalnosciach — gospodarczych, a  zatrzymaniem
postgpujgeego chaosu wizualnego i estetyzacjy przestrzent publiczne).

W toku prowadzenia konsultacji spolecznych niniejszej Uchwaly najbardziej
zaangazowang strong byly przede wszysikim duze firmy z branzy reklamy zewngtrznej.
Zabraklo wtedy glosu zwyklych mieszkancow i1 malych przedsigbiorcow. Od chwili przyjgcia
Uchwaty nagminnie pojawiaja si¢ jednak postulaty wydtuzenia czasu dostosowania
i ujednolicenia termindéw dostosowania plyngcee wiasnie ze strony niewielkich podmiotéw
gospodarczych. Widoczny jest réwniez brak zrozumienia dla wprowadzonych regulacji, co
wigze si¢ z rosngea niecchegcia do podejmowania dzialan dostosowawcezych, a co za tym idzie
braku poszanowania ustanowionego praw:t.

Rada Miejska w Lodzi, majage na wzgledzie postulaty mieszkancow reprezentujgeych
rézne interesy, pragnie je odpowiednio wazyc. Realizujac elementarny cel uchwaly poprzez
utrzymanie szczegotowych i rygorystycznych zapisow, a jednoczesnie nie cheae przyczyniac
si¢ do nadmiernych obcigzen dla mieszkancow i przedsigbiorcéw Rada Miejska w Lodzi
pragniec wprowadzi¢ zmiany polegajace na wydiuzeniu czasu dostosowania dla kazdego
z obszarow 1 ujednoliceniu czasu dostosowania wszystkich tablic reklamowych, urzadzen
reklamowych i szyldéw w danym obszarze.

Proces ksztaltowania krajobrazu micjskiego jest dlugotrwaly, a akceptacja spoleczna
regulacji  jest podstawowym czynnikiem zapewniajacym jego powodzenie. Dlatego
wydluzenie i ujednolicenie czasu dostosowania wskazanego w Uchwale jest pozadane
z punktu widzenia zasad ksztaltowania tadu przestrzennego. a jednoczesnic stanowi znaczne
utatwienie dla licznych podmiotéw objetych obowigzkiem dostosowania, w szczegdlnosci zas
tych stabych ekonomicznie. dla kiorych wymiana oznakowania bedzie bardziej dotkliwa
ckonomicznie niz w przypadku duzych firm. Ponadto, dodatkowy czas na dostosowanie
pozwoli przeprowadzi¢ szersze dziatania informacyjne, a co za tym idzie uzyskaé wickszg
akceptacje 1 zrozumienie spoleczne dla polityki porzadkowania przestrzeni miejskiej.

Poniewaz w stosunku do  nowopowslajgcych reklam zasady sytuowania 1 estetyki
okreslone w Uchwale nie ulegajg zmianie, proces porzagdkowania przestrzeni miejskiej bedzie
kontynuowany, a co za tym idzie. podstawowe ccele Uchwaly bedq w dalszym ciagu
realizowane.




