Uchwała Nr 430/127/92


Zarządu Miasta Łodzi 


z dnia 26 listopada 1992 r.


w sprawie: ogłoszenia konkursu ofert w zakresie organizacji i prowadzenia działalności reklamowej na terenie Gminy Miejskiej Łódź.


Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorządzie terytorialnym /Dz. U . Nr  16, poz. 95 z późniejszymi zmianami/ Zarząd Miasta Łodzi


postanawia, co następuje:


( 1. 


Ogłasza się konkurs ofert na prowadzenie działalności w zakresie organizacji reklamy na terenie Gminy Miejskiej Łódź.


Zasady konkursu określa regulamin stanowiący załącznik do niniejszej uchwały.


( 2. W celu przeprowadzenia konkursu powołuje się Komisję w składzie:


Przewodniczący: 	Dyrektor - Biura Inwestycji Zagranicznych, Prywatyzacji i Promocji 				Gospodarczej UMŁ


Członkowie: 		Dyrektor - Wydziału Urbanistyki, Architektury i Budownictwa


			Plastyk Miasta


			Przedstawiciel - Komisji Kultury


			Przedstawiciel - Komisji Rozwoju i Działalności Gospodarczej


			Przedstawiciel - Komisji Finansów, Budżetu i Polityki Podatkowej


			Przedstawiciel - Wydziału Kultury i Sztuki


			Przedstawiciel - Wydziału Budynków


Sekretarz: 		pracownik BIZPiPG UMŁ


( 3. Komisja prowadzi przetarg zgodnie z Regulaminem przetargu stanowiącym załącznik do niniejszej uchwały.


( 4. Wykonanie uchwały powierza się Dyrektorowi Biura Inwestycji Zagranicznych, Prywatyzacji i Promocji Gospodarczej Urzędu Miasta Łodzi.


( 5.  Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia. 


Za Zarząd Miasta Łodzi


Grzegorz PALKA


PREZYDENT MIASTA





Załącznik


do uchwały Nr 430/127/92


Zarządu Miasta  Łodzi


z dnia 26 listopada 1992 r.


Regulamin�konkursu ofert na prowadzenie działalności w zakresie organizacji reklamy �na terenie Gminy Miejskiej Łódź.


Część I 


Postanowienia ogólne


( 1 


Organizatorem konkursu jest Biuro Inwestycji Zagranicznych, Prywatyzacji i Promocji Gospodarczej Urzędu Miasta Łodzi.


( 2 


Termin i miejsce konkursu ustala Przewodniczący Komisji Konkursowej.


( 3


Przedmiotem konkursu są pisemne oferty dotyczące prowadzenia działalności w zakresie organizacji reklamy na terenie Gminy Miejskiej Łódź.


Oferta powinna zawierać w szczególności:


imię, nazwisko i adres oferenta, lub nazwę i siedzibę jeżeli oferent jest osobą prawną,


referencje firmy / o ile takie posiada /,


propozycje urządzeń reklamowych w następujących kategoriach nośników:


słupy ogłoszeniowe z podświetleniem i bez


planszowe nośniki reklam w kilku formatach:�wielkopowierzchniowe /(10 m2 /�średniopowierzchniowe /(2 m2 /�małe /(1 m2 /


nośniki podświetlane typu „SANDWICH”, pryzmy lub słupy z zegarami,


warunki techniczne wykonywania, konserwacji, remontów i dbania o stan estetyczny nośników reklamowych,


warunki finansowe rozliczeń z Miastem,


dowód wpłacenia wadium.


( 4


Kryterium wyboru oferty są:


najkorzystniejsze dla Miasta warunki finansowe


oferowany sposób prowadzenia działalności w zakresie organizacji reklamy na terenach komunalnych z uwzględnieniem standardów zachodnioeuropejskich.


( 5 


Oferent, którego oferta zostanie przyjęta uzyska prawo do organizowania reklamy na terenach komunalnych na zasadach określonych w odrębnej umowie zawartej z gminą Łódź.


( 6


W konkursie mogą brać udział osoby fizyczne i osoby prawne, które złożą oferty pisemne w zapieczętowanej kopercie wraz z oświadczeniem o zapoznaniu się i przyjęciu regulaminu przetargu, oraz wpłaca wadium w wysokości i terminie określonym w ogłoszeniu.


( 7


Wadium zwraca się niezwłocznie po zakończeniu przetargu.�Wadium wpłacone przez uczestnika, który przetarg wygrał podlega zaliczeniu na poczet należnych Miastu wpływów.�Wadium ulega przepadkowi w razie uchylenia się uczestnika, który przetarg wygrał, od zawarcia umowy.


( 8


W konkursie nie mogą uczestniczyć osoby obecne podczas przetargu w charakterze urzędowym.


( 9 


Zarząd Miasta Łodzi zastrzega sobie prawo swobodnego wyboru oferty lub odstąpienia od konkursu bez podania przyczyn.


Część II


Zakres działania Komisji Konkursowej


( 10


Przeglądu ofert dokonuje Komisja Konkursowa powołana przez Zarząd Miasta.


( 11


Komisja w wyznaczonym terminie przeprowadza postępowanie konkursowe w którym:


stwierdza prawidłowość ogłoszenia konkursu


ustala liczbę otrzymanych ofert


otwiera koperty z ofertami


dokonuje szczegółowej analizy ofert i wybiera najkorzystniejszą dla Miasta lub ustala, że żadna z ofert nie nadaje się do przyjęcia 


sporządza protokół z konkursu podając w nim rozstrzygnięcie wraz z uzasadnieniem


powiadamia na piśmie wszystkich oferentów o wynikach konkursu


( 12


Jeżeli ze względu na równorzędność ofert wybór jest utrudniony Komisja:


organizuje dodatkowy konkurs


zawiadamia oferentów o terminie dodatkowego konkursu


przyjmuje od oferentów ustne propozycje do protokołu


dokonuje analizy tych propozycji i podejmuje ostateczną decyzję


sporządza protokół, który podpisują członkowie Komisji oraz osoby, uczestnicy dodatkowego konkursu.


( 13


W terminie 30 dni od rozstrzygnięcia konkursu i powiadomienia o jego wynikach z osobą, która wygrała konkurs zostanie zawarta umowa określona w ( 5.   


 


