Uchwała Nr 888/193/94 


Zarządu Miasta Łodzi 


z dnia 11 marca 1994 r.


w sprawie umieszczania reklam i tablic informacyjnych na obiektach komunalnych na obszarze miasta Łodzi.


Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorządzie terytorialnym /Dz. U. Nr 16 poz. 95, Nr 32 poz. 191, Nr 34 poz. 199, Nr 43 poz. 253, Nr 89 poz. 518, z 1991 r. Nr 4 poz. 18 i Nr 110 poz. 473, z 1992 r. Nr 85 poz. 428 i Nr 100 poz. 499 oraz z 1993 r. Nr 17 poz. 78/ Zarząd Miasta Łodzi 


uchwala, co następuje:


§ 1. Uchwała zawiera wytyczne dla zarządców obiektów komunalnych dotyczące umieszczania na tych obiektach reklam i tablic informacyjnych oraz pobierania z tego tytułu opłat.


( 2. Ilekroć w uchwale jest mowa o obiektach komunalnych rozumie się przez to budynki i inne obiekty budowlane oraz grunty stanowiące własność bądź będące w zarządzie gminy Łódź i administrowane przez jej jednostki organizacyjne lub przez inne jednostki i osoby, którym obiekty te powierzono do administrowania.


( 3. 


Przyjmuje się, że reklamą w rozumieniu uchwały jest każda informacja bądź wypowiedź związana z wykonywaną działalnością gospodarczą, zarobkową itp., mająca na celu przyczynienie się do zbytu towarów lub usług - z zastrzeżeniem ust. 2 - i podana w sposób następujący:


jako reklama ścienna, np. w postaci malowideł, napisów, rysunków itp., wykonanych na ścianie obiektu;


poprzez instalowanie na obiektach urządzeń reklamowych takich jak np. tablice, gabloty, szafki reklamowe, konstrukcje świetlne, słupy, konstrukcje przestrzenne itp.;


w formie transparentów umieszczonych na obiektach lub pomiędzy obiektami.


Nie są reklamą w rozumieniu uchwały:


informacja zawierająca oznaczenie siedziby podmiotu gospodarczego i miejsca prowadzenia działalności gospodarczej, nazwę lub imię podmiotu gospodarczego oraz zwięzłe określenie działalności gospodarczej, umieszczona na płaskiej tablicy na zewnątrz obiektu w miejscu prowadzenia działalności gospodarczej - jeżeli zajmuje powierzchnię nie większą niż 0,2 m2 i wykonana jest najwyżej w trzech kolorach. Warunek odnoszący się do kolorów nie dotyczy znaku firmowego.


oznaczenia i informacje jednostek organizacyjnych użyteczności publicznej, dotyczące statutowej działalności tych jednostek.


§ 4.


Tablice informacyjne, o których mowa w § 3 ust. 2 pkt 1 uchwały, powinny być umieszczane na obiektach w miejscu prowadzenia działalności gospodarczej.


W przypadku prowadzenia działalności gospodarczej w miejscu oddalonym od głównego ciągu komunikacyjnego, w podwórzach posesji, tablice informacyjne mogą być umieszczone w wewnętrznej części prześwitu bramy.


W przypadku umieszczania większej ilości tablic informacyjnych w jednym miejscu, powinny one mieć jednakowe wymiary i być mocowane w jednakowy sposób, umożliwiający wymianę tych tablic.


( 5. Kształt, kolor i sposób wykonania reklam i tablic informacyjnych, o których mowa w ( 3 uchwały, powinny być zharmonizowane z otoczeniem, nie oszpecać obiektu i nie zagrażać bezpieczeństwu ludzi i mienia.


§ 6.


Umieszczenia reklamy na obiekcie komunalnym wymaga zgody zarządcy tego obiektu, po uprzedniej akceptacji projektu plastycznego przez plastyka miasta w Wydziale Urbanistyki, Architektury i Budownictwa Urzędu Miasta Łodzi.


Ponadto, umieszczenie reklamy na obiekcie zabytkowym wymaga zgody wojewódzkiego lub miejskiego konserwatora zabytków.


Postanowienia ust. 1 i 2 nie uchybiają przepisom prawa budowlanego, dotyczącym pozwolenia na budowę.


( 7.


Zarządca obiektu komunalnego ma obowiązek pobierać jednorazową opłatę za umieszczenie reklamy oraz opłaty miesięczne za korzystanie z reklamy.


Wysokość opłat powinna być uzależniona od powierzchni obiektu zajmowanej na cele reklamy oraz od miejsca położenia obiektu, na którym reklama jest umieszczona.


Zasady ustalania wysokości opłat określa załącznik do uchwały.


Wysokość opłat i zasady korzystania z reklam ustala się w drodze wzajemnego porozumienia stron, tj. zarządcy obiektu i właściciela /użytkownika/ reklam - z zastrzeżeniem ust. 3.


( 8. Właściciele i użytkownicy reklam mogą być zwolnieni całkowicie lub częściowo z uiszczania opłat, o których mowa w § 7, w wypadku wykonania elewacji całego obiektu budowlanego lub jego części. Projekt elewacji powinien być uzgodniony z Architektem Miasta.


( 9. Zarządcy obiektów komunalnych mają obowiązek dopilnowania, aby po zakończeniu korzystania z reklamy jej właściciel usunął reklamę i doprowadził obiekt do należytego stanu. Odpowiednie postanowienia w tej sprawie powinny być zawarte w umowie, o której mowa w § 7 ust. 4 uchwały.


§ 10.


W wypadku umieszczania na obiektach komunalnych reklam bez wymaganej zgody, zarządcy tych obiektów mają obowiązek wyciągania odpowiednich, konsekwencji w stosunku do właścicieli tych reklam, z żądaniem sądowego nakazania usunięcia włącznie.


W odniesieniu do samowolnego umieszczania na obiektach budowlanych urządzeń reklamowych, na wykonanie których wymagane jest pozwolenie na budowę, stosuje się tryb określony przepisami prawa budowlanego.


( 11. Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia.


Za Zarząd Miasta Łodzi


Grzegorz PALKA


PREZYDENT MIASTA


�
Załącznik


do uchwały Nr 888/193/94


Zarządu Miasta Łodzi 


z dnia 11 marca 1994 r.





ZASADY USTALANIA WYSOKOŚCI OPŁAT ZA UMIESZCZANIE REKLAM I KORZYSTANIE Z NICH


1. Zasady ustalania wysokości opłat za korzystanie z reklam:


�
�
Wysokość minimalnych opłat miesięcznych za korzystanie z reklamy�
�
Formy reklam�
Powierzchnia�
ul. Piotrkowska od Pl. Wolności do Pl. Niepodległości /bud.frontowe oraz bramy w miejscach widocznych od ulicy�
Pozostałe ulice�
�
1/ transparentowe�
do 0.5 m2�
50.000 zł�
25.000 zł�
�
�
ponad 0.5 do 1 m2�
100.000 zł�
50.000 zł�
�
�
ponad 1 m2 do 2 m2�
200.000 zł�
100.000 zł�
�
�
powyżej 2 m2 do 10 m2 za każdy dodatkowy metr kwadratowy�
200.000 zł�
100.000 zł�
�
�
ponad 10 m2�
2.000.000 zł�
1.000.000 zł�
�
2/ reklamy /urządzenia reklamowe/ wpływające na wygląd budynków �
do 0.2 m2- zwolnione z opłat�
�
�
�
i innych obiektów budowlanych�
ponad 0.2 m2 do 0.5 m2�
100.000 zł�
50.000 zł�
�
/w tym dróg i ulic/: reklamy w postaci�
ponad 0.5 m2 do 1 m2�
200.000 zł�
100.000 zł�
�
malowideł i napisów wykonywanych�
ponad 1 m2 do 2 m2�
300.000 zł�
150.000 zł�
�
na ścianie obiektu, urządzenia reklamowe w postaci np. tablic, gablot, szafek, szyldów, markiz, �
ponad 2 m2 do 10 m2 za każdy dodatkowy metr kwadratowy�
300.000 zł�
150.000 zł�
�
konstrukcji świetlnych i przestrzennych itp./�
ponad 10 m2�
3.000.000 zł�
1.500.000 zł�
�
3/ reklamy neonowe�
do 0.25 m2�
50.000 zł�
25.000 zł�
�
�
powyżej 0.25 m2�
obliczane jak w poz . 2 nie więcej niż:�
�
�
�
500.000 zł�
400.000 zł�
�
2. Opłatę jednorazową za założenie /umieszczenie/ reklamy ustala się w wysokości opłaty miesięcznej za korzystanie z danej reklamy.


3. Powierzchnię reklamy w kształcie nieregularnym przyjmuje się jako powierzchnię prostokąta, w którym mieści się dana reklama. 


