ZARZADZENIE Nr 41996 rvi/12
PREZYDENTA MIASTA LODZI
zdnia 2% masca 2042 -

w sprawie ogloszenia konkursu na opracowanie i realizacj¢ spotow reklamowych
i filmu promujgcych Miasto L.46dz.

Na podstawie art. 30 ust. 1 i 2 pkt 2 i 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591, z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr
113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271 i Nr 214, poz. 1806, z 2003 r. Nr 80, poz. 717 i Nr 162,
poz. 1568, z 2004 r. Nr 102, poz. 1055, Nr 116, poz. 1203 i Nr 167, poz. 1759, z 2005 r.
Nr 172, poz. 1441 i Nr 175, poz. 1457, z 2006 r. Nr 17, poz. 128 1 Nr 181, poz. 1337,
z 2007 r. Nr 48, poz. 327, Nr 138, poz. 974 i Nr 173, poz. 1218, z 2008 r. Nr 180, poz. 1111
i Nr 223, poz. 1458, z 2009 r. Nr 52, poz. 420 i Nr 157, poz. 1241, z 2010 r. Nr 28, poz. 142
i 146, Nr 40, poz. 230 i Nr 106, poz. 675 oraz z 2011 r. Nr 21, poz. 113 i Nr 117, poz. 679,
Nr 134, poz. 777, Nr 149, poz. 887 i Nr 217, poz. 1281) oraz uchwaly Nr VIII/81/11 Rady
Miejskiej w L.odzi z dnia 23 lutego 2011 r. w sprawie przyjecia do realizacji dokumentu pod
nazwa ,,Strategia promocji i komunikacji marketingowej marki £.6dz na lata 2010-2016”

zarzadzam, co nastgpuje:

§ 1. W zwiazku z realizacja przez Biuro Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Zagranica
w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi projektu pn. ,,Promocja Marki L.6dz —
— Centrum Przemystéw Kreatywnych” wspotfinansowanego ze $rodkéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Lodzkiego na lata 2007-2013, Dziatanie I11.2 Podnoszenie innowacyjnosci
i konkurencyjnosci przedsigbiorstw, O$ priorytetowa III: Gospodarka, Innowacyjnosé,
Przedsiebiorczo$¢é; Marketing 1 Promocja Produktow i ,Marek” Regionalnych
i Lokalnych, oglaszam konkurs na opracowanie i realizacj¢ spotdw reklamowych i filmu
promujacych Miasto £.6dz.

§ 2. Powotuje Komisj¢ Konkursowg do przeprowadzenia konkursu, o ktérym mowa
w § 1, zwana dalej Komisja, w skladzie:

1) Przewodniczacy — Agnieszka Nowak
Wiceprezydent Miasta t.odzi;

2 - 3) Wiceprzewodniczacy Karolina Kepka

Radna Rady Miejskiej w Lodzi;

— Bartlomiej Wojdak
Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy
z Zagranica w Departamencie Prezydenta
Urzedu Miasta Lodzi;

4 - 13) Czionkowie: Bozenna Jedrzejczak

Radna Rady Miejskiej w Lodzi;



— prof. zw. Jerzy Wozniak

— prof. Marek Herbik
Wydzial Grafiki i Malarstwa
Akademii Sztuk Pigknych w Lodzi;

— Barbara Mrozinska
Prezes Zarzadu Toya Sp. z 0.0.;

— Dariusz Struszczak
Dyrektor TVP Lo6dzZ;

— Tadeusz Porada
Fundacja 1.6dz Filmowa;

— Wenancjusz Szuster
Lédz Film Commission;

— Piotr Szczepanski
operator, rezyser, scenarzysta;

— Piotr Kasinski
Wiceprezes Stowarzyszenia Tworcow ,,Contur”.

§ 3. Obsluge organizacyjno-administracyjng Komisji Konkursowej zapewnia
Biuro Promocji, Turystyki i Wspélpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta
Urzedu Miasta Lodzi.

§ 4. Regulamin Konkursu stanowi zatacznik Nr 1 do zarzadzenia.

§ 5. Regulamin Prac Komisji Konkursowej stanowi zatacznik Nr 2 do zarzadzenia.

§ 6. Wykonanie zarzadzenia powierzam Dyrektorowi Biura Promocji,
Turystyki i Wspdtpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.

§ 7. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem wydania.
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Zalacznik Nr |

do zarzadzenia Nr 1996/vi/12
Prezydenta Miasta t.odzi

z dniaZB meres2012 1.

REGULAMIN KONKURSU

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy regulamin okresla warunki, na jakich odbywa sie konkurs na opracowanie i realizacje
spotow reklamowych i filmu, promujacych Miasto L.6dz, zwany dalej ,,Konkursem”, oraz okresla
warunki uczestnictwa w nim.

2. Organizatorem Konkursu jest Urzad Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 104, 90-926 Lodz,
NIP: 725-002-89-02, sekretariatem konkursu jest Biuro Promocji, Turystyki i Wspolpracy

z Zagranicg w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi, Piotrkowska 87, 90-423 Lodz.

3. Celem Konkursu jest wytonienie tworcy i wykonawcy spotow reklamowych i filmu,
promujacych Miasto £.6dz.

4. Udziat w Konkursie jest bezptatny.

§2
ZALOZENIA ORGANIZACYJNE

1. Konkurs ma charakter ogélnopolski, trwa do 15.05.2012 r.

2. Przedmiotem Konkursu jest opracowanie i realizacja czterech spotow reklamowych diugosci
20 sekund i filmu dlugosci od 4 do 8 minut promujacych Miasto £6dz. Spoty i film wykonane
moga by¢ w dowolnej technice, w tym z wykorzystaniem technik animacji i/lub elementéow
komiksu.

Brief stanowi zatacznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.

3. Konkurs ma formulg otwarta, jest skierowany przede wszystkim do studentéw i absolwentow
wyzszych uczelni filmowych i telewizyjnych, studiéw filmowych, reklamowych, agencji
kreatywnych [dopuszczony jest udzial konsorcjow — uméw pomiedzy podmiotami prawnymi
i osobami fizycznymi], do podmiotéw, ktore posiadaja doswiadczenie w produkcji spotow
reklamowych i/lub filméw dla firm i jednostek samorzadu terytorialnego lub jednostek
administracji rzadowe;.

4. Uczestnik Konkursu zobowigzany jest na potwierdzenie posiadanego doswiadczenia
i kompetencji dotaczy¢ do formularza zgloszeniowego (zatacznik nr 1 do niniejszego
Regulaminu):



- list polecajacy wiadz Uczelni (dotyczy studentow i absolwentow wyzszych uczelni filmowych

i telewizyjnych);

- portfolio uczestnika Konkursu w tym c.v. scenarzysty i/lub rezysera

- przykladowe realizacje reklamowe i filmowe na plycie DVD;

- osiagnigcia, nagrody, wyrdznienia.

5. Na prace konkursowa powinny sktada¢ si¢ nastepujace elementy:

- maksymalnie dwustronicowa eksplikacja rezyserska wraz z opisem wykorzystanych technik (dotyczy
filmu i spotow);

- scenariusz (dotyczy filmu i spotow)

- storyboardy (czarno-biafe lub kolorowe) i opcjonalnie animatic (dotyczy spotow);

- koncepcja tha / podktadu muzycznego / efektow dzwigkowych (z ew. przyktadami) (dotyczy filmu i
spotow);

6. Praca konkursowa musi by¢ ztozona w formie drukowanej i na nosniku cyfrowym [ptyta CD,
DVD, pendrive].

§3
WARUNKI UDZIALU

1. Warunkiem udziatu w Konkursie jest:

dostarczenie pracy konkursowej (zgodnie z §2 pkt. 5 i 6) wraz z wypetnionym i podpisanym
~Formularzem zgtoszeniowym” (zatacznik nr 1 do Regulaminu Konkursu), ktéry mozna pobraé
ze strony internetowej Organizatora www.uml.lodz.pl, oraz z zatacznikami (zgodnie z §2 pkt. 4).
2. Nadestanie pracy konkursowej jest rOwnoznaczne z akceptacja Regulaminu Konkursu.

3. W przesyice z napisem ,Konkurs na spoty reklamowe i film promujace Miasto L6dz”
zwierajaca prace konkursowa nalezy umiesci¢ 3 zamknigte koperty w celu zapewnienia
anonimowosci:

a. koperta nr | oznaczona napisem ,,Praca konkursowa” zwierajaca prace konkursowa opatrzona
kodem 6 cyfrowym umieszczonym na odwrocie.

b. kopert¢ nr 2 oznaczona napisem ,Formularz zgloszeniowy” zawierajaca formularz
zgloszeniowy wraz z zatacznikami,

c. koperte nr 3 oznaczona napisem ,KOD”, zawierajaca powtérzony kod 6 cyfrowy, ktorym
oznaczono pracg konkursowa, imi¢ i nazwisko autora lub nazwe firmy wraz z danymi
kontaktowymi.

5. Autor pracy konkursowej nie moze umieszcza¢ zadnego znaku identyfikujacego prace
z autorem w Zaden inny sposob niz okreslony w niniejszym Regulaminie.

6. Prace konkursowe nalezy sktada¢ w godzinach pracy urzedu, tj. 8.00.-16.00 (poniedziatek-
- piatek), 9.00 — 17.00 (wtorek), lub przesta¢ poczta albo przesytka kurierska na adres: Urzad
Miasta Lodzi, Biuro Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica, ul. Piotrkowska 87, 90-926
L6dz do 15.05.2011 r., z dopiskiem ,,Konkurs na spoty reklamowe i film promujace Miasto Lodz”.
W przypadku wystania pracy konkursowej poczta lub kurierem decyduje data wptywu do Urzedu
Miasta Lodzi.

7. Koszty przesylki ponosza autorzy prac konkursowych. Nadestane prace konkursowe
nie podlegaja zwrotowi.

8. W Konkursie nie moga bra¢ udziatu pracownicy lub cztonkowie rodzin pracownikéw Urzedu
Miasta L.odzi.




§4
KRYTERIA OCENY

1. Prace konkursowe bgda oceniane przez Komisj¢ Konkursowa w skladzie okreslonym przez
Organizatora.

2. Udziat w pracach Komisji Konkursowej jest nieodptatny.

3. W skitad Komisji Konkursowej wchodza znani tworcy i specjalisci w dziedzinie reklamy, filmu,
telewizji i grafiki, oraz przedstawiciele Urzedu Miasta L.odzi i Rady Miejskiej w Lodzi.

4. Zwycigzcy zostang wylonieni zgodnie z nastepujacymi kryteriami:

- zgodno$¢ przestania zawartego w pracy konkursowej ze Strategia Promocji i Komunikacji
Marketingowej Marki L6dZz na lata 2010-2016 oraz briefem (zatacznik nr 2 do niniejszego
Regulaminu),

- ogllne wrazenie artystyczne, plastyka obrazu, spojnos¢ konwencji stylistycznej, oryginalnosé
techniki realizacyjnej, oraz stopieni zaawansowania technologicznego;

- udzwigkowienie — adekwatno$¢ i spdjnos¢ dzwigku z obrazem, przestrzen dzwigkowa,
wykorzystana muzyka i efekty dzwigkowe;

- korzystanie z dorobku to6dzkich artystow i tworcow;

- dotychczasowy dorobek artystyczny rezysera, scenarzysty, operatora, wystepujacych aktorow;

5. Decyzje Komisji Konkursowej zapadaja wigkszoscia gtosow. W przypadku rownosci gtosdw
decyduje glos przewodniczacego.

6. Komisja Konkursowa po przeprowadzeniu wstgpnej oceny zlozonych prac konkursowych
zastrzega sobie mozliwos¢ zaproszenia wybranych uczestnikdw na nastepne posiedzenie Komisji.
Celem takiego posiedzenia bedzie m.in.: doprecyzowanie ztozonych prac konkursowych poprzez
zadawanie pytan, uszczegdtowienie zlozonych materiatébw, zaproponowanie dodatkowych
rozwigzan etc.

7. Komisja Konkursowa dokona oceny prac oraz przyzna nagrode.

8. Decyzja Komisji Konkursowej, co do wyboru nagrodzonych prac, nie podlega zaskarzeniu.
9. Z rozstrzygnigcia Konkursu zostanie sporzadzony protokol, ktory podpisuja cztonkowie Komisji
Konkursowej uczestniczacy w posiedzeniu.

10. Laureaci Konkursu zostang powiadomieni telefonicznie lub pisemnie. Ponadto informacja
o wyniku Konkursu zostanie umieszczona na stronach internetowych Organizatora —
— www.uml.lodz.pl

§5
NAGRODY

1. Nagroda w Konkursie jest zaproszenie do podpisania umowy, ktorej przedmiotem bedzie
opracowanie i realizacja spotow reklamowych i filmu o wartosci 338250 ztotych brutto.
Podpisanie umowy jest jednoznaczne z przeniesieniem praw autorskich do pracy konkursowej i jej
realizacji w postaci spotow reklamowych i filmu na rzecz Urzedu Miasta Lodzi.

2. W uzasadnionych przypadkach Organizator zastrzega sobie mozliwosé¢ innego podziatu nagréd.



§6
OSWIADCZENIA O PRAWACH AUTORSKICH

1. Laureaci Konkursu przekazujg nieodplatnie Organizatorowi calos¢ praw majatkowych
uprawniajacych do zarzadzania projektem — przekazana praca. Organizator zastrzega sobie prawo
do przekazania pracy osobom trzecim oraz do ich catosciowej lub czgsciowej publikacji,

na wszystkich polach eksploatacji, w tym m.in. do:

- zwielokrotnienie okreslona technika: drukarska, fotograficzna, zapis video na tasmie
magnetycznej, digitalizacja na CD lub innym nosniku zapisu cyfrowego;

- wprowadzenie do obrotu i obrotu nieodptatnego oraz dystrybucja;

- wprowadzenie do pamigci komputera, np. poprzez umieszczenie w bazie danych,
w systemach sieciowych, jak Internet, infostrady, systemy on-line, itp.;

- wystawianie reprodukcji, pokazy na ekranach lub monitorach;

- wykorzystanie we wszelkiego rodzaju srodkach masowego przekazu;

- wykorzystanie we wszelkich formach w celach promocji miasta t.odzi;

- udostepnianie instytucjom oraz osobom trzecim na potrzeby promocji Miasta Lodzi.

2. Uczestnik Konkursu sktada oswiadczenie, ze posiada autorskie prawa majatkowe
do zgloszonej w Konkursie pracy konkursowej i nie narusza praw o0sob trzecich.

3. Uczestnik Konkursu ponosi petng odpowiedzialnos¢ wobec Organizatora i 0s6b trzecich
w przypadku, gdyby udostgpniona praca/e naruszata/y prawa (w szczeg6lnosci prawa
autorskie)osob trzecich.

4. Organizator moze wykluczy¢ uczestnika z udzialu w Konkursie w przypadku naruszenia przez
uczestnika postanowien niniejszego Regulaminu.

§7
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1. Administratorem danych osobowych jest Miasto t.6dz. Adres do korespondencji: Urzad Miasta
Lodzi, Biuro Promocji, Turystyki i Wspdtpracy z Zagranica, ul. Piotrkowska 87, 90-423 L4dz.
2. Dane osobowe zbierane sa w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu. Dane osobowe
nagrodzonych uczestnikow (laureatow) moga byé przekazanie osobom trzecim w zakresie
zwigzanym z organizacja Konkursu, jak i podlegaé¢ publikacji w ramach realizacji przez
Organizatora majatkowych praw autorskich do stworzonego gadzetu.

3. Biorac udziat w Konkursie, uczestnicy wyrazajg zgodg na przechowywanie, przetwarzanie

i wykorzystanie przez Organizatora Konkursu lub podmiot przez niego upowazniony, danych
osobowych w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu (zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 roku o ochronie danych osobowych, Dz.U.2002.101.926 )

4. Wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych jest dobrowolne, a uczestnik ma prawo
w kazdym czasie cofna¢ zgodg na przetwarzanie swoich danych osobowych.

5. Uczestnikom przystuguje prawo wgladu w ich dane osobowe, prawo ich poprawiania, a takze
prawo zgloszenia sprzeciwu co do ich przetwarzania przez Organizatora Konkursu. Wszelkie
o$wiadczenia w tym zakresie mozna sklada¢ bezposrednio na adres poczty elektronicznej:
promocja@uml.lodz.pl.



§8
POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zagubione, nickompletne, uszkodzone prace lub
opoznione zgtoszenia do Konkursu.

2. Organizator konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne problemy techniczne,
majace wplyw na wypelnianie warunkéw Konkursu, a w szczegbélnosci nie ponosi
odpowiedzialnosci za wadliwo$¢ dzialania laczy internetowych czy potaczenia i funkcjonowanie
sprz¢tu telekomunikacyjnego, ustugi pocztowe i kurierskie lub za dziatalnos$¢ innych oséb.

3. Laureaci nagrodzonych prac zachowujg prawo do wykorzystania informacji o wygranej
w niniejszym Konkursie.

4. Regulamin Konkursu oraz Formularz Zgloszeniowy sa udostgpnione na stronach internetowych
Organizatora — www.uml.lodz.pl

5. Organizator Konkursu zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany niniejszego regulaminu. Informacje
o wprowadzanych zmianach beda publikowane na stronie www.uml.lodz.pl. Zmiany wchodza
w zycie z dniem ich publikac;ji.

6. Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo odwotania Konkursu w kazdym czasie.

7. Regulamin Konkursu dostgpny jest takze w Biurze Promocji, Turystyki i Wspolpracy
z Zagranica UML, a szczegdétowe informacje o Konkursie mozna uzyskaé, piszac na adres:
promocja@uml.lodz.pl

8. Organizator Konkursu ma wylaczne prawo rozstrzygania problemow, ktérych niniejszy
Regulamin nie reguluje.



Zalacznik Nr 1 do Regulaminu Konkursu

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

1. Uczestnikiem Konkursu bioracym udziat w Konkursie jest:

............................................................................................................

............................................................................................................

(nazwa podmiotu i jego siedziba/miejsce zamieszkania)

2. Wszelka korespondencije dotyczaca Konkursu prosze kierowaé na adres:

Nalezy poda¢ adresata korespondencji

Adres:

Telefon:

Fax:

Email:

3. Oswiadczenia:

3.1.Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze projekt nie narusza praw oséb trzecich,
w szczeg6lnosci nie narusza ich majatkowych i osobistych praw autorskich.
W przypadku wystapienia przez osobeg trzecia z roszczeniami wynikajacymi z tytutu
naruszenia praw okreslonych powyzej osoba przekazujaca zrekompensuje Miastu,
jako wylacznie odpowiedzialna, koszty poniesione w zwigzku ze skierowaniem
przeciwko niemu roszczen odszkodowawczych, zwalniajac Miasto od wszelkich
zobowigzan, jakie powstang z tego tytuhu.

3.2. Uczestnik Konkursu o§wiadcza, ze w przypadku uznania ztozonej przez niego pracy
za najlepszg, przeniesie na Miasto nieodplatnie na podstawie umowy, autorskie
prawa majatkowe do tej pracy na nastgpujacych polach eksploatacji:

a) zwielokrotnienie okreslona technika: drukarska, fotograficzna, zapis video na tasmie

magnetycznej, digitalizacja na CD lub innym nos$niku zapisu cyfrowego;
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b) wprowadzenie do obrotu i obrotu nieodplatnego oraz dystrybucja;
¢) wprowadzenie do pamigci komputera, np. poprzez umieszczenie w bazie danych,
w systemach sieciowych, jak Internet, infostrady, systemy on-line, itp.
d) wystawianie reprodukcji, pokazy na ekranach lub monitorach.
e¢) wykorzystanie we wszelkiego rodzaju srodkach masowego przekazu,
f) wykorzystanie we wszelkich formach w celach promocji Miasta Lodzi.
g) udostgpnianie instytucjom oraz osobom trzecim na potrzeby promocji
Miasta Lodzi.

3.3 Uczestnik Konkursu oswiadcza, Ze:

a) posiada uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
ustawy nakladajg obowiazek posiadania takich uprawnien;

b) posiada niezbe¢dng wiedzg i doswiadczenie oraz dysponuje potencjalem technicznym

i osobami zdolnymi do realizacji projektu;
¢) znajduje si¢ w sytuacji prawnej, ekonomicznej i finansowej zapewniajacej realizacj¢
spotow reklamowych i filmu promujacych Miasto £6dz.

Dotaczone dokumenty:

data ( czytelny podpis osoby uprawnionej badz
................................................ podpis i pieczeé w przypadku gdy podpis
jest nieczytelny)



KREust Zaltacznik nr 2 do Regulaminu Konkursu

Kiienb * Miasto £.6dz, Biuro Promocji, Turystyki i Wspdlpracy z Zagranica UML
Produkt * ['ilm i spoty promujace Miasto Lodz

Charakterystyka problemu

W lutym 201 1r. Miasto £.6dZ rozpoczgto wdrazanie nowej Strategii Marki, tym samym
prace nad nowym wizerunkiem Miasta. Dziatania wizerunkowe na poczatku zostaty
skierowane do mieszkancow i mialy charakter informacyjny. Kolejnym etapem dzialan
bylo opracowanie nowego systemu identyfikacji wizualnej. W grudniu 2011r. odslonieto
nowe logo Miasta, ktdre bez watpienia jest inspirujace, nowoczesne, kreatywne..., ale by¢
moze przez niektoérych jest trudne w odbiorze. Przed Miastem stoi teraz ogromne
wyzwanie nada¢ temu logo wigzke pozytywnych wartosci, ktore beda dazyty

do maksymalnej sily wyrazu, do tego by przyciagna¢ uwage i zapasé w pamiec.
Jednoczesnie najwazniejszym celem dziatan wizerunkowych jest wypracowanie
pozytywnych skojarzen z L.odzig wsrdd mieszkancow miasta, studentow, turystow,
biznesmenéw. Pokazanie wyjatkowych atutow t.odzi, jej unikalnosci, atrakcyjnosci,
roznorodnosci, klimatu i charakteru miasta kreatywnego, pobudzajacego wyobraznie

i skfaniajacego do dzialania, tworzenia. Komunikat ma wskazywac na nowq pozycje
Miasta, ktore w przysziosci znane ma by¢ z przemystu kreatywnego, opartego na
przedsigbiorczosci i kreatywnos$ci mieszkancow.

Wsréd materialéw przygotowanych przez miasto brakuje elementow przeznaczonych
bezposrednio do mieszkancow, ktdre zblizylyby mieszkancéw do nowej wizji Lodzi,
pozwolily wej$¢ w interakcje. Elementu pokazujacego potencjal mieszkancéw, w ktérym
mieszkancy Lodzi widzieliby swoja rolg, utozsamialiby si¢ i byliby dumni.

Sytuacja, w jakiej si¢ znajdujemy.
Dlaczego komunikujemy?

Wielu mieszkancow Lodzi zajmuje si¢ kreatywnymi i ciekawymi rzeczami, jednakze
dziataja oni w pojedynke, przez co osiagaja duzo mniejsze efekty. Czesto czuja sie
pominigci i rozgoryczeni brakiem zainteresowania ze strony Miasta. Z drugiej strony
Miastu brakuje zaangazowania mieszkancow w podejmowane inicjatywy i dialogu tych
dwoch stron. W rezultacie obie strony nie sg usatysfakcjonowane i nie sg w stanie spelnié
swoich celéw.

Do rozwigzania tego problemu wystarczyloby, aby obie strony spojrzaly na siebie bardziej
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zyczliwie 1 zaangazowalyby si¢ we wspolne dziatania. Zachg¢ta do tego moglby by¢ film
i spoty, z ktérym wszyscy by si¢ utozsamiali, wzmacnialby poczucie wi¢zi lokalnej i bylby
powodem do dumy i chwalenia si¢ w kraju i za granica.

Do zrobienia.
Czy robimy calg kampanig, czy tylko jeden element?

Zadaniem uczestnikéw jest pokazanie potencjalu i mozliwosci mieszkancow, ktore
w  komunikacji bedzie si¢ przekladalo na potencjal i mozliwosci Lodzi.
Niestandardowe rozwiazania, kreatywna forma, oryginalny pomyst, potaczenie réznych
technik to pozadane cechy filmu i spotéw. Projekty muszg by¢ spdjne ze Strategia Marki
i nowym logo.

Cztery spoty promujace Marke 1.6dZz musza odnosi¢ si¢ do czterech subproduktow
wskazanych w dokumencie ,,Strategia promocji i komunikacji marketingowej marki 1L.6dz
na lata 2010-2016” tj. Edukacja, Kultura, Gospodarka, Turystyka i sport. Jeden spot
powinien by¢ poswigcony jednemu subproduktowi z wykorzystaniem hasta 1.6dz kreuje.
Dlugos¢ kazdego ze spotéw to 20 sekund [z ewentualng dluzsza wersjq dla Internetu
i platform mobilnych]

Film powinien laczyé ww. cztery elementy w jedna spdjna catosé pokazujac L.odz, jako
Centrum Przemystéw Kreatywnych z wykorzystaniem hasta ,,£.0dz kreuje”.

Dhugos¢ filmu powinna wynosi¢ od 4 do 8 minut.

Wszystkie produkcje powinny by¢ dostosowane dla Internetu i platform mobilnych.
Wszystkie produkcje musza stanowi¢ wizerunkowo spdjng catosé¢ i powinny by¢ zgodne z
System Identyfikacji Wizualnej Miasta, zawiera¢ log L.odz kreuje i logotypy $wiadczace o
dofinansowaniu projektu ze srodkéw Unii Europejskiej, zgodnie z ,,Zasadami promocji
projektow dla beneficjentow Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Lédzkiego na lata 2007-2013” dostgpnymi na stronie www.cop.lodzkie.pl

Cele.
Co chcemy osiagngé?

Cel jaki chcemy osiagnaé, to uswiadomienie mieszkanicom, ze nie sa oni pomijani,
a ich zaangazowanie byloby olbrzymim wkladem dla stworzenia milej i kreatywnej
atmosfery w miescie. Tego, ze dzigki ich inicjatywie Miasto moze si¢ zmienia¢ na lepsze
i ze to oni maja najwigkszy wplyw na to jak miasto jest odbierane przez innych
mieszkancow i gosci.

Grupa docelowa.

Odbiorcami sg mieszkancy Lodzi i wojewodztwa, mieszkancy Polski i Europy.

Gléwny przekaz.
Jedna najwaizniejsza rzecz, o ktorej mowimy.

W naszym Miescie nie jest az tak zle. Uwierz w nie troche, zaangazuj si¢ w dziatania
1 stworz przyjazne otoczenie do codziennego zycia. Udowodnijmy, ze potrafimy
wykorzystaé potencjal tego miejsca i stworzmy kreatywne miasto.
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Reakcja, jaka ma wywolaé¢ komunikacja.
O swoich emocjach konsument powie:

Jestem z Lodzi 1 jestem z tego dumy. W miescie tym zyje mi si¢ dobrze, a kreatywne
otoczenie motywuje mnie do dalszych dziatan!

Jakie mamy argumenty?
Dlaczego konsument uwierzy w to, co méwimy? Czy to, co méwimy jest prawdg i
jakie sa racjonalne argumenty?

Aby nasza codzienno$¢ byla przyjemniejsza konieczne jest pozytywne nastawienie
1 uprzejmos¢ kazdego z nas. Jako mieszkancy sami tworzymy nasze otoczenie i mamy
wplyw na otaczajacych nas ludzi. Juz teraz rozgladajac si¢ dookola mozemy znalezé
doskonale przyklady kreatywnych rozwiazan i pozytywnego nastawienia ludzi. Wezmy
z nich przykltad, dajmy si¢ zainspirowaé i poczujmy, ze wszyscy razem tworzymy Lodz.

Jesli oczekujemy zmian, pokazmy sami nasze zaangazowane i kierunek, w jakim powinny
one is¢.

RTB:

Urzad Miasta Lodzi: www.uml.lodz.pl,
www.kreatywna.lodz.pl,

http://uml.lodz.pl/miasto/strategia/

Subprodukt Kultura -

Art Inkubator: www.artinkubator.pl

Festiwal Designu: www.lodzdesign.pl

Fashionphilosophy Fashionweek Poland: www.fashionweek.pl
Migdzynarodowy Festiwal Komiksu: www.komiksfestiwal.pl
Festiwal Soundedit: www.soundedit.pl

Regionalny Kongres Kultury: www.kongres-kultury.pl

L6dzZ Art Center: www.lodzartcenter.com

Letni Festiwal Sztuki: www.letnifestiwalsztuki.pl

Miejski Punkt Kultury Prexter: www.prexer.org

Subprodukt Edukacja

Program Miodzi w Lodzi: www.mlodziwlodz.pl

Akademia Sztuk Pigknych: www.asp.lodz.pl

L.6dzkie Centrum Doskonalenia Nauczycieli i Ksztatcenia Praktycznego: www.wckp.lodz.pl
Politechnika }.0dzka: www.p.lodz.pl

Uniwersytet 1.odzki: www.uni.lodz.pl

Subprodukt Gospodarka
Konkurs £.6dZ Proponuje: www.lodzproponuje.pl
Technopark: www.techoparki.lodz.pl




Miejska Pracownia Urbanistyczna: www.mpu.lodz.pl
Program Miasto Innowacji: www.miastoinnowacji.lodz.pl
1.6dzka Specjalna Strefa Ekonomiczna: www.see.lodz.pl

Subprodukt Turystyka i Sport

Ulica Piotrkowska: www.ulicapiotrkowska.pl
Ksigzy Mlyn: www.naszksiezymlyn.pl

L.odz Turystyczna: www.turystyczna.pl

Atlas Arena: www.atlasarena.pl
Manufaktura: www.manufaktura.com

Mieszkancy i Przemysly Kreatywne

Program 30under30: www.lodz30under30.com

Kreatywni Samozatrudnieni: www.kreatywnisamozatrudnieni.pl
1.6dZ Kreatywna: www.kreatywna.lodz.pl

Purpose: www.purpose.com.pl

L6dzka Masa Krytyczna: www.masakrytyczna.org

Grupa Pewnych Osob: www.gpo.blox.pl

Centrum Opus: www.opus.org.pl

Off Piotrkowska Center: www.facebook.com/pages/OFF-Piotrkowska-Center/
Stowarzyszenie Topografie: www.topografie.pl

EC1 http://www.ecllodz.pl/




Zatacznik Nr?2

do zarzadzenia Nr4396/V1/12
Prezydenta Miasta Lodzi

z dniaZb mesca2012 1.

REGULAMIN PRACY
KOMISJI KONKURSOWEJ

§ 1. Komisja Konkursowa obraduje na posiedzeniu zwotanym przez Przewodniczacego lub
w przypadku braku mozliwosci pelnienia przez niego  funkeji, przez

Wiceprzewodniczacego.

§ 2. Posiedzenie Komisji Konkursowej prowadzi Przewodniczacy, a w przypadku jego

nieobecnosci lub braku mozliwosci pelnienia funkcji, Wiceprzewodniczacy.

§ 3. Posiedzenie Komisji Konkursowej uznane jest za wazne, jezeli uczestniczy w nim co

najmniej polowa skiadu.

§ 4. Wyboru laureatéw Komisja Konkursowa dokonuje zwykla wigkszoscia glosow,
w glosowaniu jawnym, zgodnie z kryteriami oceny, o ktéorych mowa w § 4. ust. 4

Regulaminu Konkursu stanowigcego zatacznik Nr 1 do zarzadzenia.

§ 5. W przypadku réwnej liczby glosow, decyduje glos Przewodniczacego Komisji.

§ 6.1. W pierwszej kolejnosci Komisja sprawdza formularze zgtoszeniowe pod wzgledem
formalnym.
2. Formularze zgloszeniowe niespelniajace wymogéw formalnych Komisja pozostawi

bez rozpatrzenia.

§ 7.1. Posiedzenie Komisji Konkursowej jest protokotowane.

2. Protokoét z posiedzenia Komisji Konkursowej podpisuja uczestnicy posiedzenia.

§ 8. Udziat w pracach Komisji Konkursowe;j jest nieodptatny.



