ZARZADZENIE Nr 2468 vi/12
PREZYDENTA MIASTA LODZI
z dnia 2507.9/!1&& 2012r.

w sprawie ogloszenia Konkursu pod nazwg ,,Opracowanie koncepcji wydarzenia
promujgcego L.0dz jako Centrum Przemysléw Kreatywnych w zakresie wzornictwa designu
i projektowania” w ramach realizacji ,,Strategii promocji i komunikacji marketingowej
marki £.6dZ na lata 2010-2016” oraz powolania
Komisji Konkursowej.

Na podstawie art. 30 ust. 1 i 2 pkt 2 i 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzadzie
gminnym (Dz. U. 22001 r. Nr 142, poz. 1591, z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr 113,
poz. 984, Nr 153, poz. 1271 i Nr 214, poz. 1806, z 2003 r. Nr 80, poz. 717 i Nr 162, poz. 1568,
22004 r. Nr 102, poz. 1055, Nr 116, poz. 1203 i Nr 167, poz. 1759, z 2005 r. Nr 172, poz. 1441
i Nr 175, poz. 1457, z 2006 r. Nr 17, poz. 128 i Nr 181, poz. 1337, z 2007 r. Nr 48, poz. 327,
Nr 138, poz. 974 i Nr 173, poz. 1218, z 2008 r. Nr 180, poz. 1111 i Nr 223, poz. 1458, z 2009 r.
Nr 52, poz. 420 i Nr 157, poz. 1241, z 2010 r. Nr 28, poz. 142 i 146, Nr 40, poz. 230 i Nr 106,
poz. 675,z 2011 r. Nr 21, poz. 113 Nr 117, poz. 679, Nr 134, poz. 777, Nr 149, poz.887 i Nr 217,
poz. 1281 oraz z 2012 r. poz.561) oraz uchwaty Nr VI1I1/81/11 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 23
lutego 2011r. w sprawie przyjecia do realizacji dokumentu pod nazwa ,Strategia promocji
i komunikacji marketingowej marki £.6dz na lata 2010-2016".

zarzgdzam, co nastepuje:

§1. Ogtaszam Konkurs pod nazwa ,,Opracowanie koncepcji wydarzenia promujgcego
L.6d7 jako Centrum Przemystow Kreatywnych w zakresie wzornictwa, designu i projektowania”,
zwany dalej Konkursem, w ramach realizacji ,,Strategii promocji i komunikacji marketingowej
marki £.6dz na lata 2010-2016”.

§ 2. Powotuj¢ Komisj¢ Konkursowa do przeprowadzenia Konkursu, o ktérym mowa
w § I, zwana dalej Komisja, w skladzie:

1) Przewodniczacy Monika Karolczak
Zastgpca Dyrektora Biura Promocji,
Turystyki i Wspotpracy z Zagranicg
w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta
Lodzi;

2) Wiceprzewodniczacy Bartosz Domaszewicz
Radny Rady Miejskiej w Lodzi;

3 —5) Cztonkowie Joanna Budzinska
Radna Rady Miejskiej w Lodzi;

Ewa Boryczka
L.odzka Rada Dziatalnosci Pozytku



Publicznego;
Jacek Jedrzejczak
}.6dzka Rada Dziatalnosci Pozytku
Publicznego.

6) Sekretarz Bogna Witkowska
p.o. kierownika Oddziatu Promocji Miasta
w Biurze Promocji, Turystyki i Wspotpracy
z Zagranica w Departamencie Prezydenta
Urzgdu Miasta Lodzi.

§ 3. Udzial w pracach Komisji jest nieodplatny.

§ 4. Regulamin Konkursu stanowi zatgcznik Nr | do zarzadzenia.

§ 5. Regulamin Prac Komisji stanowi zatagcznik Nr 2 do zarzagdzenia.

§ 6. Obstuge organizacyjno-administracyjna Komisji zapewnia Biuro Promocji,
Turystyki i Wspotpracy z Zagranicg w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.

§ 7. Wykonanie zarzadzenia powierzam Dyrektorowi Biura Promocji, Turystyki
i Wspotpracy z Zagranicag w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.

§ 8. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem wydania.
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Zalacznik Nr 1

do Zarzadzenia Ni24968/v1/12
Prezydenta Miasta todzi

zdnia 25 vzemxco 20127

REGULAMIN KONKURSU POD NAZWA ,, OPRACOWANIE KONCEPCJI
WYDARZENIA PROMUJACEGO LODZ, JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW
KREATYWNYCH W ZAKRESIE WZORNICTWA, DESIGNU I
PROJEKTOWANIA” W RAMACH REALIZACJI ,,STRATEGII PROMOCJI I
KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ MARKI 1LODZ NA LATA 2010-2016”

PRZEDMIOT KONKURSU:

Przedmiotem konkursu jest przedstawienie koncepcji merytorycznej
i organizacyjnej wydarzenia:

1.

promujacego Lodz, jako Centrum Przemystéw Kreatywnych w zakresie wzornictwa,
designu i projektowania;

promujgcego £.0dz, jako Miasto — Centrum Przemystéw Kreatywnych, ktore szybko
i systematycznie si¢ rozwija;

promujacego L6dz, jako Miasto bedace miejscem spotkan i prezentacji najwiekszych
osiagnig¢ wspodlczesnego swiatowego designu;

wspierajacego i stymulujgcego rozwoj przemystow kreatywnych w Miescie Lodzi;

propagujacego tworcze i innowacyjne rozwigzania w sektorze designu, wzornictwa
1 projektowania;

tworzacego platforme¢ wymiany mysli i do$wiadczen dla $rodowisk tworczych oraz
biznesu;

podnoszacego poziom s$wiadomosci spolecznej na temat znaczenia tworczosci,
kreatywnosci i innowacji, jako kompetencji kluczowych dla zréwnowazonego rozwoju
osobistego, spotecznego oraz gospodarczego;

prezentujacego podmioty dziatajace w obszarze designu, kultury i kreatywnosci;

inicjujgcego wspdlprace biznesu z sektorem badawczo-rozwojowym, kulturalnym
i kreatywnym.

WYMAGANIA DLA WYDARZENIA:

[\

. Wydarzenie musi by¢ ulokowane w Lodzi, w przestrzeni miejskiej, t6dzkich obiektach

pofabrycznych lub innej ogdlnodostepnej lokalizacji.
Wydarzenie nie moze trwac krocej niz 5 dni.

Wydarzenie powinno by¢ realizowane poprzez np. wystawy, instalacje, wyklady,
warsztaty, projekcje filmowe, prezentacje.



WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE:

1. Konkurs jest skierowany do oséb fizycznych i prawnych w szczegolnosci do podmiotéw
dzialajacych na terenie Lodzi, ktore posiadajg do$wiadczenie w realizacji, co najmniej
jednej imprezy spetniajacej powyzsze zalozenia i cele.

2. Konkurs jest skierowany do oséb fizycznych i prawnych dziatajacych na terenie Lodzi,
ktore posiadaja doswiadczenie w realizacji, co najmniej jednej imprezy w ciagu ostatnich
trzech lat przy wspdtpracy z jednostkg rzadowa lub samorzadu terytorialnego.

3. Udziat w Konkursie jest bezplatny.

4. Uczestnik Konkursu musi byé wlascicielem zglaszanej koncepcji wydarzenia
w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Dz. U. 22006 r. Nr 90 poz. 631, Nr 94, poz. 648 i Nr 121, poz. 843, z 2007 r. Nr 99, poz.
662 i Nr 181, poz. 1293, z 2009 r. Nr 157, poz. 1241 oraz z 2010 r. Nr 152, poz. 1016)
oraz ustawy z dnia 28 lipca 2005 r. o kosztach sadowych w sprawach cywilnych ( Dz. U.
z2010r. Nr 90, poz. 594 i Nr 152, poz. 1016).

5. Uczestnik Konkursu musi posiada¢ patent na znak towarowy zgloszonej do Konkursu
koncepcji wydarzenia, przyznany przez Urzad Patentowy RP lub opcjonalnie zgloszenie
znaku towarowego w Urzedzie Patentowym RP.

6. Koncepcja wydarzenia musi by¢ zgloszona na formularzu zgtoszeniowym, do pobrania
www.uml.lodz.pl oraz www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl

7. Zgloszona w Konkursie koncepcja musi by¢ umieszczona w Kopercie z napisem
»Opracowanie koncepcji wydarzenia promujacego 1.0dz, jako Centrum Przemystéw
Kreatywnych w zakresie wzornictwa, designu i projektowania” w ramach realizacji
»Strategii promocji i komunikacji marketingowej marki 1.6dz na lata 2010-2016”.

WYMAGANE DOKUMENTY POTWIERDZAJACE SPEENIENIE WARUNKOW
UDZIALU W KONKURSIE

1. Uczestnicy bgdacy osobami prawnymi, winni przedtozy¢:

1.1 aktualny odpis z wlasciwego rejestru lub aktualne zaswiadczenie o wpisie
do ewidencji dziatalnosci gospodarczej wystawione nie wczesniej niz 6 miesigcy przed
uptywem skladania prac konkursowych, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu
do rejestru lub zgloszenia do ewidencji dzialalnosci gospodarczej;

1.2 aktualne zaswiadczenie wlasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego oraz wlasciwego
oddzialu Zakladu Ubezpieczen Spotecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia
Spolecznego potwierdzajace odpowiednio, ze uczestnik Konkursu nie zalega
z oplaceniem podatkéw, oplat oraz skiadek na ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne lub
zaswiadczenie, ze uzyskal przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na
raty zaleglych platnosci lub wstrzymanie w calosci wykonania decyzji organu,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesiace przed uptywem sktadania prac konkursowych;

1.3 referencje badz listy potwierdzajace wykonanie ustug wymienionych w warunkach
uczestnictwa w Konkursie w punktach 1, 2;



1.4 patent lub opcjonalnie zgloszenie do Urzedu Patentowego RP  wymieniony
w warunkach uczestnictwa w Konkursie w punkcie §;

1.5 oswiadczenie o wiasnosci projektu w rozumieniu ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych oraz ustawy o kosztach sagdowych w sprawach cywilnych,
wymienione] w warunkach uczestnictwa w Konkursie w punkcie 4.

2. Wymienione oswiadczenia i dokumenty wymagane w oryginale lub kserokopii
poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginalem poprzez umieszczenie daty i pieczatki firmowej
oraz podpisu osoby uprawnione;.

3. Uczestnicy, ktérzy nie spelniajg warunkéw wymienionych w warunkach uczestnictwa
w Konkursie zawartych w niniejszym Regulaminie, zostang wykluczeni z Konkursu.

KOMISJA KONKURSOWA [ KRYTERIA WYBORU KONCEPCIJI

1. Powolana niniejszym zarzadzeniem Prezydenta Miasta Lodzi, Komisja dokona oceny:
1.1. spelnienia warunkow przez uczestnika Konkursu;

1.2. spetnienia zakladanych celow, warunkéw i wymagan stawianych zgloszonym
koncepcjom, oraz wyboru tylko jednej z nich.

2. W sklad Komisji wchodza: dwoch przedstawicieli Urzedu Miasta Lodzi, dwoéch
przedstawicieli Rady Miejskiej w Lodzi oraz dwdch przedstawicieli dziatajagcych w Lodzi
organizacji pozarzagdowych.

3. Decyzja Komisji, co do wyboru zwycigskiej koncepcji jest ostateczna i nie podlega
zaskarzeniu. Z rozstrzygniecia Konkursu zostanie sporzadzony protokoél, ktory podpisuja
cztonkowie Komisji uczestniczacy w posiedzeniu.

4. Autor zwycigskiej koncepcji zostanie powiadomiony telefonicznie lub pisemnie
o wynikach Konkursu, po zatwierdzeniu wynikow Konkursu przez Prezydenta Miasta.

5. Dokonana przez Komisj¢ ocena nie moze by¢ skutecznie zaskarzona.

6 Prezydent Miasta Lodzi sprawuje nadzoér nad Komisja w zakresie zgodnosci Konkursu
z prawem i Regulaminem Konkursu a w szczegolnosci:

6.1 moze uniewazni¢ Konkurs,
6.2 zatwierdza rozstrzygniecie Konkursu.

7. Miasto uniewazni Konkurs, jezeli nie zostanie zlozona zadna koncepcja lub jezeli
Konkurs nie zostanie rozstrzygniety.

OGLOSZENIE WYNIKOW

Ogloszenie wynikow prac Komisji i wyboru najlepszej koncepcji konkursowej planowane jest
po rozstrzygnigciu Konkursu przez Komisje, wciggu 5 dni od daty zatwierdzenia
rozstrzygnigcia przez Prezydenta Miasta na stronie internetowej Miasta www.uml.lodz.pl oraz
na stronie www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl



OCENA KOMISJI

1. W wyniku Konkursu, Komisja rekomenduje zwycieska koncepcje imprezy do promocji
Miasta Lodzi.

2. Komisja zastrzega sobie prawo do nie rekomendowania Zadnej koncepcji imprezy, jesli
w jej ocenie zozone koncepcje nie spelniaja zaktadanych celow, warunkow i wymagan.

3. Rekomendacja Komisji jest wigzaca dla Dyrektora Biura Promocji, Turystyki i Wspotpracy
z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.

TERMIN SKEADANIA PRAC

1. Koncepcje konkursowe wraz z wymaganymi dokumentami, o ktérych mowa w § 4 nalezy
zfozy¢ do dnia 16 lipca 2012 r. do godz. 16.00, w Biurze Promocji, Turystyki
i Wspolpracy z Zagranicg Departament Prezydenta Urzedu Miasta f.odzi, ul. Piotrkowska
87 w Lodzi kod: 90-423, w sekretariacie na I pigtrze.

2. Prace Konkursowe dostarczone po wyzej wymienionym terminie nie bedg rozpatrywane
przez Komisjg.

3. Miasto nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne opdznienia i uszkodzenia powstate
w trakcie przesylki czy dostarczenia przesyiki.

4. Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem koncepcji konkursowej ponosi
uczestnik Konkursu.

5. Wybrana koncepcja konkursowa nie zostanie zwrocona uczestnikowi Konkursu.

WARUNKI OGOLNE

1. Administratorem danych osobowych jest Miasto Lodz. Adres do korespondencji to: Urzad
Miasta Lodzi, Biuro Promocji, Turystyki i Wspdlpracy z Zagranica Departament
Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 87, 90-423 £.46dz.

2. Dane osobowe zbierane sa w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu. Dane
osobowe autora/6w rekomendowanej koncepcji moga by¢ przekazanie osobom trzecim,
jak 1 podlegac¢ publikacji.

3. Biorgc udzial w Konkursie, uczestnicy wyrazaja zgode na przechowywanie, przetwarzanie
i wykorzystanie przez Miasto LodZ lub podmiot przez niego upowazniony, danych
osobowych w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu zgodnie z ustawa z dnia 29
sierpnia 1997 o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, Nr 153,
poz. 1271, z 2004 r. Nr 25, poz. 219 i Nr 33, poz. 285, z 2006 r. Nr 104, poz.708 i 711,
22007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, poz.1238 oraz 2010 r. Nr 41, poz. 233, Nr 182,
poz. 1228 1 Nr 229, p0z.1497).

4. Zgloszenie pracy do Konkursu jest jednoznaczne z przyjeciem warunkow niniejszego
regulaminu.

5. Przekazanie koncepcji konkursowej oznacza jednoczesnie, ze przekazujgcy oswiadcza,
1Z nie narusza ona praw osob trzecich, w szczegolnosci nie narusza ich majgtkowych



1.

i osobistych praw autorskich. W przypadku wystgpienia przez osobg trzecig
z roszczeniami wynikajacymi z tytulu naruszenia praw okreslonych powyzej osoba
przekazujgca zrekompensuje Miastu, jako wylacznie odpowiedzialna, koszty poniesione
w zwigzku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczen odszkodowawczych, zwalniajac
Miasto od wszelkich zobowigzan, jakie powstang z tego tytutu.

Niniejszy Konkurs nie jest gra losowa w rozumieniu ustawy z dnia 29 lipca 1992 r.
o grach losowych i zaktadach wzajemnych (Dz. U. z 1998 r. Nr 102, poz. 650, Nr 145,
poz. 946, Nr 155, poz. 1014 i Nr 160, poz. 1061, z 2000 r. Nr 9, poz.117, Nr 70, poz. 816
1Nr 116, poz. 1216, z 2001 r. Nr 84, poz. 908, z 2002 r. Nr 25, poz.253 oraz z 2003 r.
Nr 84, poz 774).

Regulamin Konkursu jest udostgpniony na stronach internetowych Miasta -
www.umllodzpl www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl

Miasto zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany niniejszego regulaminu. Informacje
o wprowadzanych zmianach beda publikowane na stronie www.uml.lodz.pl oraz
www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl 1 wchodzg w zycie z dniem ich publikacji.

Miasto zastrzega sobie prawo odwotania konkursu w kazdym czasie.

. Regulamin Konkursu dostgpny jest takze w Biurze Promocji, Turystyki i Wspotpracy

z Zagranicg Departament Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 87 w fodzi, a
szczegodlowe informacje o Konkursie mozna uzyska¢ pod nr tel. 638 44 78 u inspektor
Barbary Szymczak Maciejewskiej, badZz piszac na adres: b.szymczak@uml.lodz.pl

Miasto ma wylaczne prawo rozstrzygania sytuacji, ktérych niniejszy regulamin
nie reguluje.



Zalacznik Nr 2
do Zarzadzenia Ni2468/v1/12
Prezydenta Miasta F.odzi

zdnia 25 vzerpcn 2012 ¢

REGULAMIN PRACY KOMISJI KONKURSOWEJ KONKURSU POD
NAZWA ,,OPRACOWANIE KONCEPCJI WYDARZENIA PROMUJACEGO
LODZ JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW KREATYWNYCH W ZAKRESIE

WZORNICTWA, DESIGNU I PROJEKTOWANIA” W RAMACH REALIZACJI
»STRATEGII PROMOCJI 1 KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ MARKI £LODZ
NA LATA 2010-2016>

§ 1. Komisja obraduje na posiedzeniu zwolanym przez Przewodniczacego lub
w przypadku braku mozliwosci petnienia przez niego funkcji, przez Wiceprzewodniczacego.

§ 2. Posiedzenie Komisji prowadzi Przewodniczacy, a w przypadku jego nieobecnosci
lub braku mozliwosci petnienia funkcji, Wiceprzewodniczacy.

§ 3. Posiedzenie Komisji uznane jest za wazne, jezeli uczestniczy w nim, co najmniej
polowa skladu.

§ 4. Wyboru laureatow Komisja dokonuje zwyklg wigkszoscig gtosow, w glosowaniu
jawnym,

§ 5. W przypadku rowne;j liczby glosow, decyduje glos Przewodniczacego Komisji.

§ 6.1. W pierwszej kolejnosci Komisja sprawdza zgloszenia pod wzgledem
formalnym.

2. Zgtoszenia niespetniajgce wymogoéw formalnych Komisja pozostawi bez
rozpatrzenia.

§ 7.1. Posiedzenie Komisji jest protokotowane.
2. Protokét z posiedzenia Komisji podpisujg uczestnicy posiedzenia.

§ 8. Udzial w pracach Komisji jest nicodptatny.



