ZARZADZENIE N3549/v1/12
PREZYDENTA MIASTA LODZI
z dnia 48 grudnia 2012r.

w sprawie ogloszenia konkursu na ,Opracowanie koncepcji merytorycznej
i organizacyjnej wydarzen promujacych Lodz, jako Centrum Przemystow Kreatywnych
w zakresie mody w 2013 r.” oraz powolania Komisji Konkursowej.

Na podstawie art. 30 ust. | i 2 pkt 2 i 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
cminnym (Dz. U. 22001 r. Nr 142, poz. 1591, 22002 r. Nr 23, poz. 220. Nr 62, poz. 558. Nr 113,
poz. 984 Nr 153. poz. 1271 i Nr 214, poz. 1806, z 2003 r. Nr 80, poz. 717 i Nr 162, poz. 1568,
72004 v. Nr 102, poz. 1055, Nr 116, poz. 1203 i Nr 167, poz. 1759, z 2005 r. Nr 172, poz. 1441
iNe 175, poz. 1457, 72 2006 r. Nr 17, poz. 128 i Nr 181, poz. 1337, z 2007 r. Nr 48, poz. 327,
N1 138, poz. 974 i Nr 173, poz. 1218, 2 2008 r. Nr 180, poz. [111 i Nr 223, poz. 1458, z 2009 r.
Nr 32 opoz. 42001 Nr 157, poz. 1241, 22010 r. Nr 28, poz. 142 i 146, Nr 40, poz. 230 i Nr 106,
poz. 07572 2011 r. Nr 21, poz. 113 Nr 117, poz. 679, Nr 134, poz. 777, Nr 149, poz. 887
ENe 217, poz. 1281 oraz 72 2012 1. poz. 567) oraz uchwaty Nr VIII/81/11 Rady Miejskiej w Lodzi
# dnia 23 Tutego 2011 r. w sprawie przyjecia do realizacji dokumentu pod nazwa LStrategia
promocji | komunikacji marketingowej marki Lodz na lata 2010-2016

zarzadzam, co nastepuje:

N 1. Oglaszam konkurs na ..Opracowanie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej
wydarzen promujgcych Lodz, jako Centrum Przemystéw Kreatywnych w zakresie mody
W 2013 v zwanego dalej Konkursem. w ramach realizacji ..Strategii promocji i komunikacji
marketingowej marki L.odz na lata 2010-2016™,

8 2.1. Powoluje Komisj¢ Konkursowa do przeprowadzenia Konkursu, o ktérym mowa
\ j& J ¢
w | zwang dalej Komisja, w skladzie:

) Przewodniczacy: - Monika Karolczak
Zastgpca  Dyrektora Biura  Promocji. Turystyki
i Wspolpracy z Zagranica w Departamencie
Prezydenta Urze¢du Miasta Lodzi;

2 Wiceprzewodniczacy: - Bogna Witkowska
p.o. Kierownika Oddzialu  Promocji  Miasta
w  Biurze Promocji, Turystyki i Wspotpracy
z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu
Miasta Lodzi:

3) Czlonek Komisji: - pracownik Biura Rozwoju Przedsiebiorczosci
i Miejsc Pracy w Departamencie Architektury
i Rozwoju Urzedu Miasta Lodzi;



4y Sckretarz: - Malgorzata: Zwierzyriska-Styczen
pracownik Oddzialu Promocji Miasta
w  Biurze Promocji, Turystyki i Wspdlpracy
z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu

Miasta t.odzi:
2. Do skfadu Komisji zapraszam:
1) Agatg Wojtkiewicz - projektantke;
2) Hong Majer - projektantke:
3y Ratala Michalaka - projektanta.

¥ 3. Regulamin Konkursu stanowi zalacznik Nr | do zarzadzenia.
§ 4. Regulamin Pracy Komisji stanowi zatacznik Nr 2 do zarzadzenia.

§ 5. Obstuge organizacyjno-administracyjng Komisji zapewnia Biuro Promocji,
Turystyki 1 Wspolpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.

Y 6. Wykonanie zarzadzenia powierzam Dyrektorowi Biura Promocji, Turystyki
t Wspolpracy z Zagranicg w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.

§ 7. Zarzadzenie wehodzi w zycie z dniem wydania.

PREZYDENT MIASTA
Aot

Hanna ZDANOWSKA




Zalacznik Nr 1
do zarzadzenia Nr3543/v1/12

Prezydenta Miasta t.odzi
V4 dnia48grudnia 2012 r.

REGULAMIN KONKURSU NA OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ
I ORGANIZACYINEJ WYDARZEN PROMUJACYCH LODZ JAKO CENTRUM
PRZEMYSLOW KREATYWNYCH W ZAKRESIE MODY W 2013 R

POSTANOWIENIA OGOLNE

. Ninigjszy regulamin okresla warunki, na jakich odbywa si¢ konkurs na ,,Opracowanie
Koncepeji merytoryeznej 1 organizacyjnej wydarzen promujacych Lodz jako Centrum
Przemyslow  Kreatywnych w zakresiec mody w 2013 r.”, zwany dalej Konkursem
oraz okresla warunki uczestnictwa w nim.

2. Organizatorem Konkursu jest Miasto Ldodz, ul. Piotrkowska 104, 90-926 Lodz.
NIP: 725-002-89-02, sekretariatem Konkursu jest sekretariat Biura Promocji, Turystyki
I Wspolpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.
Piotrkowska 87. 90-423 L.6dz.

(e}

Celem Konkursu jest wylonienie najlepszej koncepeji merytorycznej i organizacyjnej
wydarzen promujgeych Lodz jako Centrum Przemystow Kreatywnych w zakresie mody
w 2013 r. oraz rekomendowanie najlepszych projektow — po jednym w kazdej z czterech
Kategorii. do realizacji w 2013 r.

4. Udzial w Konkursic jest bezplatny i dobrowolny.

‘S

/¢loszenie pracy do Konkursu jest jednoznaczne z przyjeciem warunkow niniejszego
Regulaminu.

0. Przckazanie koncepcji konkursowej oznacza jednoczesnie, ze przekazujacy oswiadcza,
17 nic narusza ona praw osob trzecich, w szczegolnosci nie narusza ich majatkowych
t osobistych praw autorskich. W przypadku wystapienia przez osobg trzecig
7 roszezeniami wynikajacymi z tytulu naruszenia praw okreslonych powyzej osoba
przekazujgca zrekompensuje Miastu Lodz, jako wylacznie odpowiedzialna, koszty
poniesione w zwiazku ze skierowaniem przeciwko niemu roszezen odszkodowawczych,
swalniajge Miasto £.6dz od wszelkich zobowigzan. jakie powstang z tego tytutu.

7. Regulamin Konkursu jest udostgpniony na stronach internetowych Urzedu Miasta Lodzi
pod adresami internetowymi  www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl.  www.uml.lodz.pl.
www.kreatywna.lodz.pl oraz w Biurze Promocji, Turystyki i1 Wspolpracy z Zagranica
w  Departamencie Prezydenta Urz¢edu Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 87 w Lodzi,
a szezegolowe informacje o Konkursie mozna uzyskaé pod nr tel. 42 638 44 76,
badz piszac na adres: promocjai@uml.lodz.pl.



9.

Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany niniejszego Regulaminu. Informacje
o wprowadzanych zmianach beda publikowane na stronach internetowych
www.uml.lodz.pl oraz www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl.

Organizator ma wylaczne prawo rozstrzygania sytuacji, ktorych niniejszy regulamin
nie reguluje. :

. Laureaci  wybranej koncepcji  zachowuja prawo do  wykorzystania informacji

o wygranej w niniejszym Konkursie.

. Administratorem  danych  osobowych jest Prezydent Miasta Lodzi. Adres

do Kkorespondencji: Urzad Miasta Lodzi. Departament Prezydenta, Biuro Promocji,
Turystyki i Wspolpracy z Zagranica, ul. Piotrkowska 87, 90-423 1.6dz.

- Biorac  udzial w  Konkursie, uczestnicy wyrazaja zgode na przechowywanie,

przetwarzanie 1 wykorzystanie przez Organizatora Konkursu lub podmiot przez niego
upowazniony. danych osobowych w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu
(sgodnie 7z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych,
D711 2002 r. Nr 101, poz.926. Nr 153. poz. 1271, z 2004 r. Nr 25. poz. 219 i Nr 33, poz.
285.2 2006 r. Nr 104, poz.708 i 711. z 2007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, poz. 1238,
z 2010 r. Nr 41, poz. 233. Nr 182, poz. 1228 i Nr 229, poz. 1497 oraz z 2011 r. Nr 230.
poz. 1371).

PRZEDMIOT KONKURSU

Przedmiotem Konkursu jest opracowanie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej wydarzen:

1

2)

promujacych Lodz. jako Centrum Przemystow Kreatywnych w zakresie mody:

promujacych Lodz. jako Miasto — Centrum Przemystow Kreatywnych, ktore szybko
i systematycznie si¢ rozwija;

promujgeych Lodz, jako Miasto bedace miejscem spotkan i prezentacji najwiekszych
osiagni¢é wspdlezesnego swiata mody, modelingu i projektowania;

wspicrajgeych i stymulujacych rozwoj przemystow kreatywnych w Miescie Lodzi;
propagujaeveh tworeze | innowacyjne rozwigzania w sektorze mody:

tworzgcych  platform¢  wymiany mys$li 1 do$wiadczen dla srodowisk twdrczych
oraz biznesu;

podnoszacych poziom S$wiadomosci spolecznej na temat znaczenia mody, jako
kompetencji kluczowych dla zrownowazonego rozwoju osobistego. spolecznego oraz
eospodarczego;

prezentujacych podmioty dzialajace w obszarze mody, projektowania i kreatywnosci;
inicjujgeych  wspotprace biznesu 2z sektorem  badawczo-rozwojowym,  kulturalnym
i kreatywnym.



W

ZALOZENIA| ZAKRES OPRACOWANIA KONCEPCJI DLA WYDARZEN
PROMUJACYCH LODZ JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW KREATYWNYCH
W ZAKRESIE MODY W 2013 R.

Wydarzenic - powinno zosta¢ zrealizowane ‘w Lodzi, w przestrzeni miejskiej, todzkich
obicktach pofabrycznych lub innej ogolnodostepnej lokalizacii.

1. Konkurs przeprowadza si¢ w nastgpujacych kategoriach:

) Kategoria I:

Wydarzenie powinno by¢ zrealizowane poprzez zorganizowanie finatu konkursu dla miodych
utalentowanych  projektantéw, pokazy mody projektantow prezentujacych ich kolekeje
autorskic. pokazy komercyjne wybranych marek odziezowych.

2) Kategoria Il:

Wiydarzenic powinno by¢ zrealizowane poprzez zorganizowanie finatu konkursu dla nie
uprawiajaeych  zawodowo modelingu  0sob,  ktorego glownym celem jest odkrycie
1wy promowanie nowych. $wiezych twarzy modelingu. pokazy komercyjne wybranych marek
odziezowych, wystawy. szkolenia, warsztaty, prezentacje.

3) Kategoria llI:

Wydarzenie powinno by¢ zrealizowane poprzez zorganizowanie finalowych unikatowych
pokazow mody ekologicznej projektantow krajowych i zagranicznych, z wykorzystaniem
suroweow wtornych, czy tkanin pochodzacych z recyklingu, wystawy, warsztaty, konkursy.
4) Kategoria IV:

Wydarzenie  powinno  by¢  zrealizowane poprzez zorganizowanie gali promujacej
dyplomantow 1odzkiej uczelni artystycznej. prezentacj¢ najlepszych kolekeji dyplomowych
absolwentow tej uezelni, pokazy kolekeji autorskich na pograniczu mody i sztuki.

[

Koncepcja musi zawieraé: szczegélowy program wydarzenia, jego dokladny opis wraz
2 lokalizacjg 1 czasem trwania, kosztorys uwzglgdniajacy wszelkie elementy promocii
Miasta Lodzi w ramach wydarzenia.

WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

. Warunkiem udzialu w Konkursie jest dostarczenie pracy konkursowej wraz
2 wypehionym i podpisanym ..Formularzem zgloszeniowym™ (zatacznik do Regulaminu
Konkursu). ktory mozna pobra¢ ze strony internetowej Organizatora www.uml.lodz.pl,
www kreatywna.lodz.pl oraz www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl.

2. Konkurs jest skierowany do 0séb fizycznych i prawnych, ktore posiadaja doswiadczenie
w realizacji, co najmniej jednej imprezy spelniajacej powyzsze zalozenia i cele,
zorganizowanej] w ciagu ostatnich trzech lat przy wspolpracy z jednostka rzadowa lub
samorzadu terytorialnego.



3. Uczestnik Konkursu musi by¢ wilascicielem zglaszanej koncepeji projektu/ imprezy,
w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Dz. U. 22006 r. Nr 90 poz.631. Nr 94, poz. 658 i Nr 121, poz. 843, z 2007 r. Nr 99, poz.
0621 Nr 181. poz. 1293, 22009 r. Nr 157, poz. 1241 oraz z 2010 r. Nr 152, poz. 1016).

4. Prace konkursowe wraz z cala dokumentacjq nalezy sklada¢ w godzinach pracy Urzedu
Miasta Lodzi, tj. 8.00.-16.00 (poniedzialek, $roda, czwartek. pigtek), 9.00 — 17.00
(wtorek). lub przesla¢ poczty albo przesytka kurierska na adres: Urzad Miasta Lodzi.
Biuro Promocji. Turystyki 1 Wspotpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta
Urzedu Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 87, 90-926 Lodz do dnia 18.01.2013 r.
do godz. 16.00, w zamknigtym opakowaniu z dopiskiem ,.Konkurs na opracowanie
koncepeji merytoryeznej 1 organizacyjnej wydarzen promujacych Lodz jako Centrum
Przemyslow Kreatywnych w zakresie mody w 2013 r., kategoria 1 /Il /III /IV™.
W przypadku wystania pracy konkursowej pocztg lub kurierem decyduje data wplywu
do Urzgdu Miasta todzi.

5. Prace konkursowe dostarczone po wyzej wymienionym terminie nie beda rozpatrywane
przez. Komisjg.

0. Miasto nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne opoznienia i uszkodzenia powstate
w trakeic przesylki czy dostarczania przesylki do siedziby Biura Promocji Turystyki
1 Wspolpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.

7. Wszelkie koszty zwiazane z przygotowaniem i zlozeniem koncepcji konkursowej ponosi
uczestnik Konkursu. Nadestane prace konkursowe nie podlegaja zwrotowi.

8. W Konkursic nie mogg bra¢ udzialu pracownicy lub czlonkowie rodzin pracownikéw
Urzedu Miasta Lodzi.

WYMAGANE DOKUMENTY POTWIERDZAJACE SPELNIENIE WARUNKOW
UDZIALU W KONKURSIE

[. Uczestnicy bedacy osobami prawnymi, winni przedtozy¢:

I.1. aktualny odpis z wlasciwego rejestru lub aktualne zaswiadczenie o wpisie
do cwidencji dziatalnosci gospodarczej wystawione nie wezesnie] niz 6 miesiecy przed
uplywem  skladania prac konkursowych, jezeli odr¢bne przepisy wymagaja wpisu
do rejestru Jub zgloszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej,

1.2, oswiadczenie, ze uczestnik Konkursu nie byl karany za przestgpstwa skarbowe
popelnione  umyslnie oraz nie zalega z oplaceniem podatkow. oplat oraz skladek
na ubezpicezenia zdrowotne i spoleczne.

I.3. relerencje badz listy potwierdzajace wykonanie ustug wymienionych w Warunkach
uczestnictwa w Konkursie w pkt 2:

l.4. oswiadezenie o wlasnosci projektu w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych  wymienionej w Warunkach uczestnictwa
w Konkursie w pkt 3:

1.5, kopic dokumentow. w przypadku posiadania patentu do zglaszanego projektu. badz
dokonania zgloszenia projektu do Urz¢du Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej.



2. Wymicnione oswiadczenia i1 dokumenty wymagane w oryginale lub kserokopii
poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem poprzez umieszczenie daty i pieczatki firmowej
oraz. podpisu osoby uprawnionej;

59}

Uczestnicy. ktorzy nie dostarczg wymaganych dokumentow potwierdzajacych spetnienie
warunkow udzialu w konkursie wymienionych w pkt 1 zostana wezwani do ich
uzupetnienia;

4. Uczestnicy. ktorzy nie spelniajg warunkéw wymienionych w warunkach uczestnictwa
w Konkursie zawartych w niniejszym Regulaminie, zostang wykluczeni z Konkursu.

KOMISJA KONKURSOWA I KRYTERIA WYBORU KONCEPCJI

I. Komisja Konkursowa okresli procentowa wage kazdej kategorii dla promocji Miasta
Lodzi. gdzie suma poszczegdlnych wag wynosi 100%.

2. Komisja Konkursowa dokona oceny:

2.1. spelnienia warunkow przez uczestnika Konkursu,

2.2.spelnienia zakladanych  celéow. warunkéw i wymagan stawianych zgltoszonym

Koncepejom. oraz wyboru tylko jednej z nich.

3. Decyzja Komisji Konkursowej. co do wyboru jednej zwycigskiej koncepcji w kazdej
7 czterech kategorii jest ostateczna i nie podlega zaskarzeniu. Z rozstrzygniecia Konkursu
zostanie  sporzadzony protokol, ktory podpisujg cztonkowie Komisji Konkursowej
uczestniczacy w posiedzeniu.

4. Autor zwycigskiej koncepeji zostanie powiadomiony pisemnie o wynikach Konkursu,
po zatwierdzeniu wynikéw Konkursu przez Prezydenta Miasta Lodzi.

3. Dokonana przez Komisj¢ Konkursowg ocena nie moze by¢ skutecznie zaskarzona.

0. Prezydent Miasta Lodzi sprawuje nadzor nad Komisjg Konkursowg w zakresie zgodnosci

Konkursu z prawem i Regulaminem Konkursu a w szczegolnosci:

. moze uniewazni¢ Konkurs, niezaleznie od rekomendacji Komisji Konkursowe;j,

-~
o

0.2. zatwierdza rozstrzygnig¢cie Konkursu.

~J

Organizator uniewazni Konkurs, jezeli nie zostanie zlozona zadna koncepcja lub jezeli
Konkurs nie zostanie rozstrzygnigty.

OCENA KOMISJI

I. W wyniku Konkursu, Komisja Konkursowa rekomenduje po jednej koncepcji
wydarzenia, w kazdej z czterech kategorii, do promocji Miasta Lodzi realizowanej przez
Biuro Promocji. Turystyki i Wspolpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu
Miasta L.odzi. w ramach wydarzenia.

2. Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo do nie rekomendowania zadnej koncepcji,
jezelt wjei ocenie zgloszone koncepcje nie spelniaja zakladanych celow, warunkow
P wymagan.



-5
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Rekomendacja Komisji Konkursowej jest wigzaca dla Dyrektora Biura Promocji.
Turystyki 1 Wspdtpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi.

OGLOSZENIE WYNIKOW

Ogloszenie  wynikow  prac  Komisji 1 wyboru najlepszej koncepcji  merytorycznej
1 organizacyjnej w kazdej z czterech kategorii wydarzen promujacych Lodz, jako Centrum
Przemystow Kreatywnych w zakresie mody w 2013 r, po rozstrzygnigciu Konkursu przez
Komisj¢. w ciggu 7 dni od daty zatwierdzenia rozstrzygni¢cia Konkursu przez Prezydenta
Miasta Lodzi na stronach: www.umllodz.pl, www kreatywna.lodz.pl oraz na stronie
ww.aktywniobywatele.uml.lodz.pl.

[§9]

[

OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Administratorem  danych  osobowych jest Prezydent Miasta FLodzi. Adres
do Korespondencji to: Urzad Miasta Lodzi, Biuro Promocji, Turystyki i Wspotpracy
z Zagranicg w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 87,
90-423 1.6d7.

Dane osobowe zbierane sg w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu. Dane
osobowe autora/ow rekomendowanej koncepcji mogg byé przekazanie osobom trzecim,

jak 1 podlega¢ publikacji.

Biorge udzial w Konkursie, uczestnicy wyrazaja zgod¢ na przechowywanie,
przetwarzanie 1 wykorzystanie przez Miasto LodZ lub  podmiot przez niego
upowazniony, danych osobowych w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu
zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie danych osobowych.



Zalacznik do Regulaminu Konkursu

(piecze¢ podmiotu wnioskujacego) (data i miejsce zlozenia oferty)

TYTUL PROJEKTU:

OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ | ORGANIZACYJNEJ WYDARZEN
PROMUJACYCH LODZ JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW KREATYWNYCH
W ZAKRESIE MODY W 2013 R.

Propozycja stanowi¢ bedzie podstawe do rekomendowania przez Komisje Konkursowa koncepcii
do promocji Miasta Lodzi

Poswiadczenie ztozenia oferty

Uwaga:

formularz _prosimy wypetni¢ w_wersji elektronicznej, i papierowej czcionka rozmiar min. 12
i dostarczy¢ do siedziby Biura Promocji, Turystyki i Wspdtpracy z Zagranica w _Departamencie
Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi, do dnia 18.01.2013r. do godz. 16.00.ul. Piotrkowska 87,
90-423 Lodz




2

I. Dane na temat podmiotu wnioskujacego:

D)DBINA NAZWA. ... ..ot et ettt
2)TOMME@ PrAWNA. ...ttt e ettt r et

3)numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub w innym rejestrze*

4) data wpisu, rejestraci Iub UWOTZENIA...............ccooviiiiiiie et
S)NENIP NFREGON L.
6) doktadny adres: MigJSCOWOSE...........cccoviviiiieiiciece s UL o,
GMINA Lo POWIAE ...,
WOIBWOUZIWO ..ot ettt st ettt
TYeL s fAKS...ooeoc
E-MAIL ot NEPL o

9) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki bezpoSrednio wykonujacej zadanie, o ktorym mowa

w ofercie

10) osoba upowazniona do skiadania wyjasnien i uzupetnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko

oraz nr telefonu kontaktowego)



II. Opis projektu
1. Nazwa projekt'u‘

3. Cel projektu *

przedstawienie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej imprezy:

L1 promujacej £0dz, jako Centrum Przemystéw Kreatywnych w zakresie mody,

o promujacej Lodz, jako Miasto — Centrum Przemystow Kreatywnych, ktore szybko i systematycznie sie
rozwija,

o promujacej £0dz, jako Miasto bedgce miejscem spotkan i prezentacii najwiekszych osiagnie¢
wspdtczesnego Swiata mody, modelingu i projektowania,

0 wspierajacej i stymulujacej rozwdj przemystow kreatywnych w Miescie Lodzi,

r1 propagujace] tworcze i innowacyjne rozwigzania w sektorze mody,

o tworzacej platforme wymiany mysli i doSwiadczen dla srodowisk twoérczych oraz biznesu,

o podnoszgcej poziom sSwiadomosci spotecznej na temat znaczenia tworczosci, kreatywnosci
I innowacji, jako kompetencji kluczowych dla zréwnowazonego rozwoju osobistego, spolecznego
oraz gospodarczego,

0 prezentujacej podmioty dziatajace w obszarze mody, projektowania i kreatywnosci,
o inicjujacej wspolprace biznesu z sektorem badawczo-rozwojowym, kulturainym i kreatywnym,
1NN {PrOSZE WYMUENIC). ...t ieeie oo

4.Opis merytoryczny projektu



* prosze zaznaczy¢ cele realizowane

5. Partnerzy projektu ( na poziomie lokalnym /regionalnym/ogéinopolskim/migdzynarodowym)-

8. Rola integracyjna projektu (wiaczenie organizacji spotecznych, artystycznych, gospodarczych,
etc.- nazwa organizacji i przyktady wspotpracy)

*prosimy o wypetnienie na oddzielnej stronie

lll. Inne wybrane informacje dotyczace projektu

1. Ogolne
Wydarzenie ulokowane w todzi:
0O W przestrzeni miejskiej,
0o todzkich obiektach pofabrycznych,
o innej ogolnodostepnej lokalizacji (prosze wymienic, jakiej............c...ooooeiviiiiiieiiiici e, ).
Wydarzenie trwa:
0 1dzien 0 3 dni

o 2dni o wiecej niz 3 dni

Wydarzenie powinno by¢ realizowane poprzez:
O wystawy 0 instalacje 0 szkolenia
r; warsztaty 0 pokazy o prezentacje

(3 INNE (PFOSZE WYMIENIC). .. .. vttt e,



2. llos¢ wydarzen o zblizonym charakterze zorganizowanych przez podmiot w ostatnich 3 latach

4. Proponowana jako$¢ wykonania projektu (cechy merytoryczne i mierzaine). Prosze oszacowaé
konkurencyjnoS¢ projektu.

5. Kwalifikacje osob biorgcych udziat w projekcie (umiejetnosci, doswiadczenie w realizacji podobnych
wydarzen)

6. Dostepnos¢ wydarzenia :

2 wolna
i1 biletowana , prosze podac ceny bIlBtOW ...,

7. Wymagane dokumenty

1) Uczestnicy bedacy osobami prawnymi, winni przediozyé:

11, aktualny odpis z wlasciwego rejestru lub  aktualne  zaswiadczenie o  wpisie
do ewidencji dziatalnosci gospodarczej wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem skfadania
prac konkursowych, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencii
dziatalnosci gospodarczej,

1.2. oswiadczenie, ze uczestnik Konkursu nie byt karany za przestepstwa skarbowe popelnione umysinie
oraz nie zalega z optaceniem podatkow, optat oraz skiadek na ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne.

1.3 referencje badz listy potwierdzajace wykonanie usiug wymienionych w Warunkach uczestnictwa
w Konkursie w pkt 2;

1.4 oSwiadczenie o wlasnosci projektu w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych wymienionej w Warunkach uczestnictwa w Konkursie w pkt 3;
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1.5 kopie dokumentow, w priypadku posiadania patentu do zgtaszanego projekiu, 'quz dokonania
zgtoszenia projektu do Urzedu Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej.

2) Wymienione oswiadczenia i dokumenty wymagéne w oryginale lub kserokopii po$wiadczonej

Za zgodnosc z oryginatem

IV. Przewidywane zrodfa finansowania:
1

Zrodlo finansowania podaé srodki | %
w zt ( brutto)

Proponowany udziat Miasta todzi w realizacji zadania

Finansowe srodki wtasne

Srodki z innych zrodet ( jakich?)

Ogbtem 100%

V. Dziatania reklamowo-promocyjne

1) INTERNET
e umieszczenie rekiam wydarzenia wraz z logo Miasta todzi na portalu o tematyce branzowej
lokalnym/krajowym/miedzynarodowym (prosze podaé Nazwe.....................ccccceeeveuieiinenn., ),
W OKIESIE.... ..o

» umieszczenie reklam wydarzenia wraz z logo Miasta todzi na portalu ogdlnoinformacyjnym
lokalnym/krajowym/miedzynarodowym (prosze podac Nazwe.................cccccoceiveieieiiris )
WOKIESIE ...,




stworzenie profili wydarzenia wraz z logo Miasta todzi na przynajmniej jednym portalu
spofecznosciowym  (prosze  podaC  NAZWE................ccooiviiiiiiiiiiiiiii e )
W OKresie..........o.coovviuennn. ,

umieszczenie logo Miasta na stronach internetowych organizatora wydarzenia i partneréw podszyte
linkiem odnoszacym sie do strony Www.kreatywna.lodz.pl, wokresie........................... ,

wprowadzenie narzedzie Google analitics na internetowa strone wydarzenia i udostepnienie
pracownikowi Biura Promocii, Turystyki i Wspétpracy z Zagranica hasta do przegladania statystyk
odwiedzin w okresie ...............ccccoen ,

przettumaczenie oficjalnej strony internetowej wydarzenia co najmniej na jeden jezyk np. angielski
(w przypadku imprez o charakterze miedzynarodowym, jesli inny — wskazag jaki........................ ).

umieszczenie logo Miasta todzi w newsletterach informujacych o wydarzeniu skierowanych
do..ooiii odbiorcow

2) MEDIA ELEKTRONICZNE
wskazania udzialu Miasta todzi w przygotowaniu wydarzenia w spotach/wskazaniach
sponsorskich, promujgcych wydarzenie, emitowanych przez nastepujace
lokalne/krajowe/migdzynarodowe * rozgio$nie radiowe........................ccvi. (z tzw pierwszej
Jpiatki” jesli chodzi o liczbe odbiorcodw) w okresie......................... LTI emisji po ...........

sekund kazda,

umieszczenia logo Miasta todzi w reklamach/billboardach sponsorskich promujacych wydarzenie,
emitowanych przez nastepujace lokalne/krajowe/miedzynarodowe * stacie telewizyjne
........................... (z tzw pierwsze] ,trofki" jesli chodzi o liczbe odbiorcow) w okresie
.............................. - ... €MIS)i PO................. sSekund kazda,

umieszczenia logo Miasta t.odzi w reklamach/billboardach sponsorskich, promujacych wydarzenie,
emitowanych na nosnikach typu LED lub na innego typu nosnikach zaproponowanych przez
organizatora, w nastepujgcych miastach .......................ooe W okresie ...
........... emisji po............. sekund kazda,

umieszczenia logo Miasta Lodzi w reklamach/billboardach sponsorskich, promujacych wydarzenie,
emitowanych w $rodkach transportu miejskiego: tramwallautobus/metro ¥ w nastepujacych

miastach ... wookresie s = L emis;ji
PO.cooviiiiii, sekund kazda
3) MEDIA PRASOWE
e umieszczenie logo Miasta todzi w reklamach prasowych promujacych wydarzenie,
w nastepujacych lokalnych/krajowych/miedzynarodowych * dziennikach.................... (z tzw.
pierwszej ,trofki" jesli chodzi o sprzedaz egzemplarzowa) w okresie ........................ e,
emisji po......... czesci strony,

umieszczenie iogo ‘Miasta todzi w reklamach prasowych promujqcych wydarzenie,
w  nastepujacych  lokalnych/krajowych/migdzynarodowych*  magazynach  branzowych



.................................... (z tzw. pierwszej pigtki” jesli chodzi o sprzedaz egzemplarzowa)

WOKreSie.......ooovviiin, S RTRRR emisji po............ czesci strony,

e umieszczenie logo Miasta todzi w reklamach prasowych promujgacych wydarzenie,
w nastepujgcych lokalnychl/krajowych/miedzynarodowych* tygodnikach opinii.......................
(z tzw. pierwszej ,pigtki” jesli chodzi o sprzedaz egzemplarzowa) w okresie............................. -
............... emisji po............ czesci strony.

4) OUTDOOR

e umieszczenie logo Miasta todzi na billboardach/citylightach promujacych wydarzenie,
w nastepujacych lokalizacjach........................... -WoKresie .................. ,

e umieszczenie logo Miasta todzi na............... szt. siatek wielkoformatowych, o rozmiarach
50m?/100m2 , promujacych wydarzenie w nastepujacych lokalizacjach
...................................................... -wokresie.....................,

e umieszczenie logo Miasta todzi na ............ szt. flag reklamowych promujacych wydarzenie
na ul. Piotrkowskiej lub innych zaproponowanych przez organizatora no$nikach, w nastepujacych
lokalizacjach.............ooooviciicic -wokresie.............ouii :

® UMIeszCzenie ................... szt. bannerow z logo Miasta todzi w trakcie wydarzenia
w lokalizacjach ustalonych z pracownikiem BPTiWzZ.

5) BTL

e umieszczenie min. ... szt. rollup'éw z logo Miasta todzi, w miejscu odbywania sie
wydarzenia,

* umieszczenie Scianki konferencyjnej z logo Miasta t.odzi, w miejscu odbywania sie wydarzenia,

e umieszczenie min......szt. balonow reklamowych z logo Miasta todzi w trakcie wydarzenia.

6) DRUKI

o druk ulotek (minimum ....................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi,

o druk plakatow (minimum ...................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi,

e druk zaproszen w ilosci (minimum ................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi,

e druk biletow na wydarzenie w ilosci (minimum................... sztuk) wraz z logo Miasta t.odzi,

e druk gazety/ katalogu festiwalowego/ programu wydarzenia * w minimum .................. szt.
I umieszczenie na pierwszej lub ostatniej okladce tzn. zewnetrznej, logo Miasta Lodzi,

e sygnowanie pism do partneréw wydarzenia logo Miasta todzi.



7) PUBLIC RELATIONS

e wskazanie udziatu organizacyjnego/finansowego Miasta todzi w co najmniej .................
materiatach promujacych wydarzenie zrealizowanych zgodnie z zasadami Public Relations,
fj.. publikacje w gazetach, telewizji, internecie, radio, odpowiednio do wielkosci wydarzenia,

o podkreslenie udziatu organizacyjnegoffinansowego Miasta todzi w realizacji wydarzenia,
odpowiednio: min. ..., razy dziennie w trakcie trwania wydarzenia oraz kazdorazowo
w wywiadach, reklamach i informacjach medialnych,

o podkreslenie udziatu organizacyjnego/finansowego Miasta Lodzi w realizacji wydarzenia w mediach
ogobinopolskich w tzw. telewizji Sniadaniowej, programach informacyjnych itp. | promowanie
wydarzenia oraz

e organizacja ............... konferencji prasowych, ze szczegdinym uwzglednieniem obecnosci
przedstawicieli Miasta todzi (przedstawienie agendy konferencji wg. wzoru Biura Promocii,
Turystyki i Wspotpracy z Zagranicg, na min.: tydzien przed wydarzeniem),

8) GADZETY I INNE

o przekazanie na potrzeby Miasta todzi gadzetdw ........................ (m.in. smycze reklam., torby,
publikacje, koszulki, piny, itp.) promujacych wydarzenie wilosCi ...................... wraz z podpisami
gosci o krajowej/Swiatowej renomie, co najmniej na dwa tygodnie przed datg wydarzenia,

e przekazanie na potrzeby Miasta todzi dwuosobowych zaproszen VIP na wydarzenie w ilosci
......................... , €0 najmniej na dwa tygodnie przed datg wydarzenia,

e przekazanie na potrzeby Miasta todzi jednoosobowych zaproszen na wydarzenie w ilosci
.......................... , €O hajmniej na dwa tygodnie przed datg wydarzenia,

e Zapewnienianiemniejniz........................ akredytaciji dla pracownikdéw na caly czas wydarzenia.

e przeprowadzenie kampanii promocyjnej wydarzenia na wszystkich uczelniach wyZszych
w Regionie Lodzkim,

e przeprowadzenie kampanii promocyjnej wydarzenia w formie, np.: happeningu, flash mob/a itp.,
(Prosze OKIESHE SZCZEGOMY. ... . veiei it e, ),

o stworzenie systemu kierunkowskazow, kierujacych przyjezdnych do migjsca odbywania sie
festiwalu. Lokalizacje powinny by¢ uprzednio zaakceptowanie przez pracownika Biura Promogji,
Turystyki | Wspdipracy z Zagranicg ,

[ ]

Inne

* - niepotrzebne skreslié
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VI. Szczegolowy opis dzialan wzmacniajacych wizerunek Miasta jako Centrum Przemystéw
Kreatywnych - w zakresie mody



OSWIADCZENIE
Swiadomy/a odpowiedzialnosci karnej za fatszywe zeznania o$wiadczam, ze:

1) w ramach sktadanej oferty przewidujemy pobieranie*/niepobieranie* optat od adresatow zadania
2) wszystkie podane w ofercie informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym,

3) nie byiem/am karany/a za przestepstwa skarbowe popetnione umysinie,
/ 7 oplata skladek ZUS,

Vy z oplatami podatkowymi,
esteSmy w stanie przedstawic aktualne dokumenty na potwierdzenie powyzszych punktow:

| it
ocipxs z wlasciwego rejestru wystawionego nie wezesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu

> zaSwiadczenie  wladciwego  naczelnika  urzedu  skarbowego  potwierdzajacego,

vca nie zalega z oplacaniem podatkow, lub zaswiadczenia, Ze uzyskat przewidziane prawem

odroczenie lub roztozenie na raty zaleglych platnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania

vasciwego organu — wystawionego nie wezesniej niz 3 miesiace przed uptywem terminu skladania
0 dopuszczenie do udzialu w postepowaniu o udzielenie zamowienia albo skladania ofert;

- rekomendacie,
zgloszenie znaku towarowego w Urzedzie Patentowym RP (opcjonalnie),

posiadanie patentu na znak towarowy przyznanego przez Urzad Patentowy RP (opcjonalnie).

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy 0s6b upowaznionych do sktadania oswiadczen woli
ww. podmiotu)

Adnotacje urzedowe (nie wypetniac)




Zatacznik Nr 2

do zarzadzenia Nr3SH9V1/12
Prezydenta Miasta .odzi

z dnia48grudnia 2012 r.

REGULAMIN PRACY KOMISJI KONKURSOWEJ KONKURSU NA
OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ 1 ORGANIZACYJNEJ
WYDARZEN PROMUJACYCH LODZ JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW
KREATYWNYCH W ZAKRESIE MODY W 2013 R

Y 1. Komisja obraduje na posiedzeniu zwotanym przez Przewodniczacego
lub  wprzypadku  braku mozliwosci  pelnienia przez niego funkcji, przez
Wiceprzewodniczacego.

§ 2. Posiedzenie Komisji prowadzi Przewodniczacy, a w przypadku jego nieobecnosci
lub braku mozliwosct petnienia funkcji, Wiceprzewodniczacy.

§ 3. Posiedzenie Komisji uznane jest za wazne, jezeli uczestniczy w nim, co najmniej
polowa skladu.

§ 4. Wyboru jednego zwycigzey w kazdej z czterech kategorii Konkursu, Komisja
S y J yC1eZey 3 g )
dokonuje zwykla wickszoscig glosow. w glosowaniu jawnym.

$ 5. W przypadku rownej liczby glosow, decyduje glos Przewodniczacego Komisji lub
osoby prowadzacej posiedzenie Komisji.

§ 6.1. Posiedzenie Komisji jest protokotowane.
2. Protokot z posiedzenia Komisji podpisuja uczestnicy posiedzenia.

§ 7. Udzial w pracach Komisji jest nieodplatny.





