ZARZĄDZENIE Nr 425/VI/11
PREZYDENTA MIASTA ŁODZI

z dnia 31 marca 2011 r.
w sprawie powołania Koordynatora ds. Wdrażania dokumentu pod nazwą „Strategia promocji i komunikacji marketingowej marki Łódź na lata 2010-2016”.
Na podstawie art.  31 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorządzie gminnym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz.1591, z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr 113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271 i Nr 214, poz. 1806, z 2003 r. Nr 80, poz. 717 i Nr 162, poz. 1568, z 2004 r. Nr 102, poz. 1055, Nr 116, poz. 1203 i Nr 167, poz. 1759, z 2005 r. Nr 172, poz. 1441 i Nr 175, poz. 1457, z 2006 r. Nr 17, poz. 128 i Nr 181, poz. 1337, z 2007 r. Nr 48, poz. 327, Nr 138, poz. 974 i Nr 173, poz. 1218, z 2008 r. Nr 180, poz. 1111 i Nr 223, poz. 1458 z 2009 r. Nr 52, poz. 420 i Nr 157, poz. 1241, z 2010 r. Nr 28, poz. 142 i 146, Nr 40, poz. 230 i Nr 106, poz. 675 oraz z 2011 r. Nr 21, poz. 113) w związku z art. 92 ust. 1 pkt 2 i ust. 2 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorządzie powiatowym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1592, z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr 113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271, Nr 200, poz. 1688 i Nr 214, poz. 1806, z 2003 r. Nr 162, poz. 1568, z 2004 r. Nr 102, poz. 1055 
i Nr 167, poz. 1759, z 2007 r. Nr 173, poz. 1218, z 2008 r. Nr 180, poz. 1111 i Nr 223, poz. 1458, z 2009 r. Nr 92, poz. 753 i Nr 157, poz. 1241, z 2010 r. Nr 28, poz. 142 i 146, Nr 40, poz. 230 i Nr 106, poz. 675 oraz z 2011 r. Nr 21, poz. 113) oraz uchwały Nr VIII/81/11 Rady Miejskiej w Łodzi z dnia 23 lutego 2011 r. w sprawie przyjęcia do realizacji dokumentu pod nazwą „Strategia promocji i komunikacji marketingowej marki Łódź na lata 2010-2011”,
zarządzam, co następuje:
§ 1. Powołuję w Urzędzie Miasta Łodzi Koordynatora ds. Wdrażania dokumentu pod nazwą „Strategia promocji i komunikacji marketingowej marki Łódź na lata 2010-2016”, 
w osobie Dyrektora Biura Promocji, Turystyki i Współpracy z Zagranicą Urzędu Miasta Łodzi, zwanego dalej Koordynatorem. 

§ 2. Do zadań Koordynatora należy: 

1) kierowanie Zespołem ds. Wdrażania dokumentu pod nazwą „Strategia promocji 
i komunikacji marketingowej marki Łódź na lata 2010-2016”, zwanego dalej Strategią, 
o strukturze Zespołu ponadwydziałowego, w którego skład wejdą pracownicy Biura Promocji, Turystyki i Współpracy z Zagranicą Urzędu Miasta Łodzi pełniący funkcję kontrolno-realizacyjną, a także Rzecznik Prasowy Prezydenta Miasta oraz wyznaczeni przez kierowników komórek organizacyjnych Urzędu Miasta Łodzi pracownicy: Wydziału Kultury, Wydziału Edukacji, Wydziału Sportu, Biura Rozwoju Przedsiębiorczości i Obsługi Inwestora, Biura ds. Inwestycji, Biura Informacji 
i Komunikacji Społecznej, Wydziału Zamówień Publicznych;
2) nadzorowanie prac związanych z przygotowaniem programu i kalendarza wydarzeń organizowanych przez Miasto Łódź w ramach wdrażania Strategii oraz projektów kampanii i działań promujących, określonych w Strategii;
3) podjęcie działań w celu zabezpieczenia w budżecie Miasta Łodzi środków finansowych niezbędnych do realizacji Strategii przez Miasto Łódź w latach 2011-2016;
4) współpraca z organami administracji samorządowej, podmiotami, organizacjami, stowarzyszeniami, których zaangażowanie jest niezbędne do efektywnego wdrażania Strategii.
§ 3. Zobowiązuję Koordynatora do przedstawiania Prezydentowi Miasta Łodzi informacji o realizacji zadań określonych w § 2 niniejszego zarządzenia raz na kwartał.
§ 4. Zobowiązuję kierowników komórek organizacyjnych Urzędu Miasta Łodzi oraz kierowników miejskich jednostek organizacyjnych do współdziałania z Koordynatorem oraz udzielania mu pomocy we wszelkich sprawach pozostających we właściwości komórek organizacyjnych Urzędu Miasta Łodzi oraz miejskich jednostek organizacyjnych. 
§ 5. Koordynator będzie realizował zadania określone w § 2 niniejszego zarządzenia do dnia 31 grudnia 2016 r. 
§ 6. Zarządzenie wchodzi w życie z dniem wydania.

PREZYDENT MIASTA 
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