
ZARZ1\DZENIE Nr SA 84 /VI/13 
PREZYDENTA MIASTA LODZI 

z dnia tl.( paidziernika 2013r. 

w sprawie ogloszenia Konkursu na "Opracowanie koncepcji merytorycznej 

i organizacyjnej wydarzeii promujllcych L6dz, jako Centrum Przemysl6w Kreatywnych 


w zakresie mody, wzornictwa, designu i projektowania w latach 2014-2016" 

oraz powolania Komisji Konkursowej. 


Na podstawie art. 30 ust. 1 i 2 pkt 2 i 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorz,!dzie 
gminnym (Oz. U. z 2013 r., poz. 594 i 645) oraz uchwaly Nr VIII/8IIl1 Rady Miejskiej w Lodzi 
z dnia 23 Iutego 2011 r. w sprawie przyjltcia do real izacj i dokumentu pod nazw,! "Strategia 
promocji i komunikacji marketingowej marki I,6dz na lata 2010-2016" 

zarzlldzam, co nast~puje: 

§ 1. Oglaszam Konkurs na "Opracowanie koncepcji merytorycznej i organizacYJneJ 
wydarzen promuj,!cych L6di, jako Centrum Przemysl6w Kreatywnych w zakresie mody, 
wzomictwa, designu i projektowania w latach 2014-2016", zwany dalej Konkursem, w ramach 
realizacji "Strategii promocji i komunikacji marketingowej marki L6di na lata 2010-2016". 

§ 2.1. Powolujlt Komisjlt Konkursow,! do przeprowadzenia Konkursu, 0 kt6rym mowa 
w § 1, zwan'! daJej Komisjq, w skladzie: 

1) Przewodnicz,!cy 	 - Monika Karolczak 
ZastltPca Oyrektora Biura Promocji, Turystyki 
i Wsp6fpracy z Zagranic,! 
w Oepartamencie Prezydenta 
Urzltdu Miasta Lodzi; 

2) Wiceprzewodnicz'!cy 	 - Bogna Witkowska 
p.o. Kierownika Oddzialu Promocji Miasta 
w Biurze Promocji, Turystyki i Wsp6lpracy 
z Zagranic,! w Oepartamencie Prezydenta 
Urzltdu Miasta Lodzi; 

3) Czlonek Komisji 	 - Agnieszka Chudzik 
Kierownik Oddzialu Rozwoju Przedsi~biorczosci 
w Biurze Rozwoju Przedsiltbiorczosci 
i Miejsc Pracy w Oepartamencie Architektury 
i Rozwoju Urzltdu Miasta Lodzi; 



4) Sekretarz 	 - Malgorzata Zwierzynska-Styczen 
Inspektor w Oddziale Promocji Miasta 
w Biurze Promocji, Turystyki i Wspolpracy 
z Zagranic!t w Departamencie Prezydenta 
Urz~du Miasta Lodzi. 

2. Do skladu Komisji zapraszam: 

I) dr Piotra Cieciur~ 	 - Prorektora Wyzszej Szkoly Sztuki 
i Projektowania w Lodzi; 

2) prof. dr hab. Andrzeja Nawrota 	 - przedstawiciela Wydzialu Technologii 
Materialowych i Wzomictwa Tekstyliow 
Politechniki Lodzkiej. 

§ 3. Regulamin Konkursu stano wi za1<icznik Nr 1 do zarz!tdzenia. 

§ 4. Regulamin pracy Komisji stanowi za1<icznik Nr 2 do zarz!tdzenia. 

§ 5. Obslug~ organizacyjno-administracyjn!t Komisji zapewnia Biuro Promocji, 
Turystyki i Wsp61pracy z Zagranic!t w Departamencie Prezydenta Urz~du Miasta Lodzi. 

§ 6. Wykonanie zarz<idzenia powierzam Dyrektorowi Biura Promocji, Turystyki 
i Wspolpracy z Zagranic!t w Departamencie Prezydenta Urz~du Miasta Lodzi. 

§ 7. Zarz!tdzenie wchodzi w zycie z dniem wydania. 



Zal'lcznik Nr 1 

do zarz'ldzenia Nr 5A8"t/VI/13 

Prezydenta Miasta Lodzi 

z dnia 1.4 paidziemika 2013 r. 

REGULAMIN KONKURSU NA OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ 

IORGANIZACYJNEJ WYDARZEN PROMUJ~CYCH LODZ JAKO CENTRUM 


PRZEMYSLOW KREATYWNYCH W ZAKRESIE MODY, WZORNICTWA, 

DESIGNU I PROJEKTOWANIA W LATACH 2014-2016 


POSTANOWIENIA OGOLNE 


1. 	 Niniejszy regulamin okresla warunki, na jakich odbywa siy konkurs na "Opracowanie 
koncepcji merytorycznej i organizacyjnej wydarzen promuj'lcych L6dz, jako Centrum 
przemysl6w Kreatywnych w zakresie mody, wzomictwa, designu i projektowania 
w latach 2014-2016.", zwany dalej Konkursem oraz okresla warunki uczestnictwa w nim. 

2. 	 Organizatorem Konkursu jest Miasto L6dz, uL Piotrkowska 104, 90-926 L6dz, 
NIP: 725-002-89-02, sekretariatem Konkursu jest sekretariat Biura Promocji, Turystyki 
i Wsp6lpracy z Zagranic'l w Departamencie Prezydenta Urzydu Miasta Lodzi, 
Piotrkowska 87, 90-423 L6dz. 

3. 	 Celem Konkursu jest wylonienie najlepszej koncepcji merytorycznej i organizacyjnej 
wydarzen promuj'lcych L6dz, jako Centrum Przemysl6w Kreatywnych w zakresie mody, 
wzornictwa, designu i projektowania w latach 2014-2016 oraz rekomendowanie 
do promocji Miasta w ramach realizacji najlepszych projekt6w w latach 2014-2016. 

4. 	 Udzial w Konkursie jest bezplatny i dobrowolny. 

5. 	 Zgloszenie pracy do Konkursu jest jednoznaczne z przyjyciem warunk6w niniejszego 
Regulaminu. 

6. 	 Przekazanie koncepcji konkursowej oznacza jednoczesnie, ze przekazuj'lcy oswiadcza, 
iz nie narusza ona praw os6b trzecich, w szczeg61nosci nie narusza ich maj'ltkowych 
i osobistych praw autorskich. W przypadku wyst@ienia przez osoby trzeci'l 
z roszczeniami wynikaj'lcymi z tytulu naruszenia praw okreslonych powyzej osoba 
przekazuj'lca zrekompensuje Miastu L6dz, jako wyl'lcznie odpowiedzialna, koszty 
poniesione w zwi'l:Zku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczen odszkodowawczych, 
zwalniaj'lc Miasto L6dz od wszelkich zobowi'l:Zan, jakie powstan'l z tego tytulu. 

7. 	 Regulamin Konkursu jest udostypniony na stronach intemetowych Urzydu Miasta Lodzi 
pod adresami intemetowymi www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl, www.uml.lodz.pl, 
www.kreatywna.lodz.pl oraz w Biurze Promocji, Turystyki i Wsp6lpracy z Zagranic'l 
w Departamencie Prezydenta Urzydu Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 87 w Lodzi, 
a szczeg610we informacje 0 Konkursie moma uzyskac pod nr tel. 42 638 44 76, 
b'ldz pisz'lc na adres: promocja@uml.lodz.pl. 

mailto:promocja@uml.lodz.pl
http:www.kreatywna.lodz.pl
http:www.uml.lodz.pl
http:www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl
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8. 	 Organizator zastrzega sobie mozliwosc zmiany mmeJszego Regularninu. Informacje 
o \vprowadzanych zmianach b~d't publikowane na stronach intemetowych 
www.uml.lodz.pl oraz www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl. 

9. 	 Organizator rna wyhwzne prawo rozstrzygania sytuacji, kt6rych niniejszy regularnin 
nie reguluje. 

10. Laureaci wybranej koncepcji zachowuj't prawo do wykorzystania informacji 
o wygranej w niniejszym Konkursie. 

11. Administratorem danych osobowych jest Prezydent Miasta Lodzi. Adres 
do korespondencji: Urz'td Miasta Lodzi, Departarnent Prezydenta, Biuro Promocji, 
Turystyki i Wsp6lpracy z Zagranicq, ul. Piotrkowska 87,90-423 L6di. 

12. Bior'tc udzial w Konkursie, uczestnicy wyrazaj't zgod~ na przechowywanie, 
przetwarzanie i wykorzystanie przez Organizatora Konkursu lub podmiot przez niego 
upowamiony, danych osobowych w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu 
(zgodnie z ustaw't z dnia 29 sierpnia 1997 r. 0 ochronie danych osobowych, 
Dz. U. 2002 r. Nr 101, poz. 926, Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 25, poz. 219 i Nr 33, 
poz. 285, z 2006 r. Nr 104, poz.708 i 711, z 2007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, 
poz. 1238, z 2010 r. Nr 41, poz. 233, Nr 182, poz. 1228 i Nr 229, poz. 1497 oraz z 2011 r. 
Nr 230, poz. 1371). 

PRZEDMIOT KONKURSU 

Przedmiotem Konkursu jest opracowanie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej wydarzen: 

1) 	 promuj'tcych L6dz, jako Centrum Przemys16w Kreatywnych w zakresie mody, 
wzomictwa, designu i projektowania; 

2) 	 promuj'lcych L6di, jako Miasto - Centrum Przemysl6w Kreatywnych, kt6re szybko 
i systematycznie si~ rozwija; 

3) 	 promuj'tcych L6di, jako Miasto b~d'tce miejscem spotkaiJ. i prezentacji najwi~kszych 
osi<tgni~c wsp6lczesnego swiata mody, wzomictwa, designu i projektowania; 

4) 	 wspieraj'lcych i stymuluj'lcych rozw6j przemysl6w kreatywnych w Miescie Lodzi; 

5) 	 propaguj'tcych tw6rcze i innowacyjne rozwi'lZania w sektorze mody, wzomictwa, designu 
i projektowania; 

6) tworZetcych platform~ wymiany mysli i doswiadczen dla srodowisk tw6rczych 
oraz biznesu; 

7) 	 podnosz'tcych poziom swiadomosci spolecznej na temat znaczenia wzomictwa, designu 
i projektowania, jako kompetencji kluczowych dla zr6wnowaZonego rozwoju osobistego, 
spolecznego oraz gospodarczego; 

8) 	 prezentuj'tcych podmioty dzialaj'tce w obszarze mody, wzomictwa, designu 
i projektowania; 

9) 	 inicjuj'tcych wsp6lprac~ biznesu z sektorem badawczo-rozwojowym, kulturalnym 
i kreatywnym. 

http:www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl
http:www.uml.lodz.pl


3 


ZALOZENIA I ZAKRES OPRACOWANIA KONCEPCJI DLA WYDARZEN 
PROMUJl\CYCH LODZ, JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW KREATYWNYCH 


W ZAKRESIE MODY, WZORNICTWA, DESIGNU I PROJEKTOWANIA 

W LATACH 2014-2016 


1. 	 Wydarzenie powinno zostac zrealizowane w Lodzi, w przestrzeni miejskiej, lodzkich 
obiektach pofabrycznych lub innej ogolnodost~pnej lokalizacji. Koncepcja musi zawierac: 
szczegolowy program wydarzenia, jego dokladny opis wraz z lokalizacj'l i czasem 
trwania, kosztorys uwzgl~dniajqcy wszelkie elementy promocji Miasta Lodzi w ramach 
wydarzenia. Wydarzenie powinno trwac co najmniej 4 dni i zapewnic publicznosc 
w liczbie nie mniejszej niz pi~c tysi~cy osob. Oopuszcza si~ realizacj~ dwoch edycji 
w skali roku. 

2. 	 Konkurs przeprowadza si~ w nast~puj'lcych kategoriach: 

1) 	 Kategoria I: 

Wydarzenie 0 charakterze mi~dzynarodowym, zrealizowane poprzez zorganizowanie 
profesjonalnych pokazow mody, prezentuj'lcych trendy na nadchodz'lce sezony autorstwa 
znanych projektantow, debiutantow, pokazy komercyjne wybranych marek odziezowych 
a takZe szkolenia, seminaria, prezentacje. Wydarzenie powinno wygenerowae ekwiwalent 
promocyjny w wysokosci min. 3 milionow zlotych za jedn'l edycj~. 

2) Kategoria II: 

Wydarzenie 0 charakterze mi~dzynarodowym, prezentuj'lce najnowsze trendy w polskim 
i zagranicznym wzornictwie uzytkowym, zrealizowane poprzez zorganizowanie 
profesjonalnych wystaw, instalacji autorstwa znanych projektantow, debiutantow, 
wybranych marek a takze szkolenia, wyklady, warsztaty, projekcje filmowe, prezentacje. 
Wydarzenie powinno wygenerowac ekwiwalent promocyjny w wysokosci min. 1 miliona 
zlotych za jedn'l edycj~. 

W ARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE 

1. 	 Warunkiem udzialu w Konkursie jest dostarczenie pracy konkursowej wraz 
z wypclnionym i podpisanym "Forrnularzem zgloszeniowym" (zal'lcznik do Regulaminu 
Konkursu), ktory moma pobrac ze strony internetowej Organizatora \\'ww.uml.lodz.pl, 
www.kreatywna.lodz.pl oraz www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl. 

2. 	 Konkurs jest skierowany do osob fizycznych i prawnych, ktore posiadaj'l doswiadczenie 
w realizacji, co najmniej dwoch imprez spclniaj'lcych powyzsze zalozenia i ceie, 
zorganizowanych w cittgu ostatnich trzech lat przy wspolpracy z jednostk'l rz'ldow'llub 
samorZ'ldu terytorialnego. 

3. 	 Uczestnik Konkursu musi bye wlascicielem zglaszanej koncepcji projektu, 
w rozumieniu ustawy z dnia 4 lute go 1994 r. 0 prawie autorskirn i prawach pokrewnych 
(Oz. U. z 2006 r. Nr 90 poz. 631, Nr 94, poz. 658 i Nr 121, poz. 843, z 2007 r. Nr 99, 
poz. 662 i Nr 181, poz. 1293, z 2009 r. Nr 157, poz. 1241 oraz z 2010 r. Nr 152, poz. 
1016). 

4. 	 Prace konkursowe wraz z cal'l dokumentacj'l nalezy skladac w godzinach pracy Urz~du 
Miasta Lodzi, tj. 8.00.-16.00 (poniedzialek, sroda, czwartek, pi'ltek), 9.00 - 17.00 
(vvtorek), lub przeslac poczt'l alba przesylk'l kuriersk'l na adres: Biuro Promocji, 
Turystyki i Wspolpracy z Zagranicq w Oepartamencie Prezydenta Urz~du Miasta Lodzi, 

http:8.00.-16.00
http:www.aktywniobywatele.uml.lodz.pl
http:www.kreatywna.lodz.pl
http:ww.uml.lodz.pl
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ul. Piotrkowska 87, 90-423 L6di do dnia 22.11.2013 r. do godz. 16.00, w zamkni~tym 
opakowaniu z dopiskiem "Konkurs na opracowanie koncepcji merytorycznej 
i organizacyjnej wydarzen promujltcych L6di, jako Centrum Przemysl6w Kreatywnych 
w zakresie mody, wzomictwa, designu i projektowania w latach 2014-2016". 
W przypadku wyslania pracy konkursowej pocztlt lub kurierem decyduje data wplywu 
do Urz~du Miasta Lodzi. 

5. 	 Prace konkursowe dostarczone po wyzej wymienionym terminie nie b~dlt rozpatrywane 
przez Komisj~. 

6. 	 Miasto L6di nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne opozmenia i uszkodzenia 
powstale w trakcie przesylki czy dostarczania przesylki do siedziby Biura Promocji 
Turystyki i Wsp6lpracy z Zagraniclt w Departamencie Prezydenta Urz~du Miasta Lodzi. 

7. 	 Wszelkie koszty zwiltzane z przygotowaniem i zlozeniem koncepcji konkursowej ponosi 
uczestnik Konkursu. Nadeslane prace konkursowe nie podlegajlt zwrotowi. 

8. 	 W Konkursie nie moglt brae udzialu pracownicy lub czlonkowie rodzin pracownik6w 
Urz~du Miasta Lodzi. 

WYMAGANE DOKUMENTY POTWIERDZAJi\CE SPELNIENIE WARUNKOW 
UDZIALU W KONKURSIE 

1. 	 Uczestnicy b~dltcy osobami prawnymi, winni przedlozyc: 

1.1. aktualny odpis z wlasciwego rejestru lub aktualne zaswiadczenie 0 wplSle 
do ewidencji dzialalnosci gospodarczej wystawione nie wczesniej niz 6 miesi~cy przed 
uplywem skladania prac konkursowych, jezeli odr~bne przepisy wymagajlt wpisu 
do rejestru lub zgloszenia do ewidencji dzialalnosci gospodarczej, 

1.2. oswiadczenie, ze uczestnik Konkursu nie byl karany za przest~pstwa skarbowe 
popelnione umyslnie oraz nie zalega z oplaceniem podatk6w, oplat oraz skladek 
na ubezpieczenia zdrowotne i spoleczne. 

1.3. referencje bltdi listy potwierdzajltce wykonanie uslug wymienionych w Warunkach 
uczestnictwa w Konkursie w pkt 2; 

].4. oswiadczenie 0 wlasnosci projektu w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. 
o prawie autorskim i prawach pokrewnych wymienionej w Warunkach uczestnictwa 
w Konkursie w pkt 3; 

1.5. kopie dokument6w, w przypadku posiadania patentu do zglaszanego projektu, bltdi 
dokonania zgloszenia projektu do Urz~du Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej. 

2. 	 Wyrnienione oswiadczenia i dokumenty wymagane w oryginale lub kserokopii 
poswiadczonej za zgodnosc z oryginalem poprzez umieszczenie daty i piecZlttki firmowej 
oraz podpisu osoby uprawnionej; 

3. 	 Uczestnicy, kt6rzy nie dostarczlt wymaganych dokument6w potwierdzajltcych spelnienie 
warunk6w udzialu w konkursie wymienionych w pkt 1 ZOStanlt wezwani do ich 
uzupelnienia; 

4. Uczestnicy, kt6rzy nie spelniajlt warunk6w wymienionych 	w warunkach uczestnictwa 
w Konkursie zawartych w niniejszym Regulaminie, zostanlt wykluczeni z Konkursu. 
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KOMISJA KONKURSOW A I KRYTERIA WYBORU KONCEPCJI 


1. 	 Komisja Konkursowa dokona oceny: 

1.1. spelnienia warunk6w przez uczestnika Konkursu, 

1.2. spelnienia zakladanych cel6w, warunk6w i wymagari. stawianych zgloszonym 
koncepcjom, oraz wyboru tylko jednej z nich. 

2. Decyzja Komisji, co do wyboru jednej zwyci~skiej koncepcji w kai:dej kategorii jest 
ostateczna i nie podlega zaskarzeniu. Z rozstrzygni~cia Konkursu zostanie sporzqdzony 
protok61, kt6ry podpisuj'l czlonkowie Komisji Konkursowej uczestniczqcy 
w posiedzeniu. 

3. Autor zwyci~skiej koncepcji zostanie powiadomiony pisemnie 0 wynikach Konkursu, 
po zatwierdzeniu wynik6w Konkursu przez Prezydenta Miasta Lodzi. 

4. Dokonana przez Komisj~ ocena nie moze bye skutecznie zaskarzona. 

5. 	 Prezydent Miasta Lodzi sprawuje nadz6r nad Komisj'l w zakresie zgodnosci Konkursu z 
prawem i Regulaminem Konkursu a w szczeg61nosci: 

5.1. moze uniewamie Konkurs, niezaleznie od rekomendacji Komisji, 

5.2. zatwierdza rozstrzygni~cie Konkursu. 

6. 	 Organizator uniewami Konkurs, jezeli nie zostanie zlozona zadna koncepcja lub jezeli 
Konkurs nie zostanie rozstrzygni~ty. 

OCENA KOMISJI 

1. 	 W wyniku Konkursu, Komisja rekomenduje po jednej koncepcji wydarzenia, w kai:dej 
z dw6ch kategorii, do promocji Miasta Lodzi realizowanej przez Biuro Promocji, 
Turystyki i Wsp6lpracy z Zagranic'l w Departamencie Prezydenta Urz~du Miasta Lodzi, 
w ramach wydarzenia. 

2. 	 Komisja zastrzega sobie prawo do nie rekomendowania zadnej koncepcji, jezeli w jej 
ocenie zgloszone koncepcje nie spelniaj'lzakladanych ce16w, warunk6w i wymagari.. 

3. 	 Rekomendacja Komisji jest wi¥l:lca dla Dyrektora Biura Promocji, Turystyki 
i Wsp61pracy z Zagranic'l w Departamencie Prezydenta Urz~du Miasta Lodzi 
w przypadku spelnienia warunk6w opisanych w cz~sci KOMISJA KONKURSOWA 
I KRYTERlA WYBORU KONCEPCJI pkt 5 ust~p 5.2. 

OGLOSZENIE WYNIKOW 

Ogloszenie wynik6w prac Komisji i wyboru najlepszej koncepcji merytorycznej 
i organizacyjnej w kai:dej z dw6ch kategorii wydarzen promuj'lcych L6dz, jako w zakresie 
mody, wzomictwa, designu i projektowania w latach 2014-2016, po rozstrzygni~ciu 

Konkursu przez Komisj((, w ci~u 7 dni od daty zatwierdzenia rozstrzygni~cia Konkursu 
przez Prezydenta Miasta Lodzi na stronach: \v\vw.umLlodz.pl, www.kreatywna.lodz.pl 
oraz na stronie ww.aktywniobywatele.umLlodz.pl. 

http:ww.aktywniobywatele.umLlodz.pl
http:www.kreatywna.lodz.pl
http:v\vw.umLlodz.pl
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OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH 

1. 	 Administratorem danych osobowych jest Prezydent Miasta Lodzi. Adres 
do korespondencji to: Biuro Promocji, Turystyki i Wsp6lpracy z Zagranic<l 
w Departamencie Prezydenta Urzl(du Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 87, 90-423 L6dz. 

2. 	 Dane osobowe zbierane S<l w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu. Dane 
osobowe autoral6w rekomendowanej koncepcji mog<l bye przekazanie osobom trzecim, 
jak i podlegae publikacji. 

3. 	 Biof<lc udzial w Konkursie, uczestnicy wyrazaj<l zgodl( na przechowywanie, 
przetwarzanie i wykorzystanie przez Miasto L6dz lub podmiot przez niego 
upowamiony, danych osobowych w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu 
zgodnie z ustaw<l z dnia 29 sierpnia 1997 0 ochronie danych osobowych. 



Zahtcznik do Regulaminu Konkursu 

(piecz~c podmiotu wnioskuj'lcego) (data i miejsce zlozenia oferty) 

TYTUL PROJEKTU: 

OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ I ORGANIZACY JNEJ 
WYDARZEN PROMUJi\CYCH LODZ JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW 


KREATYWNYCH W ZAKRESIE MODY, WZORNICTWA, DESIGNU 

I PROJEKTOWANIA W LA TACH 2014-2016. 


Propozycja stanowic b~dzie podstaw~ do rekomendowania przez Komisj~ Konkursow~ 
koncepcji do promocji Miasta Lodzi 

Poswiadczenie zlozenia oferty 

Uwaga: 

formularz prosimy wypelnic w wersji elektronicznej i papierowej czcionka rozmiar min. 12 
i dostarczyc do siedziby Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Zagranica 
w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta Lodzi, do dnia 22.11.2013 r. do I!odz. 16.00, 
ul. Piotrkowska 87, 90-423 Lodi 
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I. Dane na temat podmiotu wnioskujl}cego: 

I )pelna nazwa .................................................................................................................................... . 

2)forma prawna .................................................................................................................................. . 

3)numer w Krajowym Rejestrze Slldowym lub w innym rejestrze* 

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia .......................................................................................... .. 


5) nr NIP ............................................... nr REGON ......................................................................... . 


6) dokladny adres: miejscowosc ...................................... ul ............................................................. . 


Gmina ................................................... powiat ............................................................................. . 


woje\vodztwo ................................................................................................................................. . 


7) tel. ....................................................... faks ................................................................................... . 


e-mail: .................................................. http:// ............................................................................... . 


8) nazwiska i imiona osob upowai:nionych do podpisywania umowy 

9) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki bezposrednio wykonujllcej zadanie, 0 ktorym 

mowa w ofercie 

10) osoba upowai:niona do skladania wyjasnien i uzupelnien dotyczllcych oferty (imi~ i nazwisko 

oraz nr telefonu kontaktowego) 

11) dotychczasowy dorobek podmiotu (opis z uwzgl~dnieniem rezultatow artystycznych) 
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II. Opis projektu 

1. Nazwa projektu 

2. Miejsce wykonywania projektu i data realizacji 

3. Cel projektu * 
przedstawienie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej wydarzenia: 

o promuj<lcego Lodi, jako Centrum Przemyslow Kreatywnych w zakresie mody, wzomictwa, 
designu i projektowania, 

o promuj<lcego Lodi, jako Miasto - Centrum Przemysf6w Kreatywnych, ktore szybko 
i systematycznie si~ rozwija, 

o promuj<lcego Lodi, jako Miasto b~d<lce miejscem spotkail i prezentacji najwi~kszych 
osi~ni~c wspolczesnego swiata mody, wzomictwa, designu i projektowania, 

o wspieraj<lcego i stymuluj<lcego rozwoj przemysl6w kreatywnych w Miescie Lodzi, 

o propaguj<lcego tworcze i innowacyjne rozwi<lzania w sektorze mody, wzomictwa, designu 
i projektowania, 

o tworz<lcego platform~ wymiany mysli i doswiadczen dla srodowisk tworczych oraz 
biznesu, 

o 	 podnosz<lcego poziom swiadomosci spolecznej na temat znaczenia tworczosci, 
kreatywnosci i innowacji, jako kompetencji kluczowych dla zrownowazonego rozwoju 
osobistego, spolecznego oraz gospodarczego, 

o prezentuj<lcego podmioty dzialaj<lce w obszarze mody, wzomictwa, designu 
i projektowania, 

o inicjuj<lcego wspolprac~ biznesu z sektorem badawczo-rozwojowym, kulturalnym 
i kreatywnym, 

4.0pis merytoryczny projektu 
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* prosz~ zaznaczyc cele realizowane 

5. Partnerzy projektu (na poziomie lokalnym Iregionalnym/og6Inopolskim/mi~dzynarodowym)-

6. Planowane rezultaty projektu (kr6tkotrwale/dtugotrwate) 

7. Zasi~g przedsi~wzi~cia: 
o L6di............................................................................................................ 

o Region ........................................................................................................ . 

o Kraj ............................................................................................................ . 

o poza granicami Kraju, (prosz~ wymienic, gdzie) ...................................................... .. 


8. Rola integracyjna projektu (wtqczenie organizacji spotecznych, artystycznych, gospodarczych, 
etc.- nazwa organizacji i przyktady wsp6tpracy) 

III. lone wybrane informacje dotycz~ce projektu 

I.Og6lne 

Wydarzenie zostanie ulokowane w Lodzi: 

ow przestrzeni miejskiej, 

o t6dzkich obiektach pofabrycznych, 

o ulica Piotrkowska, 

o innej og61nodost~pnej lokalizacji (prosz~ wymienie,jakiej .................................. ). 

Wydarzenie b~dzie trwalo: 

o 1 dzien 03 dni 

02 dni 04 dni o wi~cej nii: 4 dni 

Wydarzenie powinno bye realizowane poprzez: 

o wystawy 0 instalacje 0 szkolenia 

o warsztaty 0 pokazy 0 prezentacje 
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. ( . . ')o Innc prosz~ wymlcnlc .................................................................................. 


2. IIose wydarzcn 0 zblizonym charaktcrze zorganizowanych przez podmiot w ostatnich 3 latach 

3. IIose wydarzeii 0 podobnym charakterze przy wsp61pracy z jednostk::t samorz::tdu 
terytorialnego 

4. Proponowana jakosc wykonania projektu (cechy merytoryczne i mierzalne). Prosz~ oszacowac 
konkurencyjnosc projektu. 

5. Kwalifikacje os6b bior::tcych udzial w projekcie (umiej~tnosci, doswiadczenie w realizacji 
podobnych wydarzeii) 

6. Dost~pnosc wydarzenia : 

o wolna 
o biletowana, prosz~ podac ceny bilet6w ................................................................ . 


7. Wymagane dokumenty 


1) Uczestnicy b~d::tcy osobami prawnym i, winni przedlozyc: 


1.1. aktualny odpis z wlasciwego rcjestru lub aktualne zaswiadczenie 0 wplSle 
do ewidencji dzialalnosci gospodarczej wystawione nie wczesniej niz 6 miesi~cy przed upIywem 
skladania prac konkursowych, jezeli odr~bne przepisy wymagaj::t wpisu do rejestru lub zgloszenia 
do ewidcncji dzialalnosci gospodarczej, 

1.2. oswiadczenie, ze uczestnik Konkursu nie byl karany za przest~pstwa skarbowe popelnionc 
umyslnie oraz nie zalega z oplaceniem podatk6w, oplat oraz skladek na ubezpieczenia zdrowotne 
i spoleczne. 
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1.3 referencje bctdi listy potwierdzajctce wykonanie uslug wymienionych w Warunkach 
uczestnictwa w Konkursie w pkt 2; 

1.4 oswiadczenie 0 wlasnosci projektu w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. 0 prawie 
autorskim i prawach pokrewnych, wymienionej w Warunkach uczestnictwa w Konkursie 
w pkt 3; 

1.5 kopie dokumentow, w przypadku posiadania patentu do zglaszanego projektu, bctdZ 
dokonania zgloszenia projektu do Urz~du Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej. 

2) Wymienione oswiadczenia i dokumenty wymagane w oryginale lub kserokopii poswiadczonej 
za zgodnosc z oryginalem 

IV. Przewidywane zrodla finansowania: 

Zrodto finansowania podac srodki 
w zl ( brutto) 

% 

! Proponowany udziat Miasta Lodzi w realizacji zadania 

F inansowe srodki wlasne 

Srodki z innych irodel (jakich?) 

Ogolem 100% 

V. Dzialania reklamowo-promocyjne 

1) INTERNET 

• 	 umieszczenie reklam wydarzenia wraz z logo Miasta Lodzi na portalu 
o tematyce branzowej lokalnym/krajowym/mi~dzynarodowym (prosz~ podac 
nazw~ ..........................), w okresie ................................ . 

• 	 umieszczenie reklam wydarzenia wraz z logo Miasta Lodzi na portalu 
ogolnoinformacyjnym lokalnym/krajowym/mi~dzynarodowym (prosz~ podac 
nazw~ ............................................) w okresie ........................................ .. 
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• 	 stworzenie profili wydarzenia wraz z logo Miasta Lodzi na przynajmniej jednym portalu 
spolecznosciowym (prosz~ podac nazw~ ................................................ ) 
w okresie ........................ , 

• 	 umieszczenie logo Miasta Lodzi na stronach intemetowych organizatora wydarzenia 
i partner6w podszyte linkiem odnosz~eym si~ do strony www.Iodz.pl. 
w okresie ........................... , 

• 	 wprowadzenie narz~dzie Google analities na intemetow~ stron~ wydarzenia 
i udost~pnienie praeownikowi Biura Promoeji, Turystyki i Wsp61praey z Zagranie~ 
w Departamencie Prezydenta Urz~du Miasta Lodzi hasla do przegl~dania statystyk 
odwiedzin w okresie ............................., 

• 	 przedumaezenie ofiejalnej strony intemetowej wydarzenia co najmniej na jeden j~zyk np. 
angielski (w przypadku imprez 0 charakterze mi~dzynarodowym, jesli inny - wskazac 
jaki ........................ ). 

• 	 umieszezenie logo Miasta Lodzi w newsletterach informuj~cyeh 0 wydarzeniu 
skierowanyeh do .............. odbiorc6w 

2) MEDIA ELEKTRONICZNE 

• 	 wskazanie udzialu Miasta Lodzi w przygotowaniu wydarzenia w spotach/wskazaniach 
sponsorskieh, promuj~cych wydarzenie, emitowanych przez nast~puj~ce 

lokalne/krajowe/mi~dzynarodowe * rozglosnie radiowe................................ . 
(z tzw pierwszej "pi~tki" jesli chodzi 0 Iiezb~ odbiorc6w) w okresie ............................ 
- .............. emisji po ........... sekund kazda, 

• 	 umieszczenie logo Miasta Lodzi w reklamach/billboardaeh sponsorskich promuj~cych 
wydarzenie, emitowanych przez nast~puj~ee lokalne/krajowe/mi~dzynarodowe * stacie 
telewizyjne ........... (z tzw pierwszej "tr6jki" jesli chodzi 0 liczb~on ............. 


odbiorc6w) w okresie .............................. - ............. emisji po............... .. 
sekund kazda, 

• 	 umieszczenie logo Miasta Lodzi w reklamach/billboardaeh sponsorskich, promuj~eych 
wydarzenie, emitowanych na nosnikach typu LED lub na innego typu nosnikach 
zaproponowanych przez organizatora, w nast~puj~eych miastach ............................. . 
w okresie ................... - ........... emisji po ............. sekund kaZda, 

• 	 umieszezenie logo Miasta Lodzi w reklamaeh/billboardaeh sponsorskich, promuj~eyeh 
wydarzenie, emitowanych w srodkach transportu miejskiego: tramwaj/autobuslmetro * 
w nast~puj~cych miastach ...........................................w okresie ..................... . 
- .............. emisji po .................... sekund kazda, 

3) MEDIA PRASOWE 

• 	 umieszczenie logo Miasta Lodzi w reklamach prasowych promuj~cych wydarzenie, 
w nast~puj~cyeh lokalnych/krajowych/mi~dzynarodowych * dziennikach ............... .. 
(z tzw. pierwszej "tr6jki" jesli ehodzi 0 sprzedaz egzemplarzowv w okresie 
.................. - ............. emisji po ......... ez~sci strony, 

http:www.Iodz.pl
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• 	 umieszczenie logo Miasta Lodzi w reklamach prasowych promujltcych wydarzenie, 
w nastltPujltcych lokalnych/krajowych/mi~dzynarodowych* magazynach branzowych 
.................................... (z tzw. pierwszej "pilttki" jesli chodzi 0 sprzedaz 
egzemplarzowq) w okresie ........................... - ............. emisji po ............ czltsci 
strony, 

• 	 umieszczenie logo Miasta Lodzi w reklamach prasowych promujltcych wydarzenie, 
w nastltPujltcych lokalnych/krajowych/mi~dzynarodowych* tygodnikach 
opmll...................... (z tzw. pierwszej "pilttki" jesli chodzi 0 sprzedai: 
egzemplarzowq) w okresie............................. -............... emisji po.......... .. 
cZltsci strony. 

4) OUTDOOR 

• 	 umieszczenie logo Miasta Lodzi na billboardach/citylightach promujltcych wydarzenie, 
w nastltPujltcych lokalizacjach ........................... - w okresie .................. , 

• 	 umieszczenie logo Miasta Lodzi na......... ...... szt. siatek wielkoformatowych, 

o rozmiarach 50m2/100m 2 

, promujltcych wydarzenie w nastltPujltcych lokalizacjach 
...................................................... - w okresie ..................... , 

• 	 umieszczenie logo Miasta Lodzi na ............ szt. flag reklamowych promujltcych 
wydarzenie na ul. Piotrkowskiej lub innych zaproponowanych przez organizatora 
nosnikach, w nastltpujltcych lokalizacjach.................................................... ­
w okresie ......................, 

• 	 umieszczenie ................... szt. banner6w z logo Miasta Lodzi w trakcie wydarzenia 
w lokalizacjach ustalonych z pracownikiem Biura Promocji, Turystyki i Wsp6lpracy 
z Zagraniclt w Departamencie Prezydenta Urzltdu Miasta Lodzi. 

5) BTL 

• 	 umieszczenie min ................ szt. rollup'6w z logo Miasta Lodzi, w miejscu odbywania 
silt wydarzenia, 

• 	 umieszczenie scianki konferencyjnej z logo Miasta Lodzi, w miejscu odbywania silt 
wydarzenia, 

• 	 umieszczenie min ......szt. balon6w reklamowych z logo Miasta Lodzi w trakcie 
wydarzenia. 

6) DRUKI 

• 	 druk ulotek (minimum ....................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi, 


• 	 druk plakat6w (minimum ...................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi, 


• 	 druk zaproszen w i10sci (minimum .................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi, 


• 	 druk bilet6w na wydarzenie w ilosci (minimum .................... sztuk) wraz z logo Miasta 
Lodzi, 
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• 	 druk gazetyl katalogu festiwalowegol programu wydarzenia* w minimum .............szt. 
i umieszczenie na pierwszej lub ostatniej okladce tzn. zewn~trznej, logo Miasta Lodzi, 

• 	 sygnowanie pism do partner6w wydarzenia logo Miasta Lodzi. 

7) PUBLIC RELATIONS 

• 	 wskazanie udzialu organizacyjnego/finansowego Miasta Lodzi w co najmmeJ 
.................. materialach promuj:~cych wydarzenie zrealizowanych zgodnie z zasadami 
Public Relations, tj.: publikacje w gazetach, telewizji, internecie, radio, odpowiednio do 
wielkosci wydarzenia, 

• 	 podkreslenie udzialu organizacyjnego/finansowego Miasta Lodzi w realizacji wydarzenia, 
odpowiednio: min ....................... razy dziennie w trakcie trwania wydarzenia oraz 
kai:dorazowo w wywiadach, reklamach i informacjach medialnych, 

• 	 podkreslenie udzia!u organizacyjnego/finansowego Miasta Lodzi w realizacji wydarzenia 
w mediach og61nopolskich w tzw. telewizji sniadaniowej, programach informacyjnych 
itp. I promowanie wydarzenia oraz 

• 	 organizacja ...... ......... konferencji prasowych, ze szczeg61nym uwzgl~dnieniem 
obecnosci przedstawicieli Miasta Lodzi (przedstawienie agendy konferencji wg. wzoru 
Siura Promocji, Turystyki i Wsp6lpracy z Zagranic~ w Departamencie Prezydenta 
Urz~du Miasta Lodzi, na min.: tydzien przed wydarzeniem), 

8) GADZETY IINNE 

• 	 przekazanie na potrzeby Miasta Lodzi gadzet6w ........................ (m.in. smycze 
reklam., torby, publikacje, koszulki, piny, itp.) promuj~cych wydarzenie w iloSci 
......................wraz z podpisami go sci 0 krajowej/swiatowej renomie, co najmniej 
na dwa tygodnie przed dat~ wydarzenia, 

• 	 przekazanie na potrzeby Miasta Lodzi dWllosobowych zaproszen VIP na wydarzenie 
w ilosci ........................., co najmniej na dwa tygodnie przed dat~ wydarzenia, 

• 	 przekazanie na potrzeby Miasta Lodzi jednoosobowych zaproszen na wydarzenie w ilosci 
.........................., co najmniej na dwa tygodnie przed dat~ wydarzenia, 

• 	 zapewnienia nie mniej niz ........................ akredytacji dla pracownik6w na caly czas 
wydarzenia. 

• 	 przeprowadzenie kampanii promocyjnej wydarzenia w form ie, np.: happeningu, flash 
mob/a itp., (prosz~ okreslie szczeg61y ............................................................ ), 

• 	 stworzenie systemu kierunkowskaz6w, kieruj~cych przyjezdnych do miejsca odbywania 
si~ festiwalu. Lokalizacje powinny bye uprzednio zaakceptowane przez pracownika Siura 
Promocji, Turystyki i Wsp61pracy z Zagranic~ w Departamencie Prezydenta Urz~du 
Miasta Lodzi, 
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lone 

* -niepotrzebne skreslic 

VI. Szczegolowy opis dzialaii wzmacniaj~cych wizerunek Miasta jako Centrum przemyslow 
Kreatywnych - w zakresie mody, wzornictwa, designu i projektowania 

VII. Osi~gany ekwiwalent reklamowy w dotychczas realizowanych projektach. 
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OSWIADCZENIE 
swiadomy/a odpowiedzialnosci kamej za falszywe zeznania oswiadczam, ze: 

1) w ramach skladanej oferty przewidujemy pobieranie*/niepobieranie* oplat od adresatow 

zadania, 

2) wszystkie podane w ofercie informacje s~ zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym, 

3) nie bylem/am karany/a za przest~pstwa skarbowe popelnione umyslnie, 

4) nie zalegaml y z oplat~ skladek ZU S, 

5) nie zalegam/y z oplatami podatkowymi, 

6) jestem/ jestesmy w stanie przedstawic aktualne dokumenty na potwierdzenie powyzszych 

punktow: 

- aktualny odpis z wlasciwego rejestru wystawionego nie wczesniej niz 6 miesi~cy przed 

uplywem terminu skladania ofert; 

- aktualne zaswiadczenie wtasciwego naczelnika urz~du skarbowego potwierdzaj~cego, 


ze wykonawca nie zalega z oplacaniem podatkow, lub zaswiadczenia, ze uzyskal przewidziane 

prawem zwolnienie, odroczenie lub rozlozenie na raty zaleglych platnosci lub wstrzymanie 

w calosci wykonania decyzji wlasciwego organu - wystawionego nie wczesniej niz 3 miesi~ce 


przed uplywem terminu skladania wnioskow 0 dopuszczenie do udzialu w post~powaniu 


o udzielenie zamowienia albo skladania ofert; 

- rekomendacje, 

- zgloszenie znaku towarowego w Urz~dzie Patentowym RP (opcjonalnie), 

- posiadanie patentu na znak towarowy przyznanego przez Urz~d Patentowy RP (opcjonalnie). 


(podpis osoby upowaznionej lub podpisy osob upowaznionych do skladania oswiadczen woli 
ww. podmiotu) 

Adnotacje urz~dowe (nie wypelniac) 



Zahlcznik Nr 2 
do zarzqdzenia Nr 51WVIll3 
Prezydenta Miasta Lodzi 
z dnia.z~paZdziemika 2013 r. 

REGULAMIN PRACY KOMISJI KONKURSOWEJ KONKURSU NA 

OPRACOW ANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ I ORGANIZACY JNEJ 

WYDARZEN PROMUJL\CYCH LODZ, JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW 


KREATYWNYCH W ZAKRESIE MODY, WZORNICTWA, DESIGNU 

I PROJEKTOWANIA W LATACH 2014-2016 


§ I. Komisja obraduje na posiedzeniu zwolanym przez Przewodniczqcego 
lub w przypadku braku mozliwosci pelnienia przez mega funkcji, przez 
Wiceprzewodnicz'l.cego. 

§ 2. Posiedzenie Komisji prowadzi Przewodniczqcy, a w przypadku jego nieobecnosci 
lub braku mozliwosci pelnienia funkcji, Wiceprzewodniczqcy. 

§ 3. Posiedzenie Komisji uznane jest za warne, jezeli uczestniczy w nim, co najrnniej 
polowa skladu. 

§ 4. Wyborn jednego zwyci~zcy Konkursu w kaMej z dwoch kategorii, Komisja 
dokonuje zwyk1'l. wi~kszosci'l. glosow, w glosowaniu jawnym. 

§ 5. W przypadku rownej liczby glosow, decyduje glos Przewodnicz'l.cego Komisji lub 
osoby prowadz'l.cej posiedzenie Komisji. 

§ 6.1. Posiedzenie Komisji jest protokolowane. 

2. Protokol z posiedzenia Komisji podpisuj'l. uczestnicy posiedzenia. 

§ 7. Udzial w pracach Komisji jest nieodplatny. 


