ZARZADZENIE Nr 5222/VI/13
PREZYDENTA MIASTA LODZI
zdnia A pazdziernika 2013 r.

w sprawie szczegolowych zasad zawierania uméw z uzytkownikami reklam na obiektach
komunalnych na obszarze miasta Lodzi.

Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z 2013 r. poz. 5941 645), art. 13 ust. 11 art. 35 ust. 112 ustawy z dnia 21
sierpnia 1997 r. o gospodarce nieruchomosciami (Dz. U. z 2010 r. Nr 102, poz. 651, Nr 106,
poz. 675, Nr 143, poz. 963, Nr 155, poz. 1043, Nr 197, poz. 1307, Nr 200, poz. 1323, z 2011
r. Nr 64, poz. 341, Nr 106, poz. 622, Nr 115, poz. 673, Nr 129, poz. 732, Nr 130, poz. 762, Nr
135, poz. 789, Nr 163, poz. 981, Nr 187, poz. 1110 1 Nr 224, poz. 1337, z 2012 r. poz. 908,
951, 1256, 1429 1 1529 oraz z 2013 r. poz. 829) oraz § 12 1 § 12a uchwaly Nr XXIV/265/95
Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 27 grudnia 1995 r. w sprawie umieszczania reklam
na obiektach komunalnych na obszarze miasta Lodzi (Dz. Urz. Woj. Lédzkiego z 1996 r.
Nr 2, poz. 6), zmienionej uchwatami Rady Miejskiej w Lodzi Nr VIII/140/07 z dnia 28 marca
2007 r. (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego Nr 90, poz. 748) oraz Nr L.I/984/09 z dnia 18 lutego 2009 r.
(Dz. Urz. Woj. Lédzkiego Nr 74, poz. 701)

zarzadzam, co nastgpuje:

§ 1.1. Zarzadzenie okresla:

1) szczegblowe wytyczne dla zarzadcdw obiektow komunalnych, dotyczace zawierania
uméw w sprawie uzytkowania obiektéw komunalnych do celéw reklamowych, o ktérych
mowa w § 8 ust. 5 uchwaty Nr XXIV/265/95 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 27 grudnia
1995 r. w sprawie umieszczania reklam na obiektach komunalnych na obszarze miasta
Lodzi (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego z 1996 r. Nr 2, poz. 6, z 2007 r. Nr 90, poz. 748
122009 r. Nr 74, poz. 701), zwanej dalej uchwala;

2) wytyczne, dotyczace uzytkowania obiektéw komunalnych w celach reklamowych przez
firmy reklamowe prowadzace dzialalno$¢ gospodarcza na wilasnych nosnikach
reklamowych, o ktérych mowa w § 10 uchwaty.

2. llekro¢ w zarzadzeniu jest mowa o:
1) obiekcie — rozumie si¢ przez to obiekt komunalny okreslony w § 2 uchwaty;
2) zarzadcy obiektu — rozumie si¢ przez to zarzadce obiektu komunalnego.

§2.1. Zarzadca obiektu zobowiazany jest poinformowaé osob¢ lub jednostke
organizacyjng zainteresowana umieszczeniem reklamy na obiekcie o zasadach
wykorzystywania obiektow do celow reklamowych, okreslonych w uchwale oraz przepisach
wykonawczych do niej.

2. Przed zawarciem umowy z zainteresowang osoba lub jednostka organizacyjng
zarzadca obiektu jest zobowigzany sprawdzié, czy:

1) proponowane na obiekcie miejsce na umieszczenie reklamy nie narusza praw 0séb
trzecich oraz czy projektowana reklama nie bedzie zastania¢ innej reklamy umieszczonej
juz na obiekcie na podstawie zawartej z zarzadcg obiektu lub z Prezydentem Miasta 1.odzi
umowy;

2) projekt reklamy, uwzgledniajacy miejsce jej umieszczenia, uzyskal pozytywna opinig¢
Biura Architekta Miasta w Departamencie Architektury i Rozwoju Urzedu Miasta Lodzi,
wyrazong na pismie;
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3) umieszczenie reklamy nie bedzie stanowilo naruszenia art. 8 ustawy z dnia 9 listopada
1995 r. o ochronie zdrowia przed nastgpstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych
(Dz. U. 2 1996 1. Nr 10, poz. 55, z 1997 r. Nr 88, poz. 554 1 Nr 121, poz. 770,z 1999 r. Nr
96, poz. 1107,z 2003 r. Nr 229, poz. 2274,z 2010 r. Nr 81, poz. 529 oraz 22011 r. Nr 112,
poz. 654), dotyczacego zakazu reklamowania na niektérych obiektach wyrobow i
rekwizytow tytoniowych.

3. Zakazuje sie zarzadcom obiektéw wyrazania zgody na umieszczenie reklamy
i zawierania w zwigzku z tym umowy z zainteresowana osoba lub jednostka organizacyjna
w wypadku, gdy wymagania okreslone w ust. 2 oraz w uchwale nie beda spelnione.

4. Umowa w sprawie uzytkowania obiektu lub jego czeéci w celach reklamowych jest
umowa najmu czg¢sci powierzchni obiektu komunalnego w celach reklamowych na reklame
o statej treSci reklamowej. Umowa powinna zawiera¢ przede wszystkim postanowienia
dotyczace:

1) przedmiotu najmu i jego przeznaczenia;

2) zobowiazan najemcy dotyczacych przedmiotu najmu;

3) optaty jednorazowej za umieszczenie reklamy na obiekcie oraz oplaty miesigcznych
za uzytkowanie (najem);

4) zobowigzan najemcy dotyczacych usuniecia reklamy po zakonczeniu dzierzawy i zwrotu
przedmiotu najmu;

5) terminu obowiazywania umowy;

6) rozwigzania umowy.

5. Wz4r umowy, o ktorej mowa w ust. 4, stanowi zalacznik Nr 1 do zarzadzenia.

§ 3.1. Zasady uzytkowania obiektow lub ich czesci w celach reklamowych przez firmy
reklamowe prowadzace dzialalno$¢ gospodarczg, na wiasnych nosnikach reklamowych
okreslaja umowy najmu zawierane z tymi firmami.

2. Oddawanie obiektow lub ich czgsci w dzierzawe podmiotom okreslonym
w ust. 1 nastgpuje w drodze przetargu - konkursu ofert pisemnych, organizowanego
na zasadach okreslonych w Regulaminie publicznego przetargu pisemnego (konkursu ofert)
na wysoko$¢ stawki czynszu dzierzawnego z tytulu dzierzawy miejsc na obiektach
komunalnych z przeznaczeniem na instalowanie wielkoformatowych nosnikéw reklamowych
oraz zagospodarowanie powierzchni $cian (w catosci lub czgsci) reklamami, stanowiacym
zalacznik Nr 2 do zarzadzenia.

3. Wykaz miejsc przeznaczonych do wydzierzawiania w celach reklamowych przez
firmy, o ktéorych mowa w ust. 1, sporzadzany jest przez Wydzial Budynkéw 1 Lokali
w Departamencie Infrastruktury i Lokali Urzedu Miasta Lodzi przy wspdlpracy z Biurem
Architekta Miasta w Departamencie Architektury i Rozwoju Urzgdu Miasta Lodzi.

4. Wydzial Budynk6éw i Lokali w Departamencie Infrastruktury i Lokali Urzedu Miasta
Yodzi, przy wspolpracy z Biurem Architekta Miasta w Departamencie Architektury
1 Rozwoju Urzedu Miasta Lodzi oraz innymi komoérkami organizacyjnymi Urzedu Miasta
Lodzi, organizuje przetarg — konkurs ofert pisemnych na oddawanie obiektéw lub ich czesci
firmom reklamowym na cele reklamowe, przygotowuje projekty uméw na podstawie wzoru
umowy dzierzawy czeSci powierzchni obiektu komunalnego w celach reklamowych
na reklam¢ o zmiennej tresci reklamowej, stanowiacego zatacznik Nr 3 do zarzadzenia oraz
nadzoruje wykonywanie tych uméw przez firmy reklamowe, a ponadto dokonuje rozliczen
finansowych dotyczacych dochodéw uzyskiwanych z tytutu tych uméw.

5. Powohij¢ Komisj¢ Konkursowa, uprawniong do prowadzenia postepowania
konkursowego, zwang dalej Komisja, w skladzie:

1) Przewodniczacy - Dyrektor Wydzialu Budynkéw i Lokali w Departamencie
Infrastruktury i Lokali Urzedu Miasta Lodzi, lub jego Zastepca;



2-6) Czlonkowie Dyrektor Biura Architekta Miasta w  Departamencie
Architektury i Rozwoju Urzedu Miasta Lodzi lub osoba przez
niego wyznaczona;
- Plastyk Miasta w Zespole Plastyka Miasta w Biurze
Architekta Miasta w Departamencie Architektury i Rozwoju
Urzgdu Miasta L.odzi lub osoba przez niego wyznaczona;
- Miejski Konserwator Zabytkéw lub osoba przez niego
Wyznaczona;
- Radny Rady Miejskiej w Lodzi, przedstawiciel Komisji
Rozwoju i Dziatalnosci Gospodarczej Rady Miejskiej w Lodzi;
- Radny Rady Miejskiej w Lodzi, przedstawiciel Komisji
Gospodarki Mieszkaniowej i Komunalne] Rady Miejskiej
w Lodzi.
6. Czlonkami Komisji mogg by¢ osoby, ktdre nie sg zwiazane osobiscie lub zawodowo
z zadnym z oferentdéw i nie utrzymuja z oferentami zadnych kontaktéw, ktére moglyby mie¢
wplyw na ich bezstronno$é.
7. Obrady Komisji sa wazne, gdy udzial w pracach Komisji bierze co najmniej polowa
jej skladu.

§ 4. W uzasadnionych przypadkach, a w szczeg6lnosci gdy z oferta wystepuja podmioty
okreslone w § 3 ust. 1, instalujace nosniki reklamowe, Prezydent Miasta t.odzi moze odstapi¢
od trybu przetargowego.

§ 5. Wykonanie zarzadzenia powierzam kierownikom komorek organizacyjnych
Urzedu Miasta Lodzi, kierownikom miejskich jednostek organizacyjnych oraz zarzadcom
obiektéw komunalnych.

§ 6. Traci moc uchwala Nr 608/116/96 Zarzadu Miasta f.odzi z dnia 25 kwietnia
1996 r. w sprawie wykonywania uchwaly Rady Miejskiej w Lodzi w sprawie umieszczania
reklam na obiektach komunalnych na obszarze miasta Lodzi, zmieniona uchwatami Zarzadu
Miasta L.odzi Nr 2478/349/98 z dnia 17 wrzesnia 1998 r., Nr 521/59/99 z dnia 6 maja 1999 r.
i Nr 1601/187/2000 z dnia 8 czerwca 2000 r. oraz zarzadzeniem Nr 3527/IV/05 Prezydenta
Miasta Lodzi z dnia 29 grudnia 2005 r.

§ 7. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem wydania.

PREZYDENT MIASTA

Hanna ZDANOWSKA



Zalacznik Nr 1

do zarzadzenia Nr 5222/VI/13
Prezydenta Miasta }.odzi

zdnia 3A pazdziernika 2013 .

Umowa najmu cz¢$ci powierzchni obiektu komunalnego w celach reklamowych na
reklame o stalej tresci reklamowej

.......................................................................................................................................................

(okresli¢ zarzadee obiektu i jego siedzibe)

zwanym dalej ,, Wynajmujacym”, reprezentowanym
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Zwanym
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............................................................................................................................................

zostala zawarta umowa tresci nastgpujacej:

§ 1.
Wynajmujacy oswiadcza, iz jest zarzadcg
T
PpotoZonego W H0dZi PIrZY UL .....coooiiierieeceee e s e
stanowigcego wlasnos¢ miasta t.odzi.

§ 2.

Wynajmujacy oddaje w najem Najemcy:

(okresli¢ miejsce 1 powierzchni¢ w obiekcie okreslonym w § 1)

- zgodnie z zalaczonym do umowy szkicem sytuacyjnym.

§ 3.

1. Wynajmujacy wyraza zgod¢ na umieszczenie na wynajmowanej powierzchni reklamy wg
projektu  pozytywnie  zaopiniowanego  przez  Biuro  Architekta  Miasta
w Departamencie Architektury 1 Rozwoju Urzedu Miasta t.odzi, zalaczonego
do niniejszej umowy.



2. Najemca zobowigzuje si¢ wykorzystywa¢ wynajmowang powierzchni¢ wylacznie
w celu okreslonym w ust. 1.

§ 4.

Dzierzawca nie moze podnajmowac ani uzyczaé¢ dzierzawionej powierzchni osobom trzecim
bez pisemnej zgody Wydzierzawiajacego.

§ 5.

1. W zwigzku z wynajmowaniem powierzchni okreslonej w § 2 umowy Najemca
zobowigzuje si¢:

1) uisci¢ Wynajmujacemu jednorazowa oplate¢ za zalozenie (umieszczenie) reklamy

W WYSOKOSCE ettt re st e st e eae e e sn e et st e ene s a e es et es b saasre et aesasatensasnsasenen

W EETTIUITIIE 1iivveieeiiereeesreccianecesaee et e e e eseeesanseesnsesssenneessseessesssassetsesaseaasssaansnssassassnnsnsennnesan ;
2) placié Wynajmujacemu oplaty miesigczne (czynsz miesieczny) w  wysokosci
..................................................................................................................... w terminie

...........................................................................................................................

Nr XXIV/265/95 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 27 grudnia 1995 r. (Dz. Urz. Woj.
Y.odzkiego z 1996 r. Nr 2, poz. 6) zmienionej uchwatami Rady Miejskiej w Lodzi
Nr VIII/140/07 z dnia 28 marca 2007 r. (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego Nr 90, poz. 748)
oraz Nr LI/984/09 z dnia 18 lutego 2009 r. (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego Nr 74, poz. 701).

3. W wypadku dostarczenia Najemcy przez Wynajmujacego energii elektrycznej dla potrzeb
reklamy  Najemca  zobowiazuje si¢  ponadto  placi¢  oplate  miesigczna
W CTIIUITIIC 1 cuvn et eveectaecerseete st esse s neesassesatesseesseate e asse st e sesesesesaeeseessasesaeesaessaersessnesasesnersanrensen .

4. Optaty o ktéorych mowa wyzej, Najemca bedzie wplacal na konto
WYNAJIUJACELEO. . ceverrerrreereersieeiasessaessastrtstessesseasarsesseesssasssessessesssssnssesseensaseseessersassens .

§ 6.

Najemca zobowiazuje sie:

1) utrzymywaé przedmiot najmu w stanie nie pogorszonym, bez prawa dokonywania
istotnych zmian w jego substancji;

2) uzywa¢  przedmiot najmu  zgodnie @z  przeznaczeniem  okreslonym
W umowie;

3) utrzymywaé reklame¢ oraz jej bezposrednie otoczenie w stanie estetycznym
i nie zagrazajacym bezpieczenstwu ludzi i mienia;

4) w miar¢ potrzeby dokonywac konserwacji i biezacych napraw urzadzen reklamowych.

§7.

Wynajmujacy zastrzega sobie prawo przeprowadzenia okresowych kontroli wynajmowanych
powierzchni przy wspoétudziale przedstawiciela Najemcy.



§ 8.

1. Po zakonczeniu najmu Najemca zobowigzuje si¢ niezwlocznie usunaé reklame
z obiektu Wynajmujacego i zwrdcié¢ przedmiot najmu w stanie nie pogorszonym.

2. W wypadku nieusunigcia reklamy po zakonczeniu najmu Najemca jest zobowigzany placic¢
Wynajmujacemu kary miesigczne w wysokosci trzykrotnej oplaty okreslonej w § 5 ust. 1
pkt 2 umowy.

3. Najemca wyraza zgode Wynajmujacemu na usuniecie przez niego reklamy
na koszt i ryzyko Najemcy w wypadku, gdy pomimo wezwania Wynajmujacego Najemca
nie usunie reklamy z obiektu Wynajmowanego po zakoficzeniu najmu.

§ 9.

................................................................................................ (lub bezterminowo).

2. W czasie trwania umowy kazda ze stron moze ja wypowiedzie¢ z zachowaniem
jednomiesigcznego okresu wypowiedzenia liczonego na koniec miesiaca.

3. Wynajmujacy zastrzega sobie mozliwo$¢ rozwigzania umowy bez zachowania terminu,
jezeli Najemca zalega z oplata miesigczng (czynszem najmu) za dwa pelne okresy
platnosci lub dopuszcza si¢ naruszen innych postanowien umowy.

§ 10.

Wynajmujacy zastrzega sobie dokonanie zmian umowy w wypadku zmiany uchwaly
Nr XXIV/265/95 Rady Miejskiej w L.odzi z dnia 27 grudnia 1995 r. w sprawie umieszczania
reklam na obiektach komunalnych na obszarze miasta f.odzi (Dz. Urz. Woj. Lddzkiego
z 1996 r. Nr 2, poz. 6) zmienionej uchwatami Rady Miejskiej w L.odzi Nr VIII/140/07 z dnia
28 marca 2007 r. (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego Nr 90, poz. 748) oraz Nr LI/984/09 z dnia 18
lutego 2009 r. (Dz. Urz. Woj. L.édzkiego Nr 74, poz. 701)

§11.

Wszelkie zmiany postanowien niniejszej umowy wymagaja dla swej waznosci formy
pisemne]j w postaci aneksu.

§12.
Koszty zwigzane z zawarciem umowy obciazaja Najemcg.
§13.

W sprawach nie uregulowanych postanowieniami niniejszej] umowy maja zastosowanie
przepisy Kodeksu cywilnego.

§ 14.
Spory mogace wynikna¢ w zwiazku z wykonaniem przedmiotu umowy strony poddaja

rozstrzygnigciu wilasciwym rzeczowo sadom powszechnym, z zastrzezeniem § 8 ust. 3
umowy.



§ 15.

Umowa zostata sporzadzona w dwoch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla kazdej
ze stron.

Wynajmujacy: Najemca:
(czytelny podpis) (czytelny podpis)
Uwaga: stosownie do § 9 uchwaly Nr XXIV/265/95 Rady Miejskiej z dnia 27 grudnia

1995 r. w sprawie umieszczania reklam na obiektach komunalnych na obszarze
miasta Lodzi (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego z 1996 r. Nr 2, poz. 6) zmienionej
uchwatami Rady Miejskiej w £odzi Nr VIII/140/07 z dnia 28 marca 2007 r.
(Dz. Urz. Woj. L.6dzkiego Nr 90, poz. 748) oraz Nr LI/984/09 z dnia 18 lutego
2009 r. (Dz. Urz. Woj. Lddzkiego Nr 74, poz. 701) umowa moze zawieraé
postanowienia, dotyczqce wykonania remontu elewacji obiektu przez Najemce
i zwolnienia go z tego tytutu z zaptaty catkowicie Iub czesciowo oplat,
0 ktérych mowa w § 8 tej uchwaty.



Zatacznik Nr 2

do zarzadzenia Nr 5222 /VI/13
Prezydenta Miasta Lodzi

zdnia 34 pazdziernika 2013 r.

REGULAMIN

publicznego przetargu pisemnego (konkursu ofert) na wysoko$§é stawki czynszu
dzierzawnego z tytulu dzierzawy miejsc na obiektach komunalnych z przeznaczeniem
na instalowanie wielkoformatowych nos$nikéw reklamowych oraz zagospodarowanie
powierzchni Scian (w caloSci lub cze¢$ci) reklamami.

§ 1. Organizatorem przetargu w imieniu Prezydenta Miasta Lodzi jest Wydzial
Budynkéw 1 Lokali w Departamencie Infrastruktury i Lokali Urzedu Miasta t.odzi
w porozumieniu z Biurem Architekta Miasta w Departamencie Architektury i Rozwoju
Urzgdu Miasta Lodzi.

§ 2. 1. Przedmiotem przetargu jest wysoko$¢ miesigcznej stawki czynszu
dzierzawnego z tytulu umieszczenia jednego wielkoformatowego nosnika reklamowego
na $cianie lub gruncie oraz wysokos¢ miesiecznej stawki czynszu  dzierzawnego 1 m’
powierzchni Sciany przy jej zagospodarowaniu (w catosci lub czgsei).

2. Stawki wywolawcze czynszu netto za 1 m” nosnika reklamowego lub reklamy
zewngetrznej wynosza:

1) 30,00 zt - za reklame o powierzchni do 15 m?;
2) 20,00 zt - za reklame o powierzchni powyzej 15 m®, nie przekraczajacej 300 m’;
3) 5,00 zt - za reklame o powierzchni przekraczajacej 300 m”.

3. O przeznaczeniu $cian do zagospodarowania oraz powierzchni reklam, ktére moga

by¢ na nich umieszczane decyduje organizator przetargu.

§ 3. 1. Informacja o przetargu publikowana jest w prasie w formie komunikatu oraz
poprzez zamieszczenie ogloszenia na tablicach informacyjnych Wydzialu Budynkéw i Lokali
w Departamencie Infrastruktury i Lokali Urzedu Miasta L.odzi na co najmniej 3 tygodnie
przed uplywem terminu skiadania ofert.

2. Wraz z ogloszeniem o przetargu organizator zamieszcza na swoich tablicach
informacyjnych wykaz lokalizacji, na ktére odbywa si¢ przetarg, zawierajacy
w szczegolnosei:

1) adres lokalizacji;

2) wysokos¢ wadium;

3) stawk¢ wywotawcza;

4) liczbe mozliwych do umieszczenia nosnikéw reklamowych Iub  powierzchnig
$ciany do zagospodarowania;

5) stan prawny budynku;

6) pouczenie o skutkach uchylenia si¢ od zawarcia umowy

7) zastrzezenie, ze organizatorowi konkursu przystuguje prawo swobodnego wyboru oferty
lub uznania, ze konkurs nie zostal rozstrzygnigty.

§ 4. Za prawidtowos¢ przebiegu przetargu odpowiada Komisja Konkursowa zwana
dalej Komisja.



§ 5. W przetargu moga uczestniczy¢ osoby fizyczne i prawne lub ich
pelnomocnicy.

§ 6. 1. Warunkiem przystapienia do konkursu ofert jest dokonanie u organizatora
przetargu rejestracji oryginalu dowodu wplaty wadium w wysokosci, miejscu i terminie
okreslonym przez organizatora przetargu.

2. Wysoko$¢ wadium wynosi:
1) 200,00 zt - na reklam¢ o powierzchni do 15 m?;
2) 3 000,00 zt - na reklame o powierzehni powyzej 15 m?, nie przekraczajacej 300 m?;
3) 5000,00 zt - nareklamg o powierzchni przekraczajacej 300 m?.

3. Organizator przetargu prowadzi rejestr dowodow wplat wadium.

§ 7. Ofert¢ sklada si¢ w miejscu i terminie wyznaczonym przez organizatora
przetargu, w formie pisemnej, w zamknigtej kopercie.

§ 8. Oferta, sporzadzona w jezyku polskim, winna zawieraé:

1) pelne okreslenie oferenta np. rodzaj i nazwe spolki, nazwe przedsigbiorstwa,
nazwiska i imiona osob fizycznych oraz adres siedziby lub miejsca zamieszkania;

2) wysoko$¢ proponowanej miesigczne] stawki czynszu dzierzawnego;

3) referencje dotyczace firmy oferenta;

4) proponowane formy urzadzen 1 Kkonstrukcji reklamowych oraz  warunki
dokonywania konserwacji i remontéw oraz utrzymywania w nalezytym stanie estetycznym
nosnikoéw reklamowych 1 ich bezposredniego otoczenia;

5) termin umieszczenia urzadzenia reklamowego;

6) oryginaly zaswiadczen rozliczen ze Skarbem Panstwa (fiskusem) i Zakladem Ubezpieczen
Spolecznych;

7) dat¢ sporzadzenia oferty oraz podpis oferenta lub jego pelnomocnika (obowiazuje
zalgczenie pelnomocnictwa do oferty);

8) inne informacje wedhug uznania oferenta.

§ 9. 1. Komisja dokonuje oceny pod wzgledem formalno-prawnym 1i:
1) stwierdza prawidlowos¢ ogloszenia konkursu ofert;
2) ustala liczbg zgloszonych ofert;
oraz dokonuje wyboru oferty.

2. Przy wyborze oferty, Komisja kieruje si¢ wysokoscia zaoferowanej stawki
czynszu oraz waga elementéw zawartych w ofercie, o ktérych mowaw § 8 .

3. Komisja pozostawia bez rozpatrzenia oferty nieczytelne i zawierajace
nieautoryzowane przerobki i skreslenia.

§ 10. Organizator przetargu zastrzega sobie prawo swobodnego wyboru oferty
lub odstapienia od przeprowadzenia konkursu w catosci lub na poszczegdlne lokalizacje
bez podania przyczyn.

§ 11. Uczestnik konkursu jest zwigzany ofertg do uptywu terminu zawarcia umowy.

§ 12. Konkurs jest wazny choéby wplyngla tylko jedna oferta spelniajaca warunki
okreslone w ogloszeniu i w niniejszym Regulaminie.



§ 13. 1. Wadium wplacone przez wygrywajacego konkurs ofert przekazywane jest
na konto zarzadcy i zaliczane na poczet czynszu.
2. Pozostali uczestnicy konkursu ofert dokonuja odbioru wptaconych wadiow
w sposob 1 w miejscu okreslonym w ogloszeniu o konkursie ofert.

§ 14. 1. Wygrywajacy konkurs ofert zobowigzany jest do zawarcia umowy z zarzadca
obicktu komunalnego w terminie 14 dni roboczych od daty dorgczenia
powiadomienia o wynikach konkursu pod rygorem utraty wadium.

2. W terminie trzech miesigcy od daty zawarcia umowy wygrywajacy konkurs
ma obowiazek zagospodarowac¢ lokalizacje zgodnie z trescig zlozonej oferty pod rygorem
rozwigzania umowy bez zachowania terminu wypowiedzenia.

§ 15. W kwestiach spornych lub dotyczacych interpretacji postanowien regulaminu
stanowisko rozstrzygajace w imieniu Komisji, zajmuje jej Przewodniczacy.

§ 16. Komunikat o rozstrzygnigciu konkursu ofert podaje si¢ do publicznej
wiadomosci poprzez ogloszenie w siedzibie organizatora.

§ 17. Z przebiegu konkursu ofert sporzadzany jest protokot.



Zalacznik Nr 3

do zarzadzenia Nr 5222/V1/13
Prezydenta Miasta Lodzi

zdnia 3 pazdziernika 2013 r.

wzor

Umowa dzierzawy czg¢$ci powierzchni obiektu komunalnego w celach reklamowych na
reklame o zmiennej tresci reklamowej

.......................................................................................................................................................

(okresli¢ zarzadee obicktu i jego siedzibe)

zwanym dalej ,, Wydzierzawiajacym”, reprezentowanym

PIZEZ. e teeienteeeteteeneesmtesen s e se st nt e e e et s e e e s e en et e st emeareb e s e et s e aen e et aan b e se s e e n e b e arnre e eaen
Burereranerrenns veeevees vrereeen 4o ttetereteeebeseetebtrabeee s e A e baat e Reeb et e st et e b e e Rt eneee s Rt e b e n s e ket nebanbaeaetaearanenes
(okresli¢ Dzierzawce i jego siedzibg)

zwanym
dalej ,,Dzierzawca”, repreZentOWANYIM PIZEZ ...ocuvnnrneenerneareaneateneaneaneauanareeanen ereeaeas

zostata zawarta umowa tresci nastgpujacej:
§1.

1. Wydzierzawiajacy oddaje w dzierzawe, a Dzierzawca przyjmuje do uzywania i pobierania
pozytkdbw  czg$¢  nieruchomosdci, stanowigca  wlasno$§¢ — Wydzierzawiajacego
z przeznaczeniem na nosniki reklamowe, stanowiace wlasnos¢ Dzierzawcy.

2. Wykaz nieruchomosci z podaniem wydzierzawianej powierzchni i wysokosci oplat
stanowi zalacznik Nr 1 do niniejszej] umowy (dotyczy wiecej niz 1 obiektu,
w przypadku jednej lokalizacji wskazaé nalezy adres nieruchomosci, kierunek elewacji, typ
i wielkosé nosnika reklamowego, wysokosé oplat).

§2.

Do obowiazkéw Dzierzawcy nalezy:
1) uzyskanie przed zainstalowaniem noénika, we wlasnym zakresie i na wlasny koszt,
bez prawa regresu do Wydzierzawiajacego, wymaganych prawem zezwolen;
2) utrzymanie nosnika reklamowego we wlasciwym stanie estetycznym
i technicznym przez caly okres uzytkowania, nie naruszajac przy tym praw oséb
trzecich;
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3) usuniecie nosnika reklamowego we wlasnym zakresie i na wlasny koszt zgodnie z §
11 umowy. Po bezskutecznym uptywie terminu Wydzierzawiajacy zdemontuje
nosnik i go zdeponuje na koszt Dzierzawcy;

4) w terminie trzech miesiecy od daty zawarcia umowy z zarzadca obiektu
komunalnego wygrywajacy przetarg ma obowigzek zagospodarowacé lokalizacjg
zgodnie z trescig zlozonej oferty pod rygorem rozwigzania umowy bez zachowania
terminu wypowiedzenia;

5) udost¢pnienia Wydzierzawiajacemu dokumentacji niezbgdnej do ustalenia
naleznosci na rzecz Wydzierzawiajacego;

6) wnoszenia stosownych oplat z tytulu umieszczania no$niké6w reklamowych.

§ 3.

Dzierzawca  placi¢  bedzie  Wydzierzawiajacemu  poczawszy od  dnia

..........................

z zalgcznikiem nr 1 do umowy dzierzawy (przy 1 obiekcie umiescié dane z § 1 ust.
2 umowyy);
2) podatek VAT w wysokosci obowiazujacej w dniu wystawienia faktury VAT.

§ 4.

1. Czynsz dzierzawny platny bedzie w terminie 21 dni od daty wystawienia przez
Wydzierzawiajgcego faktury, bez osobnego wezwania - na rachunek bankowy:

2. Wydzierzawiajacy wystawi faktury VAT, zgodnie ze stawkami VAT obowiazujgcymi
w dniu wystawienia faktury, a Dzierzawca wyraza zgod¢ na ich wystawienie
i dorgczenie droga pocztowg na adres:

3. W przypadku nieterminowej zaptaty naleznosci, o ktorej mowa w § 3 Wydzierzawiajacy
naliczy odsetki ustawowe zgodnie z obowiazujacymi przepisami.

§ 5.

Dzierzawca zobowiazany jest do korzystania ze swego prawa zgodnie z wymogami
prawidtowe] gospodarki, przestrzegania obowiazujacych przepiséw prawa, zasad wspotzycia
spotecznego i postanowien ninigjszej umowy.

§ 6.

Dzierzawca nie moze bez pisemnej zgody Wydzierzawiajacego przenosi¢ na rzecz oséb
trzecich praw wynikajacych z niniejszej umowy.

§7.

Umowa zostaje zawarta na czas oKIeslony tf. ........cevvvviveieivnininininennnn (maksymalnie 3
lata).



§ 8.

1. Umowa moze by¢ rozwigzana na zasadzie porozumienia stron.
2. Wydzierzawiajacy ma prawo rozwigzania umowy bez zachowania okresu wypowiedzenia
jezeli:
1) Dzierzawca narusza postanowienia umowy;
2) dopuszcza si¢ zwloki z zaplatg czynszu za dwa pelne okresy platnosci;
3) w terminie trzech miesiecy od daty zawarcia umowy z zarzadcg obiektu
komunalnego wygrywajacy przetarg nie zagospodaruje lokalizacji zgodnie
z trescig zlozonej oferty.

§ 9.

Wydzierzawiajacy ma prawo wypowiedzenia umowy z zachowaniem l-miesiecznego okresu
wypowiedzenia na koniec miesigca kalendarzowego w catosci lub w czesci, w przypadku:
1) objeta umowa cze$é nieruchomosci wymaga przeprowadzenia prac remontowych;
2) przejecia zarzadu nieruchomoscig, na ktdrej umieszczono noénik reklamowy przez
podmiot nie bedacy jednostka organizacyjng Wydzierzawiajacego;
3) nieruchomosci, na ktérej umieszczono nosnik reklamowy powstanie wspdlnota
mieszkaniowa.

§ 10.

Dzierzawca przejmuje odpowiedzialno$¢ za szkody oséb trzecich powstale z jego winy
w okresie obowigzywania niniejszej umowy.

§ 11.

1. Po zakonczeniu dzierzawy, Dzierzawca zobowiazuje sie do:

1) zdania Wydzierzawiajacemu przedmiotu dzierzawy w stanie niepogorszonym, przy
czym Dzierzawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za skutki normalnego zuzycia
przedmiotu dzierzawy, bedace nastepstwem jego prawidlowego uzywania;

2) usunigcia noénikow reklamowych w terminie 14 dni od daty zakoficzenia umowy.

2. Po bezskutecznym uptywie terminu, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 2 Wydzierzawiajacy
ma prawo zdemontowa¢ noénik reklamowy na ryzyko i koszt Dzierzawcy.

§12.
Zmiana umowy wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
§ 13.
W sprawach nieuregulowanych umows zastosowanie majg przepisy Kodeksu cywilnego.

§ 14.

Umowe sporzadzono w dwéch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla kazdej
ze stron.



§ 15.

Umowa obowigzuje od dnia ...........cooovvnviinnannn .

Wydzierzawiajacy: Dzierzawca:

................................................................

(czytelny podpis) (czytelny podpis)



