ZARZADZENIE Nr 5428 /v1/13
PREZYDENTA MIASTA LODZI
zdnia 4 vauduia. 2013 r.

w sprawie ogloszenia konkursu na opracowanie logotypu i linii graficznej materialéw
promocyjno-reklamowych dla projektu ,,t.6dzkie Przyjazne Filmowcom” oraz powolania
Komisji Konkursowe;j.

Na podstawie art. 30 ust. 1 i 2 pkt 2 i 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z 2013 r. poz. 594, 645 i 1318), art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004
Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2013 r. poz. 907, 984 i 1047), uchwaly Nr XLIII/824/12
Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 25 czerwca 2012 r. w sprawie przyjecia ,,Strategii
Zintegrowanego Rozwoju Lodzi 2020+” oraz uchwaty Nr LIX/1252/13 Rady Miejskiej w Lodzi
z dnia 27 marca 2013 r. w sprawie przyjecia ,,Polityki Rozwoju Kultury 2020+ dla Miasta t.odzi”

zarzadzam, co nastgpuje:

§ 1. Ogtaszam Konkurs na opracowanie logotypu i linii graficznej materiatéw promocyjno-
reklamowych dla projektu ,L.ddzkie Przyjazne Filmowcom™, zwany dalej Konkursem.

§ 2. Powoluje Komisjg¢ Konkursowa do przeprowadzenia Konkursu, zwang dalej Komisja,
w skladzie:

1) Przewodniczacy - Monika Glowacka
Gitéwny Specjalista w  Zespole ds. Filmu
w  Wydziale Kultury w Departamencie Spraw
Spotecznych Urzgdu Miasta Lodzi;

2) Wiceprzewodniczacy - Maciej Trzebenski, Dyrektor Fabryki Sztuki
w Lodzi;

3 - 5) Czlonkowie - prof. Mariusz Lukawski
Prorektor ds. Nauczania, Akademia Sztuk Pigknych
w Lodzi;

- Krzysztof Brzezowski
Petnomocnik Rektora PWSFTvIT ds. Promocji i
Wspotpracy z Zagranica;

- Tomasz Stangierski
Podinspektor w Zespole ds. Filmu w Wydziale
Kultury w Departamencie Spraw Spotecznych
Urzedu Miasta Lodzi;



6) Sekretarz - Patrycja Myjakowska
Inspektor w Zespole ds. Filmu w Wydziale Kultury
w Departamencie Spraw Spofecznych Urzedu Miasta
L.odzi.
§ 3. Regulamin Konkursu stanowi zatacznik Nr | do zarzadzenia.

§ 4. Regulamin pracy Komisji Konkursowej stanowi zatacznik Nr 2 do zarzadzenia.

§ 5. Obstuge organizacyjno-administracyjna Konkursu zapewnia Wydzial Kultury
w Departamencie Spraw Spotecznych Urzedu Miasta Lodzi.

§ 6. Wykonanie zarzadzenia powierzam Zastgpcy Dyrektora Wydziatu Kultury
w Departamencie Spraw Spotecznych Urzgdu Miasta Lodzi.

§ 7. Zarzadzenie wchodzi w zyc1e zZ dmem wydania.

/f}- \ \L REZYDENT MIASTA
-

17777244

Oy ’ Hanna ZDANOWSKA




@ B
PROGRAM promule Centrum umn:urovusu
)E REGIONALNY fdzkie | @) Pebivy  some et

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Zatacznik Nr 1

do zarzadzenia Nr 5428/V1/13
Prezydenta Miasta Lodzi

zdnia a'vualu..'a. 2013 r.

REGULAMIN KONKURSU

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy Regulamin Konkursu, zwany dalej ,,regulaminem” okresla warunki, na jakich odbywa
si¢ Konkurs na opracowanie logotypu i linii graficznej materialow promocyjno-
reklamowych dla projektu ,,L.0dzkie Przyjazne Filmowcom”, zwany dalej ,,Konkursem”.

II. ZAMAWIAJACY

Organizatorem Konkursu zwanym dalej ,Zamawiajagcym” jest Miasto L6dz, ul. Piotrkowska
104, 90-926 Lodz, NIP: 725-002-89-02, sekretariatem konkursu jest sekretariat Wydziatu
Kultury w Departamencie Spraw Spotecznych Urzgdu Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-
926 L.6dz.

III. CEL

Celem Konkursu jest wylonienie twércy logotypu i linii graficznej materialéw promocyjno-
reklamowych: papieru firmowego, szablonu prezentacji Power Point, roll-up’u, reklamy
prasowej, banera reklamowego do mediow elektronicznych i broszury (publikacji
prezentujacej L.6dz i wojewodztwo todzkie).

IV. ZALOZENIA ORGANIZACYJNE

1 Konkurs ma charakter ogélnopolski i trwa do dnia 9 stycznia 2014 r. (termin ogloszenia
wynikéw Konkursu),

2 Whnioski o dopuszczenie do udzialu w Konkursie nalezy dostarczyé¢ do dnia 11 grudnia

2013 r.

Udzial w Konkursie jest bezptatny.

4 Konkurs jest skierowany przede wszystkim do podmiotéw, ktore posiadajq doswiadczenie w
projektowaniu graficznym 1 opracowywaniu projektdow materiatdbw promocyjno -
reklamowych na zamoéwienie dla firm, jednostek samorzadu terytorialnego lub jednostek
administracji rzadowe;j.

5 W Konkursie moga bra¢ udziat osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne
nieposiadajace osobowosci prawne;j.

6 Konkurs ma formulg otwarta, w ktore;j:

6.1 uczestnicy sktadaja ,,Wniosek o dopuszczenie do udziatu w Konkursie” (Zatacznik
nr 2 do regulaminu) wraz z wymaganymi dokumentami (pkt V regulaminu). Na ich

w
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podstawie Zamawiajacy dopuszcza do udzialu w Konkursie i zaprasza do sktadania
prac konkursowych.

6.2 uczestnicy, ktorzy zostali zaproszeni do sktadania prac konkursowych, sktadaja
ysFormularz zgloszeniowy” (Zatacznik nr 3 do regulaminu) wraz z pracg
konkursowa.

7 Przedmiotem Konkursu jest:

7.1 Zaprojektowanie i opracowanie logotypu projektu ,,£.6dzkie Przyjazne Filmowcom”

7.2 Zaprojektowanie materiatow promocyjno - reklamowych projektu ,Eédzkie
Przyjazne Filmowcom™:

7.2.1
722
72.3
7.2.4
7.2.5
7.2.6

papieru firmowego;

szablonu prezentacji Power Point;

roll-up’u;

reklamy prasowe;j;

banera reklamowego do mediéw elektronicznych;

broszury (publikacji prezentujacej £.6dz i wojewddztwo tddzkie).

7.3 Przedstawienie kosztorysu wykonania broszury wedtug opracowanego projektu.

8 Szczegélowe wymagania dotyczace elementéw pracy konkursowej wymienionych w pkt
IV.7 opisano w briefie stanowigcym Zalacznik nr 1 do regulaminu.

V. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE I WYMAGANE DOKUMENTY
POTWIERDZAJACE SPELNIENIE WARUNKOW UDZIALU W KONKURSIE

1 Dopuszczenie do udzialu w Konkursie

1.1 W Konkursie nie moga bra¢ udziatu pracownicy Zamawiajacego, cztonkowie Komisji
Konkursowej, ani ich rodziny.

1.2 Do Konkursu moga przystapi¢ osoby, ktore zapoznaly si¢ z regulaminem i akceptuja
jego postanowienia.

1.3 Uczestnicy winni przedstawic potwierdzenie posiadanej wiedzy i doswiadczenia:

1.3.1

o$wiadczenie o przygotowaniu i nalezytym zrealizowaniu w okresie
ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skladnia ,,Wniosku o
dopuszczenie do udziatu w Konkursie”, a jesli okres prowadzenia
dziatalnodci jest krdtszy — w tym okresie, min. dwdch ustug o wartosci nie
mniejszej niz 50 000 zt brutto kazda, (a w przypadku, jezeli wartos¢ ustugi
zostata w umowie wyrazona w walucie obcej — wyrazona w zlotych
rownowartos¢ kwoty, co najmniej 50 000 ztotych brutto wg Sredniego
kursu NBP z dnia zawarcia umowy o wykonanie ustugi) polegajacych na
zaprojektowaniu logotypu i/lub zaprojektowaniu materiatéw promocyjno -
reklamowych dla jednostek samorzadu terytorialnego i jednostek
administracji rzadowej.

1.4 Uczestnicy winni  przedstawi¢  potwierdzenie dysponowania odpowiednim
potencjalem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia:

1.4.1

oswiadczenie o doswiadczeniu zespotu — do$wiadczenie gwarantujace
profesjonalne i terminowe wykonanie ustugi: co najmniej dwie osoby do
realizacji ustugi, w tym:
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1.4.1.1 jedna osoba z co najmniej czteroletnim doswiadczeniem w zakresie
projektowania graficznego na potrzeby kampanii promocyjno -
reklamowych;
1.4.1.2 co najmniej jedna osoba z dwuletnim doswiadczeniem w zakresie
projektowania graficznego na potrzeby kampanii promocyjno -
reklamowych;
1.4.1.3 nalezy dolaczyé wykaz osoéb, ktére beda uczestniczyé w
wykonaniu zamowienia, w szczegdlnosci odpowiedzialnych za
swiadczenie ustug, kontrole jakosci, wraz z informacjami na temat
ich kwalifikacji zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia
niezbednych do wykonania zamowienia, a takze zakresu
wykonywanych przez nie czynnosci oraz informacja o podstawie
do dysponowania tymi osobami.

Oswiadczenia i dokumenty wymagane w regulaminie nalezy ztozy¢é w oryginale lub kserokopii
poswiadczonej za zgodnosé z oryginatem poprzez umieszczenie daty i pieczatki firmowej oraz
podpisu osoby uprawnione;.

Uczestnicy, ktérzy nie spetniaja ww. warunkoéw nie zostang zaproszeni do skfadania prac
konkursowych.

Wypelniony i podpisany Whniosek o dopuszczenie do udzialu w Konkursie wraz
zdokumentami (o$Swiadczeniami) musi by¢ dostarczony w wersji papierowej do
sekretariatu Wydzialu Kultury w Departamencie Spraw Spolecznych Urz¢du Miasta
Lodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926 L.odz, do dnia 11 grudnia 2013, do godz. 15:00.

2. Formularz zgloszeniowy i praca konkursowa

2.1. Dopuszczeni uczestnicy Konkursu, zaproszeni do sktadania prac konkursowych winni
przedstawi¢ prace Kkonkursowsg umieszczong w kopercie oznaczonej dowolnym
kodem 6 cyfrowym. Koperta powinna zawiera¢ nastgpujace elementy pracy
konkursowej:

2.1.1. projekt logotypu oraz wizualizacje jego wykorzystania, spetniajace wymagania
wymienione w briefie (Zatacznik nr 1 do regulaminu).
2.1.2. projekty materiatow reklamowych, spetniajace wymagania wymienione w briefie
(Zatacznik nr 1 do regulaminu):
2.1.2.1.  papieru firmowego;
2.1.2.2.  szablonu prezentacji Power Point;
2.1.2.3.  roll-up’u;
2.1.2.4.  reklamy prasowej;
2.1.2.5.  banera reklamowego do mediéw elektronicznych;
2.1.2.6.  broszury.
2.1.3.  kosztorys wykonania broszury z uwzglednieniem kwot netto i brutto.

2.2. Projekty nalezy przedstawi¢ na oddzielnych, sztywnych arkuszach maksymalnie

formatu A3, w przypadku projektu broszury kazda ze stron nalezy przedstawi¢ na
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oddzielnym arkuszu. Wszystkie projekty nalezy rowniez nagra¢ na ptytg/pltyty CD lub
DVD.
2.3. Wydrukowany i podpisany formularz zgloszeniowy (Zalacznik nr 3 do regulaminu)
nalezy umiesci¢ w oddzielnej kopercie oznaczonej tym samym, co praca
konkursowa, kodem 6 cyfrowym.

Formularz zgloszeniowy umieszczony w jednej kopercie oraz praca konkursowa
umieszczona w drugiej kopercie - obie koperty oznaczone tym samym kodem 6 cyfrowym
muszga by¢ dostarczone w_jednym, sztywnym opakowaniu (np. pudetko lub duza koperta) z
napisem ,Konkurs” do sekretariatu Wydzialu Kultury w Departamencie Spraw
Spotecznych Urzedu Miasta Y.odzi ul. Piotrkowska 102, 90-926 ¥.6dZ, do dnia 30 grudnia
2013, godz. 15:00.

Kod 6 cyfrowy umieszczony przez uczestnika Konkursu na kopercie z pracg konkursows i
na kopercie z formularzem zgloszeniowym, zapewni anonimowos¢ i do czasu
rozstrzygnigcia Konkursu niemozliwe bedzie zidentyfikowanie autora pracy konkursowe;j.

3. Koperty z formularzem zgloszeniowym zostang odpiecz¢gtowane po dokonaniu oceny
prac konkursowych i wyborze najlepszej pracy.

4. Potwierdzeniem udziatu w Konkursie jest ztozenie przez uczestnika Konkursu ,,Zgtoszenia
do udziatu w konkursie” (Formularza zgloszeniowego).

VI. HARMONOGRAM KONKURSU

1 Do 11 grudnia 2013 r. godz. 15.00 — sktadanie ,,Wniosku o dopuszczenie do udziatu w
Konkursie” wraz z wymaganymi dokumentami okreslonymi w pkt V niniejszego regulaminu
w wersji papierowej na adres Wydziatu Kultury w Departamencie Spraw Spotecznych
Urzedu Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926 Lodz.

2 12 - 13 grudnia 2013 r.- weryfikacja ztozonych wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w
Konkursie.

3 16 grudnia 2013 r. zaproszenie (za posrednictwem poczty elektronicznej) uczestnikow,
ktérzy speiniajg wymagania Zamawiajacego, do udziatu w Konkursie i ztozenia prac
konkursowych.

4 Do 30 grudnia 2013 r. do godz. 15:00 — skfadanie zgtoszen do udziatu w Konkursie wraz z

praca konkursowa. Formularz zgloszeniowy umieszczony w jednej kopercie oraz praca

konkursowa umieszczona w osobnej kopercie (obie koperty oznaczone tym samym
kodem 6 cyfrowym) muszg by¢ dostarczone w sztywnym opakowaniu (np. pudetko lub

duza koperta) z napisem ,Konkurs” do sekretariatu Wydzialu Kultury w

Departamencie Spraw Spolecznych Urzedu Miasta Lodzi ul. Piotrkowska 102, 90-926

Y.6di.

2 — 8 stycznia 2013 r. — okres prac Komisji Konkursowe;j.

9 stycznia 2013 r. — ogloszenie wynikow Konkursu.

N W
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VII. SPOSOB POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z UCZESTNIKAMI

KONKURSU

Pytania dotyczace Konkursu mozna kierowa¢ mailowo na adresy: p.myjakowska@uml.lodz.pl,

kultura@uml.lodz.pl. W tytule wiadomosci nalezy wpisa¢: Konkurs na opracowanie logotypu i
linii graficznej materialéw promocyjno-reklamowych dla projektu ,Loédzkie Przyjazne
Filmowcom”

VIII. SKEAD KOMISJI KONKURSOWEJ

1

& W

Komisja Konkursowa jest zespotem powotanym m.in. do oceny spetniania przez uczestnikéw
Konkursu wymagan okreslonych w regulaminie, oceny prac konkursowych oraz wyboru
najlepszych prac konkursowych.
Komisja Konkursowa liczy 6 osob. W skfad Komisji wchodza:
2.1 Przewodniczacy — Monika Gtowacka, gtéwny specjalista w Zespole ds. Filmu w
Wydziale Kultury w Departamencie Spraw Spotecznych Urzedu Miasta Lodzi;
2.2 Wiceprzewodniczacy — Maciej Trzebeniski, Dyrektor Fabryki Sztuki w Lodzi;
2.3 Cztonek Komisji — Mariusz Lukawski, Prorektor ds. Nauczania, Akademia Sztuk
Pieknych w Lodzi;
2.4 Cztonek Komisji — Krzysztof Brzezowski, Petnomocnik Rektora PWSFTviT ds.
Promocji i Wspdtpracy z Zagranicg;
2.5 Cztonek Komisji — Tomasz Stangierski, podinspektor w Zespole ds. Filmu w
Wydziale Kultury w Departamencie Spraw Spotecznych Urzedu Miasta Lodzi;
2.6 Sekretarz — Patrycja Myjakowska, inspektor w Zespole ds. Filmu w Wydziale Kultury
w Departamencie Spraw Spotecznych Urzedu Miasta Lodzi.
Udziat w pracach Komisji Konkursowej jest nieodplatny.
W przypadku odwotania czlonka lub cztonkéw Komisji Konkursowej z przyczyn
uniemozliwiajacych wykonywanie funkcji cztonka Komisji, Zamawiajacy moze powotac,
w miejsce odwotanych cztonkdw, nowe osoby.
Komisja Konkursowa podejmuje decyzje kolegialnie, w obecnosci co najmniej potowy jej
cztonkéw. W przypadku obecnosci mniej niz potowy czlonkéw Komisji Konkursowej
posiedzenie odracza sie.
Decyzje Komisji Konkursowej zapadajg wiekszo$cia gtosow. W przypadku réwnosci gloséw
decyduje glos przewodniczacego.
Decyzja Komisji Konkursowej, co do wyboru nagrodzonych prac, nie podlega zaskarzeniu.
Z rozstrzygnigcia Konkursu zostanie sporzadzony protokdt, ktory podpisuja cztonkowie
Komisji Konkursowej uczestniczacy w posiedzeniu.
Autor wybranej pracy konkursowej zostanie poinformowany o wyniku Konkursu
telefonicznie lub pisemnie. Ponadto informacja o wyniku Konkursu zostanie umieszczona na
stronach internetowych Zamawiajacego — www.lodztilmcommission.pl.

IX. KRYTERIA OCENY

1

Oceny prac konkursowych dokonuje Komisja Konkursowa na posiedzeniu zamknigtym
w zakresie zgodnosci tych prac z wymaganiami okreslonymi w regulaminie i z kryteriami
oceny prac konkursowych okreslonych w niniejszym rozdziale.
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Komisja Konkursowa rozstrzyga Konkurs, tj. wskazuje jedng najlepsza prace, ktéra powinna
by¢ nagrodzona lub wskazuje na odstapienie od przyznania okreslonej nagrody, gdy prace
konkursowe nie spetniaja wymagan okreslonych w regulaminie.
Ocena bgdzie polegata na przyznaniu przez poszczegdlnych cztonkéw Komisji Konkursowej,
kazdej pracy odpowiedniej ilosci punktow w przewidziany ponizej sposob, tj. w okreslonym
zakresie punktowym, w ramach kazdego z wymienionych ponizej kryteriéw oceny.
Kryteria oceny prac konkursowych:

KRYTERIUM PUNKTY
projekt logotypu - kreatywnos¢, oryginalnosé, estetyka 0-30
projekt logotypu - zgodnosé z briefem 0-20
projekt logotypu - wykorzystanie elementéw kojarzacych si¢ z todzig 0-10
Filmowa

projekt broszury - kreatywnos¢, oryginalnosé, estetyka 0-30
projekt broszury - adekwatnosé¢ projektu do grupy docelowej 0-20
projekt broszury - zgodnos¢ z briefem 0-10
projekt reklamy prasowej - kreatywno$¢, oryginalnosé, estetyka 0-15
projekt reklamy prasowej - zgodnos¢ z briefem 0-5
projekt banera reklamowego- kreatywnos¢, oryginalnosé, estetyka 0-15
projekt banera reklamowego - zgodnos¢ z briefem 0-5
projekt szablonu prezentacji - kreatywnos$¢, oryginalnosé, estetyka 0-5
projekt szablonu prezentacji - zgodno$¢ z briefem 0-5
projekt roll-up’u - kreatywno$¢, oryginalno$¢, estetyka 0-5
projekt roll-up’u - zgodno$¢ z briefem 0-5
projekt papieru firmowego - estetyka 0-5
projekt papieru firmowego - zgodnos¢ z briefem 0-5
koszt wykonania broszury wynikajacy z kosztorysu 0-10
maksymalna ilos¢ punktow 200

Suma punktéw przyznana pracom przez cztonkow Komisji Konkursowej w ramach kazdego
z kryteriow beda stanowi¢ o koncowej ocenie pracy konkursowej. Za najlepsza zostanie
uznana praca konkursowa, ktéra uzyska tacznie najwyzszg liczbg punktow.

X. RODZAJI WYSOKOSC NAGROD

Nagroda w Konkursie jest zaproszenie Autora wybranej pracy konkursowej do
negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej reki.

Autor wybranej pracy konkursowej zostanie poinformowany o wygranej i zaproszony do
negocjacji w terminie nie krétszym niz 5 dni od dnia rozstrzygnigcia Konkursu.

Autor wybranej pracy konkursowej przystapi do negocjacji w trybie z wolnej rgki w miejscu
i terminie wskazanym przez Zamawiajacego oraz do podpisania umowy na warunkach
uzgodnionych w trakcie negocjacji. Przedmiotem umowy bedzie szczegotowe opracowanie
pracy konkursowej — opracowanie logotypu oraz wykonanie projektéw graficznych
materialow promocyjno — reklamowych wraz z uzupelnieniem o materialy dostarczone

Projekt ,, £6dzkie Przyjazne Filmowcom” wspdlfinansowany przez Unie Europejskq
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przez Zamawiajacego (tresci merytoryczne, zdjecia, logotypy itp.). Projekt umowy
stanowi Zalacznik nr 4 do regulaminu.

4 Nie zawarcie przez Zamawiajacego z Autorem wybranej pracy konkursowej umowy na
szczegbtowe opracowanie pracy konkursowej nie stanowi dla Autora wybranej pracy
konkursowej podstawy do wysuwania jakichkolwiek roszczen, w tym z zakresu prawa
autorskiego.

5 Wartos$¢ przewidywanego zamowienia z wolnej reki wyniesie maksymalnie 45.000,00 zt
brutto (slownie: czterdziesci pigé tysiecy zlotych).

6 Zamawiajacy nie przewiduje nagrod dodatkowych.

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos$¢ innego podziatu

nagréd.

A |

XI. WYSOKOSC ZWROTU KOSZTOW PRZYGOTOWANIA PRAC
KONKURSOWYCH

Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztéw przygotowania prac konkursowych.
XII. OSWIADCZENIA O PRAWACH AUTORSKICH

1. Autor wybranej pracy konkursowej, nieodptatnie na podstawie umowy przeniesie na
Zamawiajacego bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa autorskie
majatkowe do tych projektdw, na nastgpujacych polach eksploatacji:

1.1 w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslona technika
egzemplarzy utworu, w tym technika drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego
oraz technika cyfrowa;

1.2 w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktérych utwdr utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

1.3 w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w pkt 1.2 -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostgpnianie utworu w taki sposob, aby kazdy moégt
mie¢ do niego dostgp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

2. Autor wybranej pracy konkursowej, nieodplatnie na podstawie umowy przeniesie na
Zamawiajacego bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa zalezne do
projektow wchodzacych w sktad pracy konkursowe;.

3. Uczestnicy Konkursu skladajg oswiadczenie, ze posiadaja autorskie prawa majatkowe
do zgloszonej w Konkursie pracy konkursowej i nie naruszaja praw osob trzecich.

4. Uczestnicy Konkursu ponosza petna odpowiedzialno$¢ wobec Zamawiajacego i 0séb
trzecich w przypadku, gdyby udostgpniona praca/e naruszata/y prawa (w szczegolnosci
prawa autorskie) 0osob trzecich.

5. W przypadku naruszenia przez uczestnika postanowien niniejszego regulaminu
Zamawiajacy moze wykluczy¢ uczestnika z udziatu w Konkursie.

XIII. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1 Administratorem danych osobowych jest Prezydent Miasta f.odzi z siedziba w lLodzi,
ul. Piotrkowska 104.

Projekt ., Lédzkie Przyjazne Filmowcom” wspéifinansowany przez Unig Europejskq
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Dane osobowe zbierane sg w celu prawidtowego przeprowadzenia Konkursu.

Dane osobowe nagrodzonych uczestnikdw (Autoréw) moga by¢ przekazanie osobom trzecim
w zakresie zwigzanym z organizacja Konkursu, jak i podlega¢ publikacji w ramach realizacji
przez Zamawiajacego majatkowych praw autorskich do pracy konkursowe;.

Biorac udziat w Konkursie, uczestnicy wyrazaja zgode na przechowywanie, przetwarzanie
i wykorzystanie przez Zamawiajacego lub podmiot przez niego upowazniony, danych
osobowych w celu prawidtowego przeprowadzenia Konkursu (zgodnie z ustawa z dnia 29
sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych, Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, Nr 153,
poz. 1271, z 2004 r. Nr 25, poz. 219 i Nr 33, poz. 285, z 2006 r. Nr 104, poz. 708 i 711, z
2007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, poz. 1238, z 2010 r. Nr 41, poz. 233, Nr 182, poz. 1228,
Nr 229, poz. 1497 oraz z 2011 r. Nr 230, poz. 1371).

Wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych jest dobrowolne, a uczestnik ma
prawo w kazdym czasie cofnaé zgodg na przetwarzanie swoich danych osobowych.
Uczestnikom przystuguje prawo wgladu w ich dane osobowe, prawo ich poprawiania, a takze
prawo zgloszenia sprzeciwu co do ich przetwarzania przez Zamawiajacego. Wszelkie
o$wiadczenia w tym zakresie mozna sktada¢ bezposrednio na adres poczty elektroniczne;j:
kultura@uml.lodz.pl.

XIV. POSTANOWIENIA KONCOWE

1

2

Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za zagubione, nieckompletne, uszkodzone prace
lub opoznione zgtoszenia do Konkursu.
Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne problemy techniczne, majace
wptyw na wypetnianie warunkéw Konkursu, a w szczegdlnosci nie ponosi odpowiedzialnosci
za wadliwos¢ dziatania faczy internetowych czy potaczenia i funkcjonowanie sprzgtu
telekomunikacyjnego, ustugi pocztowe i kurierskie lub za dziatalnos¢ innych oséb.
Autor wybranej pracy konkursowej zachowuje prawo do wykorzystania informacji o
wygranej w niniejszym Konkursie.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany niniejszego Regulaminu. Informacje
o wprowadzanych zmianach beda publikowane na stronie www.lodzfilmcommission.pl.
Zmiany wchodza w zycie z dniem ich publikacji.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo odwotania Konkursu w kazdym czasie.
Regulamin Konkursu oraz wzory formularzy dostgpne s3:

6.1 w sekretariacie Wydziatu Kultury w Departamencie Spraw Spotecznych Urzgdu

Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926 L.6dz;

6.2 na stronie www.lodzfilmcommission.pl.
Zamawiajacy ma wytaczne prawo rozstrzygania problemoéw, ktérych niniejszy regulamin nie
reguluje.

XV. ZALACZNIKI

1

2
3
4

Brief -~ szczegotowe wymagania dotyczace projektow wchodzacych w sklad prac
konkursowych.
Whniosek o dopuszczenie do udziatlu w Konkursie.
Formularz zgloszeniowy.
Projekt umowy na opracowanie pracy konkursowej,
Projekt , Lodzkie Przyjazne Filmowcom” wspdtfinansowany przez Unie Europejskq
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Zalacznik nr 1 do regulaminu

Brief — szczegolowe wymagania dotyczace projektow wchodzacych w sklad prac
konkursowych w Konkursie na opracowanie logotypu i linii graficznej materialow
promocyjno-reklamowych dla projektu ,,k.6dzkie Przyjazne Filmowcom”.

1. Informacje ogdlne

a. Przedmiot Konkursu:

- Zaprojektowanie i opracowanie logotypu projektu ,,£.6dzkie Przyjazne Filmowcom”
- Zaprojektowanie materiatow promocyjno - reklamowych projektu ,,L.6dzkie Przyjazne
Filmowcom™:

papieru firmowego;

szablonu prezentacji Power Point;

roll-up’u;

reklamy prasowej;

banera reklamowego do mediow elektronicznych;

broszury (publikacji prezentujacej £.6dz i wojewddztwo todzkie).
- Przedstawienie kosztorysu wykonania broszury wedtug opracowanego projektu.

b. Grupy docelowe — odbiorcy materialéw promocyjno — reklamowych: branza
filmowa, telewizyjna, reklamowa, producenci, specjalisci, tworcy. Materialy beda
prezentowane i dystrybuowane w szczegdlnosci na targach towarzyszacych
duzym festiwalom filmowym, np. Berlinale, Cannes. Materialy powinny by¢
czytelne dla oséb z zagranicy, rowniez tych, ktére stabo znaja 1.6dz i Polske.

c. Podstawowy cel komunikacji: budowanie $wiadomosci i rozpoznawalnosci
marki ,,t.édzkie Przyjazne Filmowcom” i Lodz Film Commission — jednostki
odpowiedzianej za wspotprace z producentami filmowymi i twércami. Prezentacja
atutéow Lodzi i wojewodztwa todzkiego oraz tych elementow, ktdre odrozniaja je
od pozostatych regionéw w Polsce i Europie.

d. Wymagania wynikajace ze wspolfinansowania zamdwienia ze Srodkow Unii
Europejskiej ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego:
wszystkie projekty materialéw promocyjno — reklamowych musza spetnia¢
wymagania okreslone w ,Zasadach promocji projektéw dla beneficjentow
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa L.odzkiego na lata 2007 —
2013 (dokument do pobrania ze strony Centrum Obstugi Przedsigbiorcy:
www.cop.lodzkie.pl/index.php/informacjaipromocja/promocja-projektu-cop.html),
a w szczegblnosci zawieraé oprocz zaprojektowanego przez uczestnika konkursu
logotypu projektu, wszystkie wymagane logotypy i opisy tekstowe (logotypy
dostepne sq na stronie Centrum Obstugi Przedsiebiorcy:
www.cop.lodzkie.pl/index.php/informacjaipromocja/logotypy.html).

Projekt ,, Eodzkie Przyjazne Filmowcom” wspdlfinansowany przez Unie Europejskq
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu tédzkiego
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Wszystkie projekty wchodzace w sktad pracy konkursowej powinny stanowic
spojng lini¢ materialéw promocyjno — reklamowych, tzn. posiadaé spojnag
kolorystyke 1 uktad graficzny; powinny rowniez by¢ spojne z logotypem Lodz
Film Commission — jednostki, ktéra bedzie wykorzystywata opracowane
materiaty promocyjno - reklamowe (logotyp umieszczony jest m. in. na stronie
www.lodzfilmcommission.pl).

Wszystkie teksty oraz fotografie niezbgdne do opracowania wybranej pracy
konkursowej przekazane zostang przez Zamawiajacego po podpisaniu umowy. W
opracowywanych projektach nalezy umiescié przyktadowe teksty i fotografie.

2. Logotyp

a.

b.

Projekt logotypu powinien by¢ spojny z logotypem LodZ Film Commission
(logotyp umieszczony jest m. in. na stronie www.lodzfilmcommission.pl).

Projekt logotypu nalezy przedstawi¢ w dwoch wersjach kolorystycznych —
kolorowej i czarno-biate;j.

Dla kazdej wersji kolorystycznej nalezy przedstawié logotyp w trzech wymiarach:
150x150 mm, 70x70 mm i 20x20 mm.

W opracowanym projekcie nalezy uwzgledni¢: szczegélowy opis budowy
logotypu, logotyp na siatce modutowej, pole ochronne logotypu, minimalng
wielko$¢ logotypu, dopuszczalne tta dla logotypu, opis kolorédw logotypu w
réznych paletach kolorystycznych oraz monochromatycznie
(CMYK/RGB/PANTONE/SZAROSCI).

3. Papier firmowy:

a.

b.

Projekt papieru firmowego w formacie A4 powinien zosta¢ dostosowany do
uzytku w edytorach tekstu, takich jak Word MS i Open Office.

Projekt papieru nalezy przedstawi¢ w dwdch wersjach — kolorowej i czarno-biatej,
przy czym wymagane logotypy, o ktorych mowa w pkt 1 lit. d briefu nalezy
dostosowa¢ do poszczegdlnych wersji kolorystycznych (na stronie Centrum
Obstugi Przedsigbiorcy sg do pobrania logotypy w odpowiednich wersjach).

4. Szablon prezentacji Power Point

a. Prezentacje przygotowywane w oparciu o szablon beda mialy m.in. charakter
biznesowy (oferty dla producentow filmowych), nalezy uwzgledni¢ przejrzysty i
elegancki charakter prezentacii.

b. Szablon prezentacji powinien obejmowaé co najmniej trzy wzory slajdow:
tytutowego, faczacego tekst i zdjgcie oraz prezentujacego samo zdjecie z
podpisem.

S. Roll-up
a. Projekt nalezy opracowac dla roll-up’u wykonanego z tkaniny powlekanej PCV,

drukowanego jednostronnie, o wymiarach 1000 mm x 2000 mm.

Projekt . £odzkie Przyjazne Filmowcom” wspolfinansowany przez Unie Europejskq
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b. Projekt nalezy wykona¢ w rozdzielczosci nie mniejszej niz 150 dpi i zapisa¢ w
formatach .pdf, .tiff i .jpg

c¢. W opracowanym projekcie nalezy uwzgledni¢ opis koloréw w réznych paletach
kolorystycznych oraz monochromatycznie (CMYK/RGB/PANTONE).

6. Reklama prasowa

a. Reklama przeznaczona jest do publikacji w prasie branzowej (zgodnie z opisem
grup docelowych w pkt 1 lit. b), np. Film Pro, Variety, Locations Magazin,
Hollywood Reporter. Celem reklamy jest przedstawienie charakterystycznych dla
regionu 1odzkiego lokalizacji zdjeciowych, ponadto reklama bedzie zawierad
informacje o ofercie Lodzi i wojewddztwa tédzkiego dla filmowcow, zakresie
ustug swiadczonych przez £.6dz Film Commission oraz dane teleadresowe.

b. Nalezy przedstawié¢ projekt reklamy w czterech formatach: 229 x 152 mm, 210 x
270 mm, 210 x 134 mm i 89 x 298 mm.

c. Projekty nalezy wykonac¢ w rozdzielczosci nie mniejszej niz 300 dpi i zapisa¢ w
formatach .pdf, .tiff i jpg

7. Baner reklamowy do mediow elektronicznych

a, Baner przeznaczony jest do publikacji w portalach branzowych (zgodnie z opisem
grup docelowych w pkt 1 lit. b).

b. Nalezy przedstawi¢ projekt reklamy statycznej w trzech rozmiarach: 160 x 600
pikseli, 336 x 280 pikseli, 750 x 200 pikseli, zapisane w formatach .pdf, .tiff 1 jpg
oraz projekt reklamy animowanej w formacie .swf (Adobe Flash 10 lub nowszy)
w rozmiarze 750 x 200 pikseli.

8. Broszura - publikacja prezentujgca £.6dz i wojewodztwo lodzkie

a. Broszura bedzie dystrybuowana w szczegdlnosci na targach towarzyszacych
duzym festiwalom filmowym np. Berlinale, Cannes. Powinna by¢ czytelna dla
0s6b z zagranicy rowniez tych, ktdre mato znaja £.6dZ czy Polske. Z tego wzgledu
przekaz musi by¢ prosty, uniwersalny, a nowoczesny i przejrzysty uktad graficzny
powinien wspiera¢ czytelno$¢ materiatu.

b. Gtéwny nacisk w broszurze polozony bedzie na prezentacj¢ obiektow
zdjgciowych, z tego wzgledu zdjgcia powinny odgrywac obok grafiki, istotng rolg
w prezentacji atutow Lodzi i wojewoddztwa tddzkiego (w broszurze wykorzystane
beda zdjgcia zardwno przykladowych obiektéw jak roéwniez zdjgcia z plandw
filmowych - werki i fotosy).

c. Elementy istotne: sprawna nawigacja graficzna, czytelnos¢, spojnos¢. Broszura
powinna budzi¢ w odbiorcy takie skojarzenia jak: Lodz filmowa, profesjonalizm,
szybka i sprawna obstuga, pelna i ciekawa oferta dla produkcji filmowych
powaga, kompetencja, energia i dynamika. Ze wzgledu na duza konkurencje¢
pomiedzy komisjami filmowymi z calego $wiata prezentujacymi swoje materiaty
na festiwalach i wydarzeniach branzowych, broszura powinna zdecydowanie sig
wyrozniaé forma i grafika.

Projekt ,, Lodzkie Przyjazne Filmowcom” wspdlfinansowany przez Unie Europejskq
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Preferowany jest format podtuzny nawigzujacy do kadru kliszy filmowej, np. 250
x 150 mm (nie mniejszy).

Broszura powinna by¢é wykonana z papieru o wysokiej jakos$ci, z grzbietem typu
spreZyna.

Bardzo istotnym elementem broszury powinna by¢ jej oktadka — powinna zwracaé
uwage, by¢ elegancka, oryginalna i praktyczna; wykonana z materialu sztywnego i
trwatego — preferowany jest materiat bardzo btyszczacy lub bardzo matowy oraz
zastosowanie elementow typu perforacje, wyttoczenia.

Cata tres¢ broszury bedzie dwujezyczna - teksty w polskiej i angielskiej wersji
jezykowej powinny znajdowac si¢ na tej samej stronie.

Broszura podzielona bedzie na 4-6 czgsci, ktdre beda oddzielone przektadkami.
Przektadki powinny dawaé¢ mozliwos¢ szybkiego odnalezienia konkretnych
informacji bez koniecznos$ci szukania ich w katalogu.

W pracy konkursowej nalezy przedstawié¢ projekty 3 stron broszury, w tym:

— okitadke,

— przektadki,

— stron¢ prezentujaca informacje o obiekcie - lokacji zdjeciowej z
wykorzystaniem zdje¢ z planéw lub fotosdw przedstawiajacych tg
lokacjg.

Nalezy bra¢ pod uwagg koszty wykonania zaproponowanych rozwiazan. Nalezy
przedstawi¢ kosztorys (w kwotach netto i brutto) wykonania broszury wedhug
opracowanego projektu przy zatozeniu naktadu 3000 egz. oraz 80 stron broszury.

Projekt ,, Lodzkie Przyjazne Filmowcom” wspdlfinansowany przez Unie Europejskq
z FEuropejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu t4dzkiego
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WNIOSEK O DOPUSZCZENIE DO UDZIALU
w Konkursie na opracowanie logotypu i linii graficznej materialow promocyjno-
reklamowych dla projektu ,t.odzkie Przyjazne Filmowcom”

1. Uczestnikiem Konkursu bioracym udziat w Konkursie jest:

.....................................................................................................................

.....................................................................................................................

2. Wszelka korespondencj¢ dotyczaca Konkursu proszg kierowac na adres:

Adresat KOreSPONAENCTT: ...vveeivereir et ettt et e ettt e e e e v e eneenees
AT it

=] 13 (0] O
.

| oI Y| RO

3. Oswiadczenia

3.1 Uczestnik Konkursu o$wiadcza, ze zapoznat si¢ z Regulaminem Konkursu i akceptuje
jego postanowienia.

................................

Projekt ,,Lodzkie Przyjazne Filmowcom™ wspdlfinansowany przez Unie Europejskq
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3.2 Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze w przypadku uznania zlozonej przez niego pracy za
najlepsza, przeniesie na Zamawiajacego nieodptatnie na podstawie umowy, bez
ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa autorskie majatkowe do projektow
wchodzacych w sktad pracy konkursowej, na nastgpujacych polach eksploatacji:

3.2.1

322

3.23

w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong technika
egzemplarzy utworu, w tym technikq drukarska, reprograficzna, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrowa;

w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w pkt 3.2.2 —
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy
mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

3.3 Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze w przypadku uznania ztozonej przez niego pracy za
najlepsza, przeniesie na Zamawiajacego nieodptatnie na podstawie umowy, bez
ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa zalezne do projektow
wchodzacych w sktad pracy konkursowe;j.

................................

(podpis)
4. Dotaczone dokumenty:
T
2
(data) (czytelny podpis osoby uprawnionej

lub podpis i pieczgé firmy)
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Zalacznik nr 3 do regulaminu

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

1. Autor lub reprezentant zespotu autorskiego

........................................................................................

(imi¢ i nazwisko) (podpis)
2. Wszelka korespondencj¢ dotyczaca Konkursu prosz¢ kierowac¢ na adres:

AT, v vttt et e

=15 0] 1 L

3. Oswiadczenia:

3.1 Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze praca konkursowa nie narusza praw o0sob
trzecich, w szczego6lnosci nie narusza ich majatkowych i osobistych praw
autorskich. W przypadku wystapienia przez osobe trzecia z roszczeniem
wynikajacym z tytutu naruszenia praw okreslonych powyzej, osoba przekazujaca
zrekompensuje Zamawiajagcemu, jako wylacznie odpowiedzialna, koszty
poniesione w zwiazku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczen
odszkodowawczych, zwalniajac Zamawiajacego od wszelkich zobowiazan, jakie
powstang z tego tytutu,

3.2 Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze w przypadku uznania zlozonej przez niego
pracy za najlepsza, przeniesie na Zamawiajacego nieodptatnie na podstawie
umowy, bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa autorskie
majatkowe do projektow wchodzacych w skiad pracy konkursowej, na
nastepujacych polach eksploatacji:

3.2.1 w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong
technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzna,
zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa;

3.2.2 w zakresie obrotu oryginatlem albo egzemplarzami, na ktérych utwoér
utrwalono — wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo
egzemplarzy;

3.2.3 w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w pkt
3.2.3 — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie
oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostgpnianie utworu w
taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostgp w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym.
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3.3 Uczestnik Konkursu o$wiadcza, ze w przypadku uznania zlozonej przez niego
pracy za najlepsza, przeniesie na Zamawiajacego nieodptatnie na podstawie
umowy, bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa zalezne do

projektéw wchodzacych w sktad pracy konkursowe;.

4  Wysylajac Formularz Zgloszeniowy do udziatu w Konkursie wyrazam jednoczesnie zgod¢ na
przetwarzanie moich danych osobowych dla potrzeb niezbgdnych do przeprowadzenia
niniejszego Konkursu, zgodnie z Ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych
osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 25, poz. 219 i
nr 33, poz. 285, z 2006 r. Nr 104, poz. 708 i 711, z 2007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, poz.
1238, 22010 r. Nr 41, poz. 233, Nr 182, poz. 1228, Nr 229, poz. 1497 oraz z 2011 r. Nr 230,
poz. 1371). Wiem, ze podanie danych jest dobrowolne oraz ze mam prawo kontroli
przetwarzania danych, ktore mnie dotycza, prawo dostgpu do tresci swoich danych i ich
poprawiania. Administratorem danych osobowych jest Prezydent Miasta Lodzi z siedzibg w
Lodzi, ul. Piotrkowska 104,

S Zapoznatem si¢ z regulaminem (w tym z Projektem umowy) i nie wnosz¢ do niego zastrzezen
oraz przyjmuj¢ warunki w nim zawarte,

6 W przypadku uznania mojej pracy konkursowej za najlepsza zobowigzuj¢ si¢ zawrze¢ umowe
w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

...................................................................

(data) (czytelny podpis osoby uprawnionej
lub podpis i piecz¢é firmy)
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Zalgcznik nr 4 do regulaminu

PROJEKT UMOWY

§1

Przedmiotem umowy jest szczegotlowe opracowanie pracy konkursowej, wylonionej w
Konkursie na opracowanie logotypu i linii graficznej materialtdw promocyjno-
reklamowych dla projektu ,,L.0dzkie Przyjazne Filmowcom” oraz przekazanie Miastu
catosci autorskich praw majatkowych oraz catosci praw zaleznych do opracowanej pracy
konkursowej.

Miasto zamawia, a Wykonawca podejmuje si¢ szczegotowego wykonania nastgpujacych
projektow:

a.

Logotyp projektu ,t.6dzkie Przyjazne Filmowcom”: projekty graficzne w
dwoch wersjach kolorystycznych: kolorowej i czarno-biatej, wraz ze szczegétowy
opisem budowy logotypu, logotypem na siatce modutowej, okresleniem pola
ochronnego logotypu, minimalnej wielkos$¢ logotypu, dopuszczalnego tla dla
logotypu, opisu koloréw logotypu w réznych paletach kolorystycznych oraz
monochromatycznie (CMYK/RGB/PANTONE/ SZAROSCI), w terminie 6 dni
kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy, na ptycie CD w ustalonych
formatach (.jpg, .tiff, .cdr, .eps, pdf)

Broszura — publikacja prezentujaca Lodz i wojewddztwo lodzkie: projekty
graficzne i pliki produkcyjne broszury zawierajacej co najmniej 80 stron, wraz z
przygotowaniem do druku oraz specyfikacja niezbgdnych warunkow zamdwienia
dla przysztych wykonawcéw z podaniem formatéw, rodzajéw, rekomendacji oraz
innych parametrow niezbednych do druku broszury, w terminie 16 dni
kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy.

Reklama prasowa: projekt reklamy do mediéw prasowych (magazyny) w formie
projektéw graficznych i plikow produkeyjnych z przygotowaniem do druku, w
terminie 14 dni kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy.

. Baner reklamowy do mediow elektronicznych: projekt graficzny i pliki

produkcyjne, w terminie 14 dni kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej
umowy.

Roll-up: projekt graficzny i pliki produkcyjne wraz z przygotowaniem do druku
oraz specyfikacja niezbednych warunkéw zamoéwienia dla przysztych
wykonawcdw z podaniem formatéw, rodzajéw, rekomendacji oraz innych
parametréow niezbednych do wykonania rollup’u, w terminie 14 dni
kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy.

Szablon prezentacji Power Point: projekt zawierajacy co najmniej 3 wzory
slajdow, w formacie umozliwiajacym korzystanie z szablonu w programie MS
Power Point, w terminie 7 dni kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej
umowy.

Papier firmowy: projekty graficzne w dwoch wersjach kolorystycznych -
kolorowej i czarno-biatej, w formatach umozliwiajacych wykorzystanie w
Projekt , Lodzkie Przyjazne Filmowcom” wspdtfinansowany przez Unig Europejskq
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edytorach tekstow takich jak Office MS i Open Office, w terminie 7 dni
kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy.

3. Specyfikacja techniczna okreslajaca szczegotowy zakres opracowania projektow, o
ktorych mowa w ust. 2 stanowi zatacznik Nr 1 do niniejszej umowy (zapisy specyfikacji
ustalone zostanq przez strony podczas negocjacji w oparciu o zapisy zawarte w Briefie
stanowiqcym Zatqcznik nr [ do regulaminu).

§2

Wszystkie projekty graficzne wymagaja pisemnej akceptacji Miasta. W przypadku braku
akceptacji Miasta, Wykonawca naniesie nieograniczona ilos¢ poprawek zgodnie z informacja
otrzymang drogg elektroniczng od Miasta i przysle poprawione projekty do ponownej akceptacji
Miasta w terminie 5 dni roboczych.

§3

1. Wykonawca zobowiazuje si¢ do zrealizowania przedmiotu umowy z nalezyta
starannoscia i zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa, etyka zawodowa i
postanowieniami niniejszej umowy.

2. Projekty graficzne wymienione w §1 ust. 2 pkt b — e przekazane zostana Miastu w formie
pikdw przygotowanych do druku i/lub produkcji w formatach .pdf, .gif, .jpg, .cdr i .ai
wraz ze wszystkimi materiatami Zrédtowymi, na pltycie CD Ilub innym nosniku
elektronicznym, po uprzedniej pisemnej akceptacji Miasta na probnym wydruku kazdego
z projektow.

3. Wykonawca zobowiazuje si¢ do wprowadzenia na zyczenie Miasta zmian do projektow, o
ktéorych mowa w § 1 ust. 2 lit. ¢ i d. Zmiany moga obejmowac formaty projektow oraz
dostosowanie plikéw produkcyjnych do wymagan niezbednych do publikacji projektow.
Miasto ma prawo do trzech dla kazdego z wymienionych projektéw. Miasto zglosi
Wykonawcy koniecznos¢ wprowadzenia zmian do projektéw nie pdzniej niz w ciagu 6
miesigcy od daty zawarcia niniejszej umowy.

4. Wykonawca nie moze bez zgody Miasta powierzy¢ czynnosci wynikajacych z tej umowy,
w catosci lub w czesci do wykonania osobom trzecim.

5. Miasto dostarczy Wykonawcy materiaty niezbgdne do realizacji przedmiotu umowy, a w
szczegblnosci teksty i fotografie, w terminie 3 dni od daty zawarcia niniejszej umowy.

6. Miasto wyznacza do nadzoru nad prawidlowym przebiegiem realizacji umowy
nastgpujace osoby:

7. Wkanawca wyznacza do nadzoru nad praw1d{owym przebiegiem realizacji umowy
nastgpujace osoby:
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§4

1. Z chwila przekazania Projektéw, o ktorych mowa w § 1 ust. 2 niniejszej umowy,
Wykonawca przenosi na Miasto bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie
prawa autorskie majatkowe do tych projektdw, na nastgpujacych polach eksploatacji:

1.1 w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong technika
egzemplarzy utworu, w tym technika drukarska, reprograficzna, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrowa;

1.2 w zakresie obrotu oryginatlem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

1.3 w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w ust. 1.2 —
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostgpnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy
mogt mie¢ do niego dostgp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

2. Z chwilg przekazania Projektow, o ktérych mowa w § 1 ust. 2 niniejszej umowy,
Wykonawca przenosi na Miasto wszelkie prawa zalezne do tych projektow.

§5

Tytulem wynagrodzenia za wykonanie przedmiotu umowy okreslonego w § 1 niniejszej
umowy, Miasto wyplaci Wykonawey kwote ........coooiviiiiiiiiiiiiiiiiins zt brutto
(stownie: .......ooiviinnnn. ztotych brutto).

Wynagrodzenie zostanie wyptacone na rachunek bankowy Wykonawcy o numerze
........................................ po przekazaniu Miastu wszystkich projektéw stanowiacych
przedmiot umowy okreslony w § 1, potwierdzonym protokotem odbioru. Wynagrodzenie
zostanie wyptacone w ciagu 30 dni od daty dostarczenia przez Wykonawce prawidtowo
wystawionej faktury/rachunku. Faktura/ rachunek zostanie wystawiona na:

Miasto Lodz,
ul. Piotrkowska 104,
90-926 L.odz,
NIP 725-002-89-02

§6

W przypadku niewykonania przez Wykonawce przedmiotu umowy w umdwionych
terminach, okreslonych w § 1 ust 2, Wykonawca zaptaci Miastu kare umowng w wysokosci
0,5% kwoty wynagrodzenia brutto okreslonej w § S ust. 1 umowy za kazdy dzien zwtoki.
Ewentualne kary umowne Miasto ma prawo potraci¢ z wynagrodzenia brutto Wykonawcy.
W przypadku stwierdzenia nienalezytego wykonania przedmiotu umowy Miasto moze
odstapi¢ od umowy bez zaptaty wynagrodzenia brutto okreslonego w § S ust. 1.
W przypadku odstapienia od umowy przez Miasto z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, Wykonawca zobowigzany jest do zaptaty kary umownej w wysokosci 10%
wynagrodzenia brutto okreslonego w § S ust. 1.
W przypadku, gdy kara umowna nie pokryje szkody Miastu przystuguje prawo dochodzenia
odszkodowania uzupetniajacego na zasadach ogdinych.
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6. W przypadku niewykonania przedmiotu umowy z winy Miasta, Miasto zobowiazuje si¢ do
zaptaty poniesionych przez Wykonawce udokumentowanych i uzasadnionych kosztéw
zwigzanych z wykonaniem Projektow. Zaptata zostanie dokonana w terminie 14 dni od daty
zaakceptowania przedstawionych przez Wykonawce udokumentowanych kosztow.

§7

W sprawach nieuregulowanych Umowa maja zastosowanie odpowiednie przepisy Kodeksu
cywilnego i ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

§8

Zmiany i uzupeinienia umowy wymagaja dla swojej waznosci formy pisemnej w postaci aneksu
podpisanego przez obie strony.

§9

Umowa niniejsza zostala sporzadzona w dwoch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla
kazdej ze stron.
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Zatacznik Nr2
do zarzadzenia Nr 5428 /VI/13
Prezydenta Miasta Lodzi

zdnia Y ‘6"“"(“"0' 2013 r.

Regulamin pracy Komisji Konkursowej
konkursu na opracowanie logotypu i linii graficznej materialéw promocyjno-reklamowych
dla projektu ,,L.ddzkie Przyjazne Filmowcom”

§ 1. Komisja obraduje na posiedzeniu zwotanym przez Przewodniczacego lub w przypadku
braku mozliwosci petnienia przez niego funkcji, przez Wiceprzewodniczacego.

§ 2. Posiedzenie Komisji prowadzi Przewodniczacy, a w przypadku jego nieobecnosci lub
braku mozliwosci petnienia funkcji, Wiceprzewodniczacy.

§ 3. Posiedzenie Komisji uznane jest za wazne, jesli uczestniczy w nim co najmniej pofowa
skfadu.

§ 4.1. Komisja Konkursowa rozstrzyga Konkurs, tj. wskazuje jedna najlepsza prace, ktora
powinna by¢ nagrodzona lub uniewaznia Konkurs, jesli nie zostat ztozony zaden wniosek o
dopuszczenie do udziatu w Konkursie lub zadna praca konkursowa albo jezeli nie rozstrzygnigto
Konkursu.

2. Ocena prac konkursowych bedzie polegata na przyznaniu przez poszczegolnych
cztonkéw Komisji Konkursowej, kazdej pracy konkursowej odpowiedniej ilosci punktow
zgodnie z kryteriami okreslonymi w Regulaminie Konkursu.

3. Suma punktéw przyznanych pracom przez cztonkéw Komisji Konkursowej w ramach
kazdego z kryteriow bedzie stanowi¢ o koncowej ocenie pracy konkursowej. Za najlepsza
zostanie uznana praca konkursowa, ktora uzyska facznie najwyzsza liczbe punktow.

§ 5. W przypadku rownej liczby punktow, decyduje gtos Przewodniczacego Komisji, a w
przypadku jego nieobecnosci lub braku mozliwosci petnienia funkcji, Wiceprzewodniczacego
Komisji.

§ 6.1. Posiedzenie Komisji Konkursowej jest protokotowane.
2. Protokét z posiedzenia podpisuja uczestnicy posiedzenia.
3. Wszelkie dokumenty i protokoty zatwierdza Przewodniczacy.

§ 7. Udziat w pracach Komisji Konkursowej jest nieodptatny.
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