
ZARZADZENIE Nr 54 ?4 NI/13 
PREZYDENTA MIASTA EODZI 

z dnia 16 grudnia 2013r. 

w sprawie ogloszenia Konkursu na ,,Opracowanie koncepcji merytorycznej 
i organizacyjnej wydarzeri promu jqcych Lodi, jako Centrum Przemyslow Kreatywnych 

w zakresie mody w 2014 r." oraz powolania Komisji Konkursowej. 

Na podstawie art. 30 ust. 1 i 2 pkt 2 i 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzqdzie 
gminnym (Dz. U.  z 2013 r., poz. 594, 645 i 13 18) oraz uchwaly Nr VIII/81/11 Rady Miejskiej w 
todzi z dnia 23 lutego 201 1 r. w sprawie przyjecia do realizacji dokumentu pod nazwq ,,Strategia 
promocji i komunikacji marketingowej marki Lodi na lata 201 0-2016" 

zarzqdzam, co nastppuje: 

4 1. Oglaszam Konkurs na ,,Opracowanie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej 
wydarzeli promujqcych t o d i ,  jako Centrum Przemyslow Kreatywnych w zakresie mody 
w 2014 r.", zwany dalej Konkursem, w ramach realizacji ,,Strategii promocji i komunikacji 
marketingowej marki Lodi na lata 20 10-20 1 6". 

4 2.1. Powolujq Komisje Konkursowq do przeprowadzenia Konkursu, o ktorym mowa 
w 4 1, zwanqdalej Komisja, w skladzie: 

I )  Przewodniczqcy: 

2) Wiceprzewodniczqcy: 

3) Czlonek Komisji: 

4) Czlonek Komisji: 

5) Czlonek Komisji: 

- Monika Karolczak 
Zastqpca Dyrektora Biura Promocji, Turystyki 
i Wspolpracy z Zagranicq w Departamencie 
Prezydenta Urzqdu Miasta todzi;  

- Bogna Witkowska 
p.0. Kierownika Oddzialu Promocji Miasta 
w Biurze Promocji, Turystyki i Wspolpracy 
z Zagranicq w Departamencie Prezydenta 
Urzedu Miasta todzi; 

- Agnieszka Chudzik 
Kierownik Oddzialu Rozwoju PrzedsiqbiorczoSci 
w Biurze Rozwoju PrzedsiebiorczoSci i Miejsc Pracy 
w Departamencie Architektury i Rozwoju 
Urzqdu Miasta todzi; 

- Marta Grzeszczyk 
Radna Rady Miejskiej w todzi;  

- Jaroslaw Tumilowicz 
Radny Rady Miejskiej w todzi;  



6) Sekretarz: - Malgorzata Zwierzynska-Styczen 
Inspektor w Oddziale Promocji Miasta 
w Biurze Promocji, Turystyki i Wspolpracy 
z Zagranicq w Departamencie Prezydenta 
Urzqdu Miasta todzi; 

2. Do skladu Komisji zapraszam: 

1) Agatq Wojtkiewicz - projektantkq; 

2) Rafala Michalaka - projektanta. 

5 3. Regulamin Konkursu stanowi zalqcznik Nr 1 do zarzqdzenia. 

$ 4 .  Regulamin pracy Komisji stanowi zalqcznik Nr 2 do zarzqdzenia. 

5 5. Obslugq organizacyjno-administracyjnq Komisji zapewnia Biuro Promocji, 
Turystyki i Wsp6lpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta todzi. 

5 6. Wykonanie zarzqdzenia powierzam Dyrektorowi Biura Promocji, Turystyki 
i Wsp6lpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta todzi.  

5 7. Zarzqdzenie wchodzi w iycie z dniem wydania. 



Zalqcmik Nr 1 

do zarzqdzenia Nr 5(174/VI/13 

Prezydenta Miasta todzi  

z dnia 16 grudnia 201 3 r. 

REGULAMIN KONKURSU 
NA ,,OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ I ORGANIZACYJNEJ 

WYDARZEN PROMUJACYCH LODZ, JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW 
KREATYWNYCH W ZAKRESIE MODY W 2014 R.". 

1. Regulamin Konkursu, zwany dalej Regulaminem, okreila warunki, na jakich odbywa siq 
Konkurs na ,,Opracowanie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej wydarzen 
promujqcych todz,  jako Centrum Przemyslbw Kreatywnych w zakresie mody w 2014 r.", 
zwany dalej Konkursem oraz okreila warunki uczestnictwa w nim. 

2. Organizatorem Konkursu jest Miasto Lodi, ul. Piotrkowska 104, 90-926 Lodi, 
NIP: 725-002-89-02, sekretariatem Konkursu jest sekretariat Biura Promocji, Turystyki 
i Wspdlpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta Lodzi, 
ul. Piotrkowska 87, 90-423 t o d i .  

3. Celem Konkursu jest wylonienie najlepszej koncepcji merytorycznej i organizacyjnej 
wydarzen promujqcych t o d i ,  jako Centrum Przemyslow Kreatywnych w zakresie mody 
w 2014 r. oraz rekomendowanie najlepszych projektow - po jednym w kazdej z czterech 
kategorii, do realizacji w 2014 r. 

4. Udziai w Konkursie jest bezplatny i dobrowolny. 

5. Zgloszenie pracy do Konkursu jest jednoznaczne z przyjqciem warunkow niniejszego 
Regulaminu. 

6. Przekazanie koncepcji konkursowej oznacza jednoczeinie, ze przekazujqcy oiwiadcza, 
iz nie narusza ona praw osob trzecich, w szczegolno~ci nie narusza ich majqtkowych 
i osobistycl~ praw autorskich. W przypadku wystqpienia przez osobq trzeciq 
z roszczeniami wynikajqcymi z tytulu naruszenia praw okreilonych powyzej osoba 
przekazujqca zrekompensuje Miastu t b d i ,  jako wylqcznie odpowiedzialna, koszty 
poniesione w zwiqzku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczeh odszkodowawczych, 
zwalniajqc Miasto Lodi od wszelkich zobowiqzan, jakie powstanq z tego tytulu. 

7. Regulamin jest udostqpniony na stronach internetowych Urzqdu Miasta todzi  pod 
adresami internetowymi www.uml.lodz.pl, www.kreatywna.lodz.pl oraz w Biurze 
Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzedu 
Miasta todzi, ul. Piotrkowska 87 w todzi, a szczegolowe informacje o Konkursie mozna 
uzyskad pod nr tel. 42 638 44 76, bqdi piszqc na adres: promocja@uml.lodz.pl. 



8. Organizator zastrzega sobie mozliwoSd zmiany niniejszego Regulaminu. Informacje 
o wprowadzanych zmianach bqdq publikowane na stronie internetowej www.uml.1odz.pl. 

9. Organizator ma wylqczne prawo rozstrzygania sytuacji, ktorych niniejszy Regulamin 
nie reguluje. 

10. Laureaci wybranej koncepcji zachowujq prawo do wykorzystania informacji o wygranej 
w niniejszym Konkursie. 

11.Administratorem danych osobowych jest Prezydent Miasta todzi.  Adres 
do korespondencji: Urzqd Miasta Lodzi, Departament Prezydenta, Biuro Promocji, 
Turystyki i Wspolpracy z Zagranica, ul. Piotrkowska 87,90-423 L6di. 

12. Biorqc udzia4 w Konkursie, uczestnicy wyrazajq zgode na przechowywanie, 
przetwarzanie i wykorzystanie przez Organizatora Konkursu lub podmiot przez niego 
upowazniony, danych osobowych w celu prawid4owego przeprowadzenia Konkursu 
(zgodnie z ustawq z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych, 
Dz. U. 2002 r. Nr 101, poz.926, Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 25, poz. 219 i Nr 33, 
poz. 285, z 2006 r. Nr 104, poz.708 i 711, z 2007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, 
poz. 1238, z 201 0 r. Nr 4 1, poz. 233, Nr 182, poz. 1228 i Nr 229, poz. 1497 oraz z 201 1 r. 
Nr 230, poz. 1371). 

PRZEDMIOT KONKURSU 

Przedmiotem Konkursu jest opracowanie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej wydarzen: 

1) promujqcych Lodi, jako Centrum Przemys4ow Kreatywnych w zakresie mody; 

2) promujqcych Lodz, jako Miasto - Centrum Przemys46w Kreatywnych, kt6re szybko 
i systematycznie sic rozwija; 

3) promujqcych todz,  jako Miasto bedqce miejscem spotkan i prezentacji najwiqkszych 
osiqgniqd wspo4czesnego Swiata mody, modelingu i projektowania; 

4) wspierajqcych i stymulujqcych rozwoj przemys4ow kreatywnych w MieScie Lodzi; 

5) propagujqcych tworcze i innowacyjne rozwiqzania w sektorze mody; 

6) tworzqcych platforme wymiany mySli i doSwiadczen dla Srodowisk tworczych 
oraz biznesu; 

7) podnoszqcych poziom SwiadomoSci spolecznej na temat znaczenia mody, 
jako kompetencji kluczowych dla zr6wnowazonego rozwoju osobistego, spolecznego 
oraz gospodarczego; 

8) prezentujqcych podmioty dzialajqce w obszarze mody, projektowania i kreatywnoSci; 

9) inicjujqcych wspolpracq biznesu z sektorem badawczo-rozwojowym, kulturalnym 
i kreatywnym. 



ZAEOZENIA I ZAKRES OPRACOWANIA KONCEPCJI DLA WYDARZEN 
PROMUJACYCH LODZ, JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW KREATYWNYCH 

W ZAKRESIE MODY W 2014 R. 

1. Wydarzenie powinno zostaC zrealizowane w Lodzi, w przestrzeni miejskiej, todzkich 
obiektach pofabrycznych lub innej ogolnodostqpnej lokalizacji. Koncepcja musi zawierad: 
szczegolowy program wydarzenia, jego dokladny opis wraz z lokalizacjq i czasem 
trwania, kosztorys uwzgledniajqcy wszelkie elementy promocji Miasta Lodzi w rarnach 
wydarzenia. 

2. Konkurs przeprowadza siq w nastepujqcych kategoriach: 

1) Kategoria I: 

Wydarzenie powinno byc zrealizowane poprzez zorganizowanie finalu konkursu dla mtodych 
utalentowanych lodzkich projektantow, pokazy mody projektantow prezentujqcych ich 
kolekcje autorskie, pokazy komercyjne wybranych marek odziezowych. 

2) Kategoria 11: 

Wydarzenie powinno by6 zrealizowane poprzez zorganizowanie finalu konkursu 
dla nie uprawiajqcych zawodowo modelingu osob, ktorego glownym celem jest odkrycie 
i wypromowanie nowych, Swiezych twarzy modelingu, pokazy komercyjne wybranych marek 
odziezowych, wystawy, szkolenia, warsztaty, prezentacje. 

3) Kate~oria 111: 

Wydarzenie powinno byc zrealizowane poprzez zorganizowanie finalowych unikatowych 
pokazow mody ekologicznej projektantow krajowych i zagranicznych, z wykorzystaniem 
surowcow wtomych, czy tkanin pochodzqcych z recyklingu, wystawy, warsztaty, konkursy. 

4) Kategoria IV: 

Wydarzenie powinno by6 zrealizowane poprzez zorganizowanie gali promujqcej 
dyplomantow Iodzkiej uczelni artystycznej, prezentacjq najlepszych kolekcji dyplomowych 
absolwentow tej uczelni, pokazy kolekcji autorsltich na pograniczu mody i sztuki. 

WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE 

1. Warunkiem udzialu w Konkursie jest dostarczenie pracy konkursowej wraz 
z wypelnionym i podpisanym ,,Formularzem zgloszeniowym" (zalqcznik do 
Regulaminu), ktory mozna pobraC ze stron internetowych Organizatora www.uml.lodz.pl 
oraz www.kreatywna.1odz.pl. 

2. Konkurs jest skierowany do os6b fizycznych i prawnych, ktore posiadajq dohwiadczenie 
w realizacji, co najmniej jednej imprezy spelniajqcej powyzsze zalozenia i cele, 
zorganizowanej w ciqgu ostatnich trzech lat przy wspolpracy z jednostkq rzqdowq 
lub sarnorzqdu terytorialnego. 

3. Uczestnik Konkursu musi by6 wIaScicielem zglaszanej koncepcji projektu, w rozumieniu 
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006 
r. Nr 90 poz.631, Nr 94, poz. 658 i Nr 121, poz. 843, z 2007 r. Nr 99, 
poz. 662 i Nr 181, poz. 1293, z 2009 r. Nr 157, poz. 1241 oraz z 2010 r. Nr 152, 
poz. 1016). 



4. Prace konkursowe wraz z calq dokumentacjq nalezy skladad. w godzinach pracy Urzqdu 
Miasta todzi, tj. 8.00.-16.00 (poniedzialek, iroda, czwartek, piqtek), 9.00 - 17.00 
(wtorek), lub przeslac pocztq albo przesylksr, kurierskq na adres: Biuro Promocji, 
Turystyki i Wspolpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta todzi, 
ul. Piotrkowska 87, 90-423 Lodi do dnia 17.01.2014 r. do godz. 16.00, w zamkniqtym 
opakowaniu z dopiskiem ,,Konkurs na opracowanie koncepcji merytorycznej 
i organizacyjnej wydarzen promujqcych Lodi, jako Centrum Przemys~ow Kreatywnych 
w zakresie mody w 2014 r., kategoria I /I1 1111 IIV". W przypadku wyslania pracy 
konkursowej pocztq lub kurierem decyduje data wplywu do Urzqdu Miasta Lodzi. 

5. Prace konkursowe dostarczone po wyzej wymienionym terminie nie bqdq rozpatrywane 
przez Komisjq. 

6. Miasto nie ponosi odpowiedzialnoSci za ewentualne opbznienia i uszkodzenia powstale 
w trakcie przesylki czy dostarczania przesylki do Biura Promocji Turystyki 
i Wspblpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta Lodzi. 

7. Wszelkie koszty zwiqzane z przygotowaniem i zlozeniem koncepcji konkursowej ponosi 
uczestnik Konkursu. Nadeslane prace konkursowe nie podlegajq zwrotowi. 

8. W Konkursie nie mogq bra6 udzialu pracownicy lub czlonkowie rodzin pracownikow 
Urzqdu Miasta Lodzi. 

WYMAGANE DOKUMENTY POTWIERDZAJqCE SPELNIENIE WARUNKOW 
UDZIALU W KONKURSIE 

1. Uczestnicy bqdqcy osobami prawnymi, winni przedlozyk: 

1) aktualny odpis z wlaiciwego rejestru lub aktualne zaiwiadczenie o wpisie 
do ewidencji dzialalnoici gospodarczej wystawione nie wczeiniej niz 6 miesiqcy przed 
uplywem terminu skladania prac konkursowych, jezeli odrqbne przepisy wymagajq wpisu 
do rejestru lub zgloszenia do ewidencji dzialalnoSci gospodarczej, 

2) oiwiadczenie, ze uczestnik Konkursu nie by1 karany za przestqpstwa skarbowe popelnione 
umyilnie oraz nie zalega z oplaceniem podatkow, oplat oraz skladek 
na ubezpieczenia zdrowotne i spoleczne, 

3) referencje bqdi listy potwierdzajqce wykonanie uslug wymienionych w Warunkach 
uczestnictwa w Konkursie w pkt 2, 

4) oiwiadczenie o wlasnoici projektu w rozurnieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie 
autorskim i prawach pokrewnych, wymienionej w Warunkach uczestnictwa w Konkursie w 
ust. 3, 

5) kopie dokumentbw, w przypadku posiadania patentu do zglaszanego projektu, bqdi 
dokonania zgloszenia projektu do Urzqdu Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej. 

2. Wymienione oiwiadczenia i dokumenty sq wymagane w oryginale lub kserokopii 
poiwiadczonej za zgodnoid z oryginalem poprzez umieszczenie daty i pieczqtki firmowej 
oraz podpisu osoby uprawnionej ; 



3. Uczestnicy, ktorzy nie dostarczq wymaganych dokumentow potwierdzajqcych spelnienie 
warunkow udzialu w Konkursie, wymienionych w ust. 1 zostanq wezwani do ich 
uzupelnienia; 

4. Uczestnicy, ktorzy nie spelniajq warunkow wymienionych w Warunkach uczestnictwa w 
Konkursie zawartych w niniejszym Regulaminie, zostanq wykluczeni z Konkursu. 

KOMISJA KONKURSOWA I KRYTERIA WYBORU KONCEPCJI 

1. Komisja Konkursowa dokona oceny: 

1) spelnienia warunkow przez uczestnika Konkursu, 

2) spelnienia zakladanych celow, warunkow i wymagd stawianych zgloszonym 
koncepcjom, oraz wyboru tylko jednej z nich. 

2. Decyzja Komisji Konkursowej, co do wyboru jednej zwyciqskiej koncepcji w kaidej 
z czterech kategorii jest ostateczna i nie podlega zaskarzeniu. Z rozstrzygniqcia Konkursu 
zostanie sporzqdzony protokol, ktory podpisujq czlonkowie Komisji Konkursowej 
uczestniczqcy w posiedzeniu. 

3. Autor zwyci~skiej koncepcji zostanie powiadomiony pisemnie o wynikach Konkursu, 
po zatwierdzeniu wynikow Konkursu przez Prezydenta Miasta Lodzi. 

4. Dokonana przez Komisjq Konkursowq ocena nie moze by6 skutecznie zaskarzona. 

5. Prezydent Miasta Lodzi sprawuje nadzor nad Komisjq Konkursowq w zakresie zgodnoici 
Konkursu z prawem i Regulaminem Konkursu a w szczeg6lnoici: 

1) moze uniewaznic Konkurs, niezaleznie od rekomendacji Komisji Konkursowej, 

2) zatwierdza rozstrzygniqcie Konkursu. 

6. Organizator uniewazni Konkurs, jezeli nie zostanie zlozona zadna koncepcja lub jezeli 
Konkurs nie zostanie rozstrzygniqty. 

OCENA KOMISJI 

1. W wyniku Konkursu, Komisja Konkursowa rekomenduje po jednej koncepcji 
wydarzenia, w kazdej z czterech kategorii, do promocji Miasta Lodzi realizowanej przez 
Biuro Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu 
Miasta Lodzi, w ramach wydarzenia. 

2. Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo do nie rekomendowania zadnej koncepcji, 
jekeli w jej ocenie zgloszone koncepcje nie spelniajq zakladanych celow, warunkbw 
i wymagan. 

3. Rekomendacja Komisji Konkursowej jest wiqzqca dla Dyrektora Biura Promocji, 
Turystyki i Wspolpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta Lodzi 
w przypadku spelnienia warunkow opisanych w czqSci Komisja Konkursowa 
i kryteria wyboru koncepcji w ust. 5 pkt 2. 



OGEOSZENIE WYNIKOW 

Ogioszenie wynikow prac Komisji i wyboru najlepszej koncepcji merytorycznej 
i organizacyjnej w kazdej z czterech kategorii wydarzen promujqcych Lodi, jako Centrum 
Przemyslow Kreatywnych w zakresie mody w 2014 r, po rozstrzygniqciu Konkursu przez 
Komisjq, w ciqgu 7 dni od daty zatwierdzenia rozstrzygniqcia Konkursu przez Prezydenta 
Miasta Lodzi na stronach: www.uml.lodz.pl, www.kreatywna.1odz.pl oraz na stronie 
ww.aktywniobywatele.uml.lodz.pl. 

OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH 

1. Administratorem danych osobowych jest Prezydent Miasta Lodzi. Adres 
do korespondencji to: Biuro Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Zagranicq 
w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 87, 90-423 Lodi. 

2. Dane osobowe zbierane sq w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu. Dane 
osobowe autora/ow rekomendowanej koncepcji mogq by6 przekazane osobom trzecim, 
jak i podlegaC publikacji. 

3, Biorqc udzial w Konkursie, uczestnicy wyrazajsl, zgodq na przechowywanie, 
przetwarzanie i wykorzystanie przez Miasto Lbdi lub podmiot przez niego 
upowazniony, danych osobowych w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu 
zgodnie z ustawq z dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie danych osobowych. 



Zalqcznik do Regulaminu 

......................................................... 
(pieczqd. podmi otu wnioskuj qcego) 

TYTUE PROJEKTU: 

............................................... 
(data i miejsce zlozenia oferty) 

OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ I ORGANIZACYJNEJ 
WYDARZEN PROMUJACYCH EODZ, JAKO CENTRUM PRZEMYSLOW 

KREATYWNYCH W ZAKRESIE MODY W 2014 R. 

Propozycja stanowik bedzie podstawe do rekomendowania przez Komisje Konkursowq 
koncepcji do promocji Miasta Eodzi 

PoSwiadczenie zlozenia oferty 

formularz prosimy wypelnic w wersii elektronicznei i papierowei czcionka rozmiar min. 12 
i dostarczyk do sekretariatu Biura Promocii, Turystyki i Wspolpracy z Zagranicq 
w Departamencie Prezvdenta Urzedu Miasta Eodzi, do dnia 17.01.2014 r. do podz. 16.00. 
ul. Piotrkowska 87,90-423 Eodz 



I. Dane na temat podmiotu wnioskujqcego: 

................................................................................................................................. I. Petna nazwa 

2. Forma prawna ................................................................................................................................ 
3. Numer w Krajowym Rejestrze Sqdowym lub w innym rejestrze 

............................................................................................................................................................ 
. . 

4. Data wpisu, rejestracj~ lub utworzenia ........................................................................................... 
5. Nr NIP ................................................................ nr REGON ........................................................ 

9 ,  6. Dokladny adres: miejscowosc ...................................................... ul. ............................................ 
gm ina ........................ ... .......................... powiat ................................................................... 
wojewodztwo ................................................................................................................................. 

7. Tel .......................................................... faks .............................................................................. 
e-mail : ................................................... http:// ............................................................................ 

........................................................................................................................................................... 
8.  Nazwiska i imiona osob upowaznionych do podpisywania umowy 

............................................................................................................................................................ 
9. Nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki bezpoirednio wykonujqcej zadanie, o ktbrym 

mowa w ofercie 

............................................................................................................................................................ 
10. Osoba upowazniona do skladania wyjainien i uzupelnien dotyczqcych oferty (imiq. i nazwisko 

oraz nr telefonu kontaktowego) 

1 1. Dotychczasowy dorobek podmiotu ( opis z uwzglqdnieniem rezultatow artystycznych) 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 



11. Opis projektu 

1. Nazwa projektu 

..................................................................................................................... 
2. Miejsce wykonywania projektu i data realizacj i 

..................................................................................................................... 
3. Cel projektu * - przedstawienie koncepcji merytorycznej i organizacyjnej wydarzenia: 

promujqcego Eodi, jako Centrum Przemyslow Kreatywnych w zakresie mody, 

promujqcego Eodi, jako Miasto - Centrum Przemyslow Kreatywnych, ktore szybko 
i systematycznie sic rozwija, 

promujqcego Eodi, jako Miasto bqdqce miejscem spotkan i prezentacji najwiekszych 
osiqgniqC wspolczesnego Swiata mody, modelingu i projektowania, 

wspierajqcego i stymulujqcego rozwoj przemyslow kreatywnych w MieScie Eodzi, 

propagujqcego tworcze i innowacyjne rozwiqzania w sektorze mody, 

tworzqcego platforme wymiany mySli i doSwiadczeti dla Srodowisk tw6rczych oraz 
biznesu, 

podnoszqcego poziom SwiadomoSci spolecznej na temat znaczenia tworczoici, 
kreatywnoici i innowacji, jako kompetencji kluczowych dla zr6wnowazonego rozwoju 
osobistego, spolecznego oraz gospodarczego, 

prezentuj qcego podmioty dzialajqce w obszarze mody, projektowania i kreatywnoici, 

inicjujqcego wspolpracq bi znesu z sektorem badawczo-rozwojowym, kulturalnym 
i kreatywnym, 

4.0pis merytoryczny projektu 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 

* proszq zaznaczyk cele realizowane 



5. Partnerzy projektu ( na poziomie lokalnym /regionalnym/og6lnopolskim/miqdzynarodowym)- 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 

6. Planowane rezultaty projektu (krotkotrwale/dlugotrwale) 
..................................................................................................................... 

..................................................................................................................... 
7. Zasiqg przedsiqwziqcia: 

Eodi ............................................................................................................ 
Region .......................................................................................................... 
Kraj .............................................................................................................. 
poza granicami Kraju, (proszq wymienik, gdzie) ......................................................... 

8. Rola integracyjna projektu (wlqczenie organizacji spolecznych, artystycznych, gospodarczych, 
etc.- nazwa organizacji i przyklady wspblpracy) 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 

111. Inne wybrane informacje dotyczqce projektu 

1. Ogolne 

1) Wydarzenie ulokowane w todzi:  

w przestrzeni rniejskiej, 

lodzkich obiektach pofabrycznych, 

wiqcej niz 4 dni 

................................ innej ogolnodostqpnej lokalizacji (proszq wymienik, jakiej.. >. 
2) Wydarzenie bqdzie trwalo: 

1 dzien 3 dni 

2 dni 4 dni 

3) Wydarzenie powinno byk realizowane poprzez: 

wystawy instalacje szkolenia 

warsztaty pokazy prezentacj e 

inne (proszq wymienik) ................................................................................ 
................................................................................................................. 



2. IloSC wydarzen o zbliionym charakterze zorganizowanych przez podmiot w ostatnich 3 latach 

.................................................................................................................... 
3.IloSC wydarzen o podobnym charakterze zorganizowanych przy wspolpracy z jednostkq 
samorzqdu terytorialnego 

4. Proponowana jakoSC wykonania projektu (cechy merytoryczne i mierzalne). Prosze oszacowaC 
konkurencyj noSC proj ektu. 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 

5. Kwalifikacje osob biorqcych udzial w projekcie (umiej~tnoici, doiwiadczenie w realizacji 
podobnych wydarzen) 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 

6. DostqpnoiC wydarzenia: 

wolna 
...... . biletowana prosz~  podad ceny biletow 

7. Wymagane dokumenty 

1) Uczestnicy bedqcy osobami prawnymi, winni przedlozyC: 

a) aktualny odpis z wtaSciwego rejestru Iub aktualne zaiwiadczenie o wpisie 
do ewidencji dzialalnoici gospodarczej wystawione nie wczeiniej niz 6 miesiecy przed 
uplywem skladania prac konkursowych, jezeli odrebne przepisy wymagajq wpisu do 
rejestru lub zgloszenia do ewidencji dzialalnoSci gospodarczej, 

b) oiwiadczenie, ze uczestnik Konkursu nie byl karany za przest~pstwa skarbowe 
popelnione umyilnie oraz nie zalega z oplaceniem podatkow, oplat oraz skladek na 
ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne, 

c) referencje bqdi l isty potwierdzajqce wykonanie uslug wymienionych w Warunkach 
uczestnictwa w Konkursie w pkt 2, 



d) oiwiadczenie o wlasnoici projektu w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie 
autorskim i prawach pokrewnych, wymienionej w Warunkach uczestnictwa w Konkursie 
w pkt 3, 

e) kopie dokumentow, w przypadku posiadania patentu do zglaszanego projektu, bqdi 
dokonania zgloszenia projektu do Urzqdu Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej. 

2) Wymienione oiwiadczenia i dokumenty sq wymagane w oryginale lub kserokopii 
poSwiadczonej za zgodnoSC z oryginalem 

IV. Przewidywane zrodla finansowania: 

V. Dzialania reklamowo-promocyjne 

Zr6dlo finansowania 

Proponowany udzial Miasta todzi w realizacji zadania 

Finansowe Srodki wlasne 

Srodki z innych irodel, (jakich?) 

Ogolem 

1. INTERNET 

1) umieszczenie reklam wydarzenia wraz z logo Miasta Eodzi na portalu 
o tematyce branzowej lokalnym/krajowym/mi~dzynarodowym* (proszq podaC 
nazwq.. ........................................ .), w okresie.. ........................................ ; 

podad Srodki 
w zl ( brutto) 

2) umieszczenie reklam wydarzenia wraz z logo Miasta Eodzi na portalu ogolnoinformacyjnym 
lokalnym/krajowym/mi~dzynarodowym" (proszq podaC nazwq.. ............................... 

......................................... ................................................ ...), w okresie .; 

% 

100% 



3) stworzenie profili wydarzenia wraz z logo Miasta Lodzi na przynajmniej jednym portalu 
spolecznoiciowym (proszq podaC nazwq .......................................................... 

..................... w okresie.. .: 

4) umieszczenie logo Miasta na stronach internetowych organizatora wydarzenia i partnerow 
podszyte linkiem odnoszqcym siq do strony www.lodz.pl, 
w okresie.. ......................... ; 

5) przetlumaczenie oficjalnej strony internetowej wydarzenia co najmniej na jeden jezyk 
np. angielski (w przypadku imprez o charakterze miedzynarodowym, jeili inny - wskazaC 
jaki., ............... ,, . ,); 

6) umieszczenie logo Miasta todzi w newsletterach infomujqcych o wydarzeniu skierowanych 
do .............. odbiorcbw. 

2. MEDIA ELEKTRONICZNE 

1) wskazania udzialu Miasta todzi w przygotowaniu wydarzenia w spotach/wskazaniach 
sponsorskich, promujqcych wydarzenie, emitowanych przez nastqpujqce 
lokalne/krajowe/mi~dzynarodowe * rozaloinie radiowe ................................. 
(z tzw. pierwszej ,,piqtkiV jeili chodzi o liczbe odbiorcow) w okresie .......................... - . . .............. emisj I po ........... sekund kazda; 

2) umieszczeni a logo Miasta Lodzi w reklamach/billboardach sponsorskich promujqcych 
wydarzenie, emitowanych przez nastepujqce lokalne/krajowe/mi~dzynarodowe * stacie 
telewizyine ........................... (z tzw. pierwszej ,,trojkiV jeili chodzi o liczbe odbiorcow) . . .  
w okresie .............................. - ............. emlsji po ................. sekund kazda; 

3) umieszczenia logo Miasta todzi w reklamach/billboardach sponsorskich, promujqcych 
wydarzenie, emitowanych na noinikach tvpu LED lub na innego typu noinikach 
zaproponowanych przez organizatora, w nastepujqcych miastach .............................. w 
okresie ................... - ........... emisji po ............. sekund kazda; 

4) umieszczenia logo Miasta todzi w reklamach/billboardach sponsorskich, promujqcych 
wydarzenie, emitowanych w Srodkach transportu miejskiego: tramwai/autobus/metro * 

...................... ........................................ w nastepujqcych miastach w okresie . . .  - .............. elnlsj~ po.. .................. sekund kazda. 

3. MEDIA PRASOWE 

1) umieszczenie logo Miasta Lodzi w reklamach prasowych promujqcych wydarzenie, 
................. w nastepujqcych lokalnych/krajowych/mi~dzynarodowych * dziennikach (Z 

tzw. pierwszej ,,tr6jkifl, jeili chodzi o sprzedaz egzemplarzowq) w okresie . . .  ........................ - ............. emlsji po.. ....... czeSci strony, 

2) umieszczenie logo Miasta todzi w reklamach prasowych promujqcych wydarzenie, 
w nastepujqcych lokalnych/krajowych/miedzynarodowych* maaazvnach branzowych 
.................................. (z tzw. pienvszej ,,piqtkiV jeili chodzi o sprzedaz 

* * .  .................... egzemplarzowq) w okresie - ............... emlsj~ po ......... czeici strony, 

3) umieszczenie logo Miasta Lodzi w reklamach prasowych promujqcych wydarzenie, 
w nastepujqcych lokalnych/krajowych/miedzynarodowych* tvaodnikach opinii 



.................... (z tzw. pierwszej ,,piqtki3' jeili chodzi o sprzedaz egzemplarzowq) 
w okresie.. .................. - ............... emisji po.. .......... czqSci strony. 

4. OUTDOOR 

1) umieszczenie logo Miasta Lodzi na billboardach/citvlig;htach promujqcych wydarzenie, 
w nastqpujqcych lokalizacjach.. ...................................................................... - 
w okresie ................... - ............... ; 

2) umieszczenie logo Miasta Lodzi na ............................ szt. siatek wielkoformatowych, 
o rozmiarach 50m2/1 00m2, promujqcych wydarzenie w nastqpujqcych lokal izacjach 

............... ................. ...................................................... - w okresie ... - ; 

3) umieszczenie logo Miasta Lodzi na ............ szt. flag reklamowych promujqcych 
wydarzenie na ul. Piotrkowskiej lub innych zaproponowanych przez organizatora noinikach, 

.................................................. w nastqpujqcych lokal izacjach.. 
- w okresie.. .................. - .............. .; 

4) umieszczenie ................... szt. banerow z logo Miasta Lodzi w trakcie wydarzenia 
w lokalizacjach ustalonych z pracownikiem Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy 
z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta Lodzi. 

5. BTL 

1 )  umieszczenie minimum. ............... szt. rollup'ow z logo Miasta todzi, w miejscu 
odbywania sic wydarzenia; 

2) umieszczenie Scianki konferencyjnej z logo Miasta Lodzi, w miejscu odbywania siq 
wydarzen ia; 

3) umieszczenie minimum.. ... .szt. balonow reklamowych z logo Miasta Lodzi w trakcie 
wydarzenia. 

6. DRUKI 

I )  druk ulotek (minimum ....................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi; 

2) druk plakatow (minimum ...................... sztuk) wraz z logo Miasta Lodzi; 

3) druk zaproszen w iloici (minimum .................... sztuk) wraz z logo Miasta todzi; 

4) druk biletow na wydarzenie w iloSci (minimum ............ .. ..... sztuk) wraz z logo Miasta 
todzi; 

............ 5) druk gazety/ katalogu festiwalowego/ programu wydarzenia * w minimum szt. 
i umieszczenie na pierwszej lub ostatniej okladce tzn. zewnetrznej, logo Miasta todzi; 

6) sygnowanie pism do partner6w wydarzenia logo Miasta Lodzi. 



7. PUBLIC RELATIONS 

1) wskazanie udzialu organizacyjnego/finansowego Miasta todzi w co najmniej .................. 
materialach promujqcych wydarzenie zrealizowanych zgodnie z zasadami Public Relations, 
tj.: publikacje w gazetach, telewizji, intemecie, radio, odpowiednio 
do wielkoici wydarzenia; 

2) podkreilenie udzialu organizacyjnego/finansowego Miasta todzi w realizacji wydarzenia, 
odpowiednio: min. ...................... razy dziennie w trakcie trwania wydarzenia 
oraz kazdorazowo w wywiadach, reklamach i informacjach medialnych; 

3) podkreilenie udzialu organizacyjnego/finansowego Miasta todzi w realizacj i wydarzenia w 
mediach ogolnopolskich w tzw. telewizji iniadaniowej, programach informacyjnych itp. oraz 
promowanie wydarzenia; 

4) organizacja ............... konferencji prasowych, ze szczegolnym uwzglqdnieniem obecnoici 
przedstawicieli Miasta todzi (przedstawienie agendy konferencji wg wzoru Biura Promocji, 
Turystyki i Wspolpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta Lodzi, na 
minimum: tydzien przed wydarzeniem). 

8. GADZETY I INNE 

I )  przekazanie na potrzeby Miasta Eodzi gadzetow ........................ (m.in. smycze reklam., 
torby, publikacje, koszulki, piny, itp.) promujqcych wydarzenie w iloici 
...................... wraz z podpisami goici o krajowej/iwiatowej renomie, co najmniej 
na dwa tygodnie przed datqwydarzenia, 

2) przekazanie na potrzeby Miasta todzi dwuosobowych zaproszen VIP na wydarzenie 
w iloici ....................... .., co najmniej na dwa tygodnie przed datq wydarzenia, 

3) przekazanie na potrzeby Miasta todzi jednoosobowych zaproszen na wydarzenie w iloici 
........................ .., co najmniej na dwa tygodnie przed datq wydarzenia, 

4) zapewnienia nie mniej niz ....................... akredytacji dla pracownikow na caly czas 
wydarzenia. 

5) przeprowadzenie kampanii promocyjnej wydarzenia na wszystkich uczelniach wyzszych 
w Regionie todzkim, 

6) przeprowadzenie kampanii promocyjnej wydarzenia w formie, np.: happeningu, flash mobla 
itp., (proszq okreSl iC szczegoly.. ........................................................... 1, 

7) stworzenie systemu kierunkowskazow, kierujqcych przyjezdnych do miejsca odbywania siq 
wydarzenia; lokalizacje powinny bye uprzednio zaakceptowanie przez pracownika Biura 
Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu Miasta 
todzi, 

8) Inne 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 



* - niepotrzebne skreil id 

VI. Szczeg6lowy opis dzia4ali wzmacniajqcych wizerunek Miasta jako Centrum Przemys46w 
Kreatywnych - w zakresie mody 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 

VII. Osiqgany ekwiwalent reklamowy w dotychczas realizowanych projektach 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 
..................................................................................................................... 



OSWIADCZENIE 
Swiadom yla odpowiedzialnoici kamej za falszywe zeznania oiwiadczam, ie:  

1) w ramach skladanej oferty przewidujemy pobieranielniepobieranie* oplat od adresatow 
zadan i a, 
2) wszystkie podane w ofercie informacje sq zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym, 
3) nie bylemlam karanyla za przestqpstwa skarbowe popelnione umyilnie, 
4) rlie zalegaml y z oplatq skladek ZUS, 
5) nie zalegamly z oplatan~i podatkowymi, 
6) jesteml jesteim y w slan ie przedstawiC aktual ne dokumenty na potwierdzen ie powyiszych 
punktow: 
a) aktualny odpis z wlaiciwego rejestru wystawionego nie wczeiniej ni i  6 miesiqcy przed 
uplywein terminu skladania ofert; 
b) aktualne zaSwiadczerlie wlaiciwego naczelnika urzqdu skarbowego potwierdzajqcego, 
i,e wykonawca nie zalega z oplacaniem podatkow, lub zaiwiadczenia, ze uzyskal przewidziane 
prawem zwolnienie, odroczenie lub rozloienie na raty zaleglych platnoici lub wstrzymanie w 
caloSci wykonania decyzji wlaiciwego organu - wystawionego nie wczeSniej nii  3 miesiqce 
przed uplywem terininu skladania wniosk6w o dopuszczenie do udzialu w postqpowaniu o 
udzielenie zambwienia albo skladania ofert; 
c) rekomendacje; 
d) zgtoszenie znaku towarowego w Urzqdzie Patentowym RP (opcjonalnie); 
e) posiadanie patentu na znak towarowy przyznanego przez Urzqd Patentowy RP (opcjonalnie). 

........................................................................................................................................................ 

(podpis osoby upowainionej lub podpisy os6b upowainionych do skladania oiwiadczeri woli 
ww. podmiotu) 

Adnotacje urzqdowe (nie wypetniaC) 

* niepotrzebne skreiliC 



Zalqcznik Nr 2 
do zarzqdzenia Nr 5444 /VI/13 
Prezydenta Miasta Lodzi 
z dnia 16 grudnia 2013 r. 

REGULAMIN PRACY KOMISJI KONKURSOWEJ 
KONKURSU NA ,,OPRACOWANIE KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ I 

ORGANIZACYJNEJ WYDARZEN PROMUJqCYCH LODZ JAKO CENTRUM 
PRZEMYSLOW KREATYWNYCH W ZAKRESIE MODY W 2014 R.". 

5 1. Komisja obraduje na posiedzeniu zwolanym przez Przewodniczqcego 
lub wprzypadku braku mozliwo~ci pelnienia przez niego funkcji, przez 
Wiceprzewodniczqcego. 

5 2. Posiedzenie Komisji prowadzi Przewodniczqcy, a w przypadku jego nieobecnosci 
lub braku mozliwosci pelnienia funkcji, Wiceprzewodniczqcy. 

5 3. Posiedzenie Komisji uznane jest za waine, jezeli uczestniczy w nim co najrnniej 
polowa skladu. 

3 4. Wyboru jednego zwyciqzcy w kazdej z czterech kategorii Konkursu, Komisja 
dokonuje zwyklq wiqkszosciq glosow, w glosowaniu jawnym. 

5 5. W przypadku rownej liczby glosow decyduje glos Przewodniczqcego Komisji lub 
osoby prowadzqcej posiedzenie Komisji. 

5 6.1. Posiedzenie Komisji jest protokolowane. 

2. Protokol z posiedzenia Komisji podpisujquczestnicy posiedzenia. 

5 7. Udzial w pracach Komisji jest nieodplatny. 


