
ZARZ1\DZENIE Nr 55S(,NI/13 
PREZYDENTA MIASTA LODZI 
z dnia 30()""d.t"\i~ 2013 r. 

w sprawie ogloszenia konkursu na opracowanie logotypu i HnH graficznej material6w 
promocyjno-reklamowych dla projektu "L6dzkie Przyjazne Filmowcom" oraz powolania 

Komisji Konkursowej. 

Na podstawie art. 30 ust. I i 2 pkt 2 i 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzfldzie 
gminnym (Oz. U. z 2013 r. poz. 594. 645 i 1318), art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 
Prawo zam6wien publicznych (Oz. U. z 2013 r. poz. 907,984 i 1047), uchwaly Nr XLIIII824/12 
Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 25 czerwca 2012 r. w sprawie przyj~cia "Strategii 
Zintegrowanego Rozwoju Lodzi 2020+" oraz uchwaly Nr LIX/1252113 Rady Miejskiej w Lodzi 
z dnia 27 marca 2013 r. w sprawie przy.i~cia "Polityki Rozwoju Kultury 2020+ dla Miasta Lodzi" 

zarzlldzam, co nast~puje: 

§ I. Oglaszam Konkurs na opracowanie logotypu i linii graficznej materia16w promocyjno­
reklamowych dla projektu ,,L6dzkie Przyjazne Filmowcom", zwany dalej Konkursem. 

§ 2. Powoluj~ Komisj~ Konkursow,\ do przeprowadzenia Konkursu. zwanfl dalej Komisj,\, 
w skladzie: 

1) Przewodnicz,\cy - Monika Glowacka 
G16wny Specjalista w Zespole ds. Filmu 
w Wydziale Kultury w Oepartamencie Spraw 
Spotecznych Urz~du Miasta Lodzi; 

2) Wiceprzewodnicz,\cy - Maciej Trzebenski. Oyrektor Fabryki Sztuki 
w Lodzi: 

3 - 5) Czlonkowie 	 - prof. Mariusz Lukawski 
Prorektor ds. Nauczania, Akademia Sztuk Pi~knych 
wLodzi: 

- Krzysztof Brzezowski 
Pelnomocnik Rektora PWSFTviT ds. Promocji 
Wsp61pracy z Zagranic,!; 

- Tomasz Stangierski 
Podinspektor w Zespole ds. Filmu w Wydziale 
Kultury w Oepartamencie Spraw Spotecznych 
Urzydu Miasta Lodzi; 



6) Sekretarz 	 - Wenancjusz Szuster 
Inspektor w Zespole ds. Filmu w Wydziale Kultury 
w Departamencie Spraw Spolecznych Urz~du Miasta 
Lodzi. 

§ 3. Regulamin Konkursu stanowi zalqcznik Nr I do zarzqdzenia. 

§ 4. Regulamin pracy Komisji Konkursowej stanowi zalqcznik Nr 2 do zarzqdzenia. 

§ 5. ObSfUg~ organizacyjno-administracyjnq Konkursu zapewnia Wydzial Kultury 
w Departamencie Spraw Spolecznych Urz~du Miasta Lodzi. 

§ 6. Wykonanie zarzqdzenia powierzam Zast~pcy Dyrektora Wydzialu Kultury 
w Departamencie Spraw Spolecznych Urz~du Miasta Lodzi. 

§ 7. Zarzqdzenie wchodzi w zycie z dniem wydania. 
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Zafqcznik Nr I 
do zarz'1dzenia Nr 555'1V1113 
Prezydenta Miasta todzi 
z dnia ~O (:r&.«:tn.la. 2013 r. 

REGULAMIN KONKURSU 

I. 	 POST ANOWIENIA OGOLNE 

Niniejszy ReguJamin Konkursu, zwany dalej "regulaminem" okresla warunki, na jakich odbywa 
si~ Konkurs na opracowanie logotypu i linH graficznej material6w promocyjno­
reklamowych dla projektu "L6dzkie Przyjazne Filmowcom", zwany dalej "Konkursem". 

II. 	 ZAMAWIAJ.-\CY 

Organizatorem Konkursu zwanym dalej "Zamawiaj::tcym" jest Miasto todz, ul. Piotrkowska 
104, 90-926 todz, NIP: 725-002-89-02, sekretariatem konkursu jest sekretariat Wydzialu 
Kultury w Departamencie Spraw Spolecznych Urz~du Miasta todzi, ul. Piotrkowska 102, 90­
926 {,odz. 

III. CEL 

Celem Konkursu jest wylonienie tworcy logotypu i HnH graficznej material6w promocyjno­
reklamowych: papieru firmowego, szablonu prezentacji Power Point, roll-up'u, reklamy 
prasowej, banera reklamowego do medi6w elektronicznych i broszury (publikacji 
prezentuj::tcej L6di i wojew6dztwo 16dzkie). 

IV. ZALOZENIA ORGANIZACYJNE 

Konkurs rna charakter og61nopolski i trwa do dnia 5 lutego 2014 r. (termin ogloszenia 
wynik6w Konkursu), 

2 Wnioski 0 dopuszczenie do udzialu w Konkursie nalet)' dostarczyc do dnia 8 stycznia 
2014 r. 

3 	 Udzial w Konkursie jest bezplatny. 
4 	 Konkurs jest skierowany przede wszystkim do podmiotow, ktore posiadajq doswiadczenie w 

projektowaniu graficznym i opracowywaniu projektow materialow promocyjno ­
reklamowych na zamowienie dla firm, jednostek samorzqdu terytorialnego lub jednostek 
administracji rzqdowej. 

5 W Konkursie mog<\. brae udzial osoby tizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne 
nieposiadajqce osobowosci prawnej. 

6 Konkurs rna formul~ otwart'l, w ktorej: 
6.1 	 uczestnicy sktadajq "Wniosek 0 dopuszczenie do udzialu w Konkursie" (Zal<\.cznik 

nr 2 do regulaminu) wraz z wymaganymi dokumentami (pkt V regulaminu). Na ich 

Projekt "L6d::kie Pr::yja::ne Filmowcom" wsp/)(tlnansmvany pee:: Uni~ Europejskq 
- Europejskiego FundllS:::U Ro;:;woju Regionalnego 

Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu todzkiego 

http:r&.�:tn.la
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podstawie Zamawiajqcy dopuszcza do lIdzialu w Konkllrsie i zaprasza do skladania 
prac konkursowych. 

6.2 lIczestnicy, 	 kt6rzy zostali zaproszeni do skladania prac konkursowych, sktadajq 
"Formularz zgloszeniowy" (Zalqcznik nr 3 do regulaminu) wraz z prac~ 

konkursow~. 

7 	 Przedmiotem Konkursu jest: 
7.1 	Zaprojektowanie i opracowanie logotypll projektu "L6dzkie Przyjazne Filmowcom" 
7.2 Zaprojektowanie 	 material6w promocyjno - reklamowych projektu "L6dzkie 

Przyjazne Filmowcom": 
7.2. J 	 papieru firmowego; 
7.2.2 	 szablonu prezentacji Power Point; 
7.2.3 	 roll-up'u; 
7.2.4 	 reklamy prasowej; 
7.2.5 	 banera reklamowego do medi6w elektronicznych; 
7.2.6 	 broszury (publikacji prezentujqcej L6M i wojew6dztwo t6dzkie). 

7.3 Przedstawienie kosztorysu wykonania broszury wedlug opracowanego projektu. 

8 	 Szczegolowe wymagania dotycz~ce elementow pracy konkursowej wymienionych w pkt 
IV.7 opisano w briefie stanowi~cym Zal~cznik nr 1 do regulaminu. 

V. 	 W ARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE I WYMAGANE DOKUMENTY 

POTWIERDZAJ1\CE SPELNIENIE WARUNKOW UDZIAI.,U W KONKURSIE 


1 	 Dopuszczenie do udzialu w Konkursie 

1.1 	 W Konkllrsie nie mogq brae lIdziaiu pracownicy Zamawiajqcego, czlonkowie Komisji 
Konkursowej, ani ich rodziny. 

1.2 Do Konkursu mogq przystqpie osoby, kt6re zapoznaly si~ z regulaminem i akceptujq 
jego postanowienia. 

1.3 Uczestnicy winni przedstawie potwierdzenie posiadanej wiedzy i doswiadczenia: 
1.3.1 	 oswiadczenie 0 przygotowaniu i naleZytym zrealizowaniu w okresie 

ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skladnia "Wniosku 0 

dopuszczenie do udziatu w Konkursie", a jesli okres prowadzenia 
dziatalnosci jest kr6tszy - w tym okresie, min. dw6ch uslug 0 wartosci nie 
mniejszej nit 35 000 zt brutto kazda, (a w przypadku, jezel i wartosc ustugi 
zostala w umowie wyraZona w walucie obcej - wyrazona w ztotych 
r6wnowartose kwoty, co najmniej 35 000 zlotych brutto wg sredniego 
kursu NBP z dnia zawarcia umowy 0 wykonanie uslugi) polegajqcych na 
zaprojektowaniu logotypu illub zaprojektowaniu materiat6w promocyjno­
reklamowych. 

1.4 Uczestnicy winni przedstawic potwierdzenie dysponowania odpowiednim 
potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania zam6wienia: 

1.4.1 	 oswiadczenie 0 doswiadczeniu zespotu doswiadczenie gwarantujqce 
profesjonalne i terminowe wykonanie uslugi: co najmniej dwie osoby do 
realizacji ustugi, w tym: 

Projekl ., L6dzkie Przyja::ne Fifmowcom" li'sp61!inansowany przez Uni~ Europejskq 
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego 

Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu 16dzkiego 
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1.4.1.1 jedna osoba z co najmniej czteroletnim doswiadczeniem w zakresie 
projektowania graficznego na potrzeby kampanii promocyjno ­
reklamowych; 

1.4. J.2 co najmniej jedna osoba z dwuletnim doswiadczeniem w zakresie 
projektowania graficznego na potrzeby kampanii promocyjno ­
reklamowych; 

J .4.1.3 nalezy dot'lczyc wykaz osob, ktore b~d'l uczestniczyc w 
wykonaniu zamowienia, w szczegolnosci odpowiedzialnych za 
swiadczenie uslug, kontrol~ jakoscL wraz z informacjami na temat 
ich kwalifikacji zawodowych, doswiadczenia i wyksztakenia 
niezb~dnych do wykonania zamowienia, a takze zakresu 
wykonywanych przez nie czynnosci oraz informacj'l 0 podstawie 
do dysponowania tymi osobami. 

Oswiadczenia i dokumenty wymagane w regulaminie nalezy ZfOZYC w oryginale lub kserokopii 
poswiadczonej za zgodnosc z oryginatem poprzez umieszczenie daty i piecz'ltki firmowej oraz 
podpisu osoby uprawnionej. 

Uczestnicy, ktorzy nie spetniaj'l ww. warunkow nie zostan'l zaproszent do sktadania prac 
konkursowych. 

Wypelniony i podpisany Wniosek 0 dopuszczenie do udzialu w Konkursie wraz 
z dokumentami (oswiadczeniami) musi bye dostarczony w wersji papierowej do 
sekretariatu Wydzialu Kultury w Departamencie Spraw Spolecznych Urz~du Miasta 
Lodzi, ul. Piotrkowska 102,90-926 L6di, do dnia 8 stvcznia 2014, do godz. 15:00. 

2. 	 Formularz zgloszeniowy i praca konkursowa 

2.1. Dopuszczeni uczestnicy Konkursu, zaproszeni do skladania prac konkursowych winni 
przedstawic prac~ konkursow~ umieszczon~ w kopercie oznaczonej dowolnym 
kodem 6 cyfrowym. Koperta powinna zawierac nast~puj'lce elementy pracy 
konkursowej: 

2.1.1. 	 projekt logotypu oraz wizual izacje jego wykorzystania, spetniaj'lce wymagania 
wymienione w briefie (Zat'lcznik nr I do regulaminu). 

2.1.2. 	 projekty materialow reklamowych, spetniaj'lce wymagania wymienione w briefie 
(Zal'lcznik nr 1 do regulaminu): 

2.1.2.1. papieru firm owego; 
2. J.2.2. szablonu prezentacji Power Point; 
2.1.2.3. roll-up'u; 
2.1.2.4. reklamy prasowej; 
2.1.2.5. banera reklamowego do mediow elektronicznych; 
2.1.2.6. broszury. 

2.1.3. kosztorys wykonania broszury z uwzgl~dnieniem kwot netto i brutto. 
2.2. 	 Projekty nalezy przedstawic na oddzielnych, sztywnych arkuszach maksymalnie 

formatu A3, w przypadku projektu broszury kazd'l ze stron nalezy przedstawic na 

Projekt ,. t6dzkie Przyja::ne Filmowcom " wsp6ttinansowany przez Uni~ Europejskq 

z Europejskiego Funduszu Ro:;woju Regionalnego 


Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu t6dzkiego 




oddzielnym arkuszu. Wszystkie projekty nalezy rowniez nagrac na plyt~/ptyty CD lub 
DVD. 

2.3. Wydrukowany i podpisany formularz zgloszeniowy (Zal~eznik nr 3 do regulaminu) 
nalei)' umieseie w oddzielnej kopereie oznaezonej tym samym, co praea 
konkursowa, kodem 6 eyfrowym. 

Formularz zgloszeniowy umieszezony w jednej kopercie oraz praea konkursowa 
umieszezona w drugiej kopereie - obie kopertv oznaezone tym samym kodem 6 eyfrowym 
musz~ bye dostarezone w jednym, sztywnym opakowaniu (np. pudelko lub duza koperta) z 
napisem "Konkurs" do sekretariatu Wydzialu Kultury w Departameneie Spraw 
Spoleeznyeh Urz~du Miasta Lodzi ul. Piotrkowska 102, 90-926 L6di, do dnia 24 styeznia 
2014, godz. 15:00. 

Kod 6 eyfrowy umieszezony przez uezestnika Konkursu na kopereie z prae~ konkursow~ i 
na kopercie z formularzem zgloszeniowym, zapewni anonimowose i do ezasu 
rozstrzygni~eia Konkursu niemozliwe bfdzie zidentyfikowanie autora praey konkursowej. 

3. 	 Koperty z formularzem zgloszeniowym zostan~ odpieezftowane po dokonaniu oeeny 
prae konkursowyeh i wyborze najlepszej praey. 

4. 	 Potwierdzeniem udziatu w Konkursie jest zlozenie przez uczestnika Konkursu "Zgioszenia 
do udzialu w konkursie" (Formularza zgloszeniowego). 

VI. HARMONOGRAM KONKURSU 

1 	 Do 8 styeznia 2014 r. godz. 15.00 - sktadanie "Wniosku 0 dopuszczenie do udzialu w 
Konkursie" wraz z wymaganymi dokumentami okreslonymi w pkt V niniejszego regulaminu 
w wersji papierowej na adres Wydzialu Kultury w Departamencie Spraw Spotecznych 
Urz~du Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926 LoM. 

2 	 9 styeznia 2014 r.- weryfikacja zlozonych wnioskow 0 dopuszczenie do udziatu w 
Konkursie. 

3 	 10 styeznia 2014 r. zaproszenie (za posrednictwem poczty elektronicznej) uczestnikow, 
ktorzy spelniaj'l wymagania Zamawiaj'lcego. do udziatu w Konkursie i zlozenia prac 
konkursowych. 

4 	 Do 24 styeznia 2014 r. do godz. 15:00 - sktadanie zgtoszen do udziatu w Konkursie wraz z 
praq konkursow'l. Formularz zgloszeniowy umieszezony w jednej kopercie oraz praea 
konkursowa umieszezona w osobnej kopereie (obie koperty oznaezone tym samym 
kodem 6 eyfrowym) musz~ bye dostarezone w sztywnym opakowaniu (np. pudelko lub 
dub koperta) z napisem "Konkurs" do sekretariatu Wydzialu Kultury w 
Departameneie Spraw Spoleeznyeh Urz~du Miasta Lodzi ul. Piotrkowska 102, 90-926 
L6di. 

5 27 styeznia - 4 lutego 2014 r. - okres prac Komisji Konkursowej. 
6 5 lutego 2014 r. - ogtoszenie wynikow Konkursu. 

Projekt "L6d::kie Pr::yja::ne Filmowcom" w5.p6ljinansowany pr::ez Unili Europejskq 
z Europejskiego Fundus::u Rozwoju Regionalnego 

Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu fodzkiego 
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VII. 	 SPOSOB POROZUMIEW ANIA SIF; ZAMAWIAJl\CEGO Z UCZESTNIKAMI 

KONKURSU 


Pytania dotyczqCe Konkursu mozna kierowac mailowo na adresy: glowackam((:i)uml.lodz.pl, 
ly,szuster((jluml.lodz.pl, kulturarq;uml.lodz.pl. W tytule wiadomosci nalezy wpisac: Konkurs na 
opracowanie logotypu i Iinii graficznej material6w promocyjno-reklamowych dla projektu 
"L6dzkie Przyjazne Filmowcom" 

VIII. SKLAD KOMISJI KONKURSOWEJ 

1 	 Komisja Konkursowa jest zespotem powolanym m.in. do oceny spelniania przez uczestnikow 
Konkursu wymagan okreslonych w regulaminie, oceny prac konkursowych oraz wyboru 
najlepszych prac konkursowych. 

2 	 Komisja Konkursowa liczy 6 osob. W sklad Komisji wchodzq: 
2.1 	 Przewodniczqcy - Monika Glowacka, glowny specjalista w Zespole ds. Filmu w 

Wydziale Kultury w Departamencie Spraw Spolecznych Urzi(du Miasta Lodzi; 
2.2 Wiceprzewodniczqcy - Maciej Trzebenski, Dyrektor Fabryki Sztuki w Lodzi; 
2.3 Czlonek Komisji 	- Mariusz Lukawski, Prorektor ds. Nauczania, Akademia Sztuk 

Pii(knych w Lodzi; 
2.4 Czlonek Komisji - Krzysztof Brzezowski, Pelnomocnik Rektora PWSFTviT ds. 

Promocji i Wspolpracy z Zagranicq; 
2.5 Czlonek 	 Komisji Tomasz Stangierski, podinspektor w Zespole ds. Filmu w 

Wydziale Kultury w Departamencie Spraw Spolecznych Urz~du Miasta Lodzi; 
2.6 Sekretarz - Wenancjusz Szuster, inspektor w Zespole ds. Filmu w Wydziale Kultury 

w Departamencie Spraw Spotecznych Urz~du Miasta Lodzi. 
3 Udzial w pracach Komisji Konkursowej jest nieodplatny. 
4 W przypadku odwolania czlonka lub czlonkow Komisji Konkursowej z przyczyn 

uniemozliwiajqcych wykonywanie funkcji czlonka Komisji, Zamawiajqcy moze powotac, 
w miejsce odwolanych czlonkow, nowe osoby. 

5 	 Komisja Konkursowa podejmuje decyzje kolegialnie, w obecnosci co najmniej potowy jej 
czlonkow. W przypadku obecnosci mniej niz potowy cztonkow Komisji Konkursowej 
posiedzenie odracza si~. 

6 	 Decyzje Komisji Konkursowej zapadajq wii(kszosciq glosow. W przypadku rownosci glosow 
decyduje gtos przewodniczqcego. 

7 Decyzja Komisji Konkursowej, co do wyboru nagrodzonych prac, nie podlega zaskarzeniu. 
8 Z rozstrzygni~cia Konkursu zostanie sporzqdzony protok61, ktory podpisujq czlonkowie 

Komisji Konkursowej uczestniczqcy w posiedzeniu. 
9 	 Autor wybranej pracy konkursowej zostanie poinformowany 0 wyniku Konkursu 

telefonicznie lub pisemnie. Ponadto informacja 0 wyniku Konkursu zostanie umieszczona na 
stronach internetowych Zamawiajqcego - www.lodzfilmcommission.pl. 

IX. KRYTERIA OCENY 

1 	 Oceny prac konkursowych dokonuje Komisja Konkursowa na posiedzeniu zamkni~tym 
w zakresie zgodnosci tych prac z wymaganiami okreslonymi w regulaminie i z kryteriami 
oceny prac konkursowych okreslonych w niniejszym rozdziaJe. 

Projekt "L6d::kie Pr::yjazne Filmowcom" wsp6(finansowany pr::e:: Uni~ Europejskq 

:: Europejskiego Fundus::u Ro::woju Regionalnego 


Fundusze Europejskie dla rozwqju regionu Mdzkiego 


http:www.lodzfilmcommission.pl
http:kulturarq;uml.lodz.pl
http:ly,szuster((jluml.lodz.pl
http:glowackam((:i)uml.lodz.pl


2 	 Komisja Konkursowa rozstrzyga Konkurs, tj. wskazuje jedn~ najlepsz~ prac~, ktora powinna 
bye nagrodzona lub wskazuje na odst~ienie od przyznania okreslonej nagrody, gdy prace 
konkursowe nie spetniaj~ wymagan okreslonych w regulaminie. 

3 	 Ocena b~dzie polegala na przyznaniu przez poszczegolnych czlonkow Komisji Konkursowej, 
kazdej pracy odpowiedniej ilosci punktow w przewidziany ponizej sposob, tj. w okreslonym 
zakresie punktowym, w ramach kazdego z wymienionych ponizej kryteriow oceny. 

4 	 Kryteria oceny prac konkursowych: 

KRYTERIUM ·PUNKTY I 

projekt logotypu ~ kreatywnosc, oryginalnosc, estetyka 
projekt logotypu ~ zgodnose z briefem 

0~30 

0-20 
• projekt logotypu - wykorzystanie elementow kojarz~cych si~ 
i Filmow~ 

rPrOjekt broszury - kreatywnosc, oryginalnosc, estetyka 

z todzi~ • 0~1O 

0-30 
projt;kt broszury:adekwatnose projt;ktu do grupydocelowej 0-20 

• projekt broszury - zgodnosc z briefem 0-10 
• projekt reklamy prasowei - kreatywnosc, oryginalnose, estetyka _.... O-IS 
! projekt reklamy prasowej - zgodnosc z briefem O-S 
f projekt banera reklamowego- kreatywnosc, orvginalnosc, estetvka 0-IS 
• projekt ban era reklamowego - zgodnosc z briefem O-S 
proje~! szablonu p~~zentacji - k~~atywnosc, 9ryginalnosc,estetyka O-S 
projekt szablonu prezentacji zgodnosc z briefem O-S 
projekt roll-up'u ~ kreatywnosc, oryginalnosc, estetyka O-S 
[!rqjekt roll-u[!'u - zgodnose z briefem O-S 

cprojekt pa[!ieru firmowego - estetyka O-S 
! projekt papieru firmowego - zgodnosc z briefem O-S 
'koszt wykonania broszury wynikaj~cy z kosztorysu 0-10 
I maks~malna ilosc l!unktow I 200 

5 	 Suma punktow przyznana pracom przez czlonkow Komisji Konkursowej w ramach kazdego 
z kryteriow b~d~ stanowi6 0 koncowej ocenie pracy konkursowej. Za najlepsz~ zostanie 
uznana praca konkursowa, ktora uzyska l~cznie najwyzsz~ liczb~ punktow. 

X. 	 RODZAJ I WYSOKOSC NAGROD 

1 	 Nagrod~ w Konkursie jest zaproszenie Autora wybranej pracy konkursowej do 
negocjacji w trybie zamowienia z wolnej r~ki. 

2 	 Autor wybranej pracy konkursowej zostanie poinformowany 0 wygranej i zaproszony do 
negocjacji w terminie nie krotszym niz S dni od dnia rozstrzygni~cia Konkursu. 

3 	 Autor wybranej pracy konkursowej przyst~i do negocjacji w trybie z wolnej r~ki w miejscu 
i terminie wskazanym przez Zamawiaj~cego oraz do podpisania umowy na warunkach 
uzgodnionych w trakcie negocjacji. Przedmiotem umowy b~dzie szczegolowe opracowanie 
pracy konkursowej opracowanie logotypu oraz wykonanie projektow graficznych 
materialow promocyjno - reklamowych wraz z uzupelnieniem 0 materialy dostarczone 
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przez Zamawiaj~cego (tresci merytoryczne, zdj~cia, logotypy itp.). Projekt umowy 
stanowi Zal~cznik nr 4 do regulaminu. 

4 	 Nie zawarcie przez Zamawiaji{cego z Autorem wybranej pracy konkursowej umowy na 
szczegOlowe opracowanie pracy konkursowej nie stanowi dla Autora wybranej pracy 
konkursowej podstawy do wysuwania jakichkolwiek roszczen, w tym z zakresu prawa 
autorskiego. 

5 	 Wartosc przewidywanego zam6wienia z wolnej r~ki wyniesie maksymalnie 35 000,00 zl 
brutto (slownie: trzydziesci pi~c tysi~cy zlotych). 

6 Zamawiaji{cy nie przewiduje nagrod dodatkowych. 
7 W uzasadnionych przypadkach Zamawiaji{cy zastrzega sobie mozliwose innego podzia-lu 

nagrod. 

XI. 	 WYSOKOSC ZWROTU KOSZTOW PRZYGOTOWANIA PRAC 

KONKURSOWYCH 


Zamawiaji{cy nie przewiduje zwrotu kosztow przygotowania prac konkursowych. 

XII. OSWIADCZENIA 0 PRA WACH AUTORSKICH 

1. 	 Autor wybranej pracy konkursowej, nieodplatnie na podstawie umowy przemesle na 
Zamawiaji{cego bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa autorskie 
maji{tkowe do tych projektow, na nastt;?puji{cych polach eksploatacji: 

1.1 	 w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu wytwarzanie okresloni{ techniki{ 
egzemplarzy utworu, w tym techniki{ drukarski{, reprograficzni{, zapisu magnetycznego 
oraz techniki{ cyfrowq.; 

1.2 	 w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktorych utwor utrwalono ­
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginafu albo egzemplarzy; 

1.3 	 w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony w pkt 1.2 
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i 
reemitowanie, a takze publiczne udostt;?pnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt 
miee do niego dostt;?p w miejscu i w czasie przez siebie wybranym. 

2. 	 Autor wybranej pracy konkursowej, nieodptatnie na podstawie umowy przeniesie na 
Zamawiaji{cego bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa zalezne do 
projektow wchodzi{cych w sk-lad pracy konkursowej. 

3. 	 Uczestnicy Konkursu sktadaji{ oswiadczenie, ze posiadaji{ autorskie prawa maji{tkowe 
do zgfoszonej w Konkursie pracy konkursowej i nie naruszaji{ praw osob trzecich. 

4. 	 Uczestnicy Konkursu ponoszi{ peIni{ odpowiedzialnose wobec Zamawiaji{cego i osob 
trzecich w przypadku, gdyby udostt;?pniona praca/e naruszata/y prawa (w szczegolnosci 
prawa autorskie) osob trzecich. 

5. 	 W przypadku naruszenia przez uczestnika postanowien niniejszego regulaminu 
Zamawiaji{cy moze wykluczyc uczestnika z udziafu w Konkursie. 

XIII. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH 

1 	 Administratorem danych osobowych jest Prezydent Miasta Lodzi z siedzibi{ w Lodzi, 
ul. Piotrkowska 104. 
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2 	 Dane osobowe zbierane S'l w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu. 
3 	 Dane osobowe nagrodzonych uczestnik6w (Autor6w) mog'l bye przekazanie osobom trzecim 

w zakresie zwi'lzanym z organizacj'l Konkursu, jak i podlegac publikacji w ramach realizacji 
przez Zamawiaj'lcego maj'ltkowych praw autorskich do pracy konkursowej. 

4 	 Bior'lc udzial w Konkursie, uczestnicy wyrazaj'l zgod~ na przechowywanie, przetwarzanie 
i wykorzystanie przez Zamawiaj'lcego lub podmiot przez niego upowazniony, danych 
osobowych w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu (zgodnie z UStaw'l z dnia 29 
sierpnia 1997 roku 0 ochronie danych osobowych, Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, Nr 153, 
poz. 1271, z 2004 r. Nr 25, poz. 219 i Nr 33, poz. 285, z 2006 r. Nr 104, poz. 708 i 711, z 
2007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, poz. 1238, z 2010 r. Nr 41, poz. 233, Nr 182, poz. 1228, 
Nr 229, poz. 1497 oraz z 2011 r. Nr 230, poz. 1371). 

5 	 Wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych jest dobrowolne, a uczestnik rna 
prawo w kazdym czasie cofn'lC zgod~ na przetwarzanie swoich danych osobowych. 

6 	 Uczestnikom przystuguje prawo wgl'ldu w ich dane osobowe, prawo ich poprawiania, a takze 
prawo zgloszenia sprzeciwu co do ich przetwarzania przez Zamawiaj'lcego. Wszelkie 
oswiadczenia w tym zakresie mozna skladac bezposrednio na adres poczty elektronicznej: 
kultura@uml.lodz.pl. 

XIV. POSTANOWIENIA KONCOWE 

1 	 Zamawiaj'lCY nie ponosi odpowiedzialnosci za zagubione, niekompletne, uszkodzone prace 
lub op6znione zgloszenia do Konkursu. 

2 	 Zamawiaj'lcy nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne problemy techniczne, maj'lce 
wptyw na wypelnianie warunk6w Konkursu, a w szczeg61nosci nie ponosi odpowiedzialnosci 
za wadliwosc dzialania l'lczy internetowych czy pol'lczenia i funkcjonowanie sprz~tu 

telekomunikacyjnego, ustugi pocztowe i kurierskie lub za dzialalnose innych os6b. 
3 Autor wybranej pracy konkursowej zachowuje prawo do wykorzystania informacji 0 

wygranej w niniejszym Konkursie. 
4 Zamawiaj'lcy zastrzega sobie mozliwose zmiany niniejszego Regulaminu. Informacje 

o wprowadzanych zmianach b~d'l publikowane na stronie www.lodzfilmcommission.pl. 
Zmiany wchodz'l w zycie z dniem ich publikacji. 

5 Zamawiaj'lcy zastrzega sobie prawo odwotania Konkursu w kazdym czasie. 
6 Regulamin Konkursu oraz wzory formularzy dost~pne s~: 

6.1 	w sekretariacie Wydziafu Kultury w Departamencie Spraw Spotecznych Urz~du 
Miasta lodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926l6dz; 

6.2 na stronie www.lodzfilmcommission.pl. 
7 	 Zamawiaj'lcy rna wyl'lczne prawo rozstrzygania problem6w, kt6rych niniejszy regulamin nie 

reguluje. 

XV. ZAI..iJ\CZNIKI 

1 

2 
3 
4 

Brief szczeg6lowe wymagania dotycz'lce projekt6w 
kon kursowych. 
Wniosek 0 dopuszczenie do udzialu w Konkursie. 
Formularz zgloszeniowy. 
Projekt umowy na opracowanie pracy konkursowej. 

wchodz'lcych w sklad prac 
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Zalqcznik nr 1 do regulaminu 

Brief - szczeg610we wymagania dotyczqce projekt6w wehodzqeyeh w sklad prae 
konkursowyeh w Konkursie na opraeowanie logotypu i Hnii grafieznej material6w 
promoeyjno-reklamowyeh dla projektu "L6dzkie Przyjazne Filmowcom". 

1. Informaeje og61ne 

a. 	 Przedmiot Konkursu: 
- Zaprojektowanie i opracowanie logotypu projektu "L6dzkie Przyjazne Filmowcom" 
- Zaprojektowanie material6w promocyjno - reklamowych projektu "L6dzkie Przyjazne 
Filmowcom": 

papieru firmowego; 

szablonu prezentacji Power Point; 

roll-up'u; 

reklamy prasowej; 

ban era reklamowego do medi6w elektronicznych; 

broszury (publikacji prezentuj~cej L6di i wojew6dztwo 16dzkie). 


- Przedstawienie kosztorysu wykonania broszury wedlug opracowanego projektu. 

b. 	 Grupy docelowe - odbiorey material6w promoeyjno reklamowyeh: branza 
filmowa, telewizyjna, reklamowa, producenci, specjalisci, tw6rcy. Materialy b~d~ 
prezentowane i dystrybuowane w szczeg61nosci na targach towarzysz~cych 

duzym festiwalom filmowym, np. Berlinale, Cannes. Materialy powinny bye 
czytelne dla os6b z zagranicy, r6wniez tych, kt6re slabo znB:.iet L6di i Polsk~. 

c. 	 Podstawowy eel komunikacji: budowanie swiadomosci i rozpoznawalnosci 
marki "L6dzkie Przyjazne Filmowcom" i L6di Film Commission - jednostki 
odpowiedzianej za wsp6fprac~ z producentami filmowymi i tw6rcami. Prezentacja 
atut6w Lodzi i wojew6dztwa 16dzkiego oraz tych element6w, kt6re odr6Zniaj~ je 
od pozostalych region6w w Polsce i Europie. 

d. 	 Wymagania wynikajqce ze wsp61finansowania zam6wienia ze srodk6w Unii 
Europejskiej ze srodk6w Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego: 
wszystkie projekty material6w promocyjno reklamowych musz~ spelniae 
wymagania okreslone w "Zasadach promocji projekt6w dla beneficjent6w 
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojew6dztwa L6dzkiego na lata 2007 ­
2013 (dokument do pobrania ze strony Centrum Obslugi Przedsi~biorcy: 

www.cop.lodzkie.pl/index.php/informacjaipromocjalpromocja-projektu-cop.html). 
a w szczeg61nosci zawierae opr6cz zaprojektowanego przez uczestnika konkursu 
logotypu projektu, wszystkie wymagane logotypy i opisy tekstowe (logotypy 
dost~pne Set na stronie Centrum Obslugi Przedsi~biorcy: 

www.cop.lodzkie.pl/index.php/informacjaipromocjallogotypy.html). 

Projekt "L6d::kie Pr::yja::ne Filmowcom" wsp6!{inansowany pr:::ez Uni? Europejskq 

:: Europejskiego Fundus::u Rozwoju Regionalnego 


Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu 16dzkiego 


www.cop.lodzkie.pl/index.php/informacjaipromocjallogotypy.html
www.cop.lodzkie.pl/index.php/informacjaipromocjalpromocja-projektu-cop.html


e. 	 Wszystkie projekty wchodzqce w sklad pracy konkursowej powinny stanowic 
spojnq lini~ materialow promocyjno - reklamowych, tzn. posiadac spojnq 
kolorystyk~ i uklad graficzny; powinny rowniez bye spojne z logotypem Lodi 
Film Commission - jednostki, ktora b~dzie wykorzystywala opracowane 
materialy promocyjno - reklamowe (Iogotyp umieszczony jest m. in. na stronie 
www.lodzfilmcommission.pl). 

f. 	 Wszystkie teksty oraz fotografie niezb~dne do opracowania wybranej pracy 
konkursowej przekazane zostanq przez Zamawiajqcego po podpisaniu umowy. W 
opracowywanych projektach nalezy umiescic przykladowe teksty i fotografie. 

2. 	 Logotyp 

a. 	 Projekt logotypu powJnten bye spojny z logotypem Lodi Film Commission 
(Iogotyp umieszczony jest m. in. na stronie www.lodzfilmcommission.pl). 

b. 	 Projekt logotypu nalezy przedstawic w dwoch wersjach kolorystycznych ­
kolorowej i czarno-bialej. 

c. 	 Dla kazdej wersji kolorystycznej nalezy przedstawie logotyp w trzech wymiarach: 
150x 150 mm, 70x70 mm i 20x20 mm. 

d. 	 W opracowanym projekcie nalezy uwzgl~dnic: szczegolowy opis budowy 
logotypu, logotyp na siatce modulowej, pole ochronne logotypu, minimalnq 
wielkose logotypu, dopuszczalne tia dla logotypu, opis kolorow logotypu w 
roznych paletach kolorystycznych oraz monochromatycznie 
(CMYK/RGB/PANTONE/SZAROSCI). 

3. 	 Papier firmowy: 

a. 	 Projekt papieru firmowego w formacie A4 pOWInten zostac dostosowany do 
uzytku w edytorach tekstu, takich jak Word MS i Open Office. 

b. 	 Projekt papieru nalezy przedstawic w dwoch wersjach - kolorowej i czarno-bialej, 
przy czym wymagane logotypy, 0 ktorych mowa w pkt I lit. d briefu nalezy 
dostosowae do poszczegolnych wersji kolorystycznych (na stronie Centrum 
Obslugi Przedsi~biorcy Sq do pobrania logotypy w odpowiednich wersjach). 

4. 	 Szablon prezentacji Power Point 

a. 	 Prezentacje przygotowywane w oparciu 0 szablon b~dq mialy m.in. charakter 
biznesowy (oferty dla producentow filmowych), nalezy uwzgl~dnie przejrzysty i 
elegancki charakter prezentacj i. 

b. 	 Szablon prezentacji powinien obejmowac co najmniej trzy wzory slajdow: 
tytulowego, lqczqcego tekst i zdj~cie oraz prezentujqcego samo zdj~cie z 
podpisem. 

5. 	 Roll-up 

a. 	 Projekt nalezy opracowac dla roll-up'u wykonanego z tkaniny powlekanej PC V, 
drukowanego jednostronnie, 0 wymiarach 1000 mm x 2000 mm. 
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h. 	 Projekt nalezy wykonac w rozdzielczosci nie mniejszej niz 150 dpi i zapisac w 
formatach .pdf, .tiff i .jpg 

c. 	 W opracowanym projekcie nalezy uwzglltdnic opis kolorow w roznych paletach 
kolorystycznych oraz monochromatycznie (CMYK/RGB/PANTONE). 

6. 	 Reklama prasowa 

a. 	 Reklama przeznaczona jest do publikacji w prasie branzowej (zgodnie z opisem 
grup docelowych w pkt I lit. b), np. Film Pro, Variety, Locations Magazin, 
Hollywood Reporter. Celem reklamy jest przedstawienie charakterystycznych dla 
regionu todzkiego lokalizacji zdjltciowych, ponadto reklama bltdzie zawierac 
informacje 0 ofercie Lodzi i wojewodztwa lodzkiego dla tilmowcow, zakresie 
uslug swiadczonych przez LOdZ Film Commission oraz dane teleadresowe. 

h. 	 Nalezy przedstawic projekt reklamy w czterech formatach: 229 x 152 mm, 210 x 
270 mm, 210 x 134 mm i 89 x 298 mm. 

c. 	 Projekty nalezy wykonae w rozdzielczosci nie mniejszej niz 300 dpi i zapisac w 
formatach .pdf, .tiff i .jpg 

7. 	 Baner reklamowy do medi6w elektronicznych 

a. 	 Baner przeznaczony jest do publikacji w portalach branzowych (zgodnie z opisem 
grup docelowych w pkt 1 lit. b). 

h. 	 Nalezy przedstawic projekt reklamy statycznej w trzech rozmiarach: 160 x 600 
pikseli, 336 x 280 pikseli, 750 x 200 pikseli. zapisane w formatach .pdf, .tiff i .jpg 
oraz projekt reklamy animowanej w formacie .swf (Adobe Flash 10 lub nowszy) 
w rozmiarze 750 x 200 pikseli. 

8. 	 Broszura - puhlikacja prezentuj~ca L6df i wojew6dztwo 16dzkie 

a. 	 Broszura bltdzie dystrybuowana w szczegolnosci na targach towarzysz'lcych 
duzym festiwalom tilmowym np. Berlinale, Cannes. Powinna bye czytelna dla 
osob z zagranicy rowniez tych, ktore malo znaj'l LOdZ czy Po!sklt. Z tego wzglltdu 
przekaz musi bye prosty, uniwersalny, a nowoczesny i przejrzysty uklad graficzny 
powinien wspierac czytelnosc materialu. 

h. 	 Glowny nacisk w broszurze polozony bltdzie na prezentacjlt obiektow 
zdjltciowych, z tego wzglltdu zdjltcia powinny odgrywae obok grafiki, istotn'l rollt 
w prezentacji atutow Lodzi i wojewodztwa lodzkiego (w broszurze wykorzystane 
b~d'l zdjltcia zarowno przykladowych obiektow jak rowniez zdjltcia z plan6w 
filmowych - werki i fotosy). 

c. 	 Elementy istotne: sprawna nawigacja graficzna, czytelnosc, spojnosc. Broszura 
powinna budzic w odbiorcy takie skojarzenia jak: Lodz filmowa, profesjonalizm, 
szybka i sprawna obsluga, pelna i ciekawa oferta dla produkcji filmowych 
powaga, kompetencja, energia i dynamika. Ze wzgl~du na duz'l konkurencjlt 
pomi~dzy komisjami filmowymi z calego swiata prezentuj'lcymi swoje materialy 
na festiwalach i wydarzeniach branzowych, broszura powinna zdecydowanie si~ 
wyrozniac form'l i grafik'l. 
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d. Preferowany jest format podluzny nawi'tzuJ'tcy do kadru kliszy filmowej, np. 250 
x 150 mm (nie mniejszy). 

c. Broszura powinna bye wykonana z papieru 0 wysokiej jakosci, z grzbietem typu 
spr~zyna. 

f. Bardzo istotnym elementem broszury powinna bye jej okladka - powinna zwracae 
uwag~, bye elegancka, oryginalna i praktyczna; wykonana z materialu sztywnego i 
trwalego preferowany jest material bardzo blyszcz'tcy lub bardzo matowy oraz 
zastosowanie elementow typu perforacje. wytioczenia. 

g. Cala trese broszury b~dzie dwuj~zyczna ­ teksty w poiskiej i angieiskiej wersj i 
j~zykowej powinny znajdowae si~ na tej samej stronie. 

h. Broszura podzielona b~dzie na 4-6 cz~sci, ktore b~d't oddzielone przekladkami. 
Przekladki powinny dawac mozliwose szybkiego odnalezienia konkretnych 
informacji bez koniecznosci szukania ich w katalogu. 

i. W pracy konkursowej nalezy przedstawie projekty 3 stron broszury, w tym: 
- oktadk~, 

- przekladki, 
- stron~ prezentuj'tc't informacje 0 obiekcie - iokacji zdj~ciowej z 

wykorzystaniem zdj~c z planow lub fotosow przedstawiaj'tcych t't 
lokacj~. 

j. 	 Nalezy brae pod uwag~ koszty wykonania zaproponowanych rozwi'tzan. Nalezy 
przedstawie kosztorys (w kwotach netto i brutto) wykonania broszury wedtug 
opracowanego projektu przy zatozeniu nakladu 3000 oraz 80 stron broszury. 
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Zal~cznik nr 2 do regulaminu 

WNIOSEK 0 DOPUSZCZENlE DO UDZIALU 

w Konkursie na opracowanie logotypu i linii graficznej materialow promocyjno­


reklamowych dla projektu "Lodzkie Przyjazne Filmowcom" 


I. 	 Uczestnikiem Konkursu biorqcym udzial w Konkursie jest: 

2. Wszelkq korespondencj~ dotyczqCq Konkursu prosz~ kierowac na adres: 

Adresat korespondencji: ............................................................................. . 

Adres: ............................................................................................. . 

Telefon: ............................................................................................ . 

Fax: ................................................................................................. . 


Email: ............................................................................................ . 


3. 	 Oswiadczenia 
3.1 	 Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze zapoznal si~ z Regulaminem Konkursu akceptuje 

jego postanowienia. 

(podpis) 

Projekt "L6d=kie Pr=yja=ne Filmowcom " wsp61finansowany pr=e= Uni~ EuropejsMI 
=Europejskiego Fundus=u Ro=woju Regionalnego 

Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu l6dzkiego 



3.2 Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze w przypadku uznania zlozonej przez niego pracy za 
najlepszq, przeniesie na Zamawiajqcego nieodplatnie na podstawie umowy, bez 
ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa autorskie majqtkowe do projektow 
wchodzqcych w sklad pracy konkursowej, na nast~pujqcych polach eksploatacji: 
3.2.1 	 w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslonq technikq 

egzemplarzy utworu, w tym technikq drukarskq, reprograficznq, zaplsu 
magnetycznego oraz technikq cyfrowq; 

3.2.2 	 w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktorych utwor utrwalono ­
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginalu albo egzemplarzy; 

3.2.3 	 w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony w pkt 3.2.2 ­
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i 
reemitowanie, a takze publiczne udost~pnianie utworu w taki sposob, aby kazdy 
mogt miee do niego dost~p w miejscu i w czasie przez siebie wybranym. 

3.3 Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze w przypadku uznania zlozonej przez niego pracy za 
najlepszq, przeniesie na Zamawiajqcego nieodplatnie na podstawie umowy, bez 
ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa zalezne do projektow 
wchodzqcych w sklad pracy konkursowej. 

(podpis) 

4. Dolqczone dokumenty: 

I)................................................................................................... 


2) .................................................................................................. . 


(data) 	 (czytelny podpis osoby uprawnion~j 
lub podpis i piecz~e firmy) 
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Zahlcznik nr 3 do regulaminu 

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY 

1. 	 Autor lub reprezentant zespotu autorskiego 

(imi~ i nazwisko) 	 (podpis) 

2. 	 Wszelkq korespondencj~ dotyczqCq Konkursu prosz~ kierowae na adres: 

Adres: ................................................................................. . 


Telefon: ................................................................................ . 


Fax: .................................................................................... . 


Email: ................................................................................. . 


3. 	 Oswiadczenia: 
3.1 	Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze praca konkursowa nie narusza praw osob 

trzecich, w szczegolnosci nie narusza ich majqtkowych i osobistych praw 
autorskich. W przypadku wystqpienia przez osob~ trzeciq z roszczeniem 
wynikajqcym z t)1utu naruszenia praw okrdlonych powyzej, osoba przekazujqca 
zrekompensuje Zamawiajqcemu, jako wylqcznie odpowiedzialna, koszty 
ponleSlOne w zwiqzku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczen 
odszkodowawczych, zwalniajqc Zamawiajqcego od wszelkich zobowiqzan, Jakie 
powstanq z tego tytulu. 

3.2 Uczestnik Konkursu oswiadcza, 	ze w przypadku uznania zlozonej przez niego 
pracy za najlepszq, przeniesie na Zamawiajqcego nieodplatnie na podstawie 
umowy, bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa autorskie 
majqtkowe do projektow wchodzqcych w sklad pracy konkursowej, na 
nast~pujqcych polach eksploatacji: 
3.2.1 	 w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslonq 

technikq egzemplarzy utworu, w tym technikq drukarskq, reprograficznq, 
zapisu magnetycznego oraz technikq cyfrowq; 

3.2.2 	 w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktorych utwor 
utrwalono wprowadzanie do obrotu. uzyczenie lub najem oryginalu albo 
egzemplarzy; 

3.2.3 	 w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony w pkt 
3.2.3 publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie 
oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udost~pnianie utworu w 
taki sposob, aby kazdy mogi miee do niego dost~p w miejscu i w czasie 
przez siebie wybranym. 
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3.3 Uczestnik Konkursu oswiadcza, 	ze w przypadku uznania zlozonej przez niego 
pracy za najlepsz't, przeniesie na Zamawiajqcego nieodplatnie na podstawie 
umowy, bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa zalezne do 
projekt6w wchodz'l.cych w sklad pracy konkursowej. 

4 	 Wysylaj'l.c Formularz Zgloszeniowy do udzialu w Konkursie wyrazam jednoczesnie zgodtt na 
przetwarzanie motch danych osobowych dla potrzeb niezbttdnych do przeprowadzenia 
niniejszego Konkursu, zgodnie z Ustaw'l. z dnia 29 sierpnia 1997 r. 0 ochronie danych 
osobowych (Oz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 25, poz. 219 i 
nr 33, poz. 285, z 2006 r. Nr 104, poz. 708 i 711, z 2007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, poz. 
1238, z 2010 r. Nr 41, poz. 233, Nr 182, poz. 1228, Nr 229, poz. 1497 oraz z 2011 r. Nr 230, 
poz. 1371). Wiem, ze podanie danych jest dobrowolne oraz ze mam prawo kontroli 
przetwarzania danych, kt6re mnie dotyczq, prawo dostttpu do tresci swoich danych i ich 
poprawiania. Administratorem danych osobowych jest Prezydent Miasta Lodzi z siedzib'l. w 
Lodzi, ul. Piotrkowska 104. 

5 Zapoznalem sitt z regulaminem (w tym z Projektem umowy) i nie wnosz~ do niego zastrzezen 
oraz przyjmuj~ warunki w nim zawarte. 

6 W przypadku uznania mojej pracy konkursowej za najlepsz'l. zobowi'l.zuj~ si~ zawrzec umow~ 
w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiaj'l.cego. 

(data) (czytelny podpis osoby uprawnionej 
lub podpis i pieczttc firmy) 
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Zat~cznik nr 4 do regulaminu 

PROJEKT UMOWY 

§ I 

). 	 Przedmiotem umowy jest szczegolowe opracowanie pracy konkursowej, wyionionej w 
Konkursie na opracowanie logotypu i linii graficznej materialow promocyjno­
reklamowych dla projektu "Lodzkie Przyjazne Filmowcom" oraz przekazanie Miastu 
calosci autorskich praw maj1ttkowych oraz calosci praw zaleznych do opracowanej pracy 
konkursowej. 

2. 	 Miasto zamawia, a Wykonawca podejmuje si~ szczegolowego wykonania nast~puj1tcych 
projektow: 

a.Logotyp projektu "Lodzkie Przyjazne Filmowcom": projekty graficzne w 
dwoch wersjach kolorystycznych: kolorowej i czarno-bialej, wraz ze szczegolowy 
opisem budowy logotypu, logotypem na siatce modulowej, okresleniem pola 
ochronnego logotypu. minimalnej wielkosc logotypu. dopuszczalnego da dla 
logotypu, opisu kolorow logotypu w roznych paletach kolorystycznych oraz 
monochromatycznie (CMYK/RGB/PANTONEI SZAROSCJ), w terminie 6 dni 
kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy, na plycie CD w ustalonych 
formatach (.jpg, .tiff. .cdr, .eps, pdf) 

b. 	 Broszura - publikacja prezentuj~ca t40di i wojewodztwo lodzkie: projekty 
graficzne i pliki produkcyjne broszury zawieraj1tcej co najmniej 80 stron, wraz z 
przygotowaniem do druku oraz specyfikacj1t niezbctdnych warunkow zamowienia 
dla przyszlych wykonawcow z podaniem formatow, rodzajow, rekomendacji oraz 
innych parametrow niezb~dnych do druku broszury, w terminie 16 dni 
kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy. 

c. 	 Reklama prasowa: projekt reklamy do mediow prasowych (magazyny) w formie 
projektow graficznych i plikow produkcyjnych z przygotowaniem do druku, w 
terminie 14 dni kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy. 

d. 	 Baner reklamowy do mediow elektronicznych: projekt graficzny i pliki 
produkcyjne, w terminie 14 dni kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej 
umowy. 

e. 	 Roll-up: projekt graficzny i pliki produkcyjne wraz z przygotowaniem do druku 
oraz specyfikacj1t niezb~dnych warunkow zamowlenia dla przyszlych 
wykonawcow z podaniem formatow, rodzajow, rekomendacji oraz innych 
parametrow niezb~dnych do wykonania rollup'u, w terminie 14 dni 
kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy. 

f. 	 Szablon prezentacji Power Point: projekt zawieraj1tCY co najmniej 3 wzory 
sJajdow, w formacie umozliwiaj1tcym korzystanie z szablonu w programie MS 
Power Point, w terminie 7 dni kalendarzowych od daty zawarcia ninil..:jszej 
umowy. 

g. 	 Papier firmowy: projekty graficzne w dwoch wersjach kolorystycznych ­
kolorowej i czarno-bialej. w formatach umozliwiaj1tcych wykorzystanie w 
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edytorach tekstow takich jak Office MS i Open Office, w terminie 7 dni 
kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej umowy. 

3. 	 Specyfikacja techniczna okres\aj<lca szczegolowy zakres opracowania projektow, 0 

ktorych mowa w ust. 2 stanowi zal<lcznik Nr 1 do niniejszej umowy (zapisy specyjikacji 
ustalone zostanq przez strony podczas negocjacji W oparciu 0 zapisy zatvarte w Briejie 
stanowiqcym Zalqcznik nr 1 do regulaminu). 

§2 

Wszystkie projekty graficzne wymagaj<l pisemnej akceptacji Miasta. W przypadku braku 
akceptacji Miasta, Wykonawca naniesie nieograniczon<l ilosc poprawek zgodnie z informacjq 
otrzymanq drogq elektronicznq od Miasta i przysie poprawione projekty do ponownej akceptacji 
Miasta w terminie 5 dni roboczych. 

§3 

I. 	 Wykonawca zobowiqzuje si~ do zrealizowania przedmiotu umowy z nalezylq 
starannosciq i zgodnie z obowiqzujqcymi przepisami prawa, etyk<l zawodowq i 
postanowieniami niniejszej umowy. 

2. 	 Projekty graficzne wymienione w § lust. 2 pkt b e przekazane zostan<l Miastu w formie 
pikow przygotowanych do druku illub produkcji w formatach .pdf, .gif, .jpg, .cdr i .ai 
wraz ze wszystkimi materiatami irodfowymi, na ptycie CD lub innym nosniku 
elektronicznym, po uprzedniej pisemnej akceptacji Miasta na probnym wydruku kazdego 
z projektow. 

3. 	 Wykonawca zobowi<lzuje si~ do wprowadzenia na zyczenie Miasta zmian do projektow, 0 

ktorych mowa w § 1 ust. 2 lit. c i d. Zmiany mog<l obejmowac formaty projektow oraz 
dostosowanie plikow produkcyjnych do wymagan niezb~dnych do publikacji projektow. 
Miasto rna prawo do czterech zmian dla kazdego z wymienionych projektow. Miasto 
zglosi Wykonawcy koniecznosc wprowadzenia zmian do projektow nie p6Zniej niz w 
ci<lgu 6 miesi~cy od daty zawarcia niniejszej umowy. 

4. 	 Wykonawca nie moze bez zgody Miasta powierzyc czynnosci wynikajqcych z tej umowy, 
w catosci lub w cz~sci do wykonania osobom trzecim. 

5. 	 Miasto dostarczy Wykonawcy materiaty niezb~dne do realizacji przedmiotu umowy, a w 
szczegolnosci teksty i fotografie, w terminie 3 dni od daty zawarcia niniejszej umowy. 

6. 	 Miasto wyznacza do nadzoru nad prawidfowym przebiegiem real izacj i umowy 
nast~pujqce osoby: 

a. 	 .. ...................... , tel. ................. , e-mail: ................................ . 

b. 	 ........................ , tel .................. , e-mail: ................................ . 


7. 	 Wykonawca wyznacza do nadzoru nad prawidfowym przebiegiem realizacji umowy 
nast~puj<lce osoby: 

a. 	 .. ...................... , tel. ................. , e-mail: ................................ . 

b. 	 ........................ , tel .................. , e-mail: ................................ . 
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§4 

I. 	 Z chwilq przekazania Projektow, 0 ktorych mowa w § lust. 2 mmeJszej umowy, 
Wykonawca przenosi na Miasto bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie 
prawa autorskie majqtkowe do tych projektow, na nast~pujqcych polach eksploatacji: 
1.1 	 w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu wytwarzanie okreslonq technikq 

egzemplarzy utworu, w tym technikq drukarskq, reprograficznq, zapisu 
magnetycznego oraz technik::t cyfrow<l; 

1.2 	 w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktorych utwor utrwalono ­
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginalu albo egzemplarzy; 

1.3 	 w zakresie rozpowszeclmiania utworu w spos6b inny nit okreslony w ust. 1.2 
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i 
reemitowanie, a takte publiczne udost~pnianie utworu w taki spos6b, aby kazdy 
mogl miee do niego dost~p w miejscu i w czasie przez siebie wybranym. 

2. 	 Z chwilq przekazania Projektow, 0 ktorych mowa w § lust. 2 niniejszej umowy, 
Wykonawca przenosi na Miasto wszelkie prawa zaletne do tych projektow. 

§ 5 

1. 	 Tytutem wynagrodzenia za wykonanie przedmiotu umowy okreslonego w § niniejszej 
umowy, Miasto wyptaci Wykonawcy kwot~ ...... ........... ....... ...... ...... zl brutto 
(slown ie: ..................... zlotych brutto). 

2. 	 Wynagrodzenie zostanie wyptacone na rachunek bankowy Wykonawcy 0 numerze 
........................................ po przekazaniu Miastu wszystkich projektow stanowiqcych 
przedmiot umowy okreslony w § I, potwierdzonym protokolem odbioru. Wynagrodzenie 
zostanie wyplacone w ciqgu 30 dni od daty dostarczenia przez Wykonawc~ prawidlowo 
wystawionej faktury/rachunku. Faktural rachunek zostanie wystawiona na: 

Miasto L6di, 

ui. Piotrkowska 104, 


90-926 L6di, 

NIP 725-002-89-02 


§6 

I. 	 W przypadku niewykonania przez Wykonawc~ przedmiotu umowy w umowionych 
terminach, okreslonych w § 1 ust 2, Wykonawca zaptaci Miastu kar~ umownq w wysokosci 
0,5% kwoty wynagrodzenia brutto okreslonej w § 5 ust. 1 umowy za kazdy dzien zwloki. 
Ewentualne kary umowne Miasto rna prawo potrqcie z wynagrodzenia brutto Wykonawcy. 

3. 	 W przypadku stwierdzenia nienalezytego wykonania przedmiotu umowy Miasto moze 
odst'lPie od umowy bez zaptaty wynagrodzenia brutto okreSlonego w § 5 ust. I. 

4. 	 W przypadku odst'lPienia od umowy przez Miasto z przyczyn lez::tcych po stronie 
Wykonawcy, Wykonawca zobowiqzany jest do zaptaty kary umownej w wysokosci 10% 
wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. I. 

5. 	 W przypadku, gdy kara umowna nie pokryje szkody Miastu przystuguje prawo dochodzenia 
odszkodowania uzupetniajqcego na zasadach ogolnych. 
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6. 	 W przypadku niewykonania przedmiotu umowy z winy Miasta, Miasto zobowiqzuje silt do 
zaptaty poniesionych przez Wykonawclt udokumentowanych i uzasadnionych kosztow 
zwi~zanych z wykonaniem Projektow. Zaptata zostanie dokonana w terminie 14 dni od daty 
zaakceptowania przedstawionych przez Wykonawclt udokumentowanych kosztow. 

§7 

W sprawach nieuregulowanych Umow~ maj~ zastosowanie odpowiednie przepisy Kodeksu 
cywilnego i ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku 0 prawie autorskim i prawach pokrewnych. 

§8 

Zmiany i uzupeinienia umowy wymagaj~ dla swojej waznosci formy pisemnej w postaci aneksu 
podpisanego przez obie strony. 

§9 

Umowa niniejsza zostata sporz~dzona w dwoch jednobrzmi~cych egzemplarzach, po jednym dla 
kazdej ze stron. 
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Zahwznik Nr 2 
do zarz'ldzenia Nr 55S'/V1113 
Prezydenta Miasta Lodzi 
z dnia 30~,,",-,d.n'C\ 2013 r. 

Regulamin pracy Komisji Konkursowej 

konkursu na opracowanie logotypu i Iinii graficznej material6w promocyjno-reklamowych 


dla projektu "L6dzkie Przyjazne Filmowcom" 


§ I. Komisja obraduje na posiedzeniu zwolanym przez Przewodnicz<:icego lub w przypadku 
braku mozliwosci pelnienia przez niego funkcji, przez Wiceprzewodnicz<:icego. 

§ 2. Posiedzenie Komisji prowadzi Przewodnicz<:icy, a w przypadku jego nieobecnosci lub 
braku mozliwosci pelnienia funkcji, Wiceprzewodniczqcy. 

§ 3. Posiedzenie Komisji uznane jest za wazne, jesli uczestniczy w nim co najmniej polowa 
skladu. 

§ 4.1. Komisja Konkursowa rozstrzyga Konkurs. tj. wskazuje jednq najlepszq prac~, ktora 
powinna bye nagrodzona lub uniewaznia Konkurs, jesli nie zostal zlozony zaden wniosek 0 

dopuszczenie do udzialu w Konkursie lub zadna praca konkursowa albo jeze\i nie rozstrzygni~to 
Konkursu. 

2. Ocena prac konkursowych bydzie polegata na przyznaniu przez poszczegolnych 
czlonk6w Komisji Konkursowej, kazdej pracy konkursowej odpowiedniej ilosci punkt6w 
zgodnie z kryteriami okreSlonymi w Regulaminie Konkursu. 

3. Sum a punktow przyznanych pracom przez czlonkow Komisji Konkursowej w ramach 
kazdego z kryteriow b~dzie stanowie 0 koncowej ocenie pracy konkursowej. Za najlepszq 
zostanie uznana praca konkursowa, ktora uzyska lqcznie najwyzszq liczb~ punktow. 

§ 5. W przypadku rownej liczby punktow, decyduje gtos Przewodnicz'lcego Komisji, a w 
przypadku jego nieobecnosci lub braku mozliwosci pelnienia funkcji, Wiceprzewodniczqcego 
Komisji. 

§ 6.1. Posiedzenie Komisji Konkursowej jest protokolowane. 
2. Protokol z posiedzenia podpisujq uczestnicy posiedzenia. 
3. Wszelkie dokumenty i protokoly zatwierdza Przewodnicz<:icy. 

§ 7. Udzial w pracach Komisji Konkursowej jest nieodplatny. 
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