
ZARZADZENIE Nr 5694 /VI/14 
PREZYDENTA MIASTA EODZI 

w sprawie ogloszenia konkursu na opracowanie i realizacjg projektow graficznych strony 
internetowej promujqcej Eodz filmowq. 

Na podstawie art. 30 ust. 1 i 2 pkt 2 i 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzqdzie 
gminnym (Dz. U. z 20 13 r. poz. 594, 645 i 13 18) oraz uchwaly Nr VIIIl8 111 1 Rady Miejskiej 
w Lodzi z dnia 23 lutego 201 1 r. w sprawie przyjqcia do realizacji dokumentu pod nazwq 
,,Strategia promocj i i komunikacji marketingowej marki L6di na lata 20 10-20 16" 

zarzqdzam, co nastgpuje: 

§ 1. Oglaszam konkurs na opracowanie i realizacjq kompleksowych projektow 
graficznych strony internetowej promujqcej L6di filmowa, w zwiqzku z realizacjq przez 
Wydzial Kultury w Departamencie Spraw Spolecznych Urzqdu Miasta Lodzi modyfikacji 
senvisu internetowego pod domenq www.lodzfilmcommission.pl. 

2. I .  Powolujq Komisjq Konkursowq do przeprowadzenia konkursu, o kt6rym mowa 
w tj 1, zwanq dalej Komisja, w skladzie: 

1) Przewodniczqca - Grazyna Bolimowska 
Zastqpca Dyrektora Wydzialu Kultury w Departamencie 
Spraw Spolecznych Urzqdu Miasta Lodzi; 

2) Wiceprzewodniczqca - Monika Glowacka 
Glowny Specjalista w Zespole ds. Filmu w Wydziale Kultury 
w Departamencie Spraw Spolecznych Urzqdu Miasta Lodzi; 

3-4) Czlonkowie - Tomasz Stangierski 
Podinspektor w Zespole ds. Filmu w Wydziale Kultury 
w Departamencie Spraw Spolecznych Urzqdu Miasta Lodzi; 

- Aleksandra Kwiecien 
Podinspektor w Biurze Promocji, Turystyki i Wspolpracy 
z Zagranicq w Departamencie Prezydenta Urzqdu 
Miasta Lodzi; 

5) Sekretarz - Wenancjusz Szuster 
Inspektor w Zespole ds. Filmu w Wydziale Kultury 
w Departamencie Spraw Spolecznych Urzqdu Miasta Lodzi. 



2. Do udzialu w Komisji zapraszam - z prawem glosu - Ekspertow: 

- Olgierda Cygana 
CEOIManaging Partnera; 
Agencja interaktywna Digital ONE; 

- Krzysztofa Lewinskiego 
Projektanta UIIUX. 

5 3. Regulamin Konkursu stanowi zalqcznik Nr 1 do zarzqdzenia. 

5 4. Regulamin pracy Komisji Konkursowej stanowi zaiqcznik Nr 2 do zarzqdzenia. 

5 5. Obsluge organizacyjno-administracyjnq Komisji zapewnia Zespol ds. Filmu 
w Wydziale Kultury w Departamencie Spraw Spolecznych Urzedu Miasta todzi. 

5 6. Wykonanie zarzqdzenia powierzam Dyrektorowi Wydzialu Kultury w Departamencie 
Spraw Spolecznych Urzedu Miasta todzi.  

5 7. Zarzqdzenie wchodzi w zycie z dniem wydania. 



Zalqcznik Nr 1 
do zarzqdzenia ~r 56 94 /VI/14 
Prezydenta Miasta todzi 

2014 r. 

REGULAMIN KONKURSU 

I .  IViniejszy regulamin okreSla warunki, na jakich odbywa siq konkurs na opracowanie 
i realizacjq projektow graficznych strony internetowej promujqcej t 6 d i  filmowa, 
tj. realizacjq koncepcji graficznej nowego senvisu www.lodzfilmcommission.pl, ktorego 
zadaniem jest dostarczanie kompleksowych informacji producentom i tworcom filmowym 
na temat oferty filmowej miasta i regionu. Regulamin okreila warunki uczestnictwa 
w konkursie. 

2. Organizatorem konkursu jest Miasto t6d i ,  ul. Piotrkowska 104, 90-926 tod i ,  
NIP: 725-002-89-02, sekretariatem konkursu jest Wydzial Kultury w Departamencie Spraw 
Spolecznych Urzqdu Miasta todzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926 L6di. 

3. Celem konkursu jest wylonienie tw6rcy koncepcji graficznej nowego serwisu internetowego 
www.lodzfilmcommission.~l (ktory bqdzie pierwszym kontaktem dla producentow z kraju 
i zagranicy, jak rowniez bqdzie narzqdziem dostqpnym na urzqdzenia mobilne) 
i wykonanie projektow graficznych poszczegolnych elementow strony, wymienionych 
w pkt 11.5 (5.1 - 5.4) Regulaminu i opisu slownego, o ktorym mowa w pkt.lI.5( 5.5). 

11. ZAEOZENIA ORGANIZACY JNE 
I PRZEDMIOT KONKURSU 

I .  Konkurs ma charakter ogolnopolski. 
2. Udzial w Konkursie jest bezplatny. 
3. Konkurs jest skierowany do podmiotow, ktore posiadajq dogwiadczenie w projektowaniu 

graficznym i budowie stron www. Sq to przede wszystkim agencje internetowe, agencje 
reklamowe, studia projektowe (dopuszczony jest udzial konsorcjow zawartych w celu 
wykonania zlecenia). 

4. Konkurs ma formulq otwarta, w ktorej: 
4.1 uczestnicy skladajq ,,Wniosek o dopuszczenie do udzialu w konkursie na opracowanie 

i realizacjq projektow graficznych strony internetowej promujqcej E6dz filmowq " 
(zalqcznik Nr 2 do Regulaminu Konkursu), wraz z wymaganymi dokumentami, 
o ktorych mowa w (pkt 111 Regulaminu Konkursu). Na ich podstawie Zamawiajqcy 
dopuszcza do udzialu w Konkursie i zaprasza do skladania prac konkursowych. 
Nie przewiduje siq dodatkowych terminow na skladanie uzupelnieli do wnioskow. 



4.2 uczestnicy, kt6rzy zostali zaproszeni do skladania prac konkursowych, skladajq 
,,Formularz zgloszeniowy" (zalqcznik Nr 3 do Regulaminu Konkursu) wraz z pracq 
kon ku rsowq. 

5. Przedmiotem Konkursu jest wykonanie projektow graficznych nastcpujqcych elementow 
strony: 

5.1 Projekt strony glownej serwisu. 
5.2 Projekt podstrony informacyjnej senvisu 
5.3 Projekt tzw. ,,linii czasu" (w tym tzw. ,,Karta filmu") 
5.4 Projekt podstrony baz danych (w tym tzw. ,,Karta lokacji") 
5.5 Opis slowny, uzupelniajqcy i objainiajqcy projekty (dotyczqcy elementow na stronie, ich 

ewentualnej animacji, sposobu prezentacji zdjcd w galerii wraz z miniaturami, nawigacji 
na stronie, powodow wykorzystania proponowanej kolorystyki, zastosowanych 
czcionek, umiejscowienia poszczeg6lnych przyciskow, okienek przeszukiwania oraz 
koniecznych ograniczen przy przeniesieniu na ekran urzqdzen mobilnych) 

Uwaga! 
Powyzsze projekty powinny by6 przedstawione w trzech wersjach: na standardowy monitor 
komputera typu desktop lub laptop (przekqtna ok. 14-1 7 cali), na wyiwietlacz tabletu (przekqtna 
ok. 7-10 cali) i telefonu typu smartfon (przekqtna ok. 4-6 cali). Szczeg6lowe informacje na temat 
struktury, wyglqdu i funkcjonalnoici serwisu opisano w ,,briefieH, stanowiqcym zalqcznik Nr 1 
do Regulaminu Konkursu. 

111. WARUNKI UDZIAEU W KONKURSIE 
I WYMAGANE DOKUMENTY 

1 .  Dopuszczenie do udzialu w Konkursie. 
1 . I  W konkursie nie mogq brad udzialu pracownicy Zamawiajqcego, czlonkowie Komisji 

Konkursowej, ani ich rodziny. 
1.2 Do Konkursu mogq przystagid osoby, ktore zapoznaly sic z Regulaminem Konkursu 

i akceptu-jq jego postanowienia. 
1.3 Uczestnicy winni przedstawik potwierdzenie posiadanej wiedzy i doSwiadczenia: 

1.3.1 ~Swiadczenie o przygotowaniu i nalezytym zrealizowaniu w okresie 
ostatnich piqciu lat, a jeSli okres prowadzenia dzialalnoSci jest krotszy - 
w tym okresie - min. dwoch uslug, polegajqcych na zaprojektowaniu strony 
www zbudowanej zgodnie z tzw. Responsive Web Design 
o wartoici min. 25 000 zlotych brutto, wraz z linkami prezentujqcymi 
wykonane uslugi; 

1.3.2 oiwiadczenie o przygotowaniu i nalezytym zrealizowaniu w okresie 
ostatnich picciu lat, a jeili okres prowadzenia dzialalnoSci jest krotszy - 
w tym okresie - min. dw6ch uslug polegajqcych na zaprojektowaniu tzw. 
makiety funkcjonalnej senvisu (tzw. mokapu), wraz z linkami 
prezentujqcymi wykonane uslugi. 

1.4 Uczestnicy winni przedstawik potwierdzenie dysponowania odpowiednim potencjalem 
technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania zamowienia: 

1.4.1 oiwiadczenie o doiwiadczeniu zespolu - doiwiadczenie gwarantujqce 
profesjonalne i terminowe wykonanie uslugi, w tym: 



1.4.1.1 co najmniej jedna osoba z dwuletnim doiwiadczeniem w zakresie 
projektowania graficznego stron internetowych w technologii 
Responsive Web Design; 

1.4.1.2 co najmniej jedna osoba z dwuletnim doiwiadczeniem w zakresie 
produkcji makiet funkcjonalnych (tzw. ,,mokapow") stron www; 

1.4.1.3 nalezy dolqczyd wykaz osob, kt6re bqdq uczestniczyd w pracach 
nad projektami graficznymi bqdqcymi przedmiotem Konkursu, 
a takze osob uczestniczqcych w wykonywaniu przedmiotu 
umowy, zawartej w ramach nagrody w Konkursie, o ktorej mowa 
w pkt VI11.4 niniejszego Regulaminu. 

Wypelniony i podpisany ,,Wniosek o dopuszczenie do udzialu w konkursie na opracowanie 
i realizacjq projekt6w graficznych strony internetowej promujqcej E6di filmowq", wraz 
z pozostalymi dokumentami, ~Swiadczeniami oraz wykazem os6b uczestniczqcych w pracach 
nad projektami graficznymi, musi by6 dostarczony w wersji papierowej, w oryginale lub 
kserokopii poiwiadczonej za zgodnoid z oryginalem poprzez umieszczenie daty 
i wlasnorqcznego podpisu osoby uprawnionej, do siedziby Wydzialu Kultury w Departamencie 
Spraw Spolecznych Urzqdu Miasta Eodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926 U d i ,  do dnia 10 lutego 
2014 r., do godz. 12:OO. 

2. Formularz zgloszeniowy i praca konkursowa 
2.1. dopuszczeni uczestnicy Konkursu, zaproszeni do skladania prac konkursowych winni 

przedstawid pracq konkursowq umieszczonq w kopercie oznaczonej dowolnym 
4-cyfrowym kodem. Koperta powinna zawierad elementy pracy konkursowej 
wymienione w pkt 11.5, jednoczeinie nie moze zawierak zadnej wskaz6wki 
identyfikujqcej zglaszajqcego projekt jak np. logo agencj i, pieczqtki firmowej , stopki, 
czytelnego podpisu, itp. 

2.2. Projekty nalezy przedstawik na wydrukach na arkuszach formatu A4 illub A3, 
oraz na plycie CD lub noSniku pamiqci typu ,,pen drive". 

2.3. Wydrukowany i podpisany formularz zgloszeniowy (zalqcznik Nr 3 do Regulaminu 
Konkursu) nalezy umieicid w oddzielnej kopercie oznaczonej tym samym co praca 
konkursowa, 4-cyfrowym kodem. 

Formularz zgloszeniowy umieszczony w jednej kopercie i praca konkursowa umieszczona 
w drugiej kopercie - obie koperty oznaczone t ~ m  samym kodem 4 - c ~ f r o w ~ m  muszq by6 
dostarczone razem, w jednym opakowaniu, z napisem ,,WWW - Konkurs", do siedziby Wydzialu 
Kultury w Departamencie Spraw Spolecznych Urzqdu Miasta Eodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926 
Lodi, do dnia 3 marca 2014 r., godz. 12:OO. 

Uwaga! 
Zadaniem 4-cyfrowego kodu umieszczonego na kopertach z pracq konkursowq i z formularzem 
zgloszeniowym, jest zapewnienie anonimowo6ci. Dzieki temu zidentyfikowanie autora pracy 
konkursowej do czasu rozstrzygniqcia Konkursu bqdzie niemozliwe. 



3. Koperty z formularzem zgloszeniowym zostanq odpieczgtowane po dokonaniu oceny prac 
konkursowych i wyborze najlepszej pracy. 

4. Potwierdzeniem udzialu w Konkursie jest zlozenie przez uczestnika Konkursu ,,Formularza 
zgloszeniowego". 

IV. HARMONOGRAM KONKLTRSU 

1. Do 10 lutego 2014 r. do godz. 12:OO - skladanie ,,Wniosku o dopuszczenie do udzialu 
w Konkursie na opracowanie i realizacjq projektow graficznych strony internetowej 
promujqcej Lodi fi lmowe wraz z wymaganymi dokumentami okreilonymi w pkt 111.1 
niniejszego Regulaminu w wersji papierowej na adres siedziby Wydzialu Kultury Urzgdu 
Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926 L6di. 

2. 11-12 lutego 2014 r. - weryfikacja zlozonych wnioskbw o dopuszczenie do udzialu 
w Konkursie. 

3. 12 lutego 2014 r. - zaproszenie (za poirednictwem poczty elektronicznej lub/i telefonu) 
uczestnik6w, ktorzy spelniajq wymagania Zamawiajqcego, do udzialu w Konkursie 
i zlozenia prac konkursowych. 

4. Do 3 marca 2014 r. do godz. 12:OO - skladanie zgloszen do udzialu w konkursie wraz 
z pracq konkursowa, 

5 .  4 - 5 marca 2014 r. - okres prac Komisji Konkursowej. 
6. 6 marca 2014 r. - ogloszenie wynik6w Konkursu. 

V. SPOSOB POROZUMIEWANIA SIl$ ZAMAWIAJACEGO 
Z UCZESTNIKIEM KONKURSU 

1. Pytania dotyczqce Konkursu mozna kierowaC mailowo na adresy: w.szuster@uml.lodz.pl, 
w temacie wiadomoici nalezy wpisaC: ,,WWW - Konkurs" 

VI. KOMISJA KONKURSOWA 

1 .  Komisja Konkursowa jest zespolem powolanym m.in. do oceny spelniania przez uczestnikow 
konkursu wymagafi okreilonych w Regulaminie konkursu, oceny prac konkursowych oraz 
wyboru najlepszych prac konkursowych. 

2. Udzial w pracach Komisji Konkursowej jest nieodplatny. 
3. W przypadku odwolania czlonka lub czlonk6w Komisji Konkursowej z przyczyn 

uniemozliwiaj~cych wykonywanie funkcji czlonka Komisji, Zamawiajqcy moze powolaC, 
w miejsce odwolanych czlonkow, nowe osoby. 

4. Decyzja moze zostaC podjqta przez kworum, kt6re uwaza siq za osiqgnigte w przypadku 
obecnoici minimum polowy skladu Komisji, w tym przy obowiqzkowej obecnoici 
Przewodniczqcego lub Wiceprzewodniczqcego Komisji Konkursowej. 

5 .  Decyzje Komisji Konkursowej zapadajq wiqkszoiciq glosow. W przypadku rownoici glos6w 
decyduje glos Przewodniczqcego, a w przypadku jego nieobecnoici, Wiceprzewodniczqcego 
Komisji Konkursowej . 



Decyzja Komisji Konkursowej, co do wyboru nagrodzonych prac, nie podlega zaskarzeniu. 
Z rozstrzygniecia Konkursu zostanie sporzqdzony protokol, ktory podpisujq czlonkowie 
Komisji Konkursowej uczestniczqcy w posiedzeniu. 
Autor wybranej pracy konkursowej zostanie poinformowany o wyniku Konkursu 
telefonicznie lub emailem. Ponadto informacja o wyniku Konkursu zostanie umieszczona 
na stronach internetowych Zamawiajqcego - www.lodzfilmcomn~ission.pl. 

VII. KRYTERIA OCENY PRAC KONKURSOWYCH 

Oceny prac konkursowych dokonuje Komisja Konkursowa na posiedzeniu zamkniqtym 
w zakresie zgodnoici tych prac z wymaganiami okreilonymi w Regulaminie Konkursu 
i z ocenq czlonkow Komisji Konkursowej . 

Komisja Konkursowa rozstrzyga konkurs, tj. wskazuje jednq najlepszq pracq, kt6ra powinna 
by6 nagrodzona lub wskazuje na odstagienie od przyznania okreilonej nagrody, gdy prace 
konkursowe nie spelniajq wymagah okreilonych w Regulaminie Konkursu. 
Ocena bqdzie polegala na przeprowadzeniu dwoch glosowan - w pienvszym kazdy czlonek 
Komisji Konkursowej, wybiera 3 najlepsze prace nadajqc im punkty (pienvsze miejsce 
- 3 punkty, drugie miejsce - 2 punkty, 3 miejsce - 1 punkt). Pozostale prace nie przechodzq 
do kolejnego etapu oceny. Nastqpuje kolejne glosowanie w odniesieniu do trzech prac, ktore 
uzyskaly najwyzszq iloid punktow. W tym glosowaniu kazdy czlonek Komisji Konkursowej 
dysponuje jednyrn glosem, ktory oddaje na jednq z prac. W przypadku rownoici glosow 
decyduje glos Przewodniczqcego lub Wiceprzewodniczqcego, w przypadku nieobecnoici 
Przewodniczqcego Komisj i Konkursowej. 
Prace bqdq oceniane zgodnie z nastqpujqcyrni kryteriami: 

4.1 zgodnoid projektow z zalozeniami okreilonymi w ,,briefieV (zalqcznik Nr 2 do 
niniejszego Regulaminu); 

4.2 wrazenia artystyczne, plastyka, spojnoid szaty graficznej; 
4.3 przejrzystoid strony i intuicyjnoid obslugi (latwoid dotarcia do istotnych informacji); 
4.4 elementy wyr6zniajqce strone spoirod innych stron polskich i zagranicznych 

komisji fi lmowych. 
4.5 dostosowanie strony do odbiorcy (producenci i tworcy). Zastosowanie 

odpowiedniej symboliki i wlaiciwy wybor zdjqd. 

VIII. RODZAJ I WYSOKOSC NAGROD 

Nagrodq w Konkursie jest zaproszenie Autora wybranej pracy konkursowej do negocjacji, 
w trybie zamowienia z wolnej rqki. 
Autor wybranej pracy konkursowej zostanie poinformowany o wygranej i zaproszony 
do negocjacji w terminie nie dluzszym niz 10 dni od dnia rozstrzygniqcia Konkursu. 
Autor wybranej pracy konkursowej przystagi do negocjacji w trybie z wolnej rqki w miejscu 
i terminie wskazanym przez Zamawiajqcego oraz do podpisania umowy na warunkach 
uzgodnionych w trakcie negocjacji. 
Przedmiotem umowy bqdzie szczegolowe opracowanie pracy konkursowej czyli: 

4.1 opracowanie listy wszystkich projektow graficznych poszczegolnych podstron 
serwisu; 



4.2 przygotowanie i dostarczenie w formacie pozwalajqcym na zaimplementowanie do 
budowanej strony www, wszystkich projektow z listy, o ktorej mowa w pkt 4.1; 

4.3 opracowanie w Scislej wspotpracy z Zamawiajqcym mokapu (makiety funkcyjnej 
strony) w formie elektronicznej, pomalajqcej na praktyczne przeiledzenie wszystkich 
Sciezek struktury senvisu i zapoznanie siq z funkcjonowaniem jego najwazniejszych 
elementow. 

]Vie zawarcie przez Zamawiajqcego z Autorem wybranej pracy konkursowej umowy 
na szczeg6lowe opracowanie pracy konkursowej nie stanowi dla Autora wybranej pracy 
konkursowej podstawy do wysuwania jakichkolwiek roszczen, w tym z zakresu prawa 
autorskiego. 
WartoSC przewidywanego zamowienia z wolnej rqki wyniesie maksymalnie 12.300,OO zl 
brutto (slownie: dwanaicie tysiqcy trzysta zlotych). 
Zamawiajqcy nie przewiduje nagrod dodatkowych. 
W uzasadnionych przypadkach Zamawiajqcy zastrzega sobie mozliwoSC innego podzialu 
nagrod. 
Zamawiajqcy nie przewiduje zwrotu kosztow przygotowania prac konkursowych. 

IX. OSWIADCZENIA 0 PRAWACH AUTORSKICH 

Autor wybranej pracy konkursowej, nieodplatnie na podstawie umowy przeniesie 
na Zamawiajqcego bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa autorskie 
majqtkowe do projektow wchodzqcych w sklad pracy konkursowej, na wszystkich polach 
eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych 
z dnia 4 lutego 1994 r. (Dz. U. z 2006 r. Nr 90 poz. 63 1, Nr 94, poz. 658 i Nr 121, poz. 843, 
z 2007 r. Nr 99, poz. 662 i Nr 181, poz. 1293, z 2009 r. Nr 157, poz. 1241 oraz z 2010 r. 
Nr 1 52, poz. 10 16), a w szczegolnoSci: 

1 . I  w zakresie utnvalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreSlonq technikq 
egzemplarzy utworu, w tym technikq drukarska, reprograficzna, zapisu 
magnetycznego oraz technikq cyfrowa; 

1.2 w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktorych utwor utnvalono - 
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginalu albo egzemplarzy; 

1.3 w zakresie rozpowszechniania utworu w spos6b inny niz okreSlony w pkt 1.2 - 
publiczne wykonanie, wystawienie, wyiwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie 
i reemitowanie, a t a k e  publiczne udostqpnianie utworu w taki sposob, aby kaidy 
m6gl mieC do niego dostqp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym. 

Autor wybranej pracy konkursowej, nieodplatnie na podstawie umowy przeniesie 
na Zamawiajqcego bez ograniczen czasowych i terytorialnych wszelkie prawa zalezne 
do projektow wchodzqcych w sklad pracy konkursowej. 
Uczestnicy Konkursu skladajq oiwiadczenie, ze posiadajq autorskie prawa majqtkowe 
do zgloszonej w Konkursie pracy konkursowej i nie naruszajq praw osob trzecich. 
Uczestnicy Konkursu ponoszq pdnq odpowiedzialnoSC wobec Zamawiajqcego i os6b 
trzecich w przypadku, gdyby udostqpniona pracale naruszalaly prawa (w szczegolnoSci 
prawa autorskie) osob trzecich. 
W przypadku naruszenia przez uczestnika postanowien niniejszego Regulaminu 
Zamawiajqcy moze wykluczyd uczestnika z udziah w Konkursie. 



X. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH 

Administratorem danych osobowych jest Prezydent Miasta Lodzi z siedzibq w Lodzi, 
ul. Piotrkowska 104. 
Dane osobowe zbierane sq w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu. 
Dane osobowe nagrodzonych uczestnikow (Autorow) mogq by6 przekazane osobom trzecim 
w zakresie zwiqzanym z organizacjq Konkursu, jak i podlegaC publikacji w ramach realizacji 
przez Zamawiajqcego majqtkowych praw autorskich do pracy konkursowej. 
Biorqc udzial w Konkursie, uczestnicy wyraiajq zgodq na przechowywanie, przetwarzanie 
i wykorzystanie przez Zamawiajqcego lub podmiot przez niego upowazniony, danych 
osobowych w celu prawidlowego przeprowadzenia Konkursu (zgodnie z ustawq z dnia 29 
sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych, (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, 
Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 25, poz. 219 i Nr 33, poz. 285, z 2006 r. Nr 104, poz. 708 
i 711, z 2007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, poz. 1238, z 2010 r. Nr 41, poz. 233, Nr 182, 
poz. 1228, Nr 229, poz. 1497 oraz z 201 1 r. Nr 230, poz. 1371). 
Wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych jest dobrowolne, a uczestnik ma 
prawo w kazdym czasie cofnqC zgodq na przetwarzanie swoich danych osobowych. 
Uczestnikom przysluguje prawo wglqdu w ich dane osobowe, prawo ich poprawiania, 
a takze prawo zgloszenia sprzeciwu co do ich przetwarzania przez Zamawiajqcego. Wszelkie 
oiwiadczenia w tym zakresie mozna sklada6 bezpoirednio na adres poczty elektronicznej: 
w.szuster@uml.lodz.p1. 

XI. POSTANOWIENIA KONCOWE 

Zamawiajqcy nie ponosi odpowiedzialnoici za zagubione, niekompletne, uszkodzone prace 
lub opoinione zgloszenia do Konkursu. 
Zarnawiajqcy nie ponosi odpowiedzialnoici za ewentualne problemy techniczne, majqce 
wplyw na wypelnianie warunkow Konkursu, a w szczeg6lnoici nie ponosi 
odpowiedzialnoici za wadliwoiC dzialania lqczy internetowych czy polqczenia 
i funkcjonowanie sprzetu telekomunikacyjnego, uslugi pocztowe i kurierskie lub za 
dzialalnoiC innych osob. 
Autor wybranej pracy konkursowej zachowuje prawo do wykorzystania informacji 
o wygranej w niniejszym Konkursie. 
Zamawiajqcy zastrzega sobie mozliwoSC zmiany niniejszego Regulaminu. Informacje 
o wprowadzanych zmianach bedq publikowane na stronie www.lodzfilmcommission.pl oraz 
na facebooku www.facebook.com/lodzfilmcommission. Zmiany wchodzq w zycie z dniem 
ich publikacji. 
Zarnawiajqcy zastrzega sobie prawo odwolania Konkursu w kazdym momencie. 
Regulamin Konkursu oraz wzory formularzy dostepne sq biurze Zespolu ds. Filmu (Lodi 
Film Commission), w Wydziale Kultury w Departamencie Spraw Spolecznych Urzqdu 
Miasta Lodzi, ul. Piotrkowska 102, 90-926 Lodi i na stronie www.lodzfilmcommission.pl. 
Zarnawiajqcy ma wylqczne prawo rozstrzygania problemow, ktorych niniejszy Regulamin 
nie reguluje. 



XII. ZALqCZNIKI DO REGULAMINU KONKLTRSU 

1. Brief -szczegolowe wymagania dotyczqce projektow konkursowych. 
2 .  Wniosek o dopuszczenie do udzialu w Konkursie na opracowanie i realizacjg projektow 

graficznych strony internetowej promujqcej Lodi filmowa, 
3. Formularz zgloszeniowy. 



Zalqcznik Nr 1 do Regulaminu Konkursu 

Brief - szczegotowe wymagania dotyczqce projektow konkursowych. 

Urzqd Miasta todzi udziela wsparcia organizacyjnego producentom filmowym realizujqcym 
w todzi zdjqcia do filmow, programow telewizyjnych i reklam poprzez dzialalnoid Zespolu ds. 
Filmu (todz Film Commission) i finansowego (filmy fabularne, dokumentalne i animowane) 
w postaci tzw. todzkiego Funduszu Filmowego. Dzialania dotyczqce wsparcia i pomocy 
w realizacji produkcji audiowizualnych (na kazdym etapie produkcji) skierowane sq do 
uczestnikow branzy filmowej m.in. producentow, scenografow i innych tworcow, a takze 
location scout'ow - osob wyszukujqcych obiekty zdjqciowe dla produkcji filmowych. 
Ponadto, Zespol ds. Filmu prowadzi dzialania wizerunkowe i promocyjne, przedstawiajqce Lodi 
jako miasto przyjazne produkcjom filmowym. Kierowane sq one zarowno do przedstawicieli 
branzy filmowej, jak rowniez do mieszkancow Lodzi. 

Glownym celem podejmowanych dzialah jest zwiqkszenie liczby projektow audiowizualnych 
realizowanych w Lodzi i regionie poprzez budowanie wSr6d uczestnikow branzy pozytywnych 
skojarzen z "todziq filmowq", prezentowanie wyjqtkowych atutow miasta i regionu, ich 
unikalnoici, roznorodnoici, klimatu i charakteru. Dzialania wspierajqce oraz wizerunkowe sq 
prowadzone do odbiorcow z kraju jak i zza zagranicy i majq realny wplyw na wzrost liczby 
produkcji filmowych przyczyniajqc siq do rozwoju miasta i budowania tozsamoici kulturowej 
Lodzi. 

@ME 
Strona internetowa, w chwili obecnej spelnia wiqkszoSd zadan, do ktorych zostala stworzona, ma 
jednak pewne elementy, ktore nalezy zmienid przy tworzeniu nowego serwisu. Przede 
wszystkim nie jest responsywna i trudno z niej korzystad przy uzyciu urzqdzen mobilnych. 
Strona zawiera zbyt duzo zakladek, ktore prowadzq do dalszych podzakladek, a za malo zdjqd. 
Nawigacja po stronie jest malo intuicyjna i trudno dotrzed do najwazniejszych informacji. Strona 
wymaga odiwiezenia i uatrakcyjnienia. Zdjqcia i fotosy prezentowanie na tzw. ,,slide. bannerze" 
pochodzq z filmow, ktore zdobyly slawq i uznanie w Polsce i na Swiecie, jednak zarowno wybor 
jak i sposob prezentacji nie wykorzystujq w pelni ich potencjalu. Na stronie brakuje kolorowych 
odpowiednio wyeksponowanych zdjqd, ktore zachqcalyby do jej przeglqdania. Bazy danych 
wymagajqrowniez odiwiezenia, nadania im nowych funkcji i rozbudowanych opisow. 

Nowy serwis www - podstawowe fwnhja 
Nowy serwis charakteryzowac ma siq ciekawym, atrakcyjnym i oszczqdnym w formie layoutem 
z wykorzystaniem duzej iloSci duzych zdjqd Eodzi i regionu, fotosow filmowych i tzw. werkow 
(zdjqd z planow zdjqciowych pokazujqcych ekipe przy pracy), infografik oraz innych elementow 
graficznych. lloid tekstu powinna byd ograniczona do niezbqdnego minimum. Semis powinien 
by6 responsywny oraz prosty i intuicyjny w obsludze interfejs uzytkownika. 

Tak jak do tej pory serwis powinien by6 wykonany w dw6ch wersjach jqzykowych: polskiej 
i angielskiej. 



Uzytkownikom zewnqtrznym nowy serwis ma pozwolid na szybkie dotarcie do: 
- podstawowych informacji o todzi, 
- informacji o zakresie dzialalnoSci LFC, 
- informacji dot. funduszu filmowego (w tym dokumentow), 
- informacji o produkcjach filmowych zrealizowanych w Lodzi i regionie (baza danych), 
- informacji o lokalizacjach zdjgciowych (baza danych), 
- informacji o firmach i specjalistach z branzy filmowej (baza danych) 

Administratorowi, poprzez CMS, ma pozwoliC natomiast na: 
- publikowanie tekstow, fotografii i materialow video, 
- udostqpnianie dokumentow do Sciqgnigcia, 
- budowa bazy danych lokalizacji zdjgciowych (w tym udostqpnianie do publicznej informacji 
jedynie wybranych danych na temat wybranych lokalizacji, a takie na eksport wybranych 
danych do formatu PDF), 
- budowa baz danych firm i specjalist6w z braniy filmowej (i.w.), 
- budowa baz danych filmow, kt6re uzyskaly wsparcie Miasta i byly realizowane na terenie 
miasta lub w regionie (i.w.), 
- Sledzenie danych poprzez Google Analytics. 

I. Lodz filmowa 

11. Wsparcie organizacyjne - Lodz Film Commission 

111. Wsparcie finansowe - Lodzki Fundusz Filmowy 

IV. Bazy danych - obiekty zdjeciowe i specjalihci 

V. "Lodzkie Przyjazne Filmowcom" 

VI. Aktualnoici 

1Va stronie glownej znajdujq sig przyciski w formie ,,kafliU - odnoszqce siq dc 
poszczeg6lnych podstron (np.: ~nvw.artegence.pl, www.tvskie.pl, wwu~.mbank.~l) 
Opr6cz ,,kafli9 pozwalajqcych na otwarcie podstron, na ekranie obowiqzkowym 
elementem sq dodatkowe przyciski sluzqce do przelqczenia jqzyka, link do 
facebook'a i dane teleadresowe L6di Film Commission. 
Po klikniqciu dowolnego ,,kaflaM laduje siq podstrona, zastgpujqc stronq glbwnq, 
rozwija siq na p6lprzezroczystej warstwie, pozostawiajqc pod spodem strong 
glownq, lub w sposob zaproponowany przez Wykonawcq. 
Kolejny wybor prowadzi do trzeciego w strukturze strony ,,ekranu"- np. podstrony 



GA: W przypadku podstrony z osiq czasu i podstrony bazy danych - ostatni 

Kr6tki ogblny tekst o Lodzi. Starelnowe zdjqcia miasta, ryciny. Tekst z polozonym 
akcentem na filmowe tradycje Lodzi i jej filmowe atrakcje (Muzeum 
Kinematografii w Lodzi, Muzeum Se-Ma-Fora, Lbdzka Galeria Gwiazd, Szlak 
Komisarza Alexa). 

Dane geograficzne i statystyczne: polozenie Polski w Europie i Lodzi w Polsce 
(infografiki z zaznaczeniem glbwnych polqczen drogowych). Odlegloici do 
poszczegolnych miast polskich i europejskich. Informacja o polqczeniach 
lotniczych (link do strony lotniska). Populacja, uczelnie wyzsze, liczba 
absolwent6w (w tym ze ,,szk61 artystycznych"). 
Dane klimatyczne: pory roku, irednie temperatury, opady (link do strony). 

Lbdzka Szkola Filmowa (krbtkie info z odniesieniam do strony ,,filmbwkin) 

Lbdi w obiektywie - galeria ,,turystycznychV zdjeC Lodzi 

Podstawowe informacje na temat Lbdi Film Commission. Adres biura. Prezentacja 
zespolu i kr6tki opis kazdego pracownika. Inforrnacje na temat wsp6lpracy 
z instytucjami z kraju i zagranicy (np. Polska Komisja Filmowa, PISF, KIPA, SFP, 
AFCI). 

Uslugi Lodi Film Commission dla produkcji filmowej na terenie Lodzi - zakres 
pomocy organizacyjnej jaka, iwiadczy dla produkcji wraz z dokumentami do 
pobrania np. wniosek na zamkniqcie pasa mchu drogowego, wydanie 
identyfikatora na wjazd na Piotrkowskq, wniosek o wjazd do parku, etc. 

Program rabatowy - informacja o rabatach jakie mogq uzyskaC producenci 
filmowi na terenie miasta z lista, firm uczestnicza,cych w programie (loga 
Partnerbw) + informacja o rabacie w wysokoici 90% za zajqcie pasa ruchu 



drogowego. 

Wsparte przez LFC produkcje ulozone chronologicznie na pionowej lub poziomej 
linii czasu (referencja - linia czasu na facebooku). Na linii czasu ulozone sa, fotosy 
i tytuly wspartych produkcji. Po klikniqciu fotosu wchodzimy w tzw. ,,Kartq 
projektu" zawierajqcq szczegolowe informacje o filmie, tworcach, obiektach 
zdjqciowych, etc. oraz zdjqcia z planu, fotosy, plakaty. Podstawowe, wskazane 
przez administratora w CMS informacje sq widoczne w ,,Karcie projektu" dla 
wszystkich. Pelna karta filmu z danymi typu nr telefonow, adresy, emaile, budzet 
produkcji, etc. jest natomiast dostqpna tylko w systemie CMS po zalogowaniu 
przez administratora. 

Ogolne infonnacje na temat warunkow dla produkcji filmowych w Polsce, 
w odniesieniu do koprodukcji zagranicznych. Odwolanie do stron Polskiej 
Komisji Filmowej. 

- - - . . - - . . . . . . . . . , . . . . . - . . . . 

Eodzki Fundusz Filmowy - wsparcie finansowe 

Informacje dla producentow dot. Funduszu Filmowego 
 rodl la finansowania projektow Iprodukcji filmowych w Polsce - PISF i inne 
fundusze regionalne (kontakt przez Polskq Komisjq Filmowq) 
Dokumenty do pobrania. 
Filmy dofinansowane z LFF - chronologicznie, na pionowej linii czasu (jak wyiej) 

UWAGA! 
Baza ta bqdzie listq produkcji wspartych przez LFC poszerzona, o produkcje z 2007 
i 2008 roku. 

Bazy danych 
. . . . - - - - - - -. 

Krotki ogolny tekst wprowadzajqcy o mozliwoiciach produkcyjnych Lodzi i region~. 
Zarowno o mieicie, regionie, jego strukturze i potencjalnych obiektach filmowych jak 
i o bazie produkcyjnej, infrastrukturze, firmach i specjalistach. Zaproszenie do 
skorzystan ia 
z bazy danych: 

Kafel odnoszqcy do bazy danych lokacji zdjqciowych (A) 

Kafel odnoszqcy do bazy danych firm i specjalistow (B) 

Dodatkowy opis funkcjonalnoici tej czqgci senvisu: 
Po ,,zaladowaniuX bazy (A) pojawia siq kr6tka og6lna informacja w postaci tekstu 
o obiektach zdjqciowych w Lodzi i regionie, ich r6znorodnoici, atrakcyjnogci, etc., okno 
wyszukiwania i lista kategorii wstqpnego wyboru, np.: koicioly, obiekty sportowe, palace 



fabrykantow, podworka, osiedla mieszkaniowe, itd. pozwalajqca ,,przefiltrowaC" wstqpnie 
bazd danych i bgraniczy6 iloSC proponowanych rekordow. 

(Analogicznie po zaladowaniu bazy (B): np. producenci, sprzet kamerowy, Swiatlo 
postprodukcja, transport., catering, freelancerzy, itd.) 

Po dokonaniu wstepnej selekcji obiektow, np. ,,palace fabrykantow" - pojawiajq sie, 
mozliwie jak najwieksze, ikony ze zdjqciami poszczeg6lnych obiekt6w z ich nazwami 
(maksymalnie 4 rzedy po 4 zdjecia w rzedzie dla wersji desktopowej). Po kliknieciu 
wybranej ikony, wchodzimy w ostatni poziom - otwieramy tzw. ,,Karte lokacji", 
zawierajqcq udostepnione przez administratora informacje na temat lokacji, np. nazwe, 
adres, osobe do kontaktu, galerie zdjeC, material video. 

(Analogicznie dla bazy B) 

UWAGA! Obie bazy sq podstawq serwisu i muszq spelniat 3 specyficzne warunki, 
w zaleinosci od sposobu wykorzystania informacji zawartych w ,,KartachW. 

Opis funkcjonalnosci ,,Kartv obiektu" (analogicznie dla ,,Kartv firmy/specialistv"~ 

1. ,,Karta Obiektu" na poziomie CMS jest narzedziem administratora i sluzy do 
gromadzeniu wszelkich danych na temat obiektu zdjeciowego. Znajdq siq w niej m.in. 
dane teleadresowe obiektu, numery telefon6w do wlasciciela, zarzqdcy obiektu i innych 
os6b majqcych zwiqzek 
z obiektem, szczeg6lowy opis obiektu i okolicy (wg opracowanych punkt6w). Galeria 
fotolvideo obiektu, okno z zaznaczonym obiektem na mapie Google, opis wykorzystania 
obiektu 
w produkcjach filmowych w przeszloSci (wraz z galeriq fotolvideo materialow 
wewnetrznych). 

2. Komunikacja z producentami - Karta obiektu daje mozliwoSC wyeksportowanie grupy 
wybranych (np. poprzez oznaczanie tzw. checkbox'ow) danych dot. danej lokacji do 
formatu PDF, tak aby mozna bylo nastepnie przeslaC dokument zawierajqcy w~brane 
informacje w eleganckiej, czystej i zunifikowanej formie poprzez poczta, internetowq. 

UWAGA! Naleiy pamiptat, i e  kaidy stworzony arkusz PDF powinien zawierat logo 
i dane teleadresowe Eddz Film Commission. 

3. Komunikacja z internautami - tylko podstawowe, z gory ustalone dane na temat 
obiektu. Internauci bqda, mieli dostep tylko do czeici obiekt6w z bazy i dalej tylko do 
czeSci informacj i 
z karty pelnej karty obiektu jaka, dysponuje administrator. 

Lodzkie Przyjazne Filmowcom 

Informacje dla producent6w dot. wojewddztwa 16dzkiego i jego oferty dla 
przemyslu filmowego - opisy i galerie zdjqC lokacji. 



Dokumentow do pobrania dla partnerow projektu 
Aktualnoici w projekcie 

Publikacja biezqcych inforrnacji, ogloszen tekstowych, z mozliwoSciq 
zamieszczania zdjqd i materialow video, dokumentow do pobrania, linkow do 
zewnqtrznych stron www i do materialow z wlasnych baz danych, etc. 

UWAGI dot. layoutu: 

Layout strony powinien byd przemyilany w zgodzie z zasadami tzw. testu Kruga czyli: 
,,Niezaleznie od tego, na jakiej podstronie senvisu znajdzie sic internauta, powinien 
blyskawicznie moc odpowiedzied na nastqpujqce pytania: 
1 .  Co to jest za witryna (identyfikator witryny)? 
2. Na jakiej jest stronie (nazwa strony)? 
3.  Jakie sq glowne kategorie? 
4. Jakie ma opcje do wyboru na tym poziomie struktury? 
5.  Gdzie znajdujq siq w odniesieniu do calej struktury? 
6. W jaki sposob moze czegoi poszukad?" 

IReferencje dla ogolnego layoutu strony glownej s q  www.mbank.pl, www.artenence.pl, 
www.tvskie.pl, www.erikford.me, oraz np. wyglqd systemu operacyjnego Windows8. 
Jako anty-referencja - utrzymana w podobnym stylu ,,kafelkowymn - chaotyczna i nieczytelna 
strona: wwcv.wiemto.pl / 

Kafelki powinny byd wyeksponowane w taki sposob by nie sprawiad klopotu 
we wlaiciwym wyborze i nie powodowad zadn~ch wqtpliwo4ci. Ich wyb6r powinien byd 
naturalny, zauwazenie pozqdanego kafelka powinno nastcpowak w ciagu ulamka sekundy 
po zaladowaniu strony. 

Strona powinna by6 atrakcyjna wizualnie lecz oszczedna w formie, wykorzystywad 
w os6b rozsqdny palete barw, bez zbqdnych ozdobnikow i elementow zaburzajqcych 
porzqdek i utrudniajqcych poruszanie siq po niej. 

Na stronie powinno znajdowad sic duzo zdjqk w jak najwiekszym rozmiarze, np. w tle 
(jak w serwisie mBank) lub na i pomiqdzy ,,kafelkami3' 

Strona powinna nawiqzpad w stylistyce do logo Lodi Film Commission, zarowno 
do kolor6w jak i typografii. 



Opis dodatkowych elementow strony: 

KARTA LOKACJI 

Zawartoic ,,Karty lokacji" na stronie www (dostqpna dla wszystkich): 
1. kategoria (np. obiekt sportowy, obiekt sakralny, ulica, etc.), 
2. nazwa lokacji (dla obiektow, ktore takqnazwq posiadaja, np. Palac Poznanskiego), 
4. galeria zdjqC (+ ew. okno do prezentacji przygotowanych mat. filmowych dot. lokacji), 
5. mapa Google z zaznaczonq lokacja, 
6. okno na krotkq notatkq dot. lokacji przygotowanqprzez LFC, 
7. linki do mat. zewnqtrznych dot. danej lokacji (o ile istniejq). 

Dodatkowe informacje (dostgpne tylko dla administratora): 
1 . adres lokacj i, 
2. dane teleadresowe wlaiciciela, 
3. dane teleadresowe zarzqdcy obiektu, 
4. dodatkowe kontakty (np. do ochrony, osoby dysponujqcej kIuczami, administratora, itd.), 
5. powierzchnia calkowita (ok.), 
6. iloSC piqter, 
7. iloSd pomieszczen, 
8. rozklad pomieszczen (dot. mieszkari), 
9. rodzaj zabudowy, 
10. stan techniczny, 
1 1. stan prawny, 
12. dostqpne media, 
13. uwagi dodatkowe dot. obiektu i okolicy, np. mozliwoSC parkowania przed obiektem, 
umiejscowienia tzw. camp'u, podlqczenia do mediow, uzyskania pozwoleli (dane os6b 
odpowiedzialnych, kierownikbw, administrator6w dysponujqcymi kluczami, os6b 
odpowiedzialnych po stronie np. sluzb mundurowych, ktore nalezy poinformowaC, a takze 
o ew. utrudnieniach dla produkcji jakie mogq wystagiC w tej lokacji). 

Dodatkowe pola (do wykorzystania w przypadku, gdy dana lokalizacja byla w przeszloici 
wykorzystana w filmie): 
1 .  tytul filmu, 
2. producent (dane teleadresowe), 
3. kierownik produkcj i (dane teleadresowe), 
4. location scout (dane teleadresowe), 
5. tworcy: rezyser, operator obrazu, scenograf, (+ numery telefonbw, - o ile to mozliwe), 
6. fotosy z danej lokalizacji + ew, linki do mat. Video, 
7. data realizacji zdjqC, osoba odpowiedzialna ze strony miasta, 
8. inne wykorzystane zasoby (+ ew. kontakty do osob), 
9. uwagi. 

Powyzsza czeSc tabeli powinna mieC mozliwoSC multiplikacji, w przypadku gdy lokalizacja 
"wystqpowala" w wiqkszej iloSci filmow/scen. 



KARTA FIRMY 

Informacje znajdujqce sie w ,,Karcie Firmy" na stronie www (dla wszystkich): 
I .  kategoria np. producent, sprzqt kamerowy, iwiatlo, make up, transport, catering, etc., 
2. nazwa firmy + zdjqcie siedziby + dane teleadresowe + link do strony www, 
3. mapa Google z zaznaczonq lokalizacjq siedziby firmy, 
4. pracownicy - lista zatrudnionych i wsp6tpracujqcych specjalistbw, 
5. lista projektow zrealizowanych przez firmq (z galeriq fotolvideo + linki), 
6. referencje. 

/Ad 4. Po najechaniu myszkqlklikniqciu nazwiska rozwija siq ,,wizyt6wka specjalisty", a w niej: 
imiq i nazwisko, ew. zdjqcie, profesja, lista zrealizowanych projekt6w wraz z linkami do stron, 
galeria fotolvideo. W przypadku gdy specjalista nie jest zatrudniony w zadnej firmie i pracuje 
jako freelencer, a chce siq znaleiC w bazie firm, jego ,,Karta firmy" nosi nazwq - "Karta 
Specjalisty" i jest pomniejszona o mapq lokalizacji siedziby i listq zatrudnionych os6b.I 

UWAGA! 
Powinno by6 mozliwe wewnqtrzne ,,hiper-linkowanie" rekord6w w poszczeg6lnych bazach 
danych. Np. ,,podlinkowanie" specjalisty, do kart poszczeg6lnych projekt6w (znajdujqcych siq w 
bazie), przy ktorych pracowal. 

KARTA PROJEKTU 

Informacje dla wszystkich dostepne na stronie: 
I .  tytul filmu i rezyseria, 
2. rok produkcj i, 
3. produkcja polska / koprodukcja miqdzynarodowa 
4. producent (koproducenci, w przypadku koprodukcji), 
5. kierownik produkcji, 
6. tworcy (operator obrazu, scenografia, kostiumy, obsada), 
7. iloiC dni zdjqciowych w Lodzi i termin realizacji zdjqC, 
8. lokalizacje zdjqciowe w todzi  i regionie (link do galerii zdjqC w bazie danych lokalizacji, 
galeria zdjqC z planu, mapa miasta z zaznaczonymi lokacjami), 
9. otrzymane wsparcie finansowe z L6dzkiego Funduszu Filmowego (taWnie), 
10. linki do artykulow, recenzji i material6w video dot. filmu 

Informacje tylko dla administratora: 
I .  pelna nazwa i adres producenta, 
2. budzet projektu, z wydzieleniem budzetu t6dzkiego (o ile posiadamy takq informacjq), 
3. osoby odpowiedzialne za produkcjq w todzi - kontakty 
4. tw6rcy - kontakty (o ile posiadamy kontakty bezpoirednie), 
5. zakres pomocy organizacyjnej t F C ,  
6. osoby po stronie miasta, z kt6rymi odbywala siq wsp6lpraca przy projekcie - zakres 
wsp6lpracy i kontakty, 
7. korzystanie z ulg oferowanych przez miasto - jakich ? (np. zajqcie pasa ruchu drogowego), 
5. rok i wysokoiC kwoty dofinansowania projektu (o ile projekt byl dofinansowany), 
6. uwagi dot. wsp6lpracy przy danej produkcji. 



Zatqcznik Nr 2 do Regulaminu Konkursu 

WNIOSEK 0 DOPUSZCZENIE DO UDZIALU 
w Konkursie na opracowanie i realizacjg projektow graficznych strony internetowej 

promujqcej Lodi Filmowq. 

1. Uczestnikiem Konkursu biorqcym udzial w Konkursie jest: 

..................................................................................................................... 

2. Wszelkq korespondencje dotyczqcq Konkursu prosze kierowaC na adres: 

Adresat korespondencj i : .............................................................................. 

Adres: .............................................................................................. 

Telefon: ............................................................................................. 

Fax: .................................................................................................. 

3.1 Uczestnik Konkursu oiwiadcza, i e  zapoznal sic z Regulaminem Konkursu i akceptuje jego 
postanowienia. 

................................ 
(podpis) 

3.2 Uczestnik Konkursu oiwiadcza, ze w przypadku uznania zloionej przez niego pracy za 
najlepszg przeniesie na Miasto nieodplatnie na podstawie umowy autorskie prawa majqtkowe do 
tej pracy na wszystkich polach eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy o prawie autorskim i 
prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (Dz. U. z 2006 r. Nr 90 poz. 631, Nr 94, poz.658 i 
1Vr 12 1, poz. 843, z 2007 r. Nr 99, poz. 662 i Nr 18 1, poz. 1293, z 2009 r. Nr 157, poz. 1241 oraz 
z 2010 r. Nr 152, poz. 101 6), a w szczegolno~ci: 



a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreilonq technikq 
egzemplarzy utworu, w tym technikq drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego 
oraz technikq cyfrowa, 

b) w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktorych utwor utrwalono - 
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginalu albo egzemplarzy, 

c) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreSlony w lit. b - publiczne 
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, 
a takze publiczne udostqpnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogl mieC do niego 
dostqp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym. 

OBwiadczenie o naleiytym zrealizowaniu stron www. 

Uczestnik konkursu oiwiadcza, ze w okresie ostatnich piqciu lat (a jeili okres prowadzenia 
dzialalnoSci jest kr6tszy - w tym okresie) wykonal co najmniej dwie uslugi polegajqce na 
zaprojektowaniu strony www zbudowanej w standardzie Responsive Web Design o wartoSci 
min. 25 000 zlotych brutto kazda, ktore zaprezentowane sq pod ponizszymi linkami lub 
dolqczone na no Sniku pamiqci zewnqtrznej . 

Linki do stron: .......................................................... 

Ogwiadczenie o naleiytym zrealizowaniu mokapow stron www. 

Uczestnik konkursu oiwiadcza, ze w okresie ostatnich piqciu lat (a jeSli okres prowadzenia 
dzialalnoSci jest krotszy - w tym okresie) wykonaj co najmniej dwie uslugi polegajqce na 
zaprojektowaniu mokapu strony internetowej, ktore zaprezentowane sq pod ponizszymi linkami 
lub dolqczone na noSniku pamiqci zewnqtrznej. 

Linki do mokapow: ............................................................ 



Oswiadczenie o doswiadczeniu zespoh. 

Uczestnik konkursu oiwiadcza, ze dysponuje doiwiadczonym zespolem pracownikow 
gwarantujqcym profesjonalne i terminowe wykonanie uslugi. W zespole znajduje sig co najmniej 
jedna osoba z dwuletnim doiwiadczeniem w zakresie projektowania graficznego stron 
internetowych w technologii Responsive Web Design oraz co najmniej jedna osoba z dwuletnim 
doiwiadczeniem w zakresie produkcji mokapow stron www; 

Wykaz os6b. 

Wykaz osob, ktore bgdq uczestniczyd w pracach nad projektami graficznymi b~dqcymi 
przedmiotem Konkursu, a takze osob uczestniczqcych w wykonywaniu przedmiotu umowy, 
zawartej w ramach nagrody w Konkursie, o ktorej mowa w pkt V111.4 niniejszego Regulaminu. 

4. Dolqczone dokumenty: 

............................... 
(data) 

.................................... 
(czytelny podpis osoby uprawnionej 
lub podpis i pieczgd firmy) 



Zalqcznik Nr 3 do Regulaminu Konkursu 

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY 

1.  Uczestnikiem Konkursu biorqcym udzial w Konkursie jest: 

..................................................................................................................... 
(nazwa podmiotu jego siedzibalmiejsce zamieszkania) 

2. Autor lub reprezentant zespolu autorskiego 

.................................... .................................................... 
(imie i nazwisko) (podpis) 

3. Wszelkq korespondencje dotyczqcq Konkursu prosze kierowak na adres: 

Adres: .................................................................................. 

Telefon: ................................................................................. 

Fax: ..................................................................................... 

Emai I : .................................................................................. 

4. Oiwiadczenia: 
4.1 Uczestnik Konkursu oiwiadcza, ze praca konkursowa nie narusza praw osob 

trzecich, w szczeg6lnoici nie narusza ich majqtkowych i osobistych praw 
autorskich. W przypadku wystagienia przez osobe trzeciq z roszczeniem 
wynikajqcym z tytulu naruszenia praw okreilonych powyzej, osoba przekazujqca 
zrekompensuje Organizatorowi, jako wylqcznie odpowiedzialna, koszty 
poniesione w zwiqzku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczen 
odszkodowawczych, zwalniajqc Organizatora od wszelkich zobowiqzan, jakie 
powstanq z tego tytulu. 

4.2 Uczestnik Konkursu oiwiadcza, ze w przypadku uznania zlozonej przez niego 
pracy za najlepszq, przeniesie na Organizatora nieodplatnie na podstawie umowy, 
autorskie prawa majqtkowe do tej pracy na wszystkich polach eksploatacji 
wymienionych w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 
4 lutego 1994 r. (Dz. U. z 2006 r. Nr 90 poz. 63 1, Nr 94, poz.658 i Nr 12 1, poz. 
843, z 2007 r. Nr 99, poz. 662 i Nr 181, poz. 1293, z 2009 r. Nr 157, poz. 1241 
oraz z 20 10 r. Nr 152, poz. 10 16), a w szczegolnoici: 



a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreilona, 
technikq egzemplarzy utworu, w tym technikq drukarska, reprograficzna, 
zapisu magnetycznego oraz technika, c y f r o w ~  

b) w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktdrych utwdr utnvalono 
- wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginalu albo egzemplarzy; 

c) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposdb inny niz okreilony w lit. b - 
publiczne wykonanie, wystawienie, wyiwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie 
i reemitowanie, a takze publiczne udostqpnianie utworu w taki sposbb, aby 
kazdy mbgi mieC do niego dostqp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym. 

5. Wyrazam zgodq w zwiqzku z art. 7 pkt 5 w odniesieniu do art. 24 ust. 1 ustawy z dnia 29 
sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, 
Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 25, poz. 219 i Nr 33, poz. 285, z 2006 r. Nr 104, poz. 708 
i 71 1, z 2007 r. Nr 165, poz. 1170 i Nr 176, poz. 1238, z 2010 r. Nr 41, poz. 233, Nr 182, 
poz. 1228, Nr 229, poz. 1497 oraz z 201 1 r. Nr 230, poz. 1371) na przetwarzanie dla potrzeb 
niezbqdnych do przeprowadzenia niniejszego Konkursu, moich danych osobowych 
ujawniajqcych: imie i nazwisko, adres, nr telefonu, fax, adres email. Potwierdzam 
otrzymanie informacji, ze mam prawo kontroli przetwarzania danych, ktdre mnie dotycza, 
prawo dostqpu do treici swoich danych i ich poprawiania oraz ze Administratorem danych 
osobowych jest Prezydent Miasta todzi z siedziba, w Eodzi, ul. Piotrkowska 104. 

6. Zapoznalem siq z Regulaminem Konkursu i nie wnoszq do niego zastrzezen oraz przyjmujq 
warunki w nim zawarte. 

7. W przypadku uznania mojej pracy konkursowej za najlepszq zobowiqzujq siq zawrzeC 
umowq w miejscu i tenninie wskazanym przez Organizatora Konkursu. 

............................... 
(data) 

.................................... 
(czytelny podpis osoby uprawnionej 
lub podpis i pieczqC firmy) 



Zalqcznik Nr 2 
do zarzqdzenia ~r 569 ~ / v I /  14 
Prezydenta Miasta Lodzi 
z d n i a M 3 P i a  2014r. 

Regulamin pracy Komisji Konkursowej konkursu na opracowanie i realizacje projektbw 
graficznych strony internetowej promujqcej Ebdi filmow? 

5 1. Komisja obraduje na posiedzeniu molanym przez Przewodniczqcego lub w przypadku 
braku mozliwoici pelnienia przez niego funkcji, przez Wiceprzewodniczqcego. 

5 2. Posiedzenie Komisji Konkursowej prowadzi Przewodniczqcy, a w przypadku jego 
nieobecnoici Wiceprzewodniczqcy Komisji. 

5 3. Posiedzenie Komisji Konkursowej uznane jest za wazne jeili uczestniczy w nim 
co najmniej polowa skladu. 

2. Komisja konkursowa rozstrzyga Konkurs, tj. wskazuje jednq najlepszq pracq, ktora 
powinna byd nagrodzona lub uniewaznia konkurs, jeili nie zostal zlozony zaden wniosek 
o dopuszczenie do udzialu w Konkursie lub zadna praca konkursowa, albo jeieli nie 
rozstrzygniqto Kon kursu. 

3. Ocena prac konkursowych bqdzie polegala na przyznaniu przez poszczegolnych 
czlonkow Komisji Konkursowej, kazdej pracy konkursowej odpowiedniej iloici punktow 
zgodnie z Regulaminem konkursu. Suma punktow przyznanych pracom przez czlonk6w Komisji 
Konkursowej bqdzie stanowid o kolicowej ocenie pracy konkursowej. Za najlepszq zostanie 
uznana praca konkursowa, ktora uzyska lqcznie najwyzszq liczbq punktow. 

5 4. W przypadku r6wnej liczby punktow, decyduje glos Przewodniczqcego Komisji. 

5 5. 1 .  Posiedzenie Komisji jest protokolowane. 

2. Protokol z posiedzenia podpisujq uczestnicy posiedzenia. 
3. Wszelkie dokumenty i protokoly zatwierdza Przewodniczqcy, a w przypadku jego 

nieobecnoici Wiceprzewodniczqcy Komisji konkursowej. 

5 6. Udzial w pracach Komisji jest nieodplatny. 


