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ZARZĄDZENIE Nr 3453/V/09
PREZYDENTA MIASTA ŁODZI

z dnia 7 sierpnia 2009 r.
zmieniające zarządzenie  w sprawie powołania Komisji Przetargowej do przygotowania i przeprowadzenia postępowania o udzielenie zamówienia publicznego na opracowanie strategii i komunikacji marketingowej marki Łódź na lata 2010-2016

Na podstawie art. 19 ust. 1, art. 20 ust. 2, art. 21 ust. 1 i 3 w związku z art. 61 i art. 62 ust.1 pkt 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. – Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655, z 2008 r. Nr 171, poz. 1058, Nr 220, poz. 1420 i Nr 227, poz. 1505 oraz z 2009 r. Nr 19, poz. 101 i Nr 65, poz. 545) w związku z art. 26 ust. 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorządzie gminnym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591, z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr 113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271 i Nr 214, poz. 1806, z 2003 r. Nr 80, poz. 717 i Nr 162, poz. 1568, z 2004 r. Nr 102, poz. 1055, Nr 116, poz. 1203 i Nr 167, poz. 1759, z 2005 r. Nr 172, poz. 1441 i Nr 175, poz. 1457, z 2006 r. Nr 17, poz. 128 i Nr 181, poz. 1337, z 2007 r. Nr 48, poz. 327, Nr 138, poz. 974 i Nr 173, poz. 1218, z 2008 r. Nr 180, poz. 1111 i Nr 223, poz. 1458 oraz z 2009 r. Nr 52, poz. 420)

zarządzam, co następuje:

§ 1. W zarządzeniu Nr 3288/V/09 Prezydenta Miasta Łodzi z dnia 19 czerwca 2009 r. w sprawie powołania Komisji Przetargowej w celu wyboru najkorzystniejszej oferty w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego na opracowanie strategii i komunikacji marketingowej marki Łódź na lata 2010-2016, wprowadzam następujące zmiany: 
1) tytuł zarządzenia otrzymuje brzmienie:

„w sprawie  powołania Komisji Przetargowej do przygotowania i przeprowadzenia postępowania o udzielenie zamówienia publicznego na opracowanie strategii promocji i komunikacji marketingowej marki Łódź na lata 2010-2016.”;

2) w § 1 zdanie wstępne otrzymuje brzmienie:

„§ 1.  W celu wyboru najkorzystniejszej oferty, powołuję Komisję Przetargową do przygotowania i przeprowadzenia postępowania o udzielenie zamówienia publicznego na opracowanie strategii promocji i komunikacji marketingowej marki Łódź na lata 2010-2016, zwaną dalej Komisją, w składzie:”.
§ 2. Zarządzenie wchodzi w życie z dniem wydania. 
PREZYDENT MIASTA 
Jerzy KROPIWNICKI
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