DrukNr 306 2016
Projekt z dnia 2 t-s\'oPn.o\_Q ?—olét

UCHWALA NR
RADY MIEJSKIEJ W LODZI
z dnia 2016 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury,
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw
jakosciowych oraz rodzajéow materialow budowlanych, z jakich mogg by¢é wykonane,
dla miasta Y.odzi.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.
o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2016 r. poz. 446 i 1579) oraz art. 37a ust. 1 i 4 oraz
art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2016 r. poz. 778, 904, 961, 12501 1579), Rada Miejska w Lodzi

uchwala, co nast¢puje:

§ 1. Ustala sie zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe
oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla miasta f.odzi,
okreslone w zataczniku Nr 1 do uchwaty.

§ 2. Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta
Miasta Lodzi uwag wniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaly
stanowi zatacznik Nr 2 do uchwaty.

§ 3. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta F.odzi.

§ 4. Uchwata wchodzi w Zzycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewodztwa L.odzkiego.

Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Lodzi

Temasz KACPRZAK

dass /»é/ wiefno -

2 Mw&!&ﬂm:fu
L f-'}o 2 dv SANA0 2ejév.

NINY

KIEROWNIK

Tomusz Jakubiec

Projekt



Zatacznik Nr |
do uchwaly Nr
Rady Miejskiej w Lodzi

Zz dnia

Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych craz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla miasta Eodzi.

DZIAL 1
Przepisy ogélne
§ 1. Celem zasad i warunkdow sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw

jakosciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,
dla miasta L.odzi, zwanych dalej Zasadami jest:

1) dazenie do zachowania i ksztaltowania ladu przestrzennego na obszarze miasta Lodzi
poprzez opracowanie zasad prawa miejscowego;

2) ochrona krajobrazu kulturowego itozsamosci miasta Lodzi, atakze poprawa
jego wizerunku poprzez przeciwdzialanie negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni
miasta Lodzi, wtym szczegdlnie niekontrolowanej ekspansji reklamy zewnetrzne)
w krajobrazie miejskim;

3) skuteczna poprawa estetyki przestrzeni publicznych oraz wsparcie w procesie
rewitalizacji zdegradowanej tkanki miejskiej, a takze realizacja polityki przestrzennej
miasta Lodzi zdefiniowanej w Strategii przestrzennego rozwoju Lodzi 2020+, przyjetej
uchwata Nr LV/1146/13 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 16 stycznia 2013 r., a takze
jej rozwinigeia wynikajacego z Programu Atrakcyjne Przestrzenie Miejskie 2020+,
przyjetego uchwatg Nr XI/211/15 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 29 kwietnia 2015 r.;

4) wzmocnienie  poczucia  tozsamosci i przynaleznosci uzytkownikéw  przestrzeni
publicznych, a takze dazenie do ogdlnej lepszej jakosci zycia mieszkancéw.

§ 2. 1. llekro¢ w ninigjszych Zasadach jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez torozumieé¢ reklame wykonang na tkaninie,
miekkim tworzywie sztucznym lub na papierowej folii impregnowanej, z wylaczeniem
reklam umieszczanych w gablotach ekspozycyjnych;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
nieoéwietlona, oswietlong lub podswietlong o standardowych wymiarach powierzchni

ekspozycyjnej w ukladzie poziomym, w nast¢pujacych formatach (pozostale formaty nie
sg dopuszczone uchwatg):

a) 9 m2 (2,47x3,54 m),
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b) 12 m? (3x4 m lub 2,38x5,04 m),
¢) 18 m* (3x6 m);

3) budynku uzyteczno$ci publicznej — nalezy przez to rozumieé budynek uzytecznosci
publicznej wrozumieniu przepisbw rozporzadzenia Ministra Infrastruktury z dnia
12 kwietnia 2002 r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny odpowiadaé
budynki i ich usytuowanie (Dz. U. z 2015 r. poz. 1422);

4) budynku historycznym, ogrodzeniu historycznym lub obickcie historycznym — nalezy
przez to rozumieé odpowiednio budynek, zespél budynkow, ogrodzenie lub obiekt malej
architektury wraz z ich otoczeniem, niewpisane do rejestru zabytkéw lub gminngj
ewidencji zabytkéw, powstate przed rokiem 1945;

5) budynku zabytkowym, ogrodzeniu zabytkowym lub obiekcie zabytkowym — nalezy
przez to rozumieé odpowiednio budynek, zesp6t budynkéw, ogrodzenie lub obiekt matej
architektury wraz z ich otoczeniem, wpisane do rejestru zabytkéw lub gminnej ewidencji
zabytkow;

6) ekspozytorze — nalezy przez to rozumiec tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe
w postaci nietrwale zwiazanej z gruntem formy przestrzennej, zawierajacej tresci
reklamowe lub informacyjne, przeznaczonej do czasowej ekspozycji/promocji, majacej
na celu zaprezentowanie dzialalnosci gospodarczej lub oferty reklamowej, w tym stelaze
wystawiennicze, stoiska promocyjno-reklamowe, balony, bramy, namioty dmuchane
i stelazowe, flagi, projekcje, transparenty, tarcze, ptytki, sterowce itp.;

7) elementach wygrodzeniowych — nalezy przez torozumie¢ wszelkie obiekty
umieszczone, w celu wygrodzenia przestrzeni, np. przesta wygrodzeniowe, donice
z roslinnodcia, Zzywoptot, elementy kamienne, barierki, shupki itp.;

8) fladze elewacyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe lub tablice
reklamowa, wykonane z migkkiego materialu sytuowane prostopadle do elewacii,
montowane na konstrukcji kotwionej w elewacji miedzy podziatami okiennymi;

9) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumieé urzadzenie reklamowe w postaci
oszklonej szafki, stuzace do wystawiania eksponatéw oraz zamieszczania reklamy lub
informacji o powierzchni do 3 m?, w tym szczegdlnie City Light Poster (CLP), tj.
podswietlone urzadzenie reklamowe stuzace do zamieszczania plakatow ,,Eurosize”, w
tym przewijanych plakatow oraz elektronicznych plakatéw, o standardowym wymiarze
powierzchni ekspozycyjnej 1,2 x 1,8 m;

10) identyfikacji wizualnej — palezy przez to rozumie¢ spdjny system form wizualnych
i symboli stanowiacych o identyfikacji wybranej dzialalnosci, majacy na celu, poprzez
graficzne oznaczenie wdowolnej formie, wyrdznienie jej sposrdd konkurencyjnych
dzialalnosci i kreowanie jej wizerunku;

11) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumieé urzadzenie reklamowe w postaci
zamknietej konstrukcji z licem wykonanym 2z trwalego i sztywnego materiatu,
z widniejaca na nim, na stale naniesiona reklama, posiadajace wewngetrzne zrodlo swiatla;

12) kolorach jaskrawych — nalezy przez to rozumie¢ kolory oSlepiajace, fluorescencyjne,
ktore w sposdb razacy wyrdzniaja si¢ Z otaczajacej przestrzeni;

13) literach przestrzennych, logo przestrzennym, logotypie przestrzennym — nalezy
przez to rozumieé urzadzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy napisu lub logo,
nieposiadajace tla, stanowiace reklame lub nazwe wlasng instytucji;
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14) logo, logotypie — nalezy przez to rozumieé odpowiednio symbol graficzny lub napis
i symbol graficzny, stanowiacy element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza, spolecznag, kulturalng itp.;

15) lokalu — nalezy przez torozumie¢ lokal uzytkowy, mieszkalny lub lokal o innym
przeznaczeniu, a takze pomieszczenia zlokalizowane w budynku frontowym lub oficynie;

16) markizie — nalezy przez to rozumie¢ staly lub sktadany daszek, ostaniajacy okno, drzwi,
ogrodek gastronomiczny lub witryne sklepowsa, mogacy zawiera¢ wkomponowana
w lambrekin reklame;

17) maszcie flagowym — nalezy przez torozumieé pionowe urzadzenie reklamowe
w postaci wysokiego shupa lub pionowej konstrukeji, bez wyodrebnionej podstawy
mocowany w gruncie, zflaga zawierajaca tresci reklamowe, zlokalizowane na terenie
fub bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dzialalnosci gospodarczej;

18) meblach miejskich — nalezy przez to rozumieé obiekty matej architektury, stanowiace
elementy wyposazenia przestrzeni dost¢gpnych publicznie, w tym migdzy innymi: tawki,
kosze na $mieci, stojaki na rowery, wiaty przystankowe, elementy oswietlenia, separatory
itp.;

19) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ malowidlo wykonane bezposrednio
na §cianie budynku, niosace lub zawierajace wkomponowany w malowidlo przekaz
reklamowy, z wylaczeniem murali reklamowych powstatych do roku 1989 jako
kompozycje plastyczne bez aktualnej tresci reklamowej;

20) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci lampy jarzeniowej,
wykonanej ze szklanej rury wypelnionej gazem szlachetnym, tworzace napis o tresci
reklamowej lub kompozycje plastyczna zawierajaca wkomponowany przekaz reklamowy,
z wylaczeniem neonéw powstatych do roku 1989 lub ich rekonstrukcji oraz neonéw
stanowiacych wylacznie kompozycije plastyczna;

21) obiekcie malej architektury — nalezy przez to rozumie¢ obiekty mate] architektury
w rozumieniu przepisOw ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawo budowlane (Dz. U. z 2016
r. poz. 290, 961, 11651 1250);

22) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez torozumie¢ miejsce przeznaczone
do sezonowego swiadczenia ushug gastronomicznych;

23) oswietlonej lub podswietlonej tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym,
szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld
o powierzchni ekspozycyjnej czytelnej po zmierzchu dzigki zastosowaniu wilasnego,
wewnetrznego lub zewngtrznego zrédla Swiatla;

24) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na elewacji, zamykajacy si¢
miedzy goérna krawedzig witryny lub drzwiami do lokalu, a elementem architektonicznym
oddzielajacym  pierwsza kondygnacje nadziemna od kondygnacji  wyzszych,
wystepujacym w postaci np. gzymsu, podzialu w wykoficzeniu elewacji, uskoku,
a w przypadku gdy taki element nie wystepuje — do poziomu spodu stropu nad pierwsza
kondygnacja nadziemng budynku;

25) plakacie — nalezy przez torozumieé reklam¢ w postaci druku jednostronnego
lub dwustronnego, o charakterze reklamowo-informacyjnym, sthuzacego do umieszczania
w przestrzeni publicznej, umieszczonego bezposrednio na Scianie lub przystosowanej
dotego celu tablicy, wtym: na billboardzie, powierzchni shipa ogloszeniowego,
w gablocie lub witrynie;
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26) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez torozumieé czgs¢ tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego, niestanowiaca elementéw konstrukcyjnych i zamocowan,
przeznaczong do ekspozycji reklamy lub identyfikacji wizualne;;

27) przestrzeni dostepnej publicznie — nalezy przez to rozumie¢ obszar stanowiacy
szczegblnie tereny placow, parkéw, zielencow lub ciggdw komunikacyjnych do linii
zabudowy wraz z elewacjami frontowymi i szczegélnie eksponowanymi elewacjami
bocznymi budynkdw oraz elementy zagospodarowania widoczne z tego obszaru;

28) pylonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe, mocowane
w gruncie bez wyodregbnionej podstawy, charakteryzujace si¢ zwartg struktura, stanowiace
tto dla umieszczonego na nim komponentu kilku badz kilkunastu szyldéw o jednakowych
gabarytach, o wysokosci do 7 metréw, zlokalizowane bezposrednio w poblizu wjazdu
na teren prowadzenia dziatalnosci gospodarczej lub przy wejsciu do budynku;

29) RAL (systemie RAL) — nalezy przez torozumiel system oznaczania kolorow
RAL Classic, opracowany przez Niemiecki Instytut Jakosci 1iOznaczen RAL
i publikowany w formie wzornikéw kolorow, naktory skladajasie: napis,,RAL”
oraz cztery cyfry, z ktorych pierwsze dwie sygnalizuja przynaleznos¢ koloru do umownie
okreslonych grup odcieni (np. RAL 10xx- grupa odcieni zéttych, RAL 90xx-grupa odcieni
biatych i czarnych);

30) reklamie, tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez
to rozumie¢ odpowiednio reklame, tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld
wrozumieniu  przepisow  ustawy zdnia 27 marca 2003r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym;

31) reklamie emitujacej zmienne Swiatlo oraz umozliwiajacej bieiacg zmiang
informacji wizualnej — nalezy przez torozumieé tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe o elektronicznej lub cyfrowej powierzchni ekspozycyjnej, wyswietlajace tresci
reklamowe w formie stalego lub zmiennego komunikatu lub w formie ruchomych
obrazow i efektéw wizualnych, w tym panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD, digital,
telebim itp. oraz reklam¢ audiowizualng generowana przy pomocy urzadzen
multimedialnych emitujacych tresci reklamowe lub informacyjne w formie wyswietlanego
zmiennego obrazu lub dzwigku, w tym projektory i projektory holograficzne;

32) reklamie mobilnej —nalezy przez torozumieé tablicg reklamows lub urzadzenie
reklamowe lub reklame umieszczonag na przyczepach samochodowych, lawetach, innych
konstrukcjach i pojazdach, stuzacych wylacznie funkcji reklamowej w tym pojazdach
z wyklejona reklama szyba przednia itp. oraz reklame obnoszona;

33) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ wykonana na folii naklejane)
na oknach, witrynach sklepowych, przeszkleniach budynkéw i elewacjach szklanych
oraz naklejanej na powierzchni innych obiektow trwale zwiazanych z gruntem,;

34) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ umieszczana na okres
nie dtuzszy niz 21 dni przed wydarzeniem oraz nie dluzej niz na czas trwania wydarzenia
wraz z usunigciem do 5 dni roboczych po wydarzeniu (facznie nie dluzej niz 40 dni
kalendarzowych); dotyczy wylacznie wydarzen kulturalnych, sportowych, spotecznych
itp. lub pod patronatem Prezydenta Miasta Lodzi;

35) reklamie tranzytowej — nalezy przez to rozumieé¢ reklam¢ umieszczana na $rodkach
komunikacji miejskiej oraz w ramach systemu roweréw publicznych;

36) reklamowej siatce ochronnej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie rusztowan,
montowane wylacznie na czas prowadzenia prac remontowo-budowlanych
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lub renowacyjnych, zawierajace tresci reklamowe, umieszczone na rusztowaniu,
ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy;

37) reklamie wolnostojacej — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa, urzadzenie
reklamowe lub szyld, trwale lub nietrwale zwigzane z gruntem;

38) siatce reklamowej — nalezy przez torozumieé tablice reklamowsg lub urzadzenie
reklamowe w postaci reklamy wykonanej na tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym
o strukturze siatki;

39) shupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumieé¢ urzadzenic reklamowe
najczegscie] w formie walca, shuzace do umieszczania plakatow, ogloszen, reklam
i informacji, w szczegdlnoséci o wydarzeniach kulturalnych, imprezach, itp.;

40) stojaku reklamowym typu stojak z menu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace
urzadzenie reklamowe np. w formie konstrukcji skladajacej si¢ z gabloty na stelazu
lub sztaludze malarskiej, prezentujace menu lokalu gastronomicznego, ktéry ten stojak
wystawia, w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego;

41) stojakn reklamowym typu potykacz (koziolek reklamowy) — nalezy przez
to rozumie¢ wolnostojace, przestawne urzadzenie reklamowe, z dwustronng powierzchnig
ekspozycyjna o wymiarach nieprzekraczajacych 1,0x0,7 m w uktadzie pionowym,;

42) Systemie Informacji Miejskiej (SIM) — nalezy przez to rozumiec jednolity system
informacji obejmujacy tablice, znaki informacyjne i przestrzenne noéniki informacji,
stanowigce elementy systemu informacji ulicowej, adresowej, kierunkowe;j
oraz turystycznej, inne niz znaki drogowe;

43) tablicy kierunkowej — nalezy przez torozumie¢ tablice reklamowa, wykonang
na pedkladzie ze sztywnego i trwalego materialu o standardowym wymiarze 0,8x1,25 m,
w ukladzie pionowym umieszczona na stupie oswietleniowym, wskazujaca lokalizacje
dziatalnosci gospodarczej oddalonej od gtownych ciagéw komunikacyjnych;

44) totemie reklamowym - nalezy przez torozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci
wysokiego  stlupa lub  innej pionowej  konstrukcji, mocowanej  w gruncie
bez wyodrebnionej podstawy, o wysokosci powyzej 7 m, wktérego gorne) czescei
umieszczone jest logo lub logotyp reklamowanej dzialalnosci gospodarczej, widoczny
co najmniej z dwadch kierunkéw lub zwarta kompozycja kilku badz kilkunastu tablic
o jednakowych gabarytach, z ewentualnym odwietleniem lub podswietleniem $wiatlem
stalym, zlokalizowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej;

45) uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejsza uchwale;

46) ustawie — nalezy przez torozumie¢ ustawe z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym;

47) witrynie — nalezy przez to rozumieé¢ okno wystawowe stuzace ekspozycji towardw
lub prezentacji ustug danego lokalu uzytkowego, rozumiane lacznie jako ptaszczyzna
szklenia witryny oraz przestrzefi zawarta pomig¢dzy plaszczyzna szklenia witryny
aréwnolegla do niej plaszczyzna wyznaczona przez wewnetrzne krawedzie oscieza
witryny;

48) wysiggniku — nalezy przez to rozumiec tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe
typu semafor, umieszczone prostopadle do elewacji budynku, wchodzace w przestrzen
ulicy lub podwoérza,
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49) terenach zieleni — nalezy przez to rozumieé tereny zgodnie z definicja z ustawy z dnia
16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody (Dz. U. z 2015 r. poz. 1651, 1688 i 1936 oraz
z 2016 r. poz. 422).

2. Okreslenia uzyte w uchwale, aniezdefiniowane wust.1, dotyczace pojeé
przewidzianych ustawg lub przepisami odrgbnymi przywotanymi w tresci uchwaly, nalezy
rozumie¢ w sposéb zgodny zich znaczeniem przyjetym na gruncie ustawy, a w przypadku
braku definicji— w rozumieniu powszechnym zdefiniowanym przez stownik jezyka
polskiego.

3. Uchwala nie narusza w szczegdlnosci przepisow ustawy z dnia 23 lipca 2003 r.
o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2014 r. poz. 1446, z 2015 r. poz. 397,
774 1 1505 oraz z 2016 r. poz. 1330), przepisow prawa budowlanego, przepiséw ochrony
przyrody, przepiséw dotyczacych ochrony przeciwpozarowej oraz przepiséw dotyczacych
drég publicznych.

4. W rozumieniu uchwaly, nastgpujace informacje i dziela artystyczne nie s uznawane
za tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:

1) aranzacje witryn lokalizowane od wewngtrznej strony witryny lokalu uzytkowego,
odsunigte co najmniej 0,1 m odszyby okna witryny, otlacznej powierzchni
nieprzekraczajacej 50% powierzchni otworu okiennego, ktére nie emituja $wiatta ani
obrazu o zmiennej tresci;

2) ekspozycje zmienne prezentujace ofert¢ dziatalnosci, lokalizowane od wewnetrznej strony
witryny lokalu uzytkowego, odsunigte 0,1 m od szyby okna witryny, w postaci spojnie
zaprojektowanego systemu ofert z zastosowaniem jednolitego formatu tabliczek lub ramek
0 lacznej powierzchni nieprzekraczajacej 70% powierzchni otworu okiennego;

3) informacje o sprzedazy, wynajmie lokalu lub nieruchomogei:

a) w przypadku lokalu uzytkowego wylacznie w formie wyklejenia informacji w witrynie,
zajmujacego nie wigcej niz 10% pojedynezego szklenia witryny, z wykluczeniem
stosowania koloréw jaskrawych,

b) w przypadku budynku lub nieruchomosci niezabudowanej wylacznie w formie tablicy
o wymiarach 0,8x1,25 m w ukladzie pionowym umieszczonej na elewacji, ogrodzeniu
lub na terenie nieruchomosci przy wjezdzie;

4) informacje o wiascicielu lub operatorze tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego,
Iub innego urzadzenia takiego jak w szczegélnosci bankomat, automat do sprzedazy
napojow lub przekasek, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,07 m?;

5) elementy Systemu Informacji Miegjskiej sytuowane na obszarze calego miasta Lodzi,
zgodnie z przepisami odrgbnymi, w tym elementy sytuowane w ramach szlakéw
promocyjno-turystycznych;

6) gabloty ekspozycyjne przeznaczone na cele informacyjne rad osiedli, tablice informacyjne
i regulaminy na terenach zieleni, tablice inicjatyw lokalnych, gabloty na drobne
ogloszenia niekomercyjne, tablice do bezplatnego plakatowania;

7) tablica informujaca o wjezdzie lub wyjezdzie na teren, zawierajaca maksymalnie logo,
wizerunek strzaiki lub napis wjazd lub wyjazd; maksymalny dopuszczony wymiar tablicy
wynosi 0,6x0,9 m;

8) informacja o dostepnych ustugach, w tym w szczegélnosci majacych znaczenie dla miasta
EFodzi, jego spolecznos$ci lub uzytecznych publicznie, informacje o dostgpnej prasie
lokalnej, atakze informacje wymagane przepisami prawa, takie jak w szczegoédlnosci
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informacje o ustugach pocztowych, platniczych, informacje o zakazie sprzedazy wyrobdw
tytoniowych itp. oraz dotyczace dostgpnosci ustug, w tym ustug uzytecznych publicznie,
atakze informacji o dopuszczalnym sposobie platnosci za wushugi lub towary
prezentowanych w formie plakatéw lub naklejek zawierajacych logo ushugi, piktogramoéw,
ogloszen itp. o wymiarach nieprzekraczajacych 0,9 m x 0,7 m, umieszczonych na obieckcie
oferujacym wymienione ustugi.

5. Uchwaly nie stosuje si¢ do tablic reklamowych lub wurzadzen reklamowych,
sytuowanych w podworkach (w przypadku istnienia budynku frontowego) o ile nie sg one
widoczne z przestrzeni dostgpne] publicznie oraz we wnetrzach lokali ustugowych poza
obszarem witryny.

6. Podawane w uchwale wymiary dopuszczonych formatéw posiadaja dopuszczong
tolerancje +/-5%; obowigzujace w uchwale odleglosci liczone sa od skrajnych elementéw
konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

7. Przepisy uchwaly dotyczace budynkdéw maja zastosowanie réwniez do obiektéw
budowlanych typu kiosk.

DZIAL 11
Tablice reklamowe i urzagdzenia reklamowe oraz szyldy

Rozdzial 1
Przepisy ogélne dla calego obszaru miasta Y.odzi

§ 3. 1. Ustala si¢ nastepujacy podzial na obszary miasta fodzi:

1) Obszar Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej — obszar scistej ochrony krajobrazowe;j
historycznego ukladu wurbanistycznego ulicy Piotrkowskiej obejmujacego ulicg
Piotrkowska wraz z zabudowg przylegajacych do niej kwartaléw, plac Wolnosci oraz ulice
Moniuszki wpisane do rejestru zabytkow i uznane za Pomnik Historii ,EFo6dz -
wielokulturowy krajobraz miasta przemyslowego™;

2) Obszar ,,I” — obszar ochrony historycznego krajobrazu miasta industrialnego przelomu
XIX i XX w. stanowigcy o tozsamos$ci miasta 1 jego unikalnej warto$ci kulturowej,
obejmujacy w szczegdlnosci obszary zabytkowe wpisane do rejestru zabytkdéw i uznane
za Pomnik Historii, a takze kwartaly historycznej tkanki urbanistycznej podlegajace
procesom rewitalizacji obszarowej, czyli Rdzen Strefy Wielkomiejskiej oraz obszar
Nowego Centrum Fodzi; wprowadzone zasady maja na celu wyeliminowanie
negatywnych zjawisk i elementéw ograniczajacych lub uniemozliwiajacych zachowanie
historycznego krajobrazu kulturowego i zapewnienie jego wlasciwej ekspozycji;

3) Obszar ,II” — obszar obejmujacy pozostala czes$é¢ miasta; przyjete dla Obszaru JII”
zasady majg na celu kompleksowe uporzadkowanie tablic reklamowych, urzadzen
reklamowych i szyldéw oraz obiektow matej architektury i ogrodzen, z uwzglednieniem
ochrony niezurbanizowanych terenéw zieleni.

2. Granice obszaréw, o ktéorych mowa w ust. 1 pkt 2 i 3 okresla zalacznik graficzny do
Zasad.

§ 4. 1. Dla obszaréw, o ktoérych mowa w § 3 ust. 1, okresla si¢ nastepujace terminy
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwatly tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz szyldow do zasad i warunkéw w niej okreslonych:

1) dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej — 1 rok;

o -
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2) dla Obszaru ,,I” — 1 rok;
3) dla Obszaru ,II” — 5 lat, z wyjatkiem:

a) baneréw reklamowych, reklam emitujacych zmienne $wiatlo oraz umozliwiajacych
biezaca zmian¢ informacji wizualnej orazreklam mobilnych, dla ktérych termin
dostosowania wynosi 1 rok,

b) szyldéw, dla ktdérych termin dostosowania wynosi 2 lata.

2. Okresla si¢ nastgpujace warunki dostosowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych istniejacych w dniu wejécia w zycie uchwaly do zasad i warunkéw okreslonych
w uchwale:

1) dostosowanie ma nastapi¢ najpdzniej pierwszego dnia roboczego nastepujacego
po uplywie terminu okreslonego w ust. 1;

2) w przypadku koniecznosci usunigcia tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego,
po zakonczeniu prac demontazowych, nalezy niezwlocznie doprowadzié teren lub obiekt
do stanu poprzedniego, zapewniajac jego nalezyty stan estetyczny i techniczny.

§ 5. 1. Ustala sie nastgpujace zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych:

1) ustala si¢ zakaz sytuowania lub umieszczania nastepujacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych:

a) banerow reklamowych, z wyjatkiem reklamy okolicznosciowe;,
b) murali reklamowych,
¢) reklam mobilnych,

d) plakatow, wlepek, naklejek, ulotek, ogloszenn itp. poza miejscem do tego celu
wyznaczonym;

2) ustala si¢ zakaz przeslaniania elementéw istotnych krajobrazowo, architektonicznie
oraz o znaczeniu spoteczno-kulturowym:

a) okien i witryn, z wyjatkiem dopuszczonych form szyldow i reklamy okolicznoséciowej,

b) detali architektonicznych, w szczegolnosci gzymsow, pilastrow, lizen, kolumn, ptycin,
frontondéw, naczétkéw, obramien okiennych, omamentéw i innych elementéw
dekoracyjnych oraz otwordw wentylacyjnych, s$wiatla przejazdéw bramnych,
z wyjatkiem szyldéw réwnolegltych do lica $ciany przejazdu bramnego,

c) elementéw oznakowania SIM oraz znakéw drogowych,
d) pola widocznoséci kamer wizyjnych monitoringu miejskiego;

3) ustala si¢ zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wylaczeniem
dopuszczonych form szyldéw, zgodnie z przepisami szczegétowymi uchwaly, na:

a) ogrodzeniach nieruchomosdci i innych elementach wygrodzeniowych, balustradach
balkondw i taraséw, murach i konstrukcjach oporowych, z wyjatkiem dopuszczonych
form szyldéw, zgodnie z przepisami szczegoétowymi,

b) dachach budynkéw z wyjatkiem liter, logo i logotypow przestrzennych,
c) pergolach smietnikowych,
d) urzadzeniach infrastruktury technicznej, takich jak np. stacje transformatorowe,

3
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e) toaletach  miejskich  ikioskach, zwyjatkiem maksymalnie dwéch  gablot
ekspozycyjnych, o tacznej powierzchni nieprzekraczajacej 6 m? dla jednego obiektu,

f) obiektach os$wiaty, szkolnictwa wyzszego, nauki i wychowania,

g) terenach zieleni, w szpalerach drzew, pomnikach przyrody i pojedynczych drzewach
oraz na zbiornikach wodnych i wodach plynacych lub na ich tle, z wyjatkiem reklamy
okolicznosciowej i ekspozytoréw na czas trwania wystawy 1 imprezy plenerowej,

h) obiektach malej architektury z wyjatkiem wiat przystankowych;
4) ustala si¢ nastgpujace odleglo$ci minimalne dla sytuowania reklam wolnostojacych:

a)3 m od krawgdzi jezdni, liczone prostopadle od krawedzi jezdni
z uwzglednieniem wymogow widocznosci wynikajacych z przepisow odrebnych,

b) w promieniu 50 m od pomnikéw, miejsc pamieci oraz pomnikéw przyrody,
¢) w promieniu 20 m od sygnalizacji $§wietlnej, umieszczonej po tej samej stronie drogi,

d) w promieniu 50 m od poczatku skrzyzowaia, rozumianego jako linia poprowadzona
prostopadle do krawedzi jezdni od poczatku wigkszego tuku danego wlotu, oddzielajaca
obszar skrzyzowania od ulicy (drogi) do niego dochodzacej, z wylaczeniem shupow
reklamowych i gablot ekspozycyjnych;

5) ustala sie nastgpujace zasady dla reklam wolnostojacych:

a) powinny by¢ realizowane w formie trwale zwigzanej z gruntem, tj. z umieszczonym
pod powierzchnig terenu fundamentem, z wyjatkiem stupéw ogloszeniowych, stojakéw
reklamowych typu stojak z menu, potykacz (koziolek reklamowy) oraz ekspozytoréow,
dopuszczonych w przepisach szczegdlowych uchwaly,

b) powinny by¢ lokalizowane z uwzglednieniem zagospodarowania calosci terenu
isasiedztwa oraz nie powinna powodowac kolizji ze struktura przestrzenno—
komunikacyjna.

2. Ustala si¢ nastepujace standardy jakosciowe tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych:

1) w zakresie zasad kompozycji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) nalezy kazdorazowo dostosowaé, zgodnie zzasadami i warunkami ustalonymi
w uchwale, do indywidualnej kompozycji architektonicznej i plastycznej danego
budynku,

b) nalezy umieszczac je w obrebie jednej elewacji lub witryny wedtug jednolitych zasad,
rozumianych jako stosowanie jednakowej formy, gabarytu 1ilokalizacji reklam
z uwzgigdnieniem kompozycji i podzialéw architektonicznych elewacji lub witryny,
szczegOlnie osi poziomych ipionowych, w tym podzialu stolarki okiennej,
z zachowaniem wolnej przestrzeni otaczajacej w stopniu zapewniajacym ich wlasciwa
ekspozycje,

¢) nalezy kazdorazowo wykonywa¢ je starannie zgodnie 2z projektem oraz
z zastosowaniem wysokiej jakosci materialéw z wykluczeniem koloréw jaskrawych i
wysokiego poziomu estetyczno-technicznego ich wykonania i zamocowania w sposob
niezagrazajacy bezpieczenstwu, zgodnie ze sztuka budowlana izasadami wiedzy
technicznej oraz utrzymywania w nalezytym stanie estetycznym i technicznym,

s
Projekt Strona 9 ¥+



d) powinny by¢ realizowane w odpowiednie) proporcji wzgledem obiektu,
w szczegoblnoscei litery przestrzenne i logotypy przestrzenne, sytuowane na dachach
budynkéw o maksymalnej wysokosci konstrukeji:

- 1/5 wysokosci budynku i nie wigcej niz 1 m dla budynkéw o wysokosci do 6 m,
- 1/5 wysokosci budynku i nie wigcej niz 2,4 m dla budynkéw o wysokosci do 12 m,
- 1/5 wysokosci budynku i nie wigcej niz 5 m dla budynkéw o wysokosei do 25 m,

- 1/10 wysokosei budynku i nie wiecej niz 6,0 m dla budynkow o wysokosci powyzej
25 m,

¢) nie powinny przestania¢ okien pojazdéw komunikacji publicznej w ramach reklamy
tranzytowej, za wyjatkiem tylnej szyby w autobusach,

f) powinny by¢ lokalizowane min. 0,5 m od numeru adresowego budynku i nazwy ulicy;
2) w zakresie zasad o$wietlania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) reklamy emitujgce zmienne $wiatlo oraz umozliwiajace biezaca zmiang informacji
wizualnej dopuszcza si¢ jedynie:

- w terenach placow dostepnych publicznie oraz placow publicznych z ograniczeniem
ich liczby do jednego urzadzenia reklamowego lub tablicy reklamowej na kazde
30 000 m? ijednoczesnie sytuowanych w odleglosci nie mniejszej niz 50 m od
krawedzi pasa drogowego,

- informacje wy$wietlane w obrgbie pylonéw reklamowych, dotyczace zmiennych cen
statych produktéw (niezawierajace nazwy producenta),

- jako elektroniczny plakat w gablotach typu CLP,

b) o$wietlenie lub pod$wietlenie pozostalych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
dopuszcza sig jedynie §wiatlem o stalym natg¢zeniu;

3) dla czesci konstrukcyjnych tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych wolnostojacych
okresla si¢ jednolita kolorystyke — RAL 7016 antracytowo-szary lub odpowiadajacy
mu odcien z kart koloréw danego producenta (R,G,B R 038, G 046, B 056).

Rozdzial 2
Przepisy szczegélowe

§ 6. Dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej obowiazuja granice
i ustalenia okre§lone w rozdziatach 1 i 2 uchwaly Nr XX1/483/15 Rady Miejskiej w Lodzi
z dnia 9 grudnia 2015 r. w sprawie utworzenia Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej (Dz.
Urz. Woj. Lodzkiego z 2016 r. poz. 174), zmienionej uchwalq Nr XXXIII/881/16 Rady
Miejskiej w Lodzi z dnia 31 sierpnia 2016 r. (Dz. Urz. Woj. Lédzkiego poz. 4041).

§ 7. 1. Dla Obszaru ,,I” ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldéw,
ich gabaryty oraz liczbe szyldow, ktore mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez
podmiot prowadzacy na niej dzialalnosé:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w peziomie parteru,
wyznaczonego przez element oddzielajacy pierwsza kondygnacje nadziemna
od kondygnacji ~ wyzszych, wystgpujacego wpostaci np. gzymsu  lub uskoku,
a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje — poziomu spodu stropu nad pierwsza
kondygnacja nadziemna budynku, zwyjatkiem szyldow budynkéw uzytecznosci
publicznej, zgodnie z pkt 5;
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2)dla kazdej dziatalnosci prowadzonej w parterze budynku frontowego dopuszcza sie
sytuowanie maksymalnie trzech sztuk szyldow, po jednym z kazdego rodzaju,
usytuowanych na jednej elewacji budynku, wmiejscu w ktérym prowadzona
jest dziatalnos¢ zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, w postaci:

a) jednego szyldu réwnoleglego do lica elewacji budynku:

- dla budynkéw zabytkowych i historycznych w formie liter przestrzennych, logo
przestrzennego lub logotypu przestrzennego, zlokalizowanych nad witryng lokalu,
w pasie reklamowym w osi symetrii witryny (lub witryn, jesli lokal posiada wigcej
niz jedng witryne), bez zastosowania tta w postaci tablicy, o wysokosci nie wickszej
niz 3/4 wysokoéci pasa reklamowego i jednoczesnie nie wyzszych niz 0,5 m;
w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza sie lokalizacje liter w $wietle
witryny, w gornej jej czesci 1 w osi symetrii,

-dla pozostalych budynkéw w wybrane] formie liter przestrzennych, logo
przestrzennego lub logotypu przestrzennego, zlokalizowanych nad witryna lokalu,
dopasowanych do istniejacych podziatéw architektonicznych elewacji lub kasetonu
reklamowego o powierzchni nieprzekraczajacej 1,5 m?, zlokalizowanego nad witryna
Iokalu lubw gémej czesci witryny, dopasowanego do istniejacych podzialdw
architektonicznych elewacji lub podzialéw stolarki/$lusarki witryny,

b)jednego szyldu rownoleglego dolica elewacji budynku o powierzchni
nieprzekraczajacej 0,3 m* w formie tablicy o grubos$ci nie mniejszej niz 0,006 m,
montowanych do elewacji przy pomocy srub dystansowych; szyld oraz zestaw szyldéw
powinien by¢ dostosowany do wysokosci boni i nie przekraczajacy ich szerokosci, jesli
wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; zestaw tego rodzaju szyldéw
roznych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposéb kompleksowy, w pionach
tworzacych zwarta, jednorodng kompozycje; ten rodzaj szyldow nalezy montowaé
po obu stronach przejazdu bramnego lub na wewnetrznych S$cianach przejazdu
bramnego lub w poblizu gléwnego wejécia do budynku,

¢) jednego szyldu prostopadiego do lica elewacji w formie wysiggnika:

- dla budynkéw zabytkowych i historycznych, montowanego na elewacji w polu pasa
reklamowego, w sasiedztwie witryny lub przejazdu bramnego; wysiegniki nalezy
umieszczaé w taki sposob, aby dolna krawed? kasetonu lub tabliczki znajdowala sie
min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, aich wymiary nie przekraczaty
0,8 m wysiggu (odleglosci od elewacji do kranca wysiggnika) oraz o powierzchni
ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3 m?; dopuszcza si¢ wylacznie rami¢ mocujace
wysiegnika w formie stylizowanej,

-dla pozostalych budynkéw, montowanego naelewacji, w sasiedztwie witryny;
wysiegniki nalezy umieszczaé wtaki sposob, aby dolna krawedz kasetonu
lub tabliczki znajdowala si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika,
aich wymiary nie przekraczaly 0,8 m wysiggu (odleglosci od elewacji do krafica
wysigegnika) oraz o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3 m?,

d) wyklejenia na szybach witryn wystawowych, okien idrzwi wejsciowych do lokalu,
o powierzchni nieprzekraczajacej 10% powierzchni  pojedynczego szklenia witryny
lub wyklejenia 100% powierzchni gornej czesci witryny (dla budynkéw innych
niz historyczne i zabytkowe), oddzielonej poziomym szprosem od cz¢éci dolnej;

3)dia dziatalnosei prowadzonych poza parterem budynku frontowego dopuszeza sig
wylacznie szyld zgodny =z pkt 2 lit. b, umieszczony naelewacji frontowej,
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w przeswicie bramnym lub przy wejsciu do budynku; dopuszcza si¢ ponadto umieszczenie
liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypéw przestrzennych nad przejazdem
bramnym budynku frontowego dlajednego lokalu dostgpnego z podwérza, przejazdu
bramnego lub zlokalizowanego poza parterem budynku frontowego;

4) w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku,
w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ — od frontu nieruchomosci, rozumianego jako
ustalona linia pierzei danej ulicy lub linii rozgraniczajacej pas drogowy i granice dziaiki,
dopuszcza si¢ umieszczenie dodatkowego szyldu:

a) na ogrodzemiu nieruchomosci, na elementach murowanych ogrodzenia (stupkach)
lub w przypadku ich braku na azurowych przestach, bezposrednio przy wejsciu
lub wjezdzie na teren nieruchomosci w formie okreslonej w pkt 2 lit b; kompozycja
szylddw powinna byé zwarta i jednorodna oraz zajmowaé nie wigcej niz 60%
pojedynczego elementu, naktérym sa umieszczone (slupka lub przesta
ogrodzeniowego),

b) nad wejsciem lub wjazdem na teren nieruchomosci (nad brama lub furtka), w formie
liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypdw przestrzennych mocowanych
w plaszczyznie ogrodzenia,

¢)jako jeden element wolnostojacy, w formie pylonu reklamowego o szerokosci
do 1,50 m i wysokos$ci do 7,0 m z zastrzezeniem, ze jego wysokos¢ nie bedzie
przekracza¢ wysokosci zabudowy; w przypadku, gdy jeden nosnik nie zapewnia
mozliwosci umieszczenia szyldu kazdej z dzialalnosci prowadzonych w budynku
lub na nieruchomosci, dopuszcza si¢ umieszczenie drugiego pylonu reklamowego
o analogicznej formie, gabarycie 1ilokalizacji symetrycznie wzgledem wejscia
lub wjazdu na teren nieruchomosci;

5) dla obiektow uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12 m:

a) dopuszcza sie umieszczenie po jednym, dodatkowym szyldzie, stanowiagcym nazwe
obiektu, na elewacje ijednoczesnie nie wiecej niZztrzy na budynek, na wybranych
elewacjach lub na dachu, wylacznie w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego
lub logotypdw przestrzennych zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1 lit. d,

b) dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow podmiotéw gospodarczych w nim  sig
znajdujacych, w liczbie maksymalnie dwdéch na jedna dziatalnos¢ gospodarcza,
w formie:

- liter przestrzennych 1 logotypow przestrzennych rownoleglych do lica elewacji
budynku umieszczonych w sposob zgrupowany ijednorodny, na scianach
szczytowych lub gladkich powierzchniach $cian, wlasciwych do ich ekspozyciji,

- wysiggnikéw, ktére nalezy umieszcza¢ na elewacji wylacznie w poziomie wejsé
do obiektu, w sposéb jednorodny w obrgbie wszystkich elewacji w formie
wysiegnikdw, zgodnie z pkt 2 lit. ¢,

- flag elewacyjnych, wylacznie w formie ujednoliconej stylistycznie dla calej elewacii;

6) dla sezonowych ogrodkéw gastronomicznych dopuszcza si¢ szyldy na meblach
stanowiacych wyposazenie sezonowych ogréodkéw  gastronomicznych  w formie
ograniczonej do nazwy ilogo podmiotu prowadzacego dziatalno§é w ogrédku lub nazw
i logo, produktéw oferowanych w ogrédku umieszczanych wylacznie na lambrekinach
parasoli  lubmarkiz, stanowigcych  zadaszenie  ogrédka  lub na elementach
wygrodzeniowych 1imeblach, pod warunkiem ich wkomponowanja wtaki element
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oraz ograniczenia  ich powierzchni  do 20% powierzchni  pojedynczego  przesla
wygrodzeniowego, donicy z roslinnoscia, krzesta lub stolika.

2.Dla Obszaru ,J” ustala si¢ nastgpujace zasady iwarunki sytuowania tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych nieb¢dacych szyldem oraz ich gabaryty, standardy
jakosciowe i rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) dopuszcza sig jedynie:

a) litery przestrzenne, logo przestrzenne ilogotypy przestrzenne sytuowane na Scianie
bocznej budynku wylacznie w przypadku elewacji w dobrym stanie technicznym bez
licznych otworéw okiennych (tj. nie wigcej niz 3) 1 bez detali architektonicznych; skala
elementéw winna by¢ dopasowana zgodnie z zasada proporcji okreslong w § 5 ust. 2
pkt 1 lit. d,

b) kasetony reklamowe:

- dla budynkow zabytkowych i historycznych — jako aranzacje¢ witryny, tylko w gornej
czesci stolarki, umieszczonego symetrycznie wzgledem osi witryny, w goérnej czesci
witryny, z zachowaniem odstepu od jej krawedzi co najmniej 10 cm,

- dla pozostatych budynkdéw — zlokalizowane nad witryng lokalu lub w goérnej czesci
witryny, dopasowane do istniejacych podzialéw architektonicznych elewacji
lub podziatdéw stolarki i §lusarki witryny,

¢) neony:

-dla budynkéw zabytkowych 1 historycznych — wformie logo lub napisu,
pod warunkiem montowania takiego neonu w gomej czgsci witryny lub okna
od strony wnetrza lokalu, wycofanego wzgledem plaszczyzny witryny nie mniej niz
0 0,2 m, umieszczonego symetrycznie wzgledem osi witryny, z zachowaniem
odstepéw nie mniejszych niz 0,1 m od jej krawedzi,

-dla pozostatych budynkéw umieszczone réwnolegle do lica elewacji budynku
i zlokalizowane nad witryna lokalu, wktérym prowadzona jest dziatalnosé
lub umieszczone prostopadle do elewacji, w taki sposéb, aby dolna krawedz neonu
znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, ajego wymiar
nie przekraczal 0,8 m wysiggu (odleglosci od elewacji do kranica neonu) oraz
o powierzchni reklamowej nieprzekraczajacej 0,3 m?,

d) gabloty ekspozycyjne:
- sytuowane przy witrynie lub wejsciu do lokalu,

- sytuowane na elementach murowanych ogrodzenia, a w przypadku ich braku
na azurowych przestach, przy wyjsciu lub wjezdzie na teren posesji; rozmiar gabloty
ogranicza si¢ do rozmiaru pojedynczego elementu, na ktérym jest umieszczona, przy
cZzym nie moze ona zajmowaé wigcej niz 60% powierzchni  danego elementu
ogrodzenia,

¢) reklamowe siatki ochronne sytuowane na rusztowaniach, wylacznie w trakcie trwania
prac budowlanych, zwigzanych z remontem lub konserwacjg danej elewacji zewnetrznej
na okres do 8 miesigcy; tresci reklamowe umieszczone symetrycznie nie moga
zajmowac¢ wigcej niz 70% powierzchni siatki ochronnej, a na pozostalej czg¢sci siatki
umieszczony zostanie wizerunek remontowanej elewacji; te same lub kolejne dziatania
reklamowe moga byé prowadzone na rusztowaniach na danej elewacji nie wezesniej
niz po uptywie 5 lat, liczonych od ostatniego okresu, o ktérym mowa w niniejszym
punkcie;




2) w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych iurzadzeri reklamowych, dopuszcza sie
jedynie:

a) gabloty ekspozycyjne typu City Light Poster (CLP):
- okresla sie minimalne odleglosci pomigdzy nimi, nie mniejsze niz 30 m,

- dopuszcza sie zmniejszenie odleglosci, o ktorej mowa w tiret pierwsze, w sytuacji
gdy gabloty stanowia spdjnie zaprojektowang grupe kilku nosnikéw, przewidziang
w obrebie danej przestrzent miejskiej,

- dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne typu City Light Poster zintegrowane z wiata
przystankowa, z wykluczeniem przestaniania wiaty od strony najazdowe;j,

b) shupy ogloszeniowo-reklamowe:
- okresla si¢ minimalne odlegtos$ci pomigdzy nimi, nie mniejsze niz 50 m,

- wysokos¢ do 5 m wysokosci, przy czym stupy powyzej 3,5 m musza posiadac dwie
czesci ekspozycyjne oddzielone od siebie elementem ozdobnym, nie szerszym niz
0,3 m,

- szeroko$¢ lub $rednica do 1,5 m na wysokosci czgsci ekspozycyjnej,

- dopuszcza si¢ wylacznie shupy o jednorodnej formie —kolor czapy icokohu:
RAL 7016 antracytowo-szary lub odpowiadajacy mu odcien z kart koloréw danego
producenta (R,G,B R 038, G 046, B 056),

c) ekspozytory — wylacznie jako reklamg¢ okolicznosciowa, a w przypadku stoisk
promocyjno-reklamowych dziatalnosci gospodarczej, jednorazowy czas uzytkowania
nie bedzie przekraczaé¢ 2 tygodni, a przerwa pomigdzy ekspozycjami wynosi¢ bedzie
min. 2 tygodnie,

d) maszty flagowe:

- nie dopuszcza si¢ sytuowania masztéw flagowych na nieruchomosci, na ktérej
znajduje si¢ budynek zabytkowy lub historyczny oraz w taki sposéb, ktéry powoduje
przestonigcie takich budynkéw na dziatkach sasiednich,

- dopuszcza si¢ maszty o maksymalnej wysokosci do 8 m i maksymalnych wymiarach
flagi 4x2 m w uktadzie pionowym,

- dopuszcza si¢ lokalizowanie jednego masztu lub jednej grupy masztéw, liczace]
maksymalnie trzy maszty, w granicach jednej nieruchomosci,

e) stojaki reklamowe typu stojaki z menu prezentujace ofert¢ lokalu gastronomicznego,
wylacznie w godzinach otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden stojak
Z menu,

f) litery przestrzenne z nazwa podmiotu realizujacego zagospodarowanie przestrzeni
publicznej w miejscu jej realizacji, nie wyzsze niz 5 m.

§ 8. 1. Dla Obszaru ,,II” ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldow,
ich gabaryty oraz liczbe szyldow, ktére moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez
podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢:

1) na budynkach zabytkowych i historycznych, obowigzuja zasady i warunki sytuowania
szyldéw zgodnie z § 7 ust. 1;

2) dla pozostalych budynkéw obowiazuja zasady i warunki sytuowania szyldéw zgodnie
z pkt 3-8;



3) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w poziomie kondygnacji,
na ktdérej znajduje si¢  zewngtrzne  wejScie  do lokalu, wktérym  prowadzona
jest dziatalnos¢ gospodarcza z wyjatkiem szyldow budynkéw uzytecznoséci publicznej,
zgodnie z pkt 7;

4) dla kazdej dziatalnosci prowadzonej w budynku i posiadajacej zewnetrzne wejscie
do lokalu dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie trzech sztuk szyldéw, po jednym z
kazdego rodzaju, usytuowanych na jednej elewacji, w miejscu, w ktérym prowadzona jest
dzialalnos¢, w granicach nieruchomosci lub bezposrednio przy wjezdzie na teren
nieruchomosci, zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, w postaci:

a) jednego szyldu réwnoleglego do lica elewacji budynku o powierzchni nie wigkszej
niz 3,0 m? w wybranej formie:

- liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypu przestrzennego
zlokalizowanych nad witryna lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalnosc,

- kasetonu reklamowego, zlokalizowanego nad witryna lokalu lub w gérnej czedci
witryny, w ktérym prowadzona jest dziatalnosé,

- tablicy wykonanej z trwalego i sztywnego materiatu, zlokalizowanego nad witryna
lokalu lub w gornej czgici witryny, w ktérym prowadzona jest dzialalnos¢,

b) jednego szyldu réwnolegtego do lica elewacji budynku o powierzchni
nieprzekraczajacej 0,3 m? w formie tablicy ogrubosci nie mniejszej niz
0,006 m, montowanych do elewacji przy pomocy $rub dystansowych; zespdt takich
szyldéw powinien by¢ komponowany w pionach tworzacych zwarta, jednorodng
kompozycje; szyldy nalezy montowaé¢ poobu stronach przejazdu bramnego
lub na wewnetrznych $cianach bocznych przejazdu bramnego lub w poblizu glownego
wejscia do budynku,

¢) jednego szyldu prostopadiego do lica budynku w formie wysi¢gnika, montowanego
na elewacji w sgsiedztwie witryny; wysiggniki nalezy umieszczaé wtaki sposdb,
aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowala si¢ min. 2,5 m ponad poziomem
posadzki chodnika, aich wymiary nie przekraczaly 1,0 m wysiegu (odleglosci
od elewacji do krafica wysiegnika zsemaforem) oraz powierzchni ekspozycyjnej
nieprzekraczajacej 0,5 m?,

d) wyklejenia o tresciach informacyjnych lubreklamowych naszybach witryn
wystawowych, okien i drzwi wejsciowych do lokalu, o powierzchni
nieprzekraczajacej 30% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, umieszczanych
symetrycznie z zachowaniem spdjnej kompozycji w obrgbie witryny lub witryn lub
wyklejenia 100% powierzchni gdérnej czesci witryny, okna lub drzwi, oddzielonej
szprosem poziomym od jej dolnej czegsci,

e) jednego elementu wolnostojacego w formie kompleksowo zaprojektowanego systemu
szyldéw, pylonu reklamowego lub totemu reklamowego:



- pylonu reklamowego o wysokosci maksymalnej 7,0 m i szerokosci maksymalnej
do 2,5 m; ustala si¢ minimalne odleglosci pomigdzy nosnikami 50 m i nie wigcej
niz jeden przy kazdym wijezdzie na teren nieruchomesci; w szczegdlnym przypadku,
gdy jeden nosnik nie zapewnia mozliwosci umieszczenia szyldu kazdej z dziatalnosci
prowadzonych w budynku lub na nieruchomosci, dopuszcza si¢ umieszczenie
drugiego pylonu reklamowego o analogicznej formie, gabarycie i lokalizacji
(symetrycznie wzglegdem wejscia lub wjazdu nateren nieruchomosci) lub jeden
element wolnostojacy w formie kompleksowo zaprojektowanego systemu szyldow,
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie nateren nieruchomosci; dopuszcza sig
wylacznie szyldy zaprojektowane w sposdb kompleksowy, tworzace zwarta,
jednorodna kompozycje, dopuszczasie powierzchnie pojedynczego szyldu
nie wiekszg niz 0,5 m?,

- totemu reklamowego o wysokosci maksymalnej 30 m; wysoko$é i forma totemu

reklamowego oraz jego lokalizacja winna by¢ przewidziana w projekcie
zagospodarowania terenu z uwzglednieniem charakteru i skali projektowanego
obiektu budowlanego i jego otoczenia; ustala si¢ minimalne odleglosci pomiedzy
no$nikami 120 m inie wigce] nizjeden przy kazdym wjezdzie na teren
nieruchomosci;

5) dla dziatalnosci prowadzonych w budynku, nieposiadajacych zewngtrznego wejscia do
lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢, dopuszcza si¢ wylacznie szyld zgodny z
pkt 4 lit. b umieszczony na elewacji frontowej, w przeswicie bramnym lub przy wejsciu
do budynku; dopuszczasi¢ ponadto umieszczenie liter przestrzennych, logo
przestrzennego lub logotypéw przestrzennych nad przejazdem bramnym dla jednego
lokalu nieposiadajacego zewngtrznego wejscia do lokalu;

6) w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku,
w ktérym prowadzona jest dziatalnosé od frontu nieruchomosei, rozumianej jako ustalona
linia pierzei danej ulicy lublinia rozgraniczajaca pas drogowy i granice dziatki,
dopuszcza si¢ umieszczenie dodatkowego szyldu:

a)na ogrodzeniu nieruchomosci, naelementach murowanych ogrodzenia (shupkach)
lub w przypadku ich braku, na przestach, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie
na teren nieruchomosci w formie okreslonej w pkt 4 lit. b; dopuszcza si¢ wylacznie
szyldy zaprojektowane w sposob kompleksowy, tworzace zwarta, jednorodnag
kompozycje, przy czym no$niki te nie moga zajmowaé wigcej niz 80% pojedynczego
elementu (stupka, przesta ogrodzeniowego), na ktdrym sg umieszczone; dopuszcza si¢
powierzchnie pojedynczego szyldu nieprzekraczajaca 0,5 m?,

b) dopuszcza si¢ ponadto umieszczenie szyldu wformie liter przestrzennych,
mocowanych w plaszczyZznie ogrodzenia, nad wejsciem lub wjazdem na teren
nieruchomosci (nad brama lub furtka);

7) dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12 m:

a) dopuszcza si¢ umieszczenie po jednym, dodatkowym szyldzie, stanowiacym nazwe
obiektu, na elewacj¢ ijednoczesnie nie wiecej nizdwa na budynek, na wybranych
elewacjach lub na dachu, wylacznie w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego
lub logotypdw przestrzennych zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1 lit. d,

b) dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow podmiotéw gospodarczych w nim  sie
znajdujacych w formie:



- liter i logotypéw przestrzennych lub kasetonéw réwnoleglych do lica elewacji
budynku umieszczonych w sposéb zgrupowany ijednorodny, na $cianach
szczytowych lub gladkich powierzchniach $cian, wlasciwych do ich ekspozycji,

- wysiggniki, ktére nalezy umieszcza¢ naelewacji wylacznie w poziomie wejsé
do obiektu, wsposéb jednorodny w obrebie wszystkich elewacji w formie
wysiegnikow, zgodnie z pkt 4 lit. c,

- flag elewacyjnych, wylacznie w formie ujednolicone;j stylistycznie dla catej elewacji;

8) dla sezonowych ogrédkéw gastronomicznych dopuszcza si¢ szyldy w formie ograniczonej
do nazwy ilogo podmiotu prowadzacego dzialalno$¢ w ogrédku lub nazw i logo,
produktéw oferowanych w ogrédku umieszczanych wylacznie na lambrekinach parasoli
lub markiz, stanowiacych zadaszenie ogrédka lub na elementach wygrodzeniowych
i meblach, pod warunkiem ich wkomponowania wtaki element oraz ograniczenia
ich powierzchni do 20% powierzchni pojedynczego przesta wygrodzeniowego, donicy
z roélinnoscia, krzesta lub stolika.

2.Dla Obszaru ,II” ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic
i urzadzen reklamowych oraz ich gabaryty, standardy jakoSciowe i rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) na budynkach zabytkowych i historycznych, obowiazuja zasady i warunki sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, zgodnie z § 7 ust. 2;

2) dla pozostalych budynkéw obowiazuja zasady i warunki sytuowania szyldow zgodnie

z lit. a-j:

a) billboardy o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 18 m? ijednoczesnie
zajmujace nie wiecej niz 1/4 ogdlnej powierzchni sSciany szczytowej, bez licznych
otwordow okiennych (tj. nie wiecej niz 3) i detali architektonicznych, w nalezytym stanie
estetycznym itechnicznym; w przypadku montazu wigcej niZzjednego nosnika
w obrebie jednej Sciany, dopuszczasi¢ wylacznie jeden wybrany format,
z zachowaniem spOjnej kompozycji wszystkich nosnikow wobrebie S$ciany,
ze szczegblnym uwzglednieniem osi  pionmowych ipoziomych; dopuszcza sig
jednoczesnie nie wigcej niz dwa billboardy tego samego formatu,

b) siatki reklamowe nieprzekraczajace 1/4 powierzchni S$ciany bocznej bez otwordéw
okiennych i detali architektonicznych, z zachowaniem ponizszych warunkéw:

- zachowania maksymalnego okresu ekspozycji do maksymalnie 18 miesiecy,
- zachowania odstepu krawedzi reklamy od krawedzi obrysu $ciany budynku — 0,5 m,

¢) reklamowe siatki ochronne sytuowane na rusztowaniach, wylacznie w trakcie trwania
prac budowlanych, zwigzanych z remontem lub konserwacja danej elewacji zewngtrzne;j
na okres do 8 miesigcy; tresci reklamowe umieszczone symetrycznie nie moga
zajmowaé wigcej niz 70% powierzchni siatki ochronnej, a na pozostalej czgsci siatki
umieszczony zostanie wizerunek remontowane] elewacji; te same lub kolejne dziatania
reklamowe moga by¢ prowadzone na rusztowaniach na danej elewacji nie wczesniej
niz po uptywie 5 lat, liczonych od ostatniego okresu, o ktérym mowa w niniejszym
punkcie,

d) tablice wykonane z trwalego i sztywnego materiatu nad witryng lub w gérnej czescei
witryny, dopasowane do istniejacych podziatow architektonicznych elewacji lub
podziatéw $lusarki i stolarki witryny,



e) kasetony reklamowe zlokalizowane nad witryna lokalu lub w gérnej czgsci witryny,
dopasowane do istniejacych podzialéw architektonicznych elewacji lub podzialéw
stolarki i slusarki witryny,

f) gabloty ekspozycyjne w tym szczegélnie typu City Light Poster (CLP) umieszczane
przy witrynie lub wejsciu do lokalu lub na ogrodzeniu, w bezposrednim sasiedztwie
wejscia; wielko§¢ oraz forma iwyglad gabloty powinny zosta¢é dostosowane
do kompozycji oraz charakteru elewacji danego budynku,

g) reklamy naklejane na powierzchni¢ okien i drzwi wejsciowych do lokalu o powierzchni
nieprzekraczajacej 30% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, umieszczanych
centralnie, w dolnej lub w gérnej czeséci witryny lub 100% powierzchni gornej czesci
witryny, oddzielonej szprosem poziomym od jej dolnej czesei,

h) litery przestrzenne, logo przestrzenne i logotypy przestrzenne:

- sytuowane na elewacji frontowej — do poziomu parteru, w formie dopasowanej
do istniejacych  podzialéw  architektonicznych o wysokosci  3/4 powierzchni,
wpisujacej si¢ pomigdzy géma lini¢ osciezy otwordw okiennych lub drzwiowych
a gzyms, jezeli taki wystgpuje i jednoczesnie nie wigcej niz 0,5 m,

- sytuowane na scianie bocznej budynku wylacznie w przypadku elewacji w dobrym
stanie technicznym bez licznych otworéw okiennych (ti. nie wigcej niz 3) i detali
architektonicznych; skala elementéw winna by¢ dopasowana do skali i proporcji
Sciany  zgodnie z § Sust.2pkt1lit.d, atakze istniejacych  elementéw
jej zagospodarowania,

- sytuowane na dachach budynkéw w plaszczyznie elewacji tych budynkow,
o maksymalnej, catkowitej wysokosci konstrukcji zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1 lit. d,

i) wysiegniki umieszczane naelewacji, w sasiedztwie witryny; wysiegniki nalezy
umieszcza¢ wtaki sposdb, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata sig
min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, aich wymiary nie przekraczaty
1,0 m wysiegu  (odleglosci  od elewacji do kranica  wysiggnika  z semaforem)
oraz o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,5 m?,

j) neony sytuowane réwnolegle do lica elewacji budynku, zlokalizowane nad witryna
lokalu, w ktérym prowadzona jest dzialalnos¢, umieszczone prostopadle lub réwnolegle
do elewacji, w taki sposéb, aby dolna krawegdZ neonu znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad
poziomem posadzki chodnika, a jego wymiar nie przekraczal 1,0 m wysiggu {(odlegloscei
od elewacji do krafica neonu) oraz powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3
m2;

3)w zakresie reklam wolnostojacych, dopuszcza si¢ wylacznie tablice reklamowe
i urzadzenia reklamowe sytuowane w odleglo$ci nieprzekraczajacej 50 m od istniejacej
zabudowy, po tej samej stronie drogi, w postaci:

a) gablot ekspozycyjnych typu City Light Poster (CLP):

- okresla sie minimalne odleglosci pomigdzy nosnikami wolnostojagcymi nie mniejsze
niz 30 m,

- dopuszcza si¢ ponadto gabloty typu City Light Poster zintegrowane z wiatg
przystankowa, z wykluczeniem przeslaniania od strony najazdowej wiaty,
bez okreslenia odleglosci pomigdzy nimi,

b) stupéw ogloszeniowo-reklamowych:



- okresla si¢ minimalne odlegtosci pomiedzy noénikami, nie mniejsze niz 50 m,

- wysoko$¢ do 5 m, przy czym shupy powyzej 3,5 m musza posiadaé dwie czesci
ekspozycyjne oddzielone od siebie elementem ozdobnym, nie szerszym niz 0,3 m,

- szerokos¢ lub srednica do 1,5 m, na wysokosci czesci ekspozycyjnej,

- dopuszecza si¢ wylacznie stupy o jednorodnej; formie - kolor czapy 1 cokohu:
RAL 7016 antracytowo-szary lub odpowiadajacy mu odciefi z kart kolorow danego
producenta (R,G,B R 038, G 046, B 056),

c) ekspozytorow — dopuszcza si¢ jedynie jako reklame okolicznosciowsa, a w przypadku
stoisk  promocyjno-reklamowych dziatalnosci gospodarczej,  jednorazowy
czas uzytkowania nie bedzie przekracza¢ 2 tygodni, a przerwa pomigdzy ekspozycjami
wynosi¢ bedzie min. 2 tygodnie,

d) masztéw flagowych o maksymalnej wysokosel do 12 m i maksymalnych wymiarach
flagi 6x2 m, w ukladzie pionowym; dopuszcza si¢ lokalizowanie jednego masztu
lub jednej grupy masztéw liczacej maksymalnie od trzech do dziewieciu masztow
w granicach jednej nieruchomo$ci; maszty winny by¢ skomponowane wlasciwie
z calodcia zagospodarowania terenutj. w sposéb uporzadkowany, z zachowaniem
osi kompozycyjnych,

e) stojakow reklamowych typu potykacze (koziotki reklamowe) wykonanych z trwatych
1 estetycznych materiatéw, wylacznie w czasie funkcjonowania lokalu; dla kazdego
lokalu dopuszczalny jest jeden stojak reklamowy,

f) stojakéw reklamowych typu stojaki z menu prezentujacych ofertg lokalu
gastronomicznego, wylacznie w godzinach otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu
gastronomicznego dopuszcza si¢ jeden stojak z menu,

g) billboardow:
- 0 powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 18 m?, o wysokosci catkowitej 8 m,
z tolerancja 0,5 m z zastrzezeniem, ze dolna, pozioma krawedz billboardu nie moze
znajdowad si¢ nizej niz 4,5 m od poziomu terenu,
- okresla sie minimalne odleglosci pomiedzy nosnikami nie mniejsze niz 75 m,
h) toteméw zgodnie z ust. 1 pkt 4 lit. e tiret drugie,
i) tablic kierunkowych montowanych na stupach o$wietleniowych z wylaczeniem:

- stupéw oswietleniowych, ktore zajete sa juz przez znaki drogowe lub inng tablice

kierunkowa,

- zastosowania na tablicy elementéw wskazujacych jednoznacznie kierunek
1 odleglosé, wsposdb mogacy nasladowa¢ znaki drogowe i grafike¢ znakéw
drogowych,

- wiecej niz czterech tablic kierunkowych dla jednego podmiotu gospodarczego, na
odcinku ulicy ograniczonej skrzyzowaniami,

- wigcej niz trzech takich samych tablic kierunkowych jednego podmiotu
gospodarczego, umieszczonych szeregowo na kolejnych shupach oswietlenia, pod
warunkiem spelnienia warunkéw, o ktérych mowa w niniejszej literze;

j) liter przestrzennych z nazwa podmiotu realizujgcego zagospodarowanie przestrzeni
publicznej w miejscu jej realizacji, nie wyzszych niz 5 m.



DZIAL. 111
Ogrodzenia i obiekty malej architektury

Rozdzial 1
Przepisy ogoélne dla calego obszaru miasta .odzi

§ 9. 1. Wyrdznia sie Strefe Wielkomiejska, ktérej granica okresla dwa obszary regulacji
(tj. w granicach Strefy Wielkomiejskiej oraz poza granicami Strefy Wielkomiejskiej).

2. Obszary, o ktérych mowa w ust. 1 okresla zalgcznik graficzny do Zasad.

§ 10. 1. Dla obszaréw, o ktéorych mowa w § 9 ust. 1 okreéla si¢ nastgpujace terminy
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly obiektéw male) architektury oraz
ogrodzen do zakazdw, zasad i warunkéw w niej okreslonych:

1) dla Strefy Wielkomiejskiej — 5 lat;
2) dla pozostalego obszaru miasta f.odzi — 10 lat.

2. Obszar rezerwatu przyrody Polesie Konstantynowskie zwalnia sie z obowigzku
dostosowania ogrodzenia, istniejacego w dniu wejscia w zycie uchwaly, do zakazéw, zasad
i warunkéw okreslonych w uchwale.

§ 11. 1. Ustala si¢ nastepujgce zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen jedynie w liniach rozgraniczajacych tereny, w linii
pierzei, historycznych granic dziatek lub w granicach dzialek ewidencyjnych,
z dopuszczeniem odsuniecia jedynie w przypadku koniecznosci zachowania odleglosci
od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacych z przepiséw odrebnych;

2) zakazuje si¢ grodzenia otwartych terenow zieleni w szczegodlnosci lasow, rezerwatdéw
przyrody, pél, nieuzytkéw zielonych, dolin rzecznych, oraz obszaréw cennych
przyrodniczo i krajobrazowo np. w granicach zespoldéw przyrodniczo-krajobrazowych,
w strefach $cistej ochrony iregulacji hydrologicznej oraz w granicach korytarzy
ekologicznych, chyba zZe wynika to z przepiséw odrgbnych; zakaz nie dotyczy parkéw,
skwerdow i zielencow.

2. Ustala sie nastepujace zasady 1 warunki dla standardow jakosciowych ogrodzen:

1) nalezy zachowaé istniejace ogrodzenia zabytkowe 1 historyczne, w tym ich cechy
stylistyczne i kolorystyke, z dopuszczeniem ich odtworzenia;

2) nalezy stosowaé jednolita kolorystyke na calej dlugosci ogrodzenia z zastosowaniem
maksimum trzech barw.

3. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dotyczace materialdéw ogrodzen:
1) zakazuje si¢ stosowania dla ogrodzen ponizszych materialow:
a) prefabrykatéw betonowych,
b) blach w tym w szczegoélnosci ocynkowanych, falistych, trapezowych,
c) tworzyw sztucznych w tym w szczegdlnosci siding, plyt poliweglanowych, pleksiglas,

d) innych materiatéw substandardowych w tym w szczegodlnosci baneréw reklamowych,
plandek, remontowych siatek ochronnych, europalet, materiatow rozbiorkowych,

¢) elementdéw mogacych zagrazaé bezpieczenstwu np. drutu kolczastego, chyba ze wynika
to z przepis6w odrgbnych;



2) dla tymczasowego wygrodzenia placu budowy wylacznie na czas prowadzenia budowy
dopuszcza si¢ ogrodzenia z zastosowaniem:

a) blach ocynkowanych, falistych, trapezowych,
b) typowych siatek ogrodzeniowych i paneli lub siatek zgrzewanych,
c) plakatéw ze sztywnego materiatu, informujacych o inwestycji budowlanej, realizowane;j
na danym terenie, dopasowanych do pojedynczego przesta ogrodzenia.
§ 12. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektéw matlej architektury,
zwanych dalej obiektami:

1) obiekty nalezy sytuowa¢ wsposob niekolidujacy  z funkcjami i sposobem
zagospodarowania przestrzeni;

2) obiekty nalezy sytuowaé w sposob zapewniajacy bezpieczenstwo uzytkowania
i nieograniczony dostep dla osob niepelnosprawnych, zachowujgc min. 1,5 m swobodnego
przejscia;

3) nalezy zachowac spdjnos¢ stylistyczna obiektéw w ramach obszaru, na ktérym wystepuja;

4) nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow uchwaly obiekty inne niz meble
miejskie i pergole $mietnikowe;

5) nalezy stosowac nastgpujaca kolorystyke mebli miejskich:

a) elementy metalowe dopuszcza si¢ jedynie w kolorystyce antracytowo-szarej RAL 7016
lub odpowiadajacym  jej  odcieniu  zkart  kolorow  danego  producenta

(R, G, BR 038, G 046, B 056) z wylaczeniem obiektow o charakterze artystycznym,
zabytkowym lub historycznym oraz placéw zabaw,

b) pozostate elementy w kolorach naturalnych materiatéw, z dopuszczeniem zastosowania
do drewna lazur ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow.

Rozdzial 2
Przepisy szczegolowe
§ 13. 1. Ustala sie¢ nastgpujace zasady i warunki dla ogrodzen w Strefie
Wielkomiejskiej, dotyczace:

1) sytuowania — nalezy zachowac ciagloéé¢ ogrodzenia na catej dlugosci z wyjatkiem stref
wjazdowych (bramy i przejsécia pieszego, jesli wystepuja);

2) gabarytow — wysokos¢ maksymalna powinna wynosi¢ 2,8 m przy czym kazdorazowo
wysoko$¢ ogrodzenia musi zosta¢ dopasowana indywidualnie do istniejacych cech
i warunkow terenu lub budynku;

3) standardéw jakosciowych:

a) ogrodzenia pelne w formie murowanej dopuszcza si¢ jedynie na odcinku lub odcinkach
tacznie do 40% dtugosci ogrodzenia,

b) taczna powierzchnia otworéw i przeswitdw powinna stanowi¢ przedzial 50-80%
powierzchni przgsta,

¢) nalezy akcentowa¢ rytm przgsel na catej dlugosci ogrodzenia,



d) nalezy stosowaé¢ kolorystyke malowanych ilakierowanych metalowych czesci
ogrodzen  odpowiadajaca = w systemie RAL  barwie 7016  antracytowo-szarej
lub w systemie RAL czarnej np. 9004, 9005, 9011 lub odpowiadajace im odcienie z kart
koloréw danego producenta,

4) materiatow:
a) zakazuje si¢ nastgpujacych materialéw o niskim standardzie:

- typowych siatek ogrodzeniowych i paneli/siatek zgrzewanych z wyjatkiem
tymczasowego wygrodzenia placu budowy wylacznie na czas trwania budowy
oraz obiektéw sportowych, np. boisk,

-drewna 1 innych materialébw uzytych w formie nawiazujacej do stylistyki
regionalizmu jak np. stoma, wiklina,

- sztucznego kamienia elewacyjnego,

- tynkéw strukturalnych w tym w szczegdélnosci tynkéw mozaikowych, tynkdéw typu
”komik”s

b) elementy murowane dopuszcza si¢ w formie wykoriczonej:
- tynkiem zatartym na gladko,
- cegla,
- kamieniem.

2. Poza Strefs Wielkomiejska dopuszcza si¢ ogrodzenia pelne, murowane jedynie
w przypadku koniecznosci uniknigcia kolizji wynikajacych z ucigzliwosci funkcji
np. w zakresie halasu, wibracji, zanieczyszczenia powietrza, zanieczyszczenia odpadami,
oddzialywania komunikacji lub w przypadku koniecznosci zapewnienia bariery
bezpieczenstwa dla ludzi lub zwierzat.

§ 14. 1. Ustala sie nastepujace zasady i warunki dla obiektow malej architektury
w Strefie Wielkomiejskiej:

1) ustala si¢ obowiazek zachowania istniejacych zabytkowych i historycznych obiektow
malej architektury;

2) dopuszcza si¢ wylacznie jako formy ujednolicone stylistycznie i kolorystycznie oraz
wykonane w stylistyce nawigzujacej do dziedzictwa historycznej architektury miasta
Fodzi;

3)dopuszcza sie obiekty malej architektury wykonane z zastosowaniem jednolitych
rozwigzan w zakresie materiatéw, zjakich sa wykonane, takich jak metal np. stal
lub zeliwo z wykluczeniem stosowania tworzyw sztucznych, kamienia sztucznego
oraz innych materialéw substandardowych;

4) pergole $mietnikowe nalezy sytuowac zgodnie z ponizszymi zasadami:

a) pergole $mietnikowe towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub obiektom
zabytkowym 1 historycznym wylacznie w formie ikolorystyce nawiazujacej
do historycznej zabudowy nieruchomosci, wykonane z zastosowaniem filarow
murowanych gladkich lub boniowanych oraz azurowych przeset stalowych lub kutych
o lgcznej powierzchni otwordw i przeswitéw stanowiacej od 60% do 80% powierzchni
prze¢sta,

b) pergole $mietnikowe towarzyszace pozostalym budynkom, ogrodzeniom lub obiektom:



-w formie wspdlczesnej, wykonanej wlekkiej konstrukcji stalowej z przestami
azurowymi, z przykladowym wypelieniem $cian pergoli wykonanych z azurowych
siatek stalowych typu ,,mesh”, azurowych, perforowanych stalowych siatek cieto-
ciagnionych, lameli metalowych w ukladzie poziomym lub blach je imitujacych typu
T-7,

-w formie murowanych obiektéw, gdy wszystkie istniejace obiekty na obszarze
danego zespotu budynkéw, kwartatu lub osiedla sa murowane, a nowy obiekt stanowi
kontynuacje istniejacego wzoru.

2. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dla obiektéw malej architektury poza Strefg
Wielkomiejska:

1) dopuszcza si¢ wylacznie formy ujednolicone stylistycznie i kolorystycznie oraz wykonane
w stylistyce wspolczesnej z trwalych materialéw z wykluczeniem stosowania tworzyw
sztucznych oraz innych materiatéw substandardowych;

2) pergole smietnikowe nalezy sytuowaé zgodnie z ponizszymi zasadami:

a) pergole $mietnikowe towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub obiektom
zabytkowym i historycznym wylacznie w formie 1kolorystyce nawigzujacej
do historycznej zabudowy nieruchomosci, wykonane =z zastosowaniem filaréw
murowanych gladkich lub boniowanych oraz azurowych przgset stalowych lub kutych
o lacznej powierzchni otwordw i przeswitdw stanowiacej od 60% do 80% powierzchni
przesta,

b) pergole $mietnikowe towarzyszace pozostalym budynkom, ogrodzeniom lub obiektom:

-w formie wspdlczesnej, wykonanej wlekkiej konstrukcji stalowej z przestami
azurowymi, z przykladowym wypelnieniem Scian pergoli wykonanych z azurowych
siatek stalowych typu ,,mesh”, azurowych, perforowanych stalowych siatek cigto-
ciggnionych, lameli metalowych w ukladzie poziomym lub blach je imitujacych typu
T-7,

-w formie murowanych obiektow, gdy wszystkie istniejace obiekty na obszarze
danego zespoht budynkdéw, kwartatu lub osiedla sa murowane, a nowy obiekt stanowi
kontynuacje istniejacego wzoru.



Zatacznik Nr 2
do uchwaty Nr
Rady Miejskiej w ELodzi

Z dnia

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta
Lodzi uwag wniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaly.

Treéé uwagi w brzmieniu zgloszonym przed
podmioety o ktérych mowa w art. 37b ust. 2
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i

. . . | Uzasadnienie

zagospodarowaniu przestrzennym: Rozstrzygnieci .
L T rozstrzygni¢cia

‘Wskazanie e Prezydenta .
p . . | Prezydenta Miasta

zakresu, Miasta Lodzi A

. an . . Lodzi

ktérego Tresé szczegélowa uwagi:

dotyczy

uwaga:

Pan Marcin Kantorek zlozyt uwagi:

§11 ust3

Dla pozostalego obszaru miasta
(poza centrum) W PRZYPADKU
DOMKOW
JEDNORODZINNYCH nalezy
dopusci¢ stosowanie plotow z
prefabrykatéw betonowych oraz
siatek i paneli siatkowych w
zakresie:

- nie mogg znajdowac sie od
frontu dziatki

- musza by¢ w barwach
neutralnych (ciemnozielony,
antracyt, szary, ew. kremowy)

- (w najgorszym wypadku) -
dopuszczenie w/w elementow
pod warunkiem Ze stanowsg
podpore badz sa zastoniete
roélinnoscig (np. bluszczem,
winogronem, trzmielina etc)
UZASADNIENIE

Budowa ptotu wokét domu to
bardzo duza inwestycja. Dla
przykladowej dzialki o
wymiarach 50x50 (2500m2)
budowa plotu niefrontowego to
koszt kilkudziesigciu tysigcy z1.
Taki ptot ma trwato$é duzo
wigksza niz okres przej$ciowy
(10 lat). Z racji popularnos$ci w/w

Uwaga
nieuwzglednio
na

Niniejszy projekt uchwaly
w sprawie ustalenia dla
obszaru miasta Y.odzi
zasad i warunkow
sytuowania obiektow
malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw,
standardow jakosciowych
oraz rodzajoéw materiatow
budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane jak
sama nazwa wskazuje,
zgodnie z ,,ustawa
krajobrazows”, moze
okreslac jedna regulacje
dla jednego obszaru.




rozwigzan nie widzeg realne;j
mozliwosci dostosowania do
nowych przepisow. Dla
gospodarstw domowych mozZe to
by¢ zbyt duzy wydatek.
Prefabrtkaty betonowe ponadto
mogg wygladac tak jak
dopuszczone np. ploty
klinkierowe (na rynku dostepne
sg prefabrykaty pokryte ptytkami
imitujacymi cegly klinkierowe).
W najgorszym wypadku nalezy
przemysleé¢ mozliwosé
"zakrycia" roglinnoscia takich
plotéw. Np. dopuszczenie w/w
plotow pod warunkiem
zastonigcia ich roslinnoécia w
min. 60%. Wéwczas
gospodarstwa domowe moglyby
po prostu na takich plotach
zrobi¢ tzw. zielone Sciany z
ro$lin pnacych.

Oczywicie odnosze to tylko do
domkow jednorodzinnych
znajdujacych sie na uboczach.

2. | Pozostala W pozostalej czgsci - zwlaszcza | Uwaga Pozytywna opinia
czesc w zakresie usuwania $mictnika nicuwzglednio | uniemozliwia

reklamowego popicram projekt. na nwzglednienie uwagi.

Pan Marek Cwiek, MANUFAKTURA Apsys Management sp. z 0.0., zlozyl uwagi:

3. | §1pkt.5- §1pkt. S Uwaga Wojewodzki Konserwator
nie Uchwala nie reguluje zasad i nieuwzglednio | Zabytkow posiada
wystepuje warunkow dla reklam, tablic na kompetencje do

reklamowych, urzadzen podejmowania
reklamowych, szyldow, i innych ostatecznych ustalen do
| noénikéw i oznakowan obszaréw objetych
posadowionych na wpisem do rejestru
| Nieruchomosci na podstawie zabytkdw na podstawie
decyzji wlasciwego miejscowo ustawy o ochronie
Miejskiego lub Wojewddzkiego zabytkdw i opiece nad
Konserwatora Zabytkow podjetej zabytkami.
na wniosek Wladciciela
Nieruchomosci po uprzednim
przedstawieniu i akceptacji
wizualizacji lokowanego
urzadzenia czy tablicy przed 31
sierpnia 2016 roku.

4. | §2pkt. 1 §2 pkt. 1 Uwaga Zaproponowane
30) 30) przestrzeni dostgpne;j nieuwzglednio | wprowadzenie odleglosci
przestrzeni publicznie — nalezy przez to na doprowadzitoby do
dostepne;j rozumiec obszar, stanowigcy sytuacii, ze reklama
publicznie — | szczegodlnie tereny placow, ewidentnie ,,widoczna” z
nalezy przez | parkdw, zieleficow lub ciagdw przestrzeni publicznej
to rozumied komunikacyjnych do linii bytaby wylaczona z

_obszar, zabudowy wraz z elewacjami regulacji, co mogioby

- TR




stanowigcy
szczegllnie
tereny
placow,
parkow,
zielencow
lub ciggow
komunikacyj
nych do linii
zabudowy
Wraz z
clewacjami
frontowymi i
szczegoblnie
eksponowany
mi
elewacjami
bocznymi
budynkéw
oraz
elementy
zagospodaro
wania
widoczne z
tej
przestrzeni

frontowymi i szczegdlnie
eksponowanymi elewacjami
bocznymi budynkoéw oraz
elementy zagospodarowania
widoczne z tej przestrzeni w
odlegtosci nie wigkszej niz 20m.

doprowadzic¢ do
nierdwnego traktowania.

§8pkt.21)
a) billboardy
o
powierzchni
ekspozycyjne
J
nieprzekracza
jacej 18m2 i
jednoczesnie
zajmujgey
nie wigcej niz
1/4 ogblnej
powierzchni
sciany
SZCZYtowej,
bez otworéw
okiennych i
detali
architektonic
znych, w
nalezytym
stanie
estetycznym i
technicznym;
w przypadku
montazu
wigeej niz
jednego
noénika w

§8pkt.21)

a) billboardy o powierzchni
ekspozycyjnej nieprzekraczajacej
72m2 tacznie i jednoczesnie
zajmujacy nie wigcej niz 1/4
og6lnej powierzchni $ciany
szczytowej, bez otworow
okiennych i detali
architektonicznych, w nalezytym
stanie estetycznym i
technicznym; w przypadku
montazu wigcej niz jednego
no$nika w obrebie jednej

sciany, dopuszcza si¢ wylacznie
jeden wybrany format, z
zachowaniem spdjne;j
kompozycji wszystkich nos$nikow
w obrebie iciany, ze
szczegOlnym uwzglednieniem osi
pionowych i pozicmych;
dopuszcza sie jednoczesnie nie
wigcej niz dwa billboardy tego
samego formatu.

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Dopuszcza si¢
powierzchnie reklamowe
na terenie Miasta do
wielkos$ci billboardow
wskazanych w
poszczegolnych
formatach , jednakze nie
wicksze niz 18 m2 jako
formatu wlasciwego
zapewniajgcego
zachowania ladu
przestrzennego.




obrebie
jednej

$ciany,
dopuszcza sig¢
wylgcznie
jeden
wybrany
format, z
zachowaniem
spdjnej
kompozycji
wszystkich
no$nikow w
obrebie
§ciany, ze
szczegbOlnym
uwzglednieni
em osi
pionowych i
poziomych;
dopuszcza si¢
jednoczesnie
nie wiecej niz
dwa

billboardy

tego samego

formatu.

§8pkt.22) | §8pkt.22) Uwaga Dopuszcza si¢ jedynie
g) billboardy: | g) billboardy: nieuwzglednic | powierzchnie reklamowe
-0 - o powierzchni ekspozycyjnej na. na terenie Miasta do
powierzchni | nieprzekraczajacej 36m2, o wielkodci billboardow
ckspozycyjne | wysokoéci catkowitej 10m, wskazanych w

j z tolerancja 0,5 m z poszczegolnych
nieprzekracza | zastrzezeniem, ze dolna, pozioma formatach , jednakze nic
jacej 18m2, o | krawedz billboardu nie moze wigksze niz 18 m2 jako
wysokoéci znajdowac si¢ nizej niz 4,5m od formatu wiasciwego
catkowitgj pozicmu terenu, zapewniajacego

8m, - okresla si¢ minimalne zachowania tadu

z tolerancja odlegtosci pomiedzy nognikami przestrzennego.

65mz nie mniejsze niz 50m, Ponadto odleglo$é 75 m
zastrzezenie jest whasciwa do

m, ze dolna, postrzegania reklam, ktore
pozioma przy mniejszych
krawedz odlegtodciach sa
billboardu nieczytelne jak réwniez
nie moze nadmiernie nasycaja pas
znajdowaé przydrozny.

si¢ nizej niz

4,5m od

poziomu

terenu,

- okredla sie

minimaline

odlegtosci

pomiedzy




no$nikami
nie mnigjsze
niz 75m, - )
7. | §8pkt.2 § 8 pkt. 2 Uwaga Zwigkszenie odleglosci
2) w zakresie | 2) w zakresie wolnostojgcych nieuwzglednio | dopuszczenia do 100 m
wolnostojacy | tablic reklamowych i urzadzen na. dla tablic i urzadzen
ch tablic reklamowych, dopuszcza si¢ reklamowych od
reklamowych | wylacznie tablice reklamowe i istniejgcej zabudowy po
i urzadzen urzadzenia reklamowe sytuowane tej same;j stronie drogi
reklamowych | w odleglosci nie przekraczajace;j spowoduje brak ochrony
, dopuszcza 100m od istniejacej zabudowy, niezabudowanych
sie po tej samej stronie drogi, w terenow wokot drog.
wylgcznie postaci:
tablice
reklamowe i
urzadzenia
reklamowe
sytuowane w
odleglosci
nie
przekraczajac
ej 50m od
istniejacej
zabudowy,
po tej samej
stronie drogi,
W postaci:
Pan Krzysztof Rutkowski, Clear Channel Poland, zlozyl uwagi:
8. Projekt uchwatly wprowadza w Uwaga Ustawodawca przyznat
Dziale I §2 znaczng ilos¢ nowych | nieuwzglednio | kompetencje radzie gminy
definicji, w zadnych innych na. do ustalenia zasad i
przepisach prawnych nie warunkow, ktorych nie da
wystepujacych, ktore sg si¢ wprowadzié bez
nieprecyzyjne i beda rodzity w wprowadzenia definicji.
przysziosci szereg sporow Nie sg one jednakze
interpretacyjnych. sprzeczne z
obowiazujacym prawem,
a jedynie definiuja
pojecia, ktore dotychczas
nie miaty definicji
legalnej dla potrzeb
stosowania zasad i
warunkoéw okre§lonych w
uchwale.
9. Ustawa z 24 kwietnia 2015 r, w Uwaga Zgodnie z przepisami art.
art. 7 p. 5) ust. 9 definiuje, ze nieuwzglednio | 37a ust. 6 1 9 ustawy z
~Uchwata, o ktérej mowa w ust. na. dnia 27 marca 2003 r. o
1, okre$la warunki i termin planowaniu i
dostosowania istaigjacych w dniu zagospodarowaniu
jej wejscia w Zycie obicktow przestrzennym uchwata, o
matej architektury, ogrodzen oraz ktérej mowa w ust. 1,

D al-i

Strong &




tablic i urzadzen reklamowych do
zakazdw, zasad i warunkow w
niej okreslonych, nie krotszy niz
12 miesiecy od dnia wejscia w
zycie uchwaly.” W projekcie
uchwaty jest podanych kilka
termindw, a nie jeden termin jak
definiuje ustawa.

moze przewidywaé rdzne
regulacije dla rdinych
obszarow gminy - z uwagi

na mozliwosé
wprowadzenia  réznych
regulacji dla  r6znych
obszarow, istnieje
mozliwosé¢ réznicowania
termindw  dostosowania

dla réznych obszardw.

Pani Tamara Widerak, firma Stréer sp. z 0.0. , zloZzyla uwagi:
10 | Ad. §2.1 Wyjasnienie: Uwaga Wprowadzono zmiang w
pkt.1) Definicja banneru reklamowego | nieuwzglednio | definicji
w projekcie uchwaty, traktuje na. banera reklamowego —
jako banery rowniez plakaty na nalezy przez to rozumieé
wysokiej jako$ci nosnikach typu reklame wykonana na
backlight. Niezbedne jest dodanie tkaninie, migkkim
bardziej szczegdlowego zapisu. tworzywie sztucznym lub
Proponowany zapis: na  papierowej folii
1) banerze reklamowym — nalezy impregnowanej, z
przez to rozumieé reklame, wylgczeniem reklam
wykonang na tkaninie lub umieszczanych w
miekkim tworzywie sztucznym; gablotach
bez wiasnej konstrukcji nosne;j; ekspozycyjnych;
Banery posiadajg tOwniez
naciggi na ramie co
traktowane jest jako
konstrukcja wige
proponowana zmiana jest
niewlasciwa.
11 | Ad. §2.1 Wyiasnienie: Uwaga »otup reklamowo-
pkt.19) Meblami miejskimi sg rowniez nieuwzglednio | informacyjny” jest
stupy reklamowo-informacyjne, | na. niewatpliwe urzadzeniem
ktore oprocz tresci reklamowych reklamowym.

shizg réwniez do zamieszczania
informacji miejskich. Moga
takze, w czesci, by¢
wykorzystane jako bankomaty,
WC, kawiarki itp.

Proponowany zapis

19) meblach miejskich - nalezy
przez to rozumieé formy
przestrzenne stanowigce
elementy wyposazenia
przestrzeni dostepnych
publicznie, w tym migdzy
innymi: fawki, kosze na $mieci,
stojaki na rowery, wiaty
przystankowe, stupy reklamowo-
informacyjne, elementy
ofwietlenia, separatory itp.;

Definicja mebli miejskich
zostata zmodyfikowana:
»halezy przez to rozumieé
obiekty malej
architektury, stanowiace
elementy wyposazenia
przestrzeni dostepnych
publicznie, w tym mig¢dzy
innymi: fawki, kosze na
$mieci, stojaki na rowery,
wiaty przystankowe,
elementy oswietlenia,
separatory itp.”
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Ad. §2.1
pkt.30)

Wyjasdnienie:

Przestrzen dostepna publicznie
wymaga bardzo precyzyjnego
okreslenia. Nie tylko z uwagi na
porzadek reklamowy, ale i
ewentualne oplaty i kary. Brak
Jjasno okreélonej granicy
przestrzeni publicznej bedzie
prowadzit do kuriozalnych
sytuacji. Na przyktad z obszaru I,
moga by¢ widoczne, chociaz juz
nieczytelne reklamy
dopuszczalne w obszarze I1.
Proponowany zapis:

30) przestrzeni dostgpnej
publicznie — nalezy przez to
rozumieé obszar, stanowiacy
szczegOlnie tereny placow,
parkow, zielencow lub ciggdéw
komunikacyjnych do linii
zabudowy wraz z elewacjami
frontowymi i szczegdlnie
eksponowanymi elewacjami
bocznymi budynkéw oraz
elementy zagospodarowania
widoczne z tej przestrzeni w
odleglosci nie wiekszej niz 20 m
od krawedzi jezdni.

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Zaproponowane
wprowadzenie odlegloéci
doprowadzitoby do
sytuacji, ze reklama
ewidentnie ,,widoczna” z
przestrzeni publicznej
bylaby wylaczona z
regulacji, co mogloby
doprowadzié¢ do
nieréwnego traktowania.

13

Ad. §2.1
pkt.33

Wyjaénienie:

Zaproponowana definicja w
jednym zapisie ujeta bardzo
rozne urzadzenia. Proponuje si¢
podziat na billboardy cyfrowe i
pozostate urzadzenia, ktory
Jjednoznacznie rozdziela rozng
funkcje umieszczona w jednym
zapisie projektu uchwaly.
Proponowany zapis:

33) reklamie emitujacej zmienne
$wiatlo oraz umozliwiajacej
biezgcg zmiang informacji
wizualnej — nalezy przez to
rozumiec tablicg reklamowsg lub
urzadzenie reklamowe, z
wylgczeniem billboardow
cyfrowych, audiowizualne, o
dowolnej technologii wykonania,
wyswietlajace tresci reklamowe
w formie statego lub zmiecnnego
komunikatu tub/i w formie
ruchomych obrazdéw i efektéw
wizualnych jak projektory i
telebimy.

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Nie wymaga
wyodrebniania jednego
rodzaju reklam
emitujagcych §wiatlo z
posréd pozostatych w
kontekscie definicji
reklamy oraz warunkow
reklam emitujacych
$wiatlo, zawartych przez
ustawodawce

w ustawie z dnia 21 marca
1985 r.

o drogach publicznych.




14 | Ad. §2.1 Wyjadnienie: Uwaga Pojecie »hietrwatego ]
pkt.39 Trwale lub nietrwale zwigzanie z | nieuwzglednio | zwiazania
gruntem nic jest zdefiniowane w | na. z gruntem” nie  jest
prawie budowlanym. zdefiniowana
Proponowany zapis w prawie budowlanym,
39) reklamie wolno stojgcej — ale z uwagi na liczne
nalezy przez to rozumiec tablice orzecznictwa W tym
reklamowa, urzadzenie zakresie zostato
reklamowe lub szyld o wlasnej wprowadzone do projektu
konstrukcji nosnej, umieszczonej uchwaty.
bezposrednio na gruncie lub Ponadto w § S ustalono w
posadowionej ponizej poziomu przepisach ogdlnych
gruntu; zasady dla reklam
| - . wolnostojgcych.

15 | Ad. §2.3 Wyjadnienie: Uwaga Intencjg ustawodawcy
W wypadku braku podanego nieuwzglednio | bylo wprowadzanie w
nizej zapisu, ustawa zrownuje na. akcie prawa miejscowego
reklamy ze zgodami Jjednolitych warunkéow dla
budowlanymi z reklamami wszystkich  podmiotow.
postawionymi ,,na dziko”. Stad tzw. ustawa
Istotnym dla prawidiowego .krajobrazowa”  pomija
funkcjonowania nowego prawa kwestie ,,praw nabytych™ i
miejscowego powinno by¢ przewiduje wprowadzenie
poszanowanie prawa. nowych regulacji,
Proponowany zapis: identycznych dla
3. Niniejsza uchwata nie narusza wszystkich,
w szczegolnosci przepisow Dotychczasowy brak
ustawy z dnia 23 lipca 2003 podstawy prawnej do
r. 0 ochronie zabytkéw 1 opiece odmowy wydania ,,zgody
nad zabytkami (Dz. U. z 2014 r. budowlanej” na montaz
poz. 1446 oraz z 2015 1. poz. reklam skutkowat czgsto
397, 774 i 1505), przepiséw stawianiem reklam
prawa budowlanego, przepisow wykorzystujacych luke
ochrony przyrody oraz prawng bez poszanowania
przepisow dotyczacych ochrony tadu przestrzennego, co
przeciwpozarowe]j. Istniejgce w ustawodawca uznat za
dniu wejscia w zycie uchwaty Jjeden z podstawowych
tablice reklamowe i urzadzenia elementdw, ktore uchwaty
reklamowe: gmin majg uregulowac.
- usytuowane do dnia 1 stycznia
1989 r,
- usytuowane po dniu 1 stycznia
1989 r. na podstawie zgloszenia
robdt budowlanych nie
wymagajacych pozwolenia na
budowe, do ktorego organ
administracji architektoniczno-
budowlanej nie wniost skutecznie
sprzeciwu lub na podstawie
decyzji o pozwoleniu na budowe
mogg pozostawaé w
dotychczasowym stanie.

16 | Ad. §2.4 pkt | Wyjaénienie: Uwaga Propozycja o odsunieciu

1)i2) Zaproponowana w uchwale nieuwzglednio | informacji 1 dziet
Praiolt Qtrona 8




odlegloéé 10 cm od witryny daje | na. artystycznych
praktycznie mozliwos¢ zamiany przynajmniej
okna wystawowego w tablice 1 m od witryny jest zbyt
reklamowa. Zaproponowane dale idgcym
ponizej zwigkszenie odlegtosci postanowieniem
eliminuje to niebezpieczenstwo. mogacym spowodowaé od
Proponowany zapis: strony technicznej
4. W rozumieniu niniejszej eliminacje tego  typu
uchwaty, nastgpujace informacje dziatan.
i dziela artystyczne
nie s3 uznawane za tablice
reklamowe i urzadzenia
reklamowe:
1) aranzacje witryn lokalizowane
od wewnetrznej strony witryny
lokalu uzytkowego,
odsuni¢te przynajmniej 1 m od
szyby okna witryny, o tgcznej
powierzchni
nieprzekraczajacej 50%
powierzchni otworu okiennego,
ktdre nie emituja $wiatta ani
abrazu o zmiennej tresci;
2) ekspozycje zmienne
prezentujace ofertg dziatalnosei,
lokalizowane od wewngtrznej
strony
witryny lokalu uzytkowego,
odsunig¢te Im od szyby okna
witryny, w postaci spojnie
zaprojektowanego systemu ofert
z zastosowaniem jednolitego
formatu tabliczek lub ramek
o taczne) powierzchni
nieprzekraczajacej 70%
3 powterzchni otworu okiennego;
17 | Ad. §3.2 Okre§lenie granic obszarow Uwaga Zatacznik zostat
wedlug zalacznika nie jest nieuwzglednio | opracowany w skali
jednoznaczne. Konsekwencje na. 1:5000. Zostaly
wprowadzenia uchwaly, nawet zaznaczone na nim linie,
przy braku wprowadzonych ktore w sposdb
oplat, maja dla inwestorow jednoznaczny wyznaczaja
bardzo kosztowny wymiar kamy. obszary. Ponadto w
Istotne dla wykonania uchwaly legendzie zostal zawarty
begdzie przypisanie dziatek na opis ulic, ktorych
pograniczu stref do konkretnej granicami (wraz z
strefy lub wykonanie bardziej podaniem granic, np.
szczegdlowych zalgcznikow poludniowa) przebicgaja
graficznych. granice stref. Dlatego
zalacznik uznaje si¢ za
jednoznacznie definiujacy
obszary.
18 | Ad. §5.1. Wyijadnienie: Uwaga Niniejsze zapisy uznaje
pkt. 2 Projektowane zapisy s3 | nieuwzglednio | si¢ za whasciwe i
niejednoznaczne, bedg przyczyna | na. precyzyjne, natomiast




postepowan administracyjnych i

brak jest propozycji zmian

zroznicowana, w zaleznosci od
ich powierzchni ekspozycii.
Proponowany zapis:

g) billboardy:

o powierzchni ekspozycyjnej do
12 m?- o maksymalnej
wysokosci do 6 m +/-5%,

o powierzchni ekspozycyjnej do
18 m?- 0 maksymalnej
wysokosci 8 m +/-5%,

o powierzchni ekspozycyjnej
powyzej 18 m?- o maksymalnej
wysokosci 12 m +/-5%,

- okreéla sie minimalne
odlegtosci pomiedzy
billboardami lub grupa 2

sgdowych, Proponuje sig ze strony wnioskujacego.
| skre$lenie zapisu.
19 | Ad. §8.2 pk¢ | Wyjasnienia: Uwaga Wprowadzono korekte
1) a) Proponujemy zmiany w nieuwzglednio | zapisu na  podstawie
mozliwoéci ekspozycji tablic na | na. pozostatych uwag:
icianach szczytowych budynkow a) billboardy o
oraz usuniecie nieostrych powierzchni
zapisow mowigcych o ekspozycyjnej
kompozycji nicprzekraczajgcej 18 m2
Proponowany wpis: 1 jednoczes$nie zajmujacy
a)billboardy o powierzchni nie wigcej niz 1/4 ogélnej
ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej powierzchni $ciany
36m2 i jednoczesnie szczytowej, bez licznych
zajmujgcy nie wiecej niz 1/4 otwordw okiennych (tj.
ogolnej powierzchni §ciany nic wigcej niz 3) i detali
szczytowej, bez otwordw architektonicznych,
okiennych i detali w  nalezytym stanie
architektonicznych, w nalezytym estetycznym
stanie estetycznym i i technicznym, w
technicznym; w przypadku przypadku montazu
montazu wiecej niz jednego wigcej niz  jednego
nosnika w obrebie jednej sciany, nosnika
dopuszcza si¢ wylacznie jeden w obrgbie jednej $ciany,
wybrany format, nie wigcej niz 2 dopuszcza si¢ wylgcznie
billboardy, umieszczone jeden wybrany format,
symetrycznie w ukladzie z zachowaniem spdjnej
poziomym lub pionowym. kompozycji wszystkich
nos$nikoéw w obrgbie
Sciany, ze szczegblnym
uwzglednieniem osi
pionowych
i poziomych; dopuszcza
si¢ jednoczesnie nie
wiecej niz dwa billboardy
tego samego formatua.
20 | Ad. §8.2 pkt | Wyjasnienie: Uwaga Przyjeto, ze skorelowanie
2g) Dopuszczalna wysoko$¢ nieuwzglednio | dolnej poziomej krawedzi
billbeardéw powinna by¢ na. billboardéw na tym

samym poziomie stwarza

lepszg perspektywe, tad i
korzystnie wplywa na

wyglad.




billboardéw nie mniejsze niz
25 m dla billboardow o
powierzchni do 12m?, 50m dla
powierzchni do 18 m?, 75m dla
billboardéw o powierzchni
powyzej 18 m?2.
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Ad§ 12

Wyjasnienie:

Meble miejskie nie s3 obiektami
matej architektury. Art.. 3 pkt 4
Prawa budowlanego podaje
definicje obiektow malej
architektury:

obickcie malej architektury —
nalezy przez to rozumiec
niewielkie obiekty, a w
szczegolnoéci:

a) kultu religijnego, jak:
kapliczki, krzyze przydrozne,
figury,

b) posagi, wodotryski i inne
obiekty architektury ogrodowej,
c) uzytkowe stuzace rekreacji
codziennej i utrzymaniu
porzadku, jak: piaskownice,
hustawki, drabinki, $mietniki,
Proponowany zapis:

Ustala si¢ nastgpujgce zasady i
warunki sytuowania obiektow
matej architektury:,

zwanych dalej obiektami:

1) obiekty nalezy sytuowaé¢ w
sposdb nie kolidujacy z
funkcjami i sposobem
zagospodarowania przestrzeni;
2) obiekty nalezy sytuowaé w
sposdb zapewniajacy
bezpieczenstwo uzytkowania

i nieograniczony dostep dla csdb
niepetnosprawnych, zachowujac
min. 1,5 m swobodnego
przejscia;

3) nalezy zachowaé spdjnosé
stylistyczna obiektow w ramach
obszaru na ktérym wystepuja;
4) me wymagaja dostosowania
do zasad i warunkéw niniejszej
uchwaly obiekty inne niz

meble miejskie i pergole
$mietnikowe.

5) nalezy stosowac nastgpujaca
kolorystyke mebli miejskich:

a) elementy metalowe dopuszcza
si¢ jedynie w kolorystyce
antracytowo-szarej RAL 7016
lub odpowiadajgcy mu odcien z

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Uznaje si¢ meble miejskie
jako matg architekture;
wprowadza sig korektg
definicji ,,mebli
migjskich™ - nalezy przez
to rozumiec obiekty matej
architektury, stanowiace
elementy wyposazenia
przestrzeni dostepnych
publicznie, w tym miedzy
innymi: tawki, kosze na
$mieci, stojaki na rowery,
wiaty przystankowe,
clementy odwietlenia,
separatory itp. (§ 2.ust.1.).




kart koloréw danego producenta
(R, G,BR 038, G 046, B 056) z
wylaczeniem obiektéw o
charakterze artystycznym

oraz placéw zabaw,

a)pozostate elementy w kolorach
naturalnych materiatow.

czes$é nosnika reklamy

| Pan Lech Kaczon, Izba Gospodarcza Reklamy Zewnelrznej, zlozyl uwagi:

22 | §2.1. Logicznie nalezatoby Uwaga W definicji zawarte jest
Ilekro¢ w zdefiniowaé jako tymczasowe nieuwzglednio | okreslenie ,,przeznaczonej
niniejszych urzadzenie ekspozycyjne w na. do czasowej
zasadach jest | postaci ,tablicy reklamowej” lub ekspozycji/promocji®.
mowa o: ,Lurzgdzenia reklamowego™; Pojecie ,nietrwatego

Do rozwigzania pozostaje zwigzania
podpunkt 8) | kwestia prawna: co jest trwale z gruntem” nie jest
ekspozytorze | lub nietrwale zwigzane z zdefiniowana
gruntem? Jaka jest definicja w prawie budowlanym,
takiego stanu? ale z uwagi na liczne
orzecznictwa w tym
zakresie zostalo
wprowadzone do projekiu
uchwaly.
23 | §2. 1. Nalezy przyjac najbardziej Uwaga Proponowany zapis
lekroé¢ w powszechng definicje mebli nieuwzglednio | dopuszcza wszelkie
niniejszych migjskich: na. obiekty wystepujace w
zasadach jest | Meble migjskie: state 1 niestate przestrzeni publicznej,
mowa o: elementy wyposazenia min.
przestrzeni dostgpnych stup ogloszeniowy, ktéry

podpunkt 19) | publicznie, takie jak: budka jest urzadzeniem

meblach telefoniczna, infomat, kiosk o reklamowym.

miejskich... | powierzchni do 12 m?, kosz na Definicja mebli miejskich
$mieci, pojemnik do selektywnej zostata zmodyfikowana:
zbiorki odpadéw, lawka, »halezy przez to rozumied
siedzisko, pojemnik z zielenia, obiekty malej
kwietnik, parkometr, stup architektury, stanowigce
ogloszeniowy, stojak na rowery, elementy wyposazenia
wygrodzenia drzew, toaleta przestrzeni dostepnych
publiczna, wiata przystankowa, publicznie, w tym miedzy
maszt flagowy, zegar i inne, w innymi: tawki, kosze na
ktérych funkeja reklamowa jest $mieci, stojaki na rowery,
uzupetieniem podstawowej wiaty przystankowe,
funkcji uzytkowe;. elementy oswietlenia,

separatory itp.”

24 | §2.1. Nalezy przyjaé najbardziej Uwaga Ustawa nie przewiduje
Tlekro¢ w powszechna i zrozumialg nieuwzglednio | pojgcia ,,nosnik”
niniejszych definicje powierzchni na.
zasadach jest | ekspozycyjnej:
mowa o: Powierzchnia ekspozycyjna:

Proiekt
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podpunkt 29)

przeznaczona do eksponowania

powierzchni | reklamy.
ekspozycyjne
i...

25 | §2.1. Nalezy dopisa¢ na koficu zdania: | Uwaga Zaproponowane
Hlekro¢ w »Z odleglosci nie wigkszej niz 20 | niecuwzglednio | wprowadzenie odleglosci
niniejszych metrow”’; na. doprowadzitoby do
zasadach jest | Konieczne jest ograniczenie sytuacji, Ze reklama
mowa o: odleglosciowe. Stad koniecznosé ewidentnie ,,widoczna” z

dopisania przedmiotowej przestrzeni publicznej
podpunkt 30) | odleglosci. bytaby wyigczona z
przestrzeni regulacji, co mogioby
dostepnej doprowadzi¢ do
publicznie... nierownego traktowania.

26 | §2.1. Nalezy usunaé, poniewaz Uwaga Przedmiotowy punkt
Ilekro¢ w wprowadzanie wlasnych definicji | nieuwzglednio | odsyla do definicji
niniejszych powoduje zamet interpretacyjny. | na. zawartych w ustawie z
zasadach jest | Ustawa krajobrazowa dokladnic dnia 27 marca 2003 r. o
mowa o: definiuje pojecia ,,reklamy, planowaniu i

tablicy reklamowej, urzadzenia zagospodarowaniu
podpunkt 32) | reklamowego i szyldu™; przestrzennym, a zatem
reklamie, projekt uchwaty nie
tablicy modyfikuje definigji
reklamowe;j, ustawowych.
urzadzeniu
reklamowym,
szyldzie...

27 [ §2.1. Nalezy bezwzglednie rozrdznic Uwaga Nie wymaga
Ilekro¢ w odmienne technologie nicuwzglednio | wyodrgbniania jednego
niniejszych generowania obrazu (przekazu na. rodzaju reklam
zasadach jest | informacyjnego, reklamowego). emitizjgcych §wiatlo z
mowa o: Niezbedne sg dwie definicje: posréd pozostalych w

jedna dotyczaca wyswietlaczy kontekécie definicji
podpunkt 33) | obrazu i dzwicku, jak projektory; reklamy oraz warunkéw
reklamie druga dotyczgca urzadzen z reklam emitujgcych
emitujacej elektroniczna/cyfrows §wiatlo, zawartych przez
zmienne powierzchnig ekspozycyjna. ustawodawce
swiatlo oraz w ustawie z dnia 21 marca
umozliwiajgc 1985 r.
gj biezaca o drogach publicznych.
zmiang
informacji
wizualnej...

28 | §2.1. Brak jest definicji umieszczania | Uwaga Okreslenia uzyte w
Ilekro¢ w na przyczepach samochodowych | nieuwzglednio | uchwale, a nie
niniejszych itd. Wynajem przyczep dla celow | na. zdefiniowane w ust. 1,
zasadach jest | prywatnych zawsze posiada dotyczace pojeé
mowa 0: obrandowang przyczepe/naczepe przewidzianych ustawa

(lub w postaci obrandowanego lub przepisami odrebnymi
podpunkt 34) | brezentu); przywolanymi w tresci
reklamie Brak definicji ,,innych uchwaly, nalezy rozumie¢
mobilne;j... konstrukcji”, co powodowac w sposob zgodny z ich

bedzie chaos i nieporozumienia zZnaczeniem przyj¢tym na

(czy na przyklad sanig¢ i

gruncie ustawy, a w




deskorolka sg ,,innymi przypadku braku definicji
konstrukcjami™?); - W rozumieniu
Konieczne jest zdefiniowanie lub powszechnym.
wyszezegolnienie ,,pojazdow
stuzacych wylacznie funkcji
reklamowej”, W prawie o ruchu
drogowym taka kategoria
pojazdow nie istnigje;
Kuriozalne jest okre$lenie
»reklama obnoszona”. Taka
kategoria stowna nie istnigje
(moze by¢ handel obno$ny). Poza
tym jak traktowac obywatela w
koszulce z logo firmy lub
napisem reklamowym?
29 | §2. 1. Nalezy usuna¢ w zwiagzku z Uwaga Pojecie »hietrwatego
Ilekro¢ w brakiem prawnej definicji nieuwzglednio | zwigzania
niniejszych ~trwale” i ,nietrwale” zwiazane z | na. z gruntem” nie  jest
zasadach jest | gruntem,; zdefiniowana
mowa o: w prawie budowlanym,
ale z uwagi na liczne
podpunkt 39) orzecznictwa W  tym
reklamie zakresie zostalo
wolnostojacej wprowadzone do projektu
uchwaty,
Ponadto w § 5 ustalono w
przepisach ogolnych
zasady dla reklam
wolnostojacych.
30 | §2.1. Zapis mowi o ,.kilku badz Uwaga Dopuszczone sg
llekro¢ w kilkunastu tablicach o nieuwzglednio | mozliwos¢
niniejszych jednakowych gabarytach”. na. zaprojektowania
zasadach jest | Nalezy doprecyzowac te indywidualnych
mowa o: »~gabaryty” lub podac rozwiazan zgodnych z
maksymalng taczna wymogami uchwaty.
podpunkt 47) powierzchnie; Konieczna jest Pojecia ,,zwarta™ i
totemie definicja ,,zwartej kompozycji”; »kompozycja”
reklamowym | Na ,tablicach” winny pojawi¢ sig zdefiniowane sg przez
wylacznie: logo, adres, godziny Stownik Jezyka
otwarcia, ceny przy stacjach Polskiego. Z praktyki
benzynowych; wynika, ze na totermach
nie pojawiaja sie adres ani
godziny otwarcia.
31 | §2.1. Nalezy dopisac ,,z pdzniejszymi Uwaga Wprowadzenie
Ilekro¢ w zmianami” (dotyczy ustawy); nieuwzglednio | proponowanego
niniejszych na. rozwiniecia jest
zasadach jest nieprawidiowe z punktu
mowa o: widzenia legislacyjnego.
podpunkt 49)
ustawie...
32 | §2.3. Niezbgdny jest zapis Uwaga Intencja ustawodawcy
respektujacy prawa nabyie. nienwzglednio | bylo wprowadzanie w
Uchwala w szczegdlnoécei nie na. akcie prawa miejscowego

powinna naruszaé¢ wydanych

jednolitych warunkow dla




wczesniej decyzji
administracyjnych. To jest
kluczowy zapis dla poprawnosci
realizacji wszystkich innych
zapisOw uchwaly.

wszystkich  podmiotow.
Stad tzw, ustawa
-krajobrazowa”  pomija

kwestig ,,praw nabytych’ i
przewiduje wprowadzenie

nowych regulacji,
identycznych dla
wszystkich.
Dotychczasowy brak

podstawy prawnej do
odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz
reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam
wykorzystujgcych lukg
prawng bez poszanowania
tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznat za
jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty
gmin majg uregulowaé.

33 1 §2.4. Nalezy wprowadzi¢ definicje Uwaga Pojegcie w znaczeniu
pojecia ,,dzieto artystyczne™. nieuwzglednio | powszechnym to dzieto
na. wykonane przez artyste.

34 | §2.4. Odleglo$¢ 10 cm od wewnetrznej | Uwaga Propozycja o odsunigciu
podpunkt 1) strony witryny lokalu nieuwzglednio | informacji i dziet

uzytkowego jest za malg. Nalezy | na. artystycznych

wprowadzi¢ odleglo$é minimum przynajmnicj

60 cm (0,6m) od szyby okna 60 cm od witryny jest

witryny. zbyt daleko idacym
postanowieniem
moggcym spowodowaé od
strony technicznej
eliminacje tego typu
dziatan.

35 | §2.4. Takze ,,ckspozycje zmienne™ Uwaga Propozycja o odsunigciu
podpunkt 2) | winny by¢ odsunigte od szyby nicuwzglednio | informacji i dziet

okna witryny minimum 60 cm na. artystycznych

(0,6m) — uwaga jak powyzej; przynajmniej
60 cm od witryny
spowoduje nieczytelnosé
przekazu.

36 | §5. 1. Nalezy usungé stowo ,,plakatow” | Uwaga Plakaty nie powinny by¢
podpunkt 1), | izastapi¢ je slowem nieuwzglednio | umieszczane w miejscach
ustgp d) winformacji”. Tres¢ ustgpu d): na. przypadkowych.

umieszczania informacji,

wlepek, naklejek, ulotek,

ogtoszen etc. poza miejscem do

tego celu wyznaczonym”, \

37 | §5.1. Nalezy usunac ustgp ) w Uwaga Bezpieczenstwo
podpunkt 2), | zwigzku z brakiem mozliwosci nieuwzglednio | mieszkancdw miasta jest
ustep €) poprawnego okreslenia | pola na. zadaniem priorytetowym,

widocznosci”. Kwestia
uznaniowa, kiéra moze
powodowaé konflikty.

ktéremu stuzy system
monitoringu miejskiego.

Dt alsd
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38 | §5.1. Nalezy wprowadzi¢ Uwaga Definicja elementow
podpunkt 3), | uszczegolowienie w postaci nieuwzglednio | wygrodzeniowych
ustep a) zapisu: na. wskazuje, Ze nie maja by¢

»ogrodzeniach nieruchomosei i one wykonane z

innych elementach nietrwalych materiatow.
wygrodzeniowych wykonanych z

trwalych materiatow...”

39 | §5. 1. Ustep d) nalezy skreslic. Uwaga Informacja nie stanowi
podpunkt 3), | Takie urzadzenia moga by¢ nicuwzglednio | reklamy.
ustep d) wzorem innych miast, jak na na.

przyktad Frankfurtu nad Menem,
W sposob szczegdlny
wykorzystane. Przede wszystkim
w zakresie informacji.

40 | §5. 1. Zapis nie powinien dotyczyc Uwaga Niedopuszczalne jest
podpunkt 3), | obiektéw prywatnych —,,z nieuwzglednio | wprowadzanie w akcie
ustep ) wylgczeniem obiektow na. prawa miejscowego,

prywatnych”, zasad roznicujacych
sytuacje¢ prawng ze
wzgledéw podmiotowych.

41 | §5.1. Nalezy zmieni¢ zapis ustepu g) Uwaga Pojecie szpaler drzew jest
podpunkt 3), | na: nieuwzglednio | jednoznaczne. Zapis nig
ustep g) .g2) terenach zielonych, na na. wprowadza dodatkowych

pomnikach przyrody i na pojec.
drzewach oraz na zbiornikach
wodnych i wodach pltyngcych na
ich tle z wyjatkiem reklamy
okoliczno$ciowej.”

Taka zmiana zapisu zapobiegnie
dowolngj interpretacji, na
przykiad ,.szpaleru drzew™.
Ponadto ,reklama
okolicznosciowa” jest
zdefiniowana w innym miejscy
uchwaty 1 tej definicji nalezy sig
trzymad i nie wprowadzac
dodatkowych okreslen lub pojec.

42 | §5. 1. W $wietle zapiséw Prawa Uwaga Brak takiego wylaczenia
podpunkt 3), | Budowlanego ,,wiaty nieuwzglednio | w Prawie Budowlanym.
ustep 1) przystankowe” nie sg ,,obiektami | na.

matej architektury”.

Ponadto brak jest uzasadnienia
dia wykluczenia mozliwosci
zamieszcza reklam na
wszystkich obiektach matej
architektury. Niektore obiekty
malej architektury moga taczy¢
warto$ci uzytkowe z odpowiedni
przygotowana reklama (projekt).

43 | §5.1. Uwagi generalne do zapiséw Uwaga Na obszarze miasta Lodzi
podpunkt 4) | tacznych podpunktu 4): nieuwzglednio | znajduje si¢ wiele miegjsc,

W obszarze zurbanizowanym, a na. gdzie w odleglo$cei 50 m
zwlaszcza w wypadku zwartej od istniejacej zabudowy,
zabudowy utrzymarnie przy zachowaniu
proponowanych zapiséw pozostatych odleglosci

Drrialt
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odleglosci jest praktycznie
niemozliwe. Rozstrzygajacym
winna by¢ charakterystyka
ulicy/ciagu komunikacyjnego.
Ponizej uwagi szczegolowe do
poszczegdlnych ustepow
podpunktu 4).

bedzie mozliwe
sytuowarnie tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych. A zatem
zgloszona uwaga nie
znajduje uzasadnienia.

44

§5.1.
podpunkt 4),
ustep a)

Jezeli powolujemy si¢ na
»przepisy odrgbne” to podawanie
minimalnej odlegtosci od
krawedzi jezdni jest zbedne,

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Zapisy doprecyzowuja
przepisy, warunek
odlegtosci winien byé
rozpatrywany tacznie z
przepisami odrebnymi.

45

§5. 1.
podpunkt 4),
ustep b)

Jezeli w paragrafie 5.1. podpunkt
3), ustgp g) mowi sig 0 ,tle”, na
przyktad pomnikow przyrody, to
nie ma uzasadnienia podawanie
konkretnej odlegloéci, a w tym
wypadku promienia.

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Odlegtlosd jest
jednoznaczna, wyklucza
biad interpretacyjny.

46

§5. 1.
podpunkt 4},
ustep d)

Wykreslic. Uregulowania w
ustgpie b) oraz ¢) sa
wystarczajace.

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Wskazanie konkretnej
odlegtosci od skrzyzowanh
gwarantuje
bezpicczenstwo ruchu
drogowego, poprzez
zapewnienie
odpowiednigj
widocznosci, a takze
pozwala na zachowanie
tadu przestrzennego w
tych punktach przestrzeni
publiczne;j.

Na podstawie uwagi nr
215 zostata wprowadzona
korekta:

Wprowadzona korekta: w
promieniu 50 m od
poczatku skrzyZowania,
rozumianego jako linia
poprowadzona
prostopadle do krawedzi
jezdni od poczatku
wiekszego tuku danego
wlotu, oddzielajgca obszar
skrzyZzowania od
ulicy(drogi) do niego do
chodzacej, z wylgczeniem
stupdw reklamowych i
gablot ekspozycyijnych,

47

§5. 1.
podpunkt 5),
ustep a}

Wykresli¢. Brak jest prawnej
definicji ,,w formie trawle
zwiazanej z gruntem”. Ponadto
nastepujgce wyszczegolnienie
wyjatkéw odbiega od
zastosowanych wezesniej w
projekcie uchwaty definicji i
uregulowar.

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Pojgcie ,nietrwatego
zwigzania

z gruntem” nie jest
zdefiniowana

w prawie budowlanym,
ale z uwagi na liczne
orzecznictwa w tym
zakresie zostalo




wprowadzone do projektu
uchwaty.

Brak podania przyktadow
niekonsekwencji.

48 [ §5.1. Wykreslic. Zapis jest zbyt ogdlny | Uwaga Okreslenie kolizji ze
podpunkt 5), | i powodowac bedzie mozliwo§é | nieuwzglednio | strukturg przestrzenno-
ustep b) réznych interpretacji. Moze by¢é | na. komunikacyjng choé

W tej postaci korupcjogenny. stanowi pojgcie nicostre,
to jednak uwzgledniajgc
roznorodnosé sytuacji
jakie moga zaistnieé jest
konieczne.

49 | §5.2. Przy tak sformulowanych Uwaga Wlasciwe organy
podpunkt 1), | zapisach ustepu a), ustepu b) oraz | nieuwzglednio | wydajace decyzje
ustep a), ustgpu ¢) zachodzi pytanie kto na. administracyjne lub
ustep b), bedzie rozstrzygaé o zachowaniu przyjmujgce zgloszenia sa
ustep c) poprawnosci tych zapis6w? zobowigzane do

Osoba, biuro, instytucja miejska? stosowania r6wniez aktow .
W jaki spos6b unikniemy prawa miejscowego.
mozliwej dowolnosci

ewentualnej oceny? Jakie

przepisy nadrzgdne regulujg takg

droge postgpowania?

Zapisy wymagaja zmiany lub

nalezy je wykreslic.

50 | §53.2. Zapisy ustgpu d), ustepu e) i Uwaga ‘W omawianych literach
podpunkt 1), | ustepu f) nie dotycza standardéw | nieuwzglednio | opisano zasady
ustgp d), jakosciowych tablic na, kompozycji tablic
ustep e), reklamowych i urzadzen reklamowych i urzadzen
ustep f) reklamowych. reklamowych. Te ,,zasady

Dla porzadku winny by¢ zapisane kompozycji” odnosza sig

w paragrafie 5. punkt 1. do ,,jakosci reklam™ a nie
nZasad ich sytuowania”,
stad umieszczenie ich w
tym punkcie jest
wlasciwe.

51 | §5.2. Zapis posiada znamiona Uwaga ,,Odleglosé” to warunek
podpunkt 2), | nadregulacji, tak co do nieuwzglednio | sytuowania. Brak
ustgp a) ewentualnej ilosci, jak i na. zastrzezen w ustawie, aby

odlegtosci. Ponadto regulacje zapisy projektu uchwaty

dotyczace ,reklam emitujgcych nie mogly regulowac
$wiatlo” znajdujg sie w Ustawie niniejszych ustalen.
prawo o ruchu drogowym oraz

stosownych rozporzgdzeniach

wykonawczych. I takie winno

byé w tym wypadku odniesienie.

52 | §5.2. Brak definicji ,.§wiatla o stalym Uwaga »otate natgzenie” w
podpunkt 2}, | natezeniu”. Coz oznacza ,,state nieuwzglednio | znaczeniu powszechnym
ustep b) natezenie”? Tle luksdw lub na. to §wiatto, ktdre nie

lumenéw na metr kwadratowy?

Jaki jest przewidziany system natgzenia.
kontroli? Jaka§ dokumentacja? Godnie z art. 42a ust. 3
Zapis jest niewykonalny w ustawy z dnia 21 marca

zmienja swojego
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rzeczywistosci.

1985 r. 0 drogach
publicznych minister
wlhasciwy do spraw
transportu okresli, w
drodze rozporzagdzenia,
maksymalng luminancje
powierzchni informacji
wizualnej umieszczonej
na reklamie emitujacej
$wiatlo, w ciagu dnia i w
ciagu nocy, w terenie
zabudowy i poza terenem
zabudowy, majac na
wzgledzie zachowanie
bezpieczenstwa ruchu
drogowego.

Kontrola stosowania
postanowien
przedmiotowej uchwaty
bedzie przeprowadzana w
terenie (ogledziny) wraz
ze sporzgdzeniem
dokumentacji
fotograficznej. W
przypadku stwierdzenie
niezgodnodci z przepisami
prawa miejscowego
bedzie wszczynane

postepowanie
administracyjne.
53 | §5.2. Nie ma uzasadnienia Uwaga Proponowany zapis
podpunkt 3) | wprowadzanie tak nicuwzglednio | ,,stonowanej kolorystyki
szczegotowego wzorca koloru. na. utrzymanej w odcieniach
Nalezy przyja¢ ogolnic kolor szarosci” jest zbyt ogdlna
»Szary”. Nie spowoduje to i uniemozliwia
wickszych perturbacji. Uprosci Jjakakolwiek weryfikacje.
sprawe.
Inna kwestig s3 ewentualne
prawa autorskie do konkretnych,
istniejacych nosnikéw informacji
lub reklamy. Warto ten aspekt
jeszcze przeanalizowac.
54 | §7.1. Generalna uwaga: Uwaga Kwestia oplaty pozostaje
Bezptatne szyldy winny by¢ nieuwzglednio | poza regulacja projektu
mozliwe jedynie w obrebie na. przedmiotowej uchwaly.

parteru (zgodnie z zapisami
Ustawy Krajobrazowej). Inne, na
przyktad na dachu budynku
winny by¢ traktowane jak tablice
reklamowe lub urzadzenia
reklamowe. [ podlegac
ewentualnej oplacie reklamoweyj,
jezeli taka zostanie
wprowadzona.

Podkreslenia jednak
wymaga, ze zgodnie Z art.
17 a ust. 5 pkt. 2 ustawy z
dnia 12 stycznia 1991 r. o
podatkach i oplatach
lokalnych (Dz. U z 2016
r. poz. 716 ze zm.) oplaty
reklamowej nie pobiera
sig jezeli tablice
reklamowe lub urzadzenia
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reklamowe, stanowia
szyld, o ile jest on zgodny
z zasadami i warunkami
sytuowania obiektow
matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen, a zatem tylko w
sytuacji jezeli szyld
bedzie zgodny z
przedmiotowg uchwata a
zostanie wprowadzona
oplata reklamowa
wowczas nie bedzie ona
od niego pobierana.

55 | §7.1. »3zyldy na meblach Uwaga Ograniczenie jest do 20%

podpunkt 6) | stanowigcych wyposazenie nieuwzglednio | elementu, co czgsto
sezonowych ogrodkow na. bgdzie mniejsza
gastronomicznych...” to przyktad powierzchnia niz 0,1 m2.
kryptorecklamy. Nalezy
ograniczy¢ wylaczenie do logo.
Powierzchnia logo nie powinna
przekraczaé 0,1m kwadratowego.

56 | §7.2. Generalna uwaga: Uwaga Uwaga nieczytelna.
podpunkt 1), | Przyjmujgc taki zapis ustgpu a) nieuwzglednio | Zapis dopuszczajacy
ustep a) nie jestesmy konsekwentni w na. okreslone formy

decyzjach dotyczacych plastyczne nic wylgcza
faktycznej ochrony. Albo ochrony budynkow.
chronimy albo nie!

57 | §7.2. Generalna uwaga: Uwaga Projekt kasetonu powinien
podpunkt 1), | Zaréwno dla budynkow nieuwzglednio | by¢ indywidualnie
ustep b) zabytkowych, historycznych jak i | na. dopasowany do

dla pozostatych budynkéw warunkow budynku wg
nalezy przyjac konkretne zapisy. zasad okre$lonych w
Wskazaé na przyklad konkretne projekcie uchwaty.
wielkosci kasetonow

reklamowych. Nie dopuscié¢ do

uznaniowos$ci w przysztosci.

58 | §7.2. Maszty flagowe wraz z flagami Uwaga Zasady reklam
podpunkt 1), | dajg znakomite mozliwodci nieuwzglednic | , krotkotrwatych imprez”
ustep d) promogji i reklamy na. zostaly okre$lone w

krotkotrwakych imprez,
koncertow i tak dalej.
Najlepszym przyktadem ich
wykorzystania jest na przykfad
Rynek Gtowny w Krakowie.
Maszty flagowe wraz z flagami
komponuja si¢ do otoczenia.
Dlatego proponujemy
prosty/uproszczony i przejrzysty
zapis ustgpu d) :

,.d) maszty flagowe:

- dopuszcza si¢ maszty o
maksymalnej wysokoscido 8 m z
flaga rozmiar6w maksymainie 1

innym paragrafie




x 4 m w ukladzie pionowym.”

59 | §8.1. Generalna uwaga do zapiséw Uwaga Kwestia oplaty pozostaje
tego paragrafy jest taka sama jak | nieuwzglednio | poza regulacja projektu
do paragrafu 7. na. przedmiotowej uchwaty.
Bezplatne szyldy winny by¢ Podkreélenia jednak
mozliwe jedynic w obrebie wymaga, ze zgodnie z art.
parteru (zgodnie z zapisami 17 a ust. 5 pkt 2 ustawy z
Ustawy Krajobrazowej). Inne, na dnia 12 stycznia 1991 r. 0
przyktad na dachu budynku podatkach i optatach
winny by¢ traktowane jak tablice lokalnych (Dz. U z 2016
reklamowe lub urzadzenia 1. poz. 716 ze zm.) opfaty
reklamowe, I podlegac reklamowej nie pobiera
ewentualnej optacie reklamowej, si¢ jezeli tablice
jezeli taka zostanie reklamowe lub urzgdzenia
wprowadzona. reklamowe, stanowig

szyld, o ile jest on zgodny
z zasadami i warunkami
sytuowania obiektow
malej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen
reklamowych oraz
ogrodzen, a zatem tylko w
sytuacji jeZeli szyld
bedzie zgodny z
przedmiotowa uchwala a
zostanie wprowadzona
oplata reklamowa
wowczas nie bedzie ona
od niego pobierana.

60 | §8.1. »5zyldy na meblach Uwaga Ograniczenie jest do 20%
podpunkt 8) | stanowigcych wyposaZenie nieuwzglednio | elementu, cow

sezonowych ogrodkow na. rzeczywistosci czgsto
gastronomicznych...” to przyktad stanowito mniejsza
kryptoreklamy. Nalezy powierzchnig niz 0,1 m2,
ograniczy¢ wylaczenie do logo.

Powierzchnia logo nie powinna

przekracza¢ 0,im kwadratowego.

61 | §8.2. Wykreslié tire dwa w brzmieniu: | Uwaga Okres 18 zwigzany jest
podpunkt 1), | ,,zachowania maksymalnego nieuwzglednio | eksploatacja jednego
ustgp b), tire | okresu ekspozycji do na. noénika, ktdry pozostaje
2 maksymalnie 18 miesigcy™. w dobrym stanie

Chodzi o reklame zmienna, ktéra estetyczno — technicznym
funkcjonuje przez rézne okresy przez okreslony czas.
ekspozycji.

62 | §8.2. Brak tu definicji ,,tablic Uwaga Zapis pozostawia pewna
podpunkt 1), | wykonanych z trwalego i nieuwzglednio | swobode interpretacyjna,
ustep d) sztywnego materialu™. Nalezy na. jednakze wyklucza

uscisli¢ zapis. materiaty nietrwate i
niesztywrne.

63 [ §8.2. Nalezy wykreéli¢ zdanie: Uwaga Uwaga nieczytelna.
podpunkt 1), | ,,wielkos¢ oraz forma i wyglad nieuwzglednio | Zapis dotyczy
ustep ) gabloty powinny zostaé na. dopasowania gabloty do

dostosowane do kompozycji oraz
charakteru elewacji danego
budynku”.

kompozycji oraz
charakteru elewacji
budynku.




Mowimy o standardach. Dotyczy
to wielkosci i sposobu wykonania
witryny. Ewentualne odstepstwa
moga by¢ dopuszczone wedlug
oryginalnego projektu
zagospodarowania.

najtrudniejszym. Dlatego trzeba
szukac takiego rozwigzania, ktore
zapewni harmonijna kompozycje
tablic reklamowych w
zurbanizowanym krajobrazie.
Biorac pod uwage standardy i
mozliwosci, proponujemy
nastgpujacy zapis w ustepie g)
tire pierwsze:

»g) billboardy:

- o powierzchni ekspozycyjnej 9
m kwadratowych ( 5% wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej) z
zastrzezeniem, ze gérma pozioma
krawedz billboardu nie moze
znajdowaé si¢ wyzej niz 6m od
poziomu ciggu
komunikacyjnege, do ktorego
jest skierowany;

- 0 powierzchni ekspozycyjnej 12
m kwadratowych ( 5% wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej) z
zastrzezeniem, ze gdrna pozioma
krawedz billboardu nie moze
znajdowac si¢ wyzej niz 6m od
poziomu ciggu

64 | §8.2. Zapis podpunktu 2) winien Uwaga Zapis jest mozliwy do

podpunkt 2} | brzmiec: nieuwzglednio | spelnienia. Na obszarze
»2) w zakresie wolnostojacych na. miasta Lodzi znajduje sie
tablic reklamowych i urzadzen wicle miejsc, gdzie w
reklamowych, dopuszcza sig odleglosci 50 m od
wylacznie tablice reklamowe i istniejacej zabudowy,
urzadzenia reklamowe w przy zachowaniu
postaci:” pozostatych adleglosci
Proponowany dalej zapis o bedzie mozliwe
odleglosci nie przekraczajacej 50 sytuowanie tablic
metrow od istniejacej zabudowy , reklamowych i urzgdzen
po te¢j samej stronie drogi w reklamowych.
powigzaniu z podawanymi dalej
odleglosciami migdzy tablicami
reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi jest w
rzeczywistosci nie do spelnienia
(niemozliwy do spelnienia w
Pprzestrzeni migjskiej).

65 | §8.2. Problem usytuowania tablic Uwaga Przyjeto, ze skorelowanie
podpunkt 2), | reklamowych i urzadzen nieuwzglednio | dolnej poziomej krawedzi
ustep g), tire | reklamowych w przestrzeni na. billboardéw na tym
pierwsze publiczne) jest tym samym poziomie stwarza

lepsza perspektywe, tad i
korzystniej wplywa na

wyglada.

CHemema I



komunikacyjnego, do ktorego
jest skierowany;

- o powierzchni ekspozycyjoej 18
m kwadratowych ( 5% wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej) z
zastrzezeniem, Zze gorna pozioma
krawedz billboardu nie moze
znajdowac sie wyzej niz 8m od
poziomu ciagu
komunikacyjnego, do ktérego
jest skierowany;

- o powierzchni ekspozycyjnej 32
m kwadratowych ( 5% wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej) z
zastrzezeniem, Ze grna pozioma
krawegdz billboardu nie moze
znajdowadé si¢ wyzej niz 12m od
poziomu ciggu
komunikacyjnego, do ktorego
jost skierowany;

- o powierzchni ekspozycyjnej 36
m kwadratowych ( 5% wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej) z
zastrzezeniem, ze gorna pozioma
krawedz billboardu nie moze
znajdowac si¢ wyzej niz 12m od
poziomu ciggu
komunikacyjnego, do ktdrege
jest skierowany;

- o powierzchni ekspozycyjnej 48
m kwadratowych ( 5% wielkoéci
powierzchni ekspozycyjne)) z
zastrzezeniem, Ze gorna pozioma
krawedz billboardu nie moze
znajdowac sig wyzej niz 12m od
poziomu ciagu
komunikacyjnego, do ktérego
jest skierowany.”

Trzeba nadmienic, ze
skorelowanie gérmej poziomej
krawedzi konkretaych
billboardéw na tym samym
poziomie stwarza lepsza
perspektywe, tad i korzystnie
wyglada.

66

§8.2.
podpunkt 2),

ustep g), tire
drugie

Zgodnie z powyzszym
uzasadnieniem proponujemy
nastgpujacy zapis w ustgpice g),
tire drugie:

»ustep g) billboardy:

okresla sig minimalne odleglosci
pomigdzy billboardami lub grupa
billboardéw zlozong z dwéch
billboarddéw na:

- minimum 25 m miedzy

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Przyjeto optymalna
odlegto$é miedzy
nos$nikami wszelkiego
typu co spowoduje
rezygnacje z
dotychczasowych skupisk
reklam welnostojgcych.




billboardami o wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej 9 m
kwadratowych,

- minimum 50 m mi¢dzy
billboardami o wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej 12 i
18 m kwadratowych,

- minimum 75 m migdzy
billboardami o wielkosci
powierzchni ekspozycyijnej 32,
36 i 48 m kwadratowych.”
Nalezy nadmieni¢, ze
wprowadzanie sztywnych
odleglosci, nawet tych
zréznicowanych moze
powodowaé w wieln wypadkach
niemoznos$¢ dokonania
jakiejkolwiek inwestycji przez
wykorzystanie przestrzeni
publicznej dla celow
reklamowych. Nalezy zatem
zastanowic si¢ nad rezygnacja z
ustalania odlegtoéci migdzy tymi
noénikami. Regulacjg bedzie
rynek.

67

§ 12. (tytut)

oraz
podpunkt 5),
ustep a)

Uwaga ogdlna: w rozumieniu
przepisow prawa meble miejskie
nie sg obicktami matej
architektury.

W zwiazku z tym paragraf 12.
Winien brzmie¢:

.8 12. Ustala si¢ nastgpujace
zasady i warunki sytuowania
obiektéw malej architektury oraz
mebli miejskich; zwanych dalej
obiektami:”, a podpunkt 5)
winien brzmiec:

,.3) nalezy stosowac nasigpujaca
kolorystyke mebli miejskich:

a) elementy metalowe dopuszcza
si¢ jedynie w kolorze szarym z
wylaczeniem obiektéw o
charakterze artystycznym oraz
placéw zabaw”.

Powyzsze jest konsekwencja
wczeéniejszych uwag
dotyczacych koloru.

Swoja droga ta szaro§¢ w Lodzi
bedzie przytlaczajgcal

1 pytanie: jaka jest definicja
,,obiektow o charakterze
artystycznym™? W projekcie
uchwaly jej brak, co pozwoli na
dowolno$¢ interpretacyjng.

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Uznaje si¢ meble miegjskie
jako matg architekture;
wprowadza si¢ korekte
definicji ,,mebli
miejskich” - nalezy przez
to rozumie¢ obiekty malej
architektury, stanowiace
elementy wyposaZenia
przestrzeni dosigpnych
publicznie, w tym migdzy
innymi: tawki, kosze na
$mieci, stojaki na rowery,
wiaty przystankowe,
elementy o$wietlenia,
separatory itp. (§ 2.1.).
Obiekty o charakterze
artystycznym to pojgcie w
znaczeniu powszechnym
to dziela wykonane przez
artyste.
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Pan Jacek Stasiak, firma Alfa-arte Sp. z o.0. Sp. K. , zlozyl uwagi: _

68 | 4)ustala sig 4) ustala sig nastgpujgce Uwaga Ustawa o drogach
nastepujace odleglosci minimalne dla tablic nieuwzglednio | publicznych reguluje te
odlegtosci reklamowych na. kwestie wylgcznie dla
minimalne i urzagdzen reklamowych terenow
dla tablic wolnostojgcych: niezurbanizowanych.
reklamowych | ¢) w promieniu 20 m od znakéw
i urzadzen drogowych, sygnalizacji
reklamowych | Swietlnej i znakow SIM
wolnostojacy | umieszczonych po tej same;j
ch: stronie drogi,

Aw d) w promieniu 50 m od poczatku
promieniu 20 | skrzyZzowaia, rozumianego jako
m od znakéw | linia zatrzymania, z
drogowych, | wylaczeniem shupoéw
sygnalizacji reklamowych i gablot

$wietlnej i ekspozycyjnych;

znakoéw SIM | - to okreslajg zapisy Ustawy o
umieszczony | drogach publicznych Dz.U. z
ch po tej 2016 poz. 1440, ktéra doktadnie
samej stronie | podaje wytyczne co do

drogi, mozliwosci montazu reklam z
d) w uwzglednieniem podziathu drog
promieniu 50 | na kategorie.

m od

poczatku

skrzyzowania

rozumianego

jako linia

zatrzymania,

z

wylaczeniem

shupow

reklamowych

i gablot

ekspozycyjny

ch;

69 | 2) w zakresie | Zaproponowane 50 m od Uwaga W konsultacjach
wolnostojacy | zabudowan, jest odlegloscia zbyt | nieuwzglednio | spotecznych ktadziono
¢h tablic mata dla Obszar IT gdzie na. nacisk na ochrong
reklamowych | wystgpujg tereny przemystowe terenow
i urzadzen oraz zabudowa jednorodzinna, niezurbanizowanych oraz
reklamowych | ktdre nie jednokrotnie sa wjazdéw do miasta.

, dopuszcza oddalone od drogi dalej niz 50 m. Proponowany przez

si¢ Realna odleglos¢, ktora organizacje pozarzgdowe
wylgcznie zabezpieczy mozliwosé catkowity zakaz reklam
tablice umieszczania poszezegolnych na terenach stabo
reklamowe i | typéw nosnikow to 200m. zurbanizowanych (do
urzadzenia ktérych odnosi si¢ uwaga)
reklamowe byt zbyt daleko idaca
sytuowane w regulacjg i spotkat si¢ w
odlegtosci wigkszosci z negatywnym
nie przyjeciem. Stad
przekraczajac postanowiono przyjac I
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¢j 50m od
istniejacej
zabudowy,
po tej same;j
stronie drogi,

kompromis, pozwalajacy
mieszkancom domkow
jednorodzinnych na
wykorzystanie swoich
nieruchomoséci na cele

W postaci: reklamowe, w sposob
niegodzacy w krajobraz
otwarty, stad
zaproponowana odleglosé
50 m.

70 | g) billboardy: | - okresla si¢ minimalne Uwaga Art. 37a. ust. 1. ustawy z
-0 odleglosei pomi¢dzy nosnikami nieuwzglednio | dnia 27 marca 2003 r. o
powierzchni | nie mniejsze niz 75m, na. planowaniu i
ckspozycyjne | - zapis ten bedzie nie zagospodarowaniu
j realizowalny 1 godzacy w prawo przestrzennym stanowi, ze
nieprzekracza | wlasnosci Lodzian do swoich rada gminy moze ustali¢
jacej 18m2, o | nieruchomosci, a takze zasady i warunki
wysokosci niezgodny z prawem sytuowania tablic i
catkowitej budowalnym i innymi ustawami. urzadzen reklamowych,
8m, Zapis ten faworyzuje osoby, zatem odleglosci
z tolerancja kidre jako pierwsze postawily minimalne migdzy
0,5mz reklame, a np. nowym urzadzeniami nalezy
zastrzezenie | wilascicielom nieruchomoéci uznaé za jedng z zasad i
m, ze dolna, | zamyka droge do mozliwosci warunkéw sytuowania.
pozioma legalnego postawienia tablicy. Wyznaczenie zasad
krawedz spetnia warunek
billboardu ustawowy i nie jest
nie moze nadmiernym
znajdowacd ograniczeniem.
sie nizej niz Wyznaczenie odleglosci
4,5m od ma na celu zapewnienie
poziomu tadu przestrzennego czyli
terenu, - takie uksztattowanie
okresla si¢ przestrzeni, ktore tworzy
minimalne harmonijng cato$é¢ oraz
odleglosci uwzglednia w
pomiedzy uporzadkowanych
noénikami relacjach wszelkie
nie mniejsze uwarunkowania i
niz 75m, wymagania funkcjonalne,

spoleczno-gospodarcze,
srodowiskowe, kulturowe
oraz kompozycyjno-
estetyczne.

71 | §4.1.Dla Zgodnie z wynikami Ankiet Uwaga Roczny termin
Obszarow, 0 | wigkszos¢ osob opowiedziata si¢ | nieuwzglednio | dostosowania dotyczy
ktérych za znacznie dhuzszym terminem na. obszardw najcenniejszych

mowaw § 3

dostosowawczym. Okres

kulturowo i

ust. 1 przejsciowy 1 roku dla Obszaru I architektonicznie —
uchwaly proponujemy wydhuzy¢ do 3 lat z priorytetem jest jak
okresla sic wyjatkiem banerow najszybsze uregulowanie
nastepujace reklamowych, reklam kwestii reklamowej na
terminy emitujgcych zmienne §wiatto tych obszarach. Priorytet
dostosowania | oraz umozliwiajgcych biezaca ten wynika z konsultacji
istniejacych zmiang informacji wizualnej oraz spotecznych, gdzie wielu
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w dniu reklam respondentdéw wskazalo
wejscia w mobilnych, dla ktérych termin na konieczno$¢ ochrony
zycie dostosowania wynosi 1 rok oraz obszaréw zabytkowych.
niniejszej szyldow, dla ktorych Dla pozostatej czgsci
uchwaty termin dostosowania wynosi 2 miasta przyjeto okres S lat
tablic lata. na dostosowanie, ktéry to
reklamowych | W przypadku Obszaru I1 okres rowniez byt
1 urzagdzen proponujemy wydhuzyé z 5 do 10 wskazywany przez
reklamowych | lat z wyjatkiem banerow przedsigbiorcéw jako
oraz szyldéw | reklamowych, reklam minimalny akceptowalny
do zasad i emitujacych zmienne §wiatto przez nich (w ramach
warunkow w | oraz umozliwiajgcych biezaca prowadzonych konsultacji
niej zmiang informacji wizualnej oraz i spotkan roboczych).
okreslonych: | reklam Ponadto wskazane
1) dla mobilnych, dla ktorych termin terminy dostosowania sg
Obszaru dostosowania wynosi 2 lat oraz zgodne z regulacja ustawy
Parku szyldow, dla ktérych w tym zakresie.
Kulturowego | termin dostosowania wynosi 3
ulicy lata.
Piotrkowskiej | Zmiana ta pozwoli na ptynne
- 1 rok; przejscie branzy reklamowej z
2)dla marketingu ukierunkowanego na
Obszaru ,,I” - | reklameg zewnetrzng do innych
1 rok; dziedzin reklamy, zgodnej z
3 dla nowymi trendami w tej gatezi
Obszaru ,,II” | gospodarki.
-5lat, z Okres przejsciowy 10 lat jest
wyjatkiem adekwatny do czasu potrzebnego
banerow na wdrozenie si¢ W nowy rodzaj
reklamowych | dziatalnoéci. A przez pozyskanie
, reklam srodkow finansowy potrzebnych
emitujacych | na realizacje nowych
zmienne przedsigwzigc¢ oraz co
$wiatlo oraz | najwaznigjsze zdobycie
umozliwiajac | odpowiedniej wiedzy.
ych biezaca
zmiang
informac;ji
wizualnej
oraz reklam
mobilnych,
dla ktérych
termin
dostosowania
wynosi 1 rok
oraz szyldow,
dla ktorych
termin
dostosowania
wynosi 2
lata;
Projekt

72 | 46) tablicy Wiascicielem wigkszosci shupéw | Uwaga Niniejszy projekt uchwaty
kierunkowej | o$wietleniowych, na terenie nieuwzglednio | ma za zadanie ustalenie

- nalezy

Lodzi, jest PGE i jako niczalezny

na.

zasad 1 warunkow




przez to
rozumieé
tablice
rekiamowg
wykonang
na
podkladzie ze
SZtywnego i
trwatego
materiatu o
standardowy
m wymiarze
0,8x1,25m,
w uktadzie
pionowym
umieszczong
na shapie
o$wietleniow
ym
wskazujgca
lokalizacje
dziatalnosci
gospodarczej
oddalonej od
gtownych
ciggdw
komunikacy;j
nych;

podmiot, moze przesta¢ wyrazaé
zgode na montaz tabliczek na
stupach.

Dodatkowo umieszczanie
tabliczek kierunkowych tylko na
sfupach, moze powodowac
sytuacje, ze nie bedzie wolnych
shupdw, gdyz na nich znajduja sig
tez znaki drogowe.
Proponujemy wprowadzenie
zapisu o mozliwosci instalowania
tabliczek kierunkowych w
formacie 1,5 m x 2 m ( przy
gléwnych drogach
wiclopasmowych)ilmx2m
(przy pozostatych drogach)
przymocowanych do jedne;j
wkopywanej nogi i
umieszczanych w pasie
drogowym.

Taka wielko$¢ tablicy pozowali
na zastosowanie podziatu na
moduly i mozliwoséé
umieszczenia na nich kilku
podmiotéw, co spowoduje
zmniejszenie ilosci tabliczek na
shupach.

Dodatkowo wyglad zarowno
stupa jak i samej tabliczki mozna
stylizowa¢ odpowiednio do
otoczenia w ktorym ona si¢
znajduje.

sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych
przy zaloZeniu, ze wplywa
pozytywnie na krajobraz i
estetyke Miasta..
Propozycja dopuszczenia
instalacji wolnostojacych
tablic wprowadzi
mozliwosé tworzenia
szpaleru konstrukcji
reklamowych co nie jest
zgodne z zalozeniem
ustawy ,.krajobrazowe;”,
na podstawie kidrej
regulacje prawa
miejscowego maja
poprawié¢ wizerunek
przestrzeni migjskiej.

Pani Elzbieta Golacka zlozyla uwagi:

73

Dziat ITI
Rozdziat 2 §
13.1.3

d) nalezy
stosowac
kolorystyke
malowanych
i
lakierowanyc
h
metalowych
czesci
ogrodzen
odpowiadajac
¢j w systemie
RAL barwie
7016
antracytowo-
szary lub w
systemie
RAL czamy

Kolejne bardzo sciste
ograniczenic dopuszczalnych
koloréw, na jakie moze byé
malowane ogrodzenia: tylko
szary i czarny. Wszystkie
ogrodzenia majg by¢ jednakowe
w tej czgéei Lodzi? Nalezatoby
dopuscié kolorystyke
wspoélgrajaca z nieruchomoscia
(gdy np. sa to brazy) lub inna, nie
kolidujgeg z otoczeniem.

Uwaga
nieuwzglednio
na.

W wielu wnioskach oraz
konsultacjach
spotecznych zwracano
uwagg na konieczno$é
unikania nieprecyzyjnych
zapisow. Stad ich liczba w
uchwale ograniczona jest
do minimum.
Proponowany zapis
dotyczacy kolorystyki
,»Wspblgrajacy z
nieruchomosdcig (gdy np.
83 to brazy) lub inna, nie
kolidujaca z otoczeniem”
bylby zbyt subiektywny.




np. 9004,
9005, 9011
lub
odpowiadajac
e im odcienie
z kart
koloréw
danego
producenta,
74 | Dzial Il Kodeks dopuszcza gabloty w Uwaga Gabloty ekspozycyijne,
Rozdziat 2 § | wiatach przystankowych na nieuwzglednio | podobnie jak shupy
7.2. wszystkich obszarach miasta. na. reklamowo-ogloszeniowe,
2) w zakresie | Gabloty te winny stuzyé o ile wypelniaja przepisy
wolnostojacy | umieszczaniu plakatow, szczegdlowe uchwaty,
ch tablic promujacych dzialania miasta, W moga by¢ sytuowane
reklamowych | chwili obecnej wykorzystywane przez kazdy podmiot,
i urzadzen 53 w celu umieszczania ktory pragnie jesli
reklamowych | komercyjnych reklam. Jesli umiesci¢. Nie ma wiec w
, dopuszcza sytuacja ta nie zmieni si¢ po tej sytuacji
si¢ jedynie: wejsciu w zycie Kodeksu winonopolizowania” przez
a) gabloty wowczas dojdzie do niezdrowej Miasto mozliwo$ci
ekspozycyjne | sytuacji, gdy miasto bgdzie miato sytwowania reklam,
typu City do wynajecia jedyne
Light Poster | powierzchnie reklamowe na
(CLP): terenie Lodzi, gdyz pozostatym
- dopuszcza | podmiotom Kodeks zabrania
sie gabloty catkowicie umieszczania
ckspozycyijne | jakichkolwick reklam zaréwno w
typu City Parku Kulturowym Ulicy
Light Poster | Piotrkowskiej jak i w Obszarze I.
zintegrowane | Zapis ten jak réwniez tak
z wiatg drastyczne ograniczenie swobody
przystankowsg | estetycznej przez caly Kodeks
,Z wywola zapewne niezadowolenie
wykluczente | wsrdd przedsigbiorcow i
m whascicieli nieruchomosci, co
przestaniania | spowoduje falg pozwow o
wiaty od ograniczanie prawa do
strony korzystania z wlasnosci.
najazdowej, | Krajobraz nalezy ksztattowac a
nie ujednolicaé, co zaklada
proponowana Uchwata. )
Pan Mariusz Gajda, Lidl Sp. z o.0. Sp.k., zlozyl uwagi:
75 3. Obszar 111 Uwaga Brak w uchwale Obszaru
a) mozliwos$¢ usytuowania | nieuwzglednio | TT1.

pylonu reklamowego o wym.
2,5m x 7m

b) mozliwo$¢ umieszczania
tablic informujacych o wjezdzie
na nieruchomos¢

o wym. 0,6m x 0,8m

c) mozliwos¢ umieszezania
tablic kierunkowych
wolnostojgcych

na.




o wym. 0,80m x 1,25m (w formie
znaku drogowego)

d) mozliwo$é umieszczania
Billboard-ow na elewacji
budynkow handlowo-
ushugowych

€) mozliwos¢ umieszczania
kasetonu z logo firmy o
wymiarach 2,5m x 2,5m

f) wydhizenie czasu na
dostosowanie od 2 do 5lat

Pan Jerzy Pazura i Pan Piotr Ginter, RUCH S.A., zlozyli uwagi:

76 | § 2 ust. 1 pkt | Zgodnie z art. 37a ustawy o | Uwaga Zgodnie z ,,Ustawa
8 Zalacznika | planowaniu [ zagospodarowaniu { nieuwzgigdnio | krajobrazows” sam towar
nr 1 do przestrzennym (dalej Ustawa) | na. i jego wyglad nie stanowi
Uchwaly uchwata Rady Gminy moze przedmiotu objetego

okreslac m.in. zasady i warunki
sytuowania tablic reklamowych i
urzagdzen reklamowych, przy
czym pojecia te sa zdefiniowane
w Ustawie (odpowiednio w art. 2
pkt 16 b} i c¢), poprzez odwolanie
do definicji reklamy. Reklama
oznacza natomiast (zgodnie z art.
2 pkt 16a) Ustawy)
upowszechnianie w jakikolwiek

wizualnej formie informacji
promujgcej osoby,

przedsigbiorstwa, towary, ushigi,

przedsiewziecia lub ruchy
spoteczne. Oznacza to, zZe
definicja reklamy  zawegzZona
zostala przez  ustawodawce
Jjedynie do informacii_promujace;j
m.in. okreslone towary czy
przedsiebiorstwa.

W konsekwencji, w ocenie

RUCH S.A. wobec brzemienia
art. 37a Ustawy, brak jest
mozliwosci regulowania uchwaltg
kwestii prezentowania,
wykladania, czy eksponowania
towardéw bedacych bezposrednio
w sprzedazy.

Ze wzgledu mna swoje bardzo
ogodlne i szerokie sformutowanie
komentowangj regulacji zawartej

w § 2 ust. 1 pkt 8 Zatacznika do

ustaleniami uchwaty,
natomiast zgodnie z
definicja ustawowg kazdy
noénik (konstrukcja,
stelaz) upowszechniajacy
w jakiejkolwiek wizualnej
formie informacje o
produkcie tym ustaleniom
bedzie podiegaé; stelaz
nie niosacy zadnych tresci
reklamowych stuzgcy
ekspozycji skrzynek z
owocami nie podlega
regulacji zawartej w
uchwale, ale juz forma
stojaka z logo
reklamujacego towary lub
ustugi tym ustaleniom
podlegaé bedzie. Za
niezasadne uznaje si¢
wylaczenie w/w
konstrukcji reklamowych
prezentujacych towary.
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Uchwaty, istnieje ryzyko
intepretowania J€j jako
obe¢jmujacej takze takie
konstrukcje i urzadzenia, ktore
shuzg ekspozycii towarow
oferowanych przez

przedsigbiorce — co w dalszej
kolejnosci  prowadziloby do
wykroczenia poza granicg
kompetencji organu samorzadu
okreslonych w art. 37a Ustawy.

W zwigzku z powyzszym, dla
uniknigcia ww.  watpliwosci,
proponujemy wyrazne
wytaczenie z definicji
ekspozytora konstrukcji
shuzagcych ckspozycji towarow
stanowiacych oferte handlowa i
nadanie regulacji nastepujgcego
brzmienia:

8) ekspozytorze - nalezy przez to
rozumiec ftablice reklamowq lub
urzgdzenie reklamowe w postaci
nietrwale zwigzanej z gruntem
Jormy przestrzennej, zawierajqcej
tresci reklamowe, przeznaczonej
do czasowej ekspozycji/promocji,
majgcej na celu zaprezentowanie
swojej dzialalnosci gospodarczef
Ilub  oferty reklamowej lub

kulturalnej itp, z__wylgczeniem
jednak prezentowania towarow

oferowanych na sprzedaz, w tym
stelaze wystawiennicze, stoiska
promocyjno-reklamowe, balony,
bramy, namioty dmuchane |
stelazowe, flagi itp.;
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§ 2 ust. 1 pkt
i0
Zalycznika
ur 1 do
Uchwaty

W nawigzanin  do
zawartych w pkt 1
RUCH S.A.

zawezenie  definicji  gabloty
ekspozycyjnej tak, aby nie
pozostawiato watpliwosci, Ze nie
obejmuje ona swoim zasiggiem
gablot, w ktorych wystawiane sg
towary stanowigce oferte
handlowa danego przedsigbiorcy.

uwag
powyzej,
proponuje

Aktualnie proponowana regulacja
defininje bowiem gablote
ekspozycyjng jako urzadzenie
reklamowe shizagce m.in. do

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Regulacjg uchwaty
podiega forma wizualna
gabloty stuzacej reklamie
— za niezasadne uznaje sie
skredlenie sformutowania
»do wystawiania
eksponatoéw” biorac pod
uwagg, ze np. galeria
sztuki specjalizujgca sig w
bizuterii eksponuje w
swojej gablocie
oferowane r¢kodzieto, a
przez fakt zawgzenia
definicji konstrukcje
reklamowe wybranych
przedsiebiorcow bytyby




wystawiania __eksponatow. W
rezultacic moze pojawié sig
watpliwosé, co do tego, czy
regulacja ta nie przekracza ram

ustawowego upowaznienia
regulujac rowniez  kwestie
ekspozycji czy  wystawiania
towardw oferowanych do
sprzedazy.

RUCH wskazuje takZze na
zasadno§é rozdzielenia definicji
gabloty reklamowej 1 City Light
Poster. Urzadzenia typu CLP
maja  specyficzny, odrgbny
charakter i odmienng funkcje niz
gabloty ekspozycyjne. Gabloty
ekspozycyjne shuzg co do zasady
ekspozycji towaréw bedacych w
ofercie danego przedsigbiorcy i
jako takie nie powinny byé
przedmiotem regulacji Uchwaty.
Urzadzenia CLP natomiast stuza
prezentacji umieszczanych w
nich plakatow. Utozsamianie
tych dwoéch typow obiektéw i
objecie ich wspdlna regulacja
wydaje sie w zwigzku z tym
niezasadne.

' wylaczone z regulacji co

pozostawaloby w
sprzecznosci z trescia
»ustawy krajobrazowe;j”,
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§ 2 ust. 1 pkt
27
Zalycznika
nrl do
Uchwaly

Proponowana W Uchwale
definicja pasa reklamowego w
obecnym brzmieniu moze
sugerowaé, ze pas reklamowy
wystepuje tylko w budynkach, w
ktérych usytuowana jest wigcej
niz jedna kondygnacja. W ocenie
RUCH nie ma uzasadnienia dla
takiego ograniczenia, dlatego
postulujemy wyrazne wskazanie,
Ze instytucja pasa reklamowego
odnosi sig takie do budynkdow

{lub innych obicktow
budowlanych)

jednokondygnacyijnych, np.
poptrzez nadanie definicji

nastgpujacego brzmienia:

27) pasie reklamowym — nalezy
przez to rozumiel przesirzen na
elewacji, zamykajqcq sie miedzy
gorng krawedzig witryny lub
drzwiami do lokalu, a elementem
architektonicznym oddzielajgcym
pierwszg kondygnacje nadziemng
od kondygnacji wyzszych,

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Niezasadnym jest
rozszerzenie definicji o
kolejne przypadki, ktdre
juz wpisujg sie w
proponowang definicje
»---NP. gZymsu, podziatu
w wykonczeniu elewacji,
uskoku” Oczywiste jest,
ze przy braku wyzszych
kondygnacji pas
reklamowy zawierad sie
bedzie w zwienczeniu
kondygnacji parteru.
Dodanie w
wnioskowanego zdania
moze wigzac sie z
ryzykiem istnienia
kolejnych szczegdlowych
sytuacji — proponowana
definicja odpowiada na
zagadnienie w sposob
wystarczajacy.
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wystepujgcego w  posiaci  Rnp.
gzymsu, podziatu w wykosiczeniu
elewacji, uskoku, a w przypadiu
gdy taki element nie wystepuje —
do poziomu spodu stropu nad
pierwszq kondvgnacjq nadziemng
budynku, w_przypadku obiektéw
budowlanych

jednokondygnacyjnych, _pasem

reklamowym __jest  przestrzen
pomiedzv ___gdrna __ krawedzig

witrvny lub drzwiami do lokalu a
krawedzig dachu, natomiast w
przypadkow obiektow
posiadajgcych _attvke,  pasem
reklamowym __ jest  przestrzen
pomiedzy __ gérng __ krawedzig
witryny lub drzwiami do lokalu a
gorng krawedzig ativii.

79 | § 2 ust. 1 pkt | Propomyjemy by w  sposdb | Uwaga Definicja zawarta w
43 wyrazny regulacja precyzowata, | nieuwzglednio | projekcie uchwaty
Zatacznika ze  wskazana  powierzchnija | na. toZsama jest
nrl do ekspozycyjna dotyczy kazdej ze merytorycznie z¢ zfozong
Uchwaly stron potykacza, np. poprzez propozycja - stojaku
| nadanie postanowieniu reklamowym typu
nastepujacego brzmienia: potykacz (koziotek
reklamowy) — nalezy
43) stojaku reklamowym typu przez to rozumiec
potykacz (koziolek reklamowy) - wolnostojace, przestawne
nalezy przez urzadzenie reklamowe,
to rozumieé¢  wolnostojgce, z dwustronng
przestawne urzqdzenie powierzchnia
reklamowe, z dwustronng ekspozycyjna o
powierzchnig  ekspozycyjng o wymiarach
wymiarach nieprzekraczajgcych nieprzekraczajgcych
1,0x0,.7m po kazdej ze stron; 1,0x0,7m.
80 | § 2 ust. 1 pkt | Zgodnie z proponowang definicjg | Uwaga Definicja wysiegnika
51 wysiegnika, nalezy przez niego | nieuwzglednio | odnosi sie do szyldéw lub
Zalacznika rozumie¢ tablice lub urzadzenie | na. reklam, ktérych
nr1do reklamowe typu semafor, szczegdlowe gabaryty
Uchwaly umieszczone prostopadle do oraz warunki lokalizacji

elewaciji budynku, wchodzgce w
przesirzen ulicy lub podworza.

Definicja ta wydaje sic nazbyt
szeroka i moze obejmowac takze
elementy, ktére pozostaja poza
ustawowym upowaznieniem do
regulacji uchwatla. W
szczegdlnosci definicja ta moze
by¢ rozumiana jako obejmujaca
urzgdzenia  umieszczone na
Scianie  kiosku, shuzace do
prezentacji aktualnie dostgpnych
w sprzedazy wydan prasy.

sprecyzowane zostalty w
ustaleniach
szczegotowych dla
poszczegoblnych
obszaréw. Zgodnie z
trescia uwagi ,,wysiegniki
Z prasg, Umicszczone na
kioskach” w $wietle
definicji uchwaty
krajobrazowej nie stanowi
wysiggnika czyli tablicy
reklamowej tub
urzadzenia reklamowego
typu semafor. Stelaz nie




Wskaza¢ nalezy, ze takich
urzgdzen nie moZna uznaé za
rcklam¢ —  skoro  bowiem
zawierajg w sobie aktnalnie
dostepne  egzemplarze prasy,

nalezy traktowaé je jako oferte
handlowa. Prasa umieszczona na
wysiegniku jest bowiem dostgpna
w sprzedaZzy, a zatem wysiggnik
ten jest ekspozytorem towaru, a
nie reklamy.

Nalezy ponadto zauwazyé, ze
wysiegniki z prasg, umieszczone
na kioskach, s3 ujednolicone
stylistycznie i kolorystycznie i
nic wplywaja na degradacje
przestrzeni miejskiej. Wpisaly sie
takze w sposob trwaly w miejski
krajobraz i  stanowig obecnie
jeden z jego charakterystycznych
elementow.

Wobec POWYZszego
proponujemy, by  wyraznie
wylgczy¢ tego rodzaju nosniki z
definicji wysiegnika poprzez
nadanie przedmiotowej regulacji
nastgpujacego brzmienia:

31) wysiegniku — nalezy przez to
rozumiec tablice reldamowq lub
urzqdzenie  reklamowe  typu
semafor, umieszczone
prostopadle do elewacji budynku,
wehodzgce w przestrzen ulicy lub
podwdrza, z wyfgezeniem
nosnikow __umocowanych _ na
elewacji kioskéw, shiZgeych w
szczegolnosci do  prezentacji

aktualnych wydarn prasy, loga,
Iub uysiug dostepnych w danym

kiosku.
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§ 2 ust. 4 pkt
2 Zalgcznika
nr 1 do
Uchwaly

Tak jak wskazano w pkt 1
powyzej, w oceniec RUCH S.A.
nic mozna Uchwalg ograniczaé

zasad ekspozycji towarow
przeznaczonych na sprzedaz.
Taka ekspozycja nie stanowi

bowiem reklamy, w rozumieniu
Ustawy. Wystawienie towaru
wraz z ceng stanowi ofertg
sprzedazy przedsiebiorcy — a nie

niosgcy zadnych tredci
reklamowych stuzgcy
ekspozycji towaru (w tym
przypadku gazety) nie
podlega regulacji zawartej
w projekcie uchwaty.

U_W_aga
nieuwzglednio
na.

Zgodnie z ,,Ustawg
krajobrazows” sam towar
i jego wyglad nie stanowi
przedmiotu objetego
ustaleniami uchwaty,
natomiast zgodnie z
definicja ustawowa kazdy
nosnik (konstrukcja,
stelaz) upowszechniajgcy
w jakiejkolwiek wizualnej




jego i‘eklamq.

Wobec powyzszego, zasadne jest
usunigci omentowan
postanowienia w catosci.

Ewentualnie, w razie
nieuwzglednienia powyZszej
propozycji, RUCH proponuje, by
w komentowanym postanowieniu
wskazaé w sposdb wyrazny, ze
regulacja nie dotyczy ekspozycji
towarow oferowanych na
sprzedaz przez przedsigbiorce.

formie informacje o
produkcie tym ustaleniom
bedzie podlegag; stelaz
nie niosacy zadnych tredci
reklamowych, stuzacy
ckspozycji skrzynek z
owocami nie podlega
uchwale, ale juz forma
stojaka z logo ,
reklamujacy towary lub
ushigi tym ustaleniom
podiegac bedzie. Za
niezasadne uznaje sig
wylgczenie wiw
konstrukgji reklamowych
prezentujacych towary.
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§ 4 ust. 1 pkt
1i2
Zaltacznika
nr 1 do
Uchwaly

Aktualnie proponowane terminy
dostosowania istniejgcych tablic i
urzadzen reklamowych  oraz
szyldow dla dwoch wskazanych
obszardw wynosza 1 rok. Nalezy
jednak uwzglednié, ze Uchwala

gicboko ingeruje w aktualnie
istniejaca infrastrukture
reklamowa. Dostosowanie
istniejgcych tablic i urzadzef
reklamowych do  warunkow
okreslonych  Uchwalg moze
wymagac przeprowadzenia

ztozonych prac demontazowych,
dezinstalacji konstrukcji i zmian
w istniejgcych urzadzeniach. 1-
roczny termin  przewidziany
Uchwala moze nie  byé
wystarczajacy dla bardzo wielu

przypadkow, a  konieczno$é
dostosowania noénikdw
reklamowych do nowych

regulacji w tak krotkim terminie
moze wigza¢ sic z wysokimi
kosztami po stronie
przedsigbiorcow, w tym kosztami
zwiazanymi 2z wczeSnigjszym
zakonczeniem obowigzujacych
umow dotyczacych ushug
reklamowych lub najmu
powierzchni reklamowe;j.

W ocenie RUCH S.A. zasadne

jest w zwigzkn z tym
przediuzenie  przedmiotowego
terminu;

1)do co najmniej dwdch lat — w
odniesieniv do Obszaru Parku
Kulturowego

ulicy |

Uwaga
nieuawzglednio
na.

Wskazane terminy
dotyczace obszarow
najcenniejszych
kulturowo 1
architektonicznie —
priorytetowym jest jak
najszybsze uregulowanie
kwestii reklamowej na
tych obszarach.

| Jednoczeénie terminy te

wynikaja z konsultacji
spotecznych gdzie wielu
respondentow wskazato
na konieczno$¢ ochrony
obszarow zabytkowych.
Ponadto wskazane

| obszary dostosowania sg

zgodne z ustaleniami
ustawy w tym zakresie.
Jednoczesdnie nalezy
zaznaczyc, iZ na mocy
uchwaty NR XX1/483/15
Rady Miejskiej w Lodzi z
dnia 9 grudnia 2015 r. w
sprawie utworzenia Parku
Kulturowego ulicy
Piotrkowskiej, na
przytoczonym obszarze
okres dostosowawczy dot.
urzadzen reklamowych,
ktorego zasady w duzej
mierze zostaty powielone
w ,,Kodeksie
krajobrazowym?”, do
zasad zawartych w
uchwale zostat
wyznaczony do 29 lipca
2016 r., a obiektéw
handlowych typu kiosk do




Piotrkowskiej, oraz

2)do co najmniej pigciu lat — w
odoiesieniu  do Obszaru ,J” |
Obszaru ,IT”.

29 stycznia 2017 r.

83 | § 5 ust. 1 pkt | Komentowany przepis ustala | Uwaga Ustawa krajobrazowa
4 minimalne odlegtosci | nieuwzglednio | okresla wprowadzenie
Zalgcznika | wymienionych urzgdzen i tablic | na. min. zasad i warunkow
nr 1 do reklamowych od sytuowania tablic
Uchwaly charakterystycznych punktéw reklamowych i urzadzen
przestrzeni miejskie;. reklamowych z czego
wynika, ze w uchwale
W ocenie RUCH S.A., okres$lenie nalezy takie warunki
na  drodze  aktu  prawa okresli¢ zgodnie z
miejscowego sztywnych przyjeta polityka Miasta
dopuszczalnych odleglosei w tym zakresie, min. ze
pomiedzy tablicami wzgledu na
reklamowymi Iub urzadzeniami bezpieczenstwo ruchu
reklamowymi a  okre$lonymi drogowego wprowadzono
punktami przestrzeni, wydaje sig Zaproponowane przez
zbyt glebokg ingerencja w Zarzad Drog i Transportu
istniejaca infrastrukture. przedmiotowe zapisy.
Projektowany przepis tworzy
strefy zakazu umieszczania tablic
1 urzadzen reklamowych wokat
jezdni, pomnikéw,  znakéw
drogowych 1 skrzyZzowan -
analiza tej regulacji prowadzi do
wniosku, ze iej Scisle
przestrzeganie moze calkowicie
uniemozliwié sytiowanie
jakichkolwiek tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowvch w__ przestrzeni
publicznej.
Nalezy tymczasem uznaé, Ze
stosowanie  ogdlnych  zasad,
przewidzianych w  Uchwale,
(bardzo przeciez szczegdtowych)
pozwoli osiggnac cele okreslone
w § 1 Uchwaty, bez koniecznosci
wprowadzania tego  rodzaju
sztywnych ograniczef.
W zwigzku 2z powyzszym,
proponujemy  rezygnacie Z
regulacji okreslonej w § 5 ust. 1
pkt 4) Uchwaty.
84 | § 5 ust. 2 pkt | Przedmiotowa regulacja | Uwaga Proponowany zapis
3 ogranicza dopuszczalng | nieuwzglgdnio | ,,stonowanej kolorystyki
Zatacznika kolorystyke elementdw | na. utrzymanej w odcieniach
nr 1 do konstrukcyjnych tablic szaro§ci” jest zbyt ogdlna
Uchwaly reklamowych i urzadzen i uniemozliwia

reklamowych do konkretnych,

Jjakakolwiek weryfikacje.
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wskazanych numerycznie
odcieni.

RUCH S.A. nie neguje
koniecznosci ujednolicenia

kolorystyki tych elementdow, ze
wzgledéw  estetycznych. W
ocenie RUCH S A. proponowana
ingerencja jest jednak zbyt
daleko idaca. Nalezy mie¢ w
szczegOlnoéci na uwadze, zZe
wskazane odcienie bgda mogly
by¢ klasyfikowane odmiennie w
zaleznosci od wielu czynnikéw
§rodowiskowych - W
szczegblnosci od  poziomu
nastonecznienia danej lokalizacji.

W  zwigzku z powyizszym,
proponujemy, by w omawianej

regulacji wskaza¢ w sposéb
ogdlny wymagany kolor
elementow konstrukcyjnych,

jednak bez powolania sie¢ na
numeryczne oznaczenie.

Komentowany przepis mogiby
otrzymac nastgpujace
przyktadowe brzmienie:

3) dla czesci konstrukcyjnych
tablic reklamowych i urzgdzed

reklamowych welnostojgcych
okresla sig obowigzek
zachowania stonowanej
kolorystyki utrzymanej w

odcieniach szarosci.

85

§ 7 ust. 2 pkt
2

Zalacznika
nr 1 do
Uchwaly

Komentowany przepis ogranicza
dopuszczalnosé sytuowania
wolnostojacych tablic i urzadzeh
reklamowych jedynie do ich
rodzajow w nim okre§lonych w
granicach ,,Obszaru 1.

Regulacja nie sa objete jednak
potykacze (zdefiniowane w § 2
ust. 1 pkt 43 zalacznika do
Uchwaty). Zdaniem RUCH S.A.
nie ma uzasadnienia dla tego

wylaczenia. Estetycznie
wykonane potykacze nie
wplywajg negatywnie na estetyke
przestrzeni publicznej W

wigkszym stopniu niZz pozostate
urzadzenia wymienicne w

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Niedopuszczenie
wspomnianego urzadzenia
reklamowego lub tablicy
reklamowej jest
podyktowane faktem, Ze
tego rodzaju nosniki
zabierajg przestrzen
przeznaczong dla ruchu
pieszego. Ponadto w
konsultacjach
spatecznych byt to rodzaj
reklamy o niskim
poziomie akceptacji w
obszarach zabytkowych,
do ktérych zalicza sig
obszar I.

Strona 37




komentowanej regulacji.
Jednoczeénie nalezy podkreslic
ich istotne znaczenie dla praktyki
obrotu 1 dynamiki dzialalnosci

gospodarczej zainteresowanych
podmiotow.

W zwigzka z powyZszym,
postuluje  si¢  dopuszczenie

sytuowania potykaczy takie w
granicach Obszaru [.

§ 7 ust. 2 pkt
2 lit a)
Zalacznika
nr1do
Uchwaly

Komentowany ptzepis okresla
minimaing odleglos¢ pomigdzy
gablotami typu City Light Poster,
ktdra nie moze wynosi¢ mniej niz
30 m. Takie ograniczenie wydaje
si¢ nadmierme, w $wietle
zamierzonych celéw Uchwaly,
poprzez zbyt glgboka ingerencjg
w istnigjace stosunki w tym
zakresie.

Nalezy zauwazy¢, ze w praktyce
zastosowanie si¢ do tej regulacji
moze okaza¢ si¢  wysoce
utrudnione  —  nalezy @ w
szczegblnosci mie¢ na wzgledzie
fakt, ze nierzadko wlascicielami
sgsiadujacych ze sobg CLP sa
rozne podmiocty. W rezultacie
ustalenie, ktory z nich powinien
usungé CLP w celu dostosowania
si¢ do regulacji moze
spowodowac trudne do
rozwiklania spory i prowadzi¢ do
napie¢  spolecznych na e
przedmiotowej regulacji. Ponadto
koniecznos$¢ usunigeia CLP moze
wigzaé si¢ z przedterminowym

zakonczeniem umoéw z
reklamodawcami, <¢o  moze
wigza¢ si¢ 2z poniesieniem

wymiernych szkod po  stronie
przedsiebiorcéw  dysponujacych
tymi urzadzeniami reklamowymi.

W zwiazku z powyzszym RUCH
S.A. proponuje catkowitg
rezygnacj¢ z przedmiotowego
ograniczenia, jako niosgcego za
sobg zbyt gleboko ingerencje w

stosunki spoleczne oraz
stanowiacego rozwigzanie
nieproporcjonalne do

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Art. 37a. ust .1. ustawy z
dnia 27 marca 2003 r. o
planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym stanowi, iz
Rada gminy moze ustalié
zasady i warunki
sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych,
zatem odleglo$ci
minimalne migdzy
urzadzeniami nalezy
uzna¢ za jedng z zasad i
warunkow sytuowania.
Wyznaczenie zasad
speinia warunek
ustawowy i nie jest
nadmiernym
ograniczeniem.
Wyznaczenie odleglosci
ma na cclu zapewnienie
fadu przestrzennego czyli
takic uksztalttowanie
przestrzeni, ktore tworzy
harmonijng caloéé oraz
uwzglednia w
uporzadkowanych
relacjach wszelkie
uwarunkowania i
wymagania funkcjonalne,
spoleczno-gospodarcze,
srodowiskowe, kulturowe
oraz kompozycyjno-
estetyczne. Zatem
wskazanie odlegtosci
migdzy nognikami, kt6re
tworzg okreslony rytm
spelnia m. in. ostatnie z
wymienionych kryteriéw.
Ponadto dopuszcza sie
Zmniejszenie wskazanej
odlegtosci dla spojnej
grupy nosnikow (tiret
drugie tej samej litery) co |
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deklarowanych celow Uchwaty.

Ewentualnie, w razie braku
uwzglednienia tej uwagi,
proponujemy, by minimalna

odlegloé¢ migdzy gablotami typu
CLP zostata okreslona na 1 metr.

daje elastyczno$é
kompozycji. Postulowana
odlegltosé 1 m jest
niewladciwa ze wzgledu
na brak mozliwoéci
wlasciwego odbioru
komunikatu reklamowego
na noénikach CLP.

87 | § 7 ust. 2 pkt Uwaga Zgodnie z ,,Ustawg
21litc) nieuwzglednio | krajobrazows” sam towar
Zalacznika na. i jego wyglad nie stanowi
nr1de przedmiotu objetego
Uchwaly ustaleniami uchwaly,

natomiast zgodnie z
Zgodnie z uwagami do definicji definicja ustawowsg kazdy
ckspozytora przedstawionymi w noénik (konstrukcja,
pkt 1 powyzej, w pelni zasadne stelaz) upowszechniajgcy
jest wylgezenie z  zakresu w jakiejkolwiek wizualnej
komentowanej regulacji formie informacje o
ekspozytorow  prezentujgcych produkcie tym ustaleniom
jedynie towary przeznaczone do bedzie podlegad; stelaz
sprzedazy. nie niosgcy zadnych tresci
reklamowych stuzacy
Ponadto w ocenie RUCH ekspozycji skrzynek z
ograniczenie jednorazowego owocami nie podlega
czasu uzytkowania ekspozytora uchwale, ale juz forma
nic ma uzasadnienia w celach stojaka z logo ,,lotto”
Uchwaly ani w §wietle realiow reklamujacy towary lub
ekonomicznych i spolecznych. ushugi tym ustaleniom
Ponadto proponowana w podlegaé bedzie. Za nie
Uchwale 2-tygodniowa przerwa zasadne uznaje si¢
pomigdzy kolejnymi wylgczenie w/w
ekspozycjami  bedzie istotnie konstrukgcji reklamowych
ogranicza¢ dostgp publicznosci prezentujacych towary.,
do istotnych informacji o W przywotanym punkcie
biezacych wydarzeniach okreslono zasady ogdlne
kulturalnych, wystawach lub dla réznych typow
imprezach; przedmiotowe ekspozytoréw przy
regulacie w sposdb znaczgcy zaltozeniu, Ze nie s3 to
utrudnia  takze prowadzenie formy stale a
dziatalnosci gospodarczej. towarzyszace imprezie
promujacej, kulturalnej
Wobec powyzszego RUCH itp. czyli takiej , ktéra ma
postuluje catkowita rezygnacje z charakter tymczasowy
komentowanej regulacji. wraz elementami jgj
towarzyszacymi.
Rezygnacja z
przedmiotowej regulacji
moze spowodowaé
funkcjonowanie w/w
elementéw na okres staty.

88 | §8ust. 1 pkt | Tak jak wskazano w pkt 15, [ Uwaga Wyklejanie szyb —

4 lit d) ograniczenie mozliwosci | nieuwzglednio | zgodnie z omawianym
Zataeznika | wyklejenia powierzchni  szyb | na. paragrafem mozna
nr 1 do witryn, okien i drzwi wyklejaé 100 %

Projekt
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Projekt

Uchwaly wejsciowych do lokalu, nie pqwierzchni gbrnej czesci
znajduje uzasadnienia i moze witryny (w przypadl'('u
powodowac nieczytelnosé innych budypkow niz
komunikatdw, historyczne i zabytkowe);

witryny poprzez swojg

Proponujemy nadanie ekspozyge; powinny
przedmiotowemu pkt 4 lit d) za_chqcac potenqalne_go
nastepujacego brzmienia: klienta do skorzystania z
d) wyklejenie o  trefciach ustug !okfllu; ponadto
reklamowych na szybach witryn Wyk{ejlaple witryn w
wystawowych, okien i drzwi cg’rosg jest negatywnym
wejsciowych do lokalu, zjawiskiem pod _wzglqdem
umieszczanych symetrycznie z est_etyc?:nym co Jcs,t '
zachowaniem spojnej kompozycji dziataniem niewlasciwym,
w obrebie witryny lub witryn. ‘ _

89 | § 8 ust. 2 pkt | Komentowany przepis ustala | Uwaga Deﬁni.cjg wysn;gmlfa

11it 1) zasady lokalizacji wysiggnikow, | nieuwzglednio | odnosi si¢ do szyldow lub

Zalacznika wskazujac  m.in.  minimalng | na. reklam, ktérych

nr 1 do wysoko$¢ na jakiej powinna szczegblowe gabaryty 3

Uchwaly znajdywaé si¢ dolna krawedz oraz warunki lokalizaciji

wysiggnika, ustalajac ja na 2,5 m
nad  powierzchnia  posadzki
chodnika.

Wskazaé nalezy tymczasem, Ze

przy pomocy  wysiggnikow
powszechnie prezentowane sa
aktualne wydania prasy w

punktach sprzedazy o malych
gabarytach, takich jak kioski

(zob. pkt 6  ninigjszego
dokumentu).

Wprowadzenie minimalnej
wysokosci umieszczenia

wysiggnika na poziomie 2,5 m
moze z duzym
prawdopodobiefistwem

catkowicie uniemozliwié
stosowanie tych nos$nikéw — co
ogranicza swobode
przedsigbiorcy w zakresie
prezentowania  przez  niego
towarow pozostajacych w
sprzedazy (dost¢pnej prasy). Taki
skutek byiby catkowicie
sprzeczny z celem Uchwaly oraz
powodowalby wykroczenie poza
ustawowe granice
dopuszczalnosci regulacji —
prawo migjscowe uchwalone na
podstawie art. 37a Ustawy nie
moze bowiem ingerowaé¢ w

sposéb_sprzedazy oferowanych _

sprecyzowarne zostaly w
ustaleniach
szczegotowych dla
poszczegblnych
obszaréw. Zgodnie z
treScig uwagi ,,wysiegniki
Z prasg, Umieszczone na
kioskach” w $wietle
definicji uchwaty
krajobrazowej nie stanowi
wysiggnika czyli tablicy
reklamowej lub
urzadzenia reklamowego
typu semafor.

Ze wzgledu na wymogi
okre$lone w
Rozporzadzeniu Ministra
Infrastruktury z dnia 12
kwietnia 2002 r, w
sprawie warunkow
technicznych, jakim
powinny odpowiadaé
budynki i ich usytuowanie
niemozliwym jest
ustalenie wysokosci
wysiggnika na 1,1 m,
bowiem moze to zagrazaé
bezpieczenstwu i nie
spetnitoby to oczekiwanej
funkcji reklamowej.

S
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podlegaé bedzie. Za nie
zasadne uznaje si¢
wylaczenie w/w
konstrukeji reklamowych
prezentujgcych towary.
W przywotanym punkcie
okreslono zasady ogdlne
dla réznych typow
ekspozytorow przy
zaloZzeniu, ze nie sg to
formy state a
towarzyszace imprezie
promujgcej, kulturalnej
itp. czyli takiej , ktéra ma

charakter tymczasowy
wraz elementami jej
towarzyszgcymi.
Rezygnacja z
przedmiotowej regulacji
moze spowodowaé
funkcjonowanie w/w
elementdw na okres staty.
Pan Wojciech Zdanowicz, AMS S.A., zlozyl uwagi:
92 | §1 Zgodnic z zatoZeniami Uwaga W §. 1. zapisane zostaly
przedstawionymi przez Biuro nieuwzglednic | cele, ktore ma realizowa¢
Architekta Miasta, uzupetnic na. uchwata, Natomiast ,,nie
zapis o punkt 5: szkodzenie tej galezi
gospodarki” nie jest
- zmiany na polu reklam majg celem, tylko warunkiem
by¢ skonstruowane tak, by nie czy ideg przy$wiecajgcg
zaszkodzié tej gal¢zi gospodarki tworcom dokumentu.
Mimo zgodnosci zapisu z
punktem widzenia
przygotowujgcych
dokument zapis nie moze
zostaé wprowadzony w
proponowanej formie.
93 | §2.1.1) Uzupehi¢ zapis baner Uwaga Proponowany zapis stoi w
reklamowy o tresc: nieuwzglednio | sprzecznosci z §. 1. pkt 1).
na.
- z wylgczeniem mocowania na
tablicy reklamowej i urzadzeniu
reklamowym
94 | §2.1.29) Usuna¢ z zapisu powierzchni Uwaga Jest to podstawowy
ekspozycyjnej tresé: nieuwzglednio | element definicji
na. wyrdzniajacy te
- nie stanowigcg elementow powierzchnie od
konstrukcyjnych i zamocowan pozostatych elementéw
(w tym wiasnie
konstrukcyjnych) nie
: — i stuzacych reklamie.
95 | §2.1.33) Pod‘21_ellc caly zapis na dwie Uwaga Proponowany podziat
czesci: nicuwzglednio | definicji nic znalaziby

Projekt
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a) tablica i urzadzenie na. odzwierciedlenia w
reklamowe cyfrowe — nalezy dalszej czescei tekstu, stad
przez to rozumieé tablice uznaje sie za niezasadne
reklamowa lub urzadzenie wprowadzanie liter do
reklamowe o punktu.
elektronicznej/cyfrowej

powierzehni reklamowej,

wyswietlajace treéci reklamowe

w formie stalego lub zmiennego

obrazu

b) reklama audiowizualna —

generowana przy pomocy

urzadzen multimedialnych (typu

projektor) emitujacych tresci

reklamowe lub informacyjne, w

tym projektory holograficzne i

dzwickowe

96 | §2.1.35) Doprecyzowacé zapis reklama Uwaga Materialy inne niz folia
naklejana na okna budynkéw o | nieuwzglednio | nie zapewniajg
inne mozliwe materiaty niz tylko | na. adpowiednich wymogdw
folia wytrzymalosciowych i

estetycznych {np. papier
nie jest wystarczajaco
odporny na wilgoc,
klejenie jest
nieestetyczne), stad folia
jest jedynym
dopuszczonym w uchwale
materialem z ktbrego
mozna wykonaé taki
rodzaj reklamy.

97 | §2.1.39) Doprecyzowaé tres¢ zapisu Uwaga Definicja wskazuje
definiujacego reklame nieuwzglednio | jednoznacznie na brak
wolnostojaca w czgici: trwale | na. zwigzania takiej reklamy
Iub nietrwale zwiazane z z budynkiem, co jest
gruntem” | podstawowa informacia.

98 | §2.1.41) Uzupelni¢ zapis shap Uwaga Jest to juz ujete w § 5 ust.

' ogloszeniowo reklamowy o nieuwzglednio | 2 pkt. 2) lit. b).projektu
tresé: na. uchwatv.

- pod$wietlone lub nie o§wietlone

99 | §2.1.47) Doprecyzowaé tresé zapisu Uwaga Wysokosé totemu jest
definiujacego totem reklamowy | nieuwzglednio | regulowana w przepisach
w czgsei dotyczace;j: na. szczegbdtowych uchwaly,
- wymiarow, w szczegolnosci Ustawa nie umozliwia
podanie maksymalnej ingerencji w tres¢
dopuszczalnej szerokodci i reklamowa.
maksymalnej dopuszczalnej
wysokosci
- tresci jakie moga byé
umieszczane na totemie: logo,
adres, godziny otwarcia

(]JO §24.1) Zmieflié w Zflpisie dpt;{czqcym Uwaga . ?ropozycja 0 odsunigciu

) araniacji witryn minimalna nieuwzglednio | informacji i dziet
odlegtosé od szyby z 0,1m na 1 na. artystycznych
m przynajmnie;

Projekt
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Pl'njck1

na 1 m od witryny jest
zbyt daleko idgcym
postanowieniem
mogacym spowodowac od
strony technicznej
eliminacje tego typu
dziatan.

§5.1.2)

Doprecyzowac zapisy dotyczace
przestaniania, szczegdlnie
odnoszgce si¢ do elementéw
oznakowania SIM, znakow
drogowych oraz pola
widocznosci kamer wizyjnych
monitoringu miejskiego —
wskazaé m.in. sposéb, obszar itp.

Uwaga
nicuwzglednio
na.

Zapisy s precyzyjne.
Przestanianie nalezy
rozumie¢ jako
uniemozliwiajace
zastonigcie wskazanego
elementu,
uniemozliwiajace
pelnienie przez niego
funkcji (np. zastonigcie
istotnego punktu widzenia
kamery, lub
uniemozliwienie
odczytania znaku
drogowego).

§5.14)

Usuna¢ caty zapis odnoszacy si¢
do odlegloéci minimalnych, brak
praktycznej mozliwosci realizacji
tak rygorystycznych zalozen
wskazanych w niniejszym zapisie

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Ustawa z dnia 27 marca
2003 r. Art. 37a.pkt.1.
okresla, iz Rada gminy
moze ustali¢ zasady i
warunki sytuowania tablic
i urzadzen reklamowych,
zatem odleglosci
minimalne migdzy
urzadzeniami nalezy
uznac za jedng z zasad i
warunkdéw sytuowania.
Wyznaczenie zasad
spenia warunek
ustawowy i nie jest
nadmiernym
ograniczeniem.
Wyznaczenie odleglosci
ma na celu zapewnienie
tadu przestrzennego czyli
takie uksztaltowanie
przestrzeni, ktore tworzy
harmonijng catos$¢ oraz
uwzglednia w
uporzadkowanych
relacjach wszelkie
uwarunkowania i
wymagania funkcjonalne,
spoteczno-gospodarcze,
srodowiskowe, kulturowe
oraz kompozycyjno-
estetyczne.

§52.1

Usungé z zapisu punkt a)
Usuna¢ z zapisu punkt b)
Usungé z zapisu punkt d)

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Wskazane punkty dotycza
standardu jakosciowego,
ktéry musi odnosié sic do




pojec z zakresu
Warunki wskazane w w/w komPozycji_ plastycznej i
punktach maja charakter architektonicznej.
uznaniowy i zakladajg realizacj¢ Projektowanie reklam,
przedstawionych standardow w bedace el;mcntem.sgmh
oparciu o subicktywna, a nie uZytkoweJ,. ze swojej
obiektywna oceng. Ponadto tak natury posiada cz;_mmk
rygorystyczne zaloZenia subiektywny — dzielo
wykluczajg praktyczng autora — proponowanc w
mozliwo$¢ ich realizacji. uchwale zapisy
W zataczeniu przyktadowa mapa uwzgledniajg tg specyfike.
pogladowa potwierdzajaca Nie znaleziono zwiazku
powyzsze, pokazujaca w jaki logicznego migdzy mapg
spos6b wskazane obszary a literami a), b) i d) z §
nakiadaja si¢ na siebie, nic ma 5.2.L
tam miejsca 1 mozliwosci
umieszczenia tablic
reklamowych.
10 | §5.2.3 Zmienié zapis w czgsci Uwaga Taki zapis uniemozliwia
4, opisujacej kolorystyke z nieuwzglednio | weryfikacj¢ 1 zakléca
konkretnego numeru RAL na: na. spojnosé kolorystyczng.
- odcienie szaro$ci Jub czerni
10 | §7.1.1) Usungé z zapisu tresc: Uwaga Odréznienie budynkéw
5. - z wyjatkiem szyldoéw budynkéw | nieuwzglednio | uzytecznosci publicznej i
uzytecznosci publicznej, zgodnie | na. dopuszczenie wickszej
zpkt. 5 liczby szyldow wynika ze
specyfiki tego rodzaju
obiektéw, ktore tacza w
sobie wiele podmiotéw
prowadzacych w nich
dziataino$¢. Ponadto
szyldy na takich obiektach
$3 najczgsciej spojnie
zaprojektowane juz na
etapiec tworzenia
koncepcji
architektonicznej, co
zapewnia tad
przestrzenny.
10 | § 7.2.1.b) 1. Uzupetnié zapis kasetony Uwaga Nie jest zasadne
6. reklamowe o dopuszczalne nieuwzglednio | podawanie wymiarow
maksymalne wymiary. na. krancowych w §wietle §
5 ust 2. pkt.1.
2. Doprecyzowac zapis w czesei Wprowadzone standardy
dotyczacej odstepu pozostatych nakazujg dostosowanie
budynkéw od krawedzi kasetonu kasetonow do podzialow
reklamowego architektonicznych, ich
rozmiar jest kwestia
wtorna, wynikajaca z
przytoczonych podzialow.,
10 | §7.2.1.d) Uzupemhi¢ .zapis gabloty Uwaga Nie jest zas);dnep
7 ekspozycyjne o tresé: nicuwzglednio | zakazywanie CLP na
' ) na. elewacjach w przypadku
- z wytgczeniem City Light spetnienia warunkéw
ogblnych.

Projekt
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Poster

10 | §7.2.2.8) Uzupelni¢ zapis o tresé: Uwaga Wylaczenie CLP
8. nieuwzglednio | zainstalowanych w
- z wylaczeniem City Light na. wiatach przystankowych
Poster zainstalowanych w w sytuacji gdy tiret 3
wiatach przystankowych odnosi si¢ dokladnie do
takiej reklamy byloby
nickonsckwentne i
wprowadzatoby w blad.
10 | § 7.2.2.d) Usuna¢ caly zapis dotyczacy Uwaga Proponowany zakaz nie
9. masztéw flagowych nieuwzglednio | znajduje uzasadnienia.
na. Konsultacje spoteczne nie
deprecjonowaly tego
rodzaju reklamy.
11 | §8.1.1) W élad za uwagami Uwaga 1. Odroznieniec budynkow
0. przedstawionymi do § 7 ust. 1: nieuwzglednio | uzytecznosci publicznej i
1. § 7.1.1) usuna¢ treéé: na. dopuszczenie wigkszej
- z wyjatkiem szyldéw budynkow liczby szyldéw wynika ze
uzytecznosci publicznej, zgodnie specyfiki tego rodzaju
zpkt. 5 obicktdéw, ktore tacza w
sobie wiele podmiotéw
2. § 7.2.1.a) usuna¢ fragment prowadzacych w nich
zapisu: dziatalno$é. Ponadto
- bez otwordw okiennych szyldy na takich obiektach
sa najczesceiej spojnie
3. § 7.2.1.b) uzupeknié zapis zaprojektowane juz na
kasetony reklamowe o etapie tworzenia
dopuszczalne maksymalne konc.epc_u
wymiary oraz doprecyzowaé an ch1tek.tonicznej, co
zapis w czesci dotyczacej zapewnia tad
odstepu od krawedzi. przesirzenny.
2. Dodano stowo
4, § 7.2.1.d) uzupelnié zapis »licznych™ otworéw
gabloty ekspozycyjne o tresé: Oklefl“}’Ch-
- z wylgczeniem City Light 3. Nie jest zasadne
Poster podawanie wymiarow
- krancowych w $wietle §
5ust 2. pkt.l.
Wprowadzone standardy
nakazujg dostosowanie
kasetonéw do podziatéw
architektonicznych, ich
rozmiar jest kwestig
wtorng, wynikajacy z
przytoczonych podziatow,
4. Nie ma potrzeby
zakazywania CLP na
elewacjach w przypadku
spelienia warunkéw
ogdlnych. {
11 [ §4.1.1) Usungé¢ caly punkt - przepisy Uwaga Wptowadzenie regulagji |
1. dotyczace Obszaru Parku nieuwzglednio | analogicznej jak w
Kulturowego juz obowigzujg na. Uchwale nr XX1/483/15
Rady Miejskiej w Eodzi w

sprawie utworzenia Parku
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Kulturowego ulicy I
Piotrkowskiej (poprzez
odwolanie si¢ do niej) ma
na celu zapewnienie
spdjnosci dotyczgcych
tego samego zakresu, ale
wprowadzonych n
réznych podstawach
prawnych. ,Ustawa
krajobrazowa”
Jjednoznacznie wskazuje,
ze termin dostosowania
istniejgcych w dniu
wejsScia w Zycie
przedmiotowej uchwaty
w sprawie ustalenia zasad
I warunkéw sytuowania
obiektéw matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow,
standardéw jako$ciowych
oraz rodzajow materiatéw
budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane, nie
moze by¢ krétszy niz 12
miesigcy.

Zatem uwzglednienie
uwag jest niemozliwe.

szyldow tylko w parterze
budynku

11 | §8.1.2) Doprecyzowaé do ktorego Uwaga Punkty zawierajg si¢ w
2 paragrafu czy ustgpu odnoszg si¢ | nieuwzglednio | tym samym ustepie, stad
wskazane punkty 3-8 na. nie ma koniecznosci
wskazywania paragrafu i
ustepu dodatkowo. Zasada
ta zostala przyjgta w
calym projekcie uchwaly
11 | §8.1.4) Doda¢ zapis o tresci: Uwaga Postulat jest juz
3. - dopuszcza si¢ umieszczanie nieuwzglednio | realizowany przez § 8 ust.
szyldéw tylko w parterze na. Ipkt 3).
budynku
11 | §8.1.7) Doda¢ zapis o tresci: Uwaga Dia obiektow
4. - dopuszcza si¢ umieszczanie nieuwzglednio | uzytecznoéei publicznej

na.

dopuszcza sig
umieszczenie szyldow |
powyzej poziomu parteru |
jako wyjatek, Sg to

obiekty, w ktorych |
najczescie] jest
zaprojcktowane
odpowiednie migjsce dla
ekspozycji szyldow
powyzej tego poziomu i |
nie ma przeciwwskazan,
zeby dziataé wbrew
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takiemu systemowi
oznaczen dziatalnodci.

11 [ §7.1.5) Dodaé zapis o tresci: Uwaga Dla obiektow
5. - dopuszcza si¢ umieszczanie nieuwzglednio | uzytecznoéci publicznej
szyldow tylko w parterze na. dopuszcza si¢
budynku umieszczenie szyldéw
powyZej poziomu parteru
Jjako wyjatek. Sg to
obiekty, w ktdrych
najczesciej jest
zaprojektowane
odpowiednie miejsce dla
ekspozycji szyldow
powyzej tego poziomu i
nie ma przeciwwskazan,
zeby dziata¢ wbrew temu
systemowi oznaczen
dziatalnosci.
11 [ §7.1.8) Zmieni¢ tre$¢ zapisu - wskazany | Uwaga W projekcie uchwaty
6 w tym punkcie opis ,,szyldu” nieuwzglednio | znajduje si¢ zapis
powoduje, ze wskazany obiekt na. mowiacy o dopuszczalnej
nie jest juz szyldem tylko powierzchni ,,dla
reklama, a miatby zajmowaé pojedynczego elementu
nawet do 20% powierzchni wygrodzeniowego lub
mebla”. Ze wzgledu na
rozmiar takich
elementoéw, szyldy o
dopuszczonym rozmiarze
bedg nicwiclkie w
stosunku do calego
ogrodka
gastronomicznego, stad
nie s3 traktowane jako
tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe.
11 | §8.2.1b) 1. Zmieni¢ tres¢ zapisu odnosnie | Uwaga Ad. 1. Powierzchnia
7 powierzchni §ciany na: nieuwzglednio | ekspozycyjna 18 m?jest
- umieszczone na bocznej Scianie | na. ustalona w tym przypadku
budynku z zachowaniem jako maksymalny wymiar
ponizszych warunkow dla catego miasta.
‘Wyznaczenie¢ okresu
2. Usunaé zapis dotyczacy ekspozycji jest
maksymalnego okresu ekspozycji podyktowane trwatoscia
siatki reklamowej, ktora
po dtuzszym okresie
uzytkowania traci
wiadciwosci techniczne i
estetyczne.
11 | §8.2.16) Usunaé z zapisu tre$é pe Uwaga Zapisy majg na celu
8 sredniku od stow: ,,wielkos¢ oraz | nieuwzglednio | podkreslenie
formag...)"” na. indywidualnosci
Warunki wskazane w  tym rozwigzan
punkcie dotyczace umieszczania architektonicznych
gablot ekspozycyjnych  maja elewacji, przy czym w
charakter uznaniowy i decyzja definiciji gabloty
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o ich umieszczenin zalezna
bylaby jedynie od subiektywnej
a nie obiektywnej oceny.

ekspozycyjnej zostat
okreslony maksymalny
rozmiar takiej reklamy,
ktéry bedzie wiasciwy dla
Scian i ich fragmentow,
ktore sg pozbawione
artykulacji, ktéra miataby
zdefiniowa¢ rozmiar

gabloty jako mnigjszy niz
maksymaltnie
dopuszczony.
11 1§822 1. Poprawié zapisy caltego Uwaga Ad. 1. Nie ma w projekcie
9. punktu. Tak rygorystyczne nieuwzglednio | dokumentu sprzecznoscei
zalozenia wykluczajg praktyczng | na. w punktach § 8 ust.2
mozliwos¢ ich realizacji, ponadto pkt.2. 1 § 8 ust.2 pkt.2.a.
zapisy wykluczajg si¢ wzajemnie Obecne zalozenia nie sa
(patrz: 8.2.2 i 8.2.2a). rygorystyczne, sg
Uwagi analogiczne jak w znalezionym
przypadku § 5.2 — przyktadowo: kompromisem miedzy
- zmieni¢ standard kolorystyczny stanowiskami
z jednego dopuszczalnego kolor zglaszanymi na
RAL na game kolorystyczna wszystkich etapach
odcieni szarosci 1 czerni; partycypacji spoteczne;j.
- zmieni¢ zastrzezenie dotyczgce Ad.2.2. W dniu uptywu
dolnej krawedzi billboardu, dolna terminu dostosowania
krawedz oraz wysokosé wszystkie reklamy muszga
catkowita billboardu powinna by¢ zgodne z regulacja
zalezeé od powierzchni zawarta w uchwale.
ekspozycyjnej a nie by¢ stala
- doprecyzowat zastrzezZenia
dotyczacego odleglosci pomiedzy
no$nikami reklamowymi,
wskazaé punkt odniesienia -
odleglo$é powinna by¢ liczone
pomigdzy nosnikami
znajdujgcymi si¢ po jednej
stronie ulicy
2. Jakie warunki bedg brane pod
uwage przy decyzji, ktéry nosnik
reklamy ma pozostaé? Co bedzie
elementem decydujacym? Kto
bedzie o tym decydowal ?
Pani Ewa Lukasik zlozyla uwage:
12 | § 4 ust 1 pkt | Wydluzenie terminu Uwaga Roczny termin
0. |2 dostosowania dla obszaru ,,1” do | nieuwzglednio | dostosowania dotyczy
5 lat (z 1 roku). na. obszaréw najcenniejszych

kultarowo i
architektonicznie —
priorytetowym jest jak
najszybsze uregulowanie
kwestii reklamowej na
tych obszarach. Priorytet

Projekt
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ogrodzenie stanowito historyczny
element danego zatozenia
urbanistycznego”

powstaty po tym roku.
Ponadto wielokrotnie
zabudowa w takich
obszarach jest mieszana i
zawiera budynki
jednorodzinne.

Par. 2 ust. 1
pkt 19

definicj¢ mebli miejskich
uzupelni¢ o nastepujacy zapis: ,,z
wylaczeniem urzadzen placéw
zabaw, sitowni plenerowych i
innych instalacji sportowych
wraz z towarzyszacymi im
ogrodzeniami.”

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Na mocy par. 12 pkt. 4.
Proponowane do
wylaczenia obiekty matej
architektury sa juz
wylgczone, nie ma
potrzeby zmiany definicji.
Ogrodzenia nic sg
obiektami malej
architektury,

Pani Karolina Sadowska, CP Property Sp. Z o.0. (,,SPVI) S.k., zlozyla uwagi:

12
6.

4W
rozumieniu
ninicjszej
uchwaly,
nastgpujace
informacje i
dzieta
artystyczne
nie 53
uznawane za
tablice
reklamowe i
urzadzenia
reklamowe:
1) aranzacje
witryn
lokalizowane
od
wewnetrznej
strony
witryny
lokalu
uzytkowego,
odsunigte
przynajmnie;
0,1lm od
szyby okna
witryny, o
lgcznej
powierzchni
nieprzekracza
jacej 50%
powierzchni
otworu
okiennego,
ktore nie
emitujg
$wiatfa ani

- potrzeba zwigkszenia
zajmowanej powierzchni (tresé
obok-zaznaczenie na zoho)
witryny do 80%;

dot, pkt. 4 ppkt. 3 a)- przy
matych witrynach — ogloszenie
na powierzchni 10% jej
powierzchni bgdzie niewidoczne;

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Informacja o sprzedazy w
proponowanym wymiarze
nie bgdzie objeta zadnymi
optatami dodatkowymi.
Umieszczenie wigkszej
reklamy bedzie mozliwe,
zgodnie z przepisami
szczegdlowymi uchwaty i
bedzie traktowane jako
reklama podlegajaca
oplacie (na podstawie
odrebnej uchwaty).

T lades
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obrazu o
-zmiennej
tresci,

2) ekspozycje
zmienne
prezentujace
oferte
dziatalnosci,
lokalizowane
od
wewnetrznej
strony
witryny
lokalu
uzytkowego,
odsunigte
0,1m od
szyby okna
witryny, w
postaci
spojnie
zaprojektowa
nego systemu
ofert z
zastosowanie
m jednolitego
formatu
tabliczek lub
ramek

o lacznej
powierzchni
nieprzekracza
jacej 710%
powierzchni
otworu
okiennego;

3) informacje
o sprzedazy,
wynajmie
lokalu tub
nieruchomos$
ci:

ayw
przypadku
lokalu
uzytkowego
wylacznie w
formie
wyklejenia
informacji w
witrynie
Zajmujacego
niec wigcej niz
10%
pojedynczego




szklenia
witryny, z
wykluczenie
m
stosowania
jaskrawych
barw,

b)w
przypadku
budynku lub
nieruchomos
ci
niezabudowa
nej wylgcznie
w formie
tablicy

o wymiarach
0,8x1,25m w
uktadzie
pionowym
umieszczonej
na elewacji,
ogrodzeniu
lub na terenie
nieruchomo$
¢l przy
wijezdzie;

§7.1.Dla
Obszaru ,,I”
ustala sig
nastgpujace
zasady i
warunki
sytuowania
szyldéw,

ich gabaryty
oraz liczbg
szytdow,
ktoére moga
by¢
umigszezone
na danej
nieruchomo$
ci przez
podmiot
prowadzacy
na niej
dziatalnosé:
1) dopuszcza
si¢
sytuowanie
szylddéw na
elewacji
budynku
jedynie w

- dopuszcezenie sytuowania
reklam na I 1 I pigtrze budynkow

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Sytuowanie szyldow
wylgcznie w parterze
budynkow jest jedng z
podstawowych zasad
wprowadzajacych tad
przestrzenny w
przedmiotowym zakresie.

ikt

Strona 54



poziomie
parteru,
WyzZnaczoneg
o przez
element
oddzielajacy
pierwsza
kondygnacje
nadziemna
od
kondygnacji
wyzszych,
wystgpujaceg
0 w postaci
np. gzymsu
lub uskoku,
aw
przypadku,
gdy taki
element nie
wystepuje —
poziomu
spodu stropu
nad pierwsza
kondygnacja
nadziemng
budynku, z
wyjatkiem
szyldéw
budynkow
uzytecznosci
publicznej,
zgodnie z pkt
5;

Pani
zloZ

Ewa Bawolek, upowazniona przez Ogélnopolska Izbe Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej,

Ja uwagi:

12

Paragraf 4
ust. 1 pkt od
1) do 3)
projektu.

Nalezy wreszcie zwroci¢ uwage,
ze W  projekcie  uchwaly
przewidziany jest okres
"przejsciowy'"na dostosowanie
istniejgcych w dniu wejscia jej w
zycie urzgdzed reklamowych do
wynikajacych z zapisow uchwaly
wWymogow w wymiarze
zroznicowanym w zaleznosci od
obszaru Miasta na ktérym dane
urzadzenia si¢ =znajdujg. Nie
mozna pomingé, ze regulacje
polegajace na wprowadzaniu co
do zasady takich okreséow
przejsciowych budza powazne
kontrowersje w zwigzku z
koniecznoscig dostosowania do
nowo wprowadzonych przepiséw

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Roczny termin
dostosowania dotyczy
obszarow najcenniejszych
kulturowo i
architektonicznie —
priorytetowym jest jak
najszybsze uregulowanie
kewestii reklamowej na
tych obszarach. Priorytet
ten wynika z konsultacji
spotecznych, gdzie wielu
respondentéw wskazato
na koniecznosé ochrony
obszaréw zabytkowych.
Ponadto wskazany termin
dostosowania jest zgodny
z przepisami ustawy w
tym zakresie.




urzadzen reklamowych

umieszczonych zgodnie z
uprzednio obowiazujacymi
przepisami, na podstawie

wymaganych zezwolen i decyzji,
czy tez stosownych umoéw.
Powyzsze kwalifikowane moze
by¢ jako pgodzace w =zasade
ochrony praw nabytych, jak
1 zasade niedzialania prawa
wstecz.

Podtrzymujac powyzsze, jako
alternatywne rozwigzanie, tj. aby
niejako zminimalizowaé
negatywne skutki wprowadzenia
okresu przejsciowego w ocenie
Izby powinien by¢ on co
najmniej w sposdb znaczny
wydluzony dla obszaru Parku
Kulturowego ul. Piotrkowskiej
oraz Obszaru I. Obecne
rozwigzanie zawarte w projekcie,
a dotyczace w/w cbszarow,
odpowiada bowiem minimalnej
dhugosci takiego okresu
wprowadzonej przez ustawe
krajobrazowa. Nie ma wigc
zadnych przeszkod, aby okres ten
zostat wydhizony ponad
minimalne 12 miesigcy. rowniez
w tych obszarach. 1zba wnosi
wigc, aby wprowadzono w tym
zakresie rozwigzanie spojne
zgodnie z ktérym dlugoes¢
okreséw na dostosowanie
istniejacych w dniu wejscia w
zycie tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych do
zapiséw uchwaly zestala
wydluzona dla ebszaréw Parku
Kulturowego ul. Piotrkowskiej
oraz Obszaru I i wynosila dla
tych obszaréw tyle samo, co dla
Obszaru II zgodnie z §4 ust. 1
pkt 1) lit. 3) projektu. Nalezy
bowiem wskaza¢, ze w branzy
reklamy wielkoformatowe;j
czgstokroé¢ umowy podpisywane
sg ze Znacznym wyprzedzeniem,
sa dlugoterminowe, przewidujg
czesto wysokie kary umowne i
odpowiedzialnosé za ich
niewykonanie. Stad
wprowadzenie krotkich okreséw
dostosowawczych stanowitoby

Jednoczesnie nalezy
zaznaczyc, iz na mocy
uchwaly NR XXI/483/15
Rady Migjskiej w Lodzi z
dnia 9 grudnia 2015 r. w
sprawie utworzenia Parku
Kulturowego ulicy
Piotrkowskiej, na
przytoczonym obszarze
okres dostosowawczy dot.
urzadzen reklamowych,
ktérego zasady w duzej
mierze zastaly powielone
w ,,Kodeksie
krajobrazowym”, do
zasad zawartych w
uchwale zostat
wyznaczony do 29 lipca
2016 r., a obiektow
handlowych typu kiosk do
29 stycznia 2017 r.




zagrozenie dla funkcjonowania i
ptynnosci wielu podmiotoéw w
branzy, ktore z jednej strony nie
moglyby wywiazac sig z
podjetych zobowigzan, a z
drugiej zobowiazane bytyby do
ponoszenia dodatkowych
kosztéw dostosowania urzadzen
w krotkim okresie. Stad tez
dtugos¢ okresu na dostosowanie
sie¢ do nowych przepiséw
powinna by¢ ustalona racjonalnie
i uwzgledniaé rowniez te
czynniki.

Pan Jerzy Jagusiak,

uwagi:

Zarzadzanie i Administrowanie Nieruchomosciami KOMPRAS SP.J, zloiyl

Pan Marcin Maszewski, Jet Line Sp. Z 0. 0. Sp. k., zloZyl uwagi:

12 | Uwaga Ustawa krajobrazowa dopuszcza | Uwaga Uwaga dotyczy Ustawy a I
9. | ogdlna ingerencje w prawa nabyte, tym nicuwzglednie | nie uchwaty. Intencja
samym podwaza zaufanie na. Ustawy jest
obywateli wprowadzenie zasad,
do stanowionego prawa, co jest warunkow. .. itd.
sprzeczne bezposrednio z Jednolitych dla
artykutem 2. Konstytucji, ktory wprowadzanych
stanowi: ,,Rzeczpospolita Polska obszarow, odcinajac sie
jest demokratycznym panstwem od funkcjonujacego
prawnym, urzeczywistniajgcym uprzednio braku regulacji
zasady sprawiedliwosci w tym zakresie.
spolecznej”. Zasada Uwaga ma charakter
poszanowania praw nabytych postulatu de lege ferenda i
wigze si¢ bezposrednio skierowana jest do
z wiarygodnoscig witadzy. Pani ustawodawcy.
Prezydent ma szans¢ skorygowac Podkreslenia wymaga, ze
ten btad i tym samym nie narazaé organ uchwatodawczy nie
Skarbu Panstwa na zadania posiada kompetencji do
wyptaty odszkodowanl. moedyfikowania
przepiséw ustawowych,
na podstawie ktorych
ustanawia prawo
miejscowe. Zatem w tym
zakresie projekt uchwaty
jest zgodny z norma
kompetencyjna.
13 | Dziat1 §2 Zgodnie z zasada nadrzednosci Uwaga Uchwala nie wprowadza
definicje ustawy, definicje wprowadzane nieuwzglednio | odmiennych ani nie
w akcie praca migjscowego nie na. modyfikuje definicji
moga modyfikowac¢ ani ktore zostaly

powtarza¢ definicji zawartych w
ustawach. Nalezy przypomnied,
Ze w ustawie

o planowaniu i
zagospodarowaniu

jednoznacznie zawarte w
ustawie . Wprowadzone

zostaty jedynie definicje
szczegOlowe, adekwatne
zakresowo oraz




przestrzennym zostaty
wprowadzone definicje:
~reklamy”, , tablicy reklamowe;j”,
oraz ,, urzgdzenia reklamowego™.
Biorac powyzsze pod uwagg,
definicje Kodeksu
Krajobrazowego dla Lodzi nie
moga modyfikowaé ustawowych
definicji, a tak si¢ dzieje w wielu
przypadkach. Np.: pojecie
»reklamy mobilnej” odniesione
zostato zaréwno do tablicy
reklamowej (jako materialnego
nosnika) jak rdwniez do reklamy
(jako samego przekazu), jest to
definicja stojaca w sprzecznosci z
definicjami ustawowymi, gdyz
jest nicadekwatna zakresowo.

odpowiednie do stanu
faktycznego,
wynikajacego ze specyfiki
zagadnienia toédzkiej
reklamy zewnetrzne;j.

Dziat I §2
definicja
reklam
mobilnej,
oraz
Dziat IT
Rozdziat
1§5.1).c)

Tytut chwaly brzmi: Uchwata w
sprawie ustalenia dla obszaru
miasta L odzi zasad i warunkéw
sytuowania obiektow malej
architektury, tablic
reklamowych. .... Jednym z
najwazniejszych stow jest
SYTUOWANIE, ktore jest
nierozerwalnie zwiazane z
miejscem umieszczenia obiektu,
co potwierdza art, 37 ust 2
ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym, w zwigzku z tym
reklama mobilna czyli
pozostajgca w ruchu, nie moze
by¢ przedmiotem niniejszej
uchwaly.

Uwaga
nieuwzglednio
na.

Definicja w sposéb
precyzyjny wskazuje na
kwestie sytuowania
reklamy mobilne;.

Deniolt
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UZASADNIENIE

U podstaw niniejszego dokumentu lezy dazenie do zachowania iksztaltowania jadu
przestrzennego na obszarze Miasta, poprzez opracowanie zasad prawa miejscowego dla obszaru
miasta f.odzi, w zakresie zasad i warunkéw sytuowania reklam, szyldow, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz obiektéw malej architektury iogrodzen, jako waznego czynnika
shuzacego uporzadkowaniu form reklamowych i powstrzymanie ich chaotycznego naplywu
w przestrzeni publicznej, a nie ich likwidacji jako takich.

Podstawa przyjecia tych zasad jest Uchwata Nr XVI/373/15 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia
16 wrzesnia 2015 r., w sprawie przygotowania przez Prezydenta Miasta £odzi projektu uchwaty
Rady Migjskiej w Lodzi w sprawie ,,zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury,
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardoéw
jakoséciowych oraz rodzajéw materialdéw budowlanych, z jakich moga byé wykonane”, poparta
przekonaniem o korzy$ciach plyngcych z przyjecia niniejszej uchwaly, jako instrumentu polityki
przestrzennej, umozliwiajacego zachowanie ladu przestrzennego, ochrong krajobrazu
kuiturowego i tozsamosci Miasta, a takZze poprawe jego wizerunku.

Podjecie projektu niniejszej uchwaly pozwoli na skuteczng poprawe estetyki przestrzeni
publicznych, a takze bedzie wsparciem w procesie rewitalizacji zdegradowanej tkanki miejskiej.
Jednoczesnie wpisujac sie  w polityke przestrzenng Miasta, zdefiniowana w Strategii
Przestrzennego Rozwoju Lodzi 2020+, a takze jako rozwini¢cie wynikajacego z niej Programu
Atrakcyjne Przestrzenie Miejskie 2020+, pozwoli przeciwdzialal negatywnym zjawiskom
degradacji przestrzeni Miasta, w tym szczegdlnie niekontrolowanej ekspansji reklamy
zewnetrznej w krajobrazie miejskim. Szyldy, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, obiekty
malej architektury oraz ogrodzenia winny by¢ projektowane w poszanowaniu otoczenia i uktadu
urbanistycznego oraz w harmonii z architektura, w ktorg zostaja wkomponowane.

Tak pojete ikonsekwentnie realizowane dzialania, przyczynia si¢ w sposéb zauwazalny
do poprawy jakosci przestrzeni publicznej, stanowiacej dobro wspdlne oraz do skutecznej
ochrony dziedzictwa kulturowego, shuizac celowi wzmocnienia aktywnosdci, poczucia tozsamosci
i przynaleznosci jej uzytkownikéw, a takze ogdlnej lepszej jakosci zycia mieszkaticow.
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Zatgeznik graficzny do zasad i warunkéw
sytuowania obiektdw mafe] architektury,
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow
jakosciowych oraz rodzajdw materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,
dla miasta todzi.
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Regylacje dotyczace tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych:

Obszar Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej {regulowana jest odrebng
uchwalg Nr XXI/483/15 Rady Miejskis] w kodzi z dnia 9 grudnia 2015 r.),
ktdrej granice przebiegaja:

ulicg Ogrodowg i ulicg Pdinocng (granica pdinocna dzialek drogowych);
ulicg Zachodnig i alejg Kosciuszki (granica zachodnia dzialek drogowych);
alejg Mickiewicza i alejg Pilsudskiego (granica poludniowa dzialek drogowych);
ulicg Sienkiewicza (granica wschodnia dzialek drogowych), ulicg Narutowicza
na odcinrku od ulicy Sienkiewicza do ulicy Wschodniej (czescia dzialki drogowej)
oraz ulicg Wschodnig (granica wschodnia dziatek drogowych) objeta jest ;

Obszar ,I” obejmuje caly obszar w wyznaczonych granicach
2z wylgezeniem Obszaru Parku Kulturowego ul. Piotrkowskiej.

Granice obszaru ,I” przebiegaja:

pélnocng  granicg ulicy Ogrodowe] na odcinku  od ul. Cmentamej
do ul. Zachodniej, zachodnig granicg ul. Zachodniej, poinocng granicy
ul. Lutomierskiej na odcinku od ul. Zachodniej do ul. Nowomiejskiej, ul. Wojska
Polskiego na odcinku od ul. Nowomiejskiej do ul. Franciszkanskiej, wschodnig
granicg ul. Franciszkanskiej na odcinku od ul. Wojska Polskiego
do ul. Pdinocnej, pdinocng granicg ul. Pdtnocnej na odcinku
od ul. Franciszkanskiej do ul. Sterlinga, wschodnig granicg ul. Steringa,
pétnocng granicq ul. Jaracza na odcinku od ul. Sterdinga do Pl. Dabrowskiego,
pdtnocng  granicg  ul. Narutowicza na odcinku  od pl. Dabrowskiego
do ul. Kopeiriskiego, wschodnig granicg ul. Kopciskiego na odcinku
od ul. Narutowicza do ul. Tuwima, poludniowg granicg ul. Tuwima pa odcinku
od ul. Kopciniskiego do ul. Targowej, wschodnig granica ul. Targowej na odcinku
od ul. Tuwima doal. Pilsudskiego, poludniowg granicg al. Pilsudskiego
na odcinku od ul. Targowej do ul. Sienkiewicza, wschodnig granicg
ul. Sienkiewicza na odcinku od ul. Pilsudskiego do ul. ks. bpa Tymienieckiego,
pdlnocng granicg ul. ks. bpa Tymienieckiego na odcinku od ul. Sienkiewicza
doul. Kilifskiego, zachodnig granicg ul. Kilidiskiegp na  odcinku
od ul. Tymienieckiego do ul. Tyinej, pdinocng granicg ul. Tylnej, zachodnig
granicg ul. Targowej na odcinku od ul. Tylnej do ul. Niemczyka, pdéinocng
granicg ul. Niemczyka na odcinku od ul. Targowej do ul. Zrédliska, zachodnig
granicg ul. Zrodliska, poludniowg granicg al. Pilsudskiego na odcinku
od ul. Zrédliska do ul. Przedzalnianej, wschodnig granicg ul. Pizedzalnianej
(lacznie z dziatkami nrewid. 102/2, 102/3, 102/4, 102/5, 102/6, 102/7, 102/8)
na odcinku od al. Pilsudskiego do ul. Milionowe] (lgcznie z dziatkami nr ewid.
170/2, 170/3), poludniows granicg ul. Milionowej na odcinku
od ul. Przedzalnianej do wschodniej granicy Parku im. Wi Reymonta (tgcznie
Z dziatkami nr ewid. 33/26, 33/16, 66/3, 35/5), poludniowg granicg
ul. Przybyszewskiego na  odcinku od  wschodniej granicy Parku
im, Wi. Reymonta do granicy pl. Reymonta, wschodnig granicg ul. Rzgowskiej
na odcinku od pl. Reymonta dopl. Niepodieglosci, potudniowg granicg
pl. Niepodleglosci,  zachodnig granicg ul. Piotrkowskiej pa odcinku
od pl. Niepodleglosci do ul. Sieradzkiej, poludniowq granicg ul. Sieradzkiej
na odcinku od ul. Piotrkowskiej do ul. Woélczariskiej, zachodnig granicg
ul. Wélczanskiej na odcinku od ul. Sieradzkiej do al. Pilsudskiego, poludniowsg
granica al. Pilsudskiego na odcinku od ul. Wdlczanskiej do ul. Zeromskiego,
zachodnig  granicg ul. Zeromskiego na odcinku  od al. Pilsudskiego
do ul. Legiondw, poludniowg granica ul. Legiondw na odcinku
od ul. Zeromskiego do ul. Cmentarnej, poludniowo-zachodnig  granica
ul. Cmentarnej.
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Zasady dotyczace obiektow matej
architektury i ogrodzen:

Strefa Wielkomiejska - obejmuje caly obszar zawarty w wyznaczonych
granicach, Granice te przebiegajg:

pdinocng granicg terenu Cmentarza rzymsko - katolickiego pw. sw. Jozefa
(dzialki nr ewid. 414/2, 414/1, 413/1) wraz z przylegajgcg dziatkg nr ewid. 413/1,
pSinocng granicg ul. Drewnowskie] na odcinku od dziatki nr ewid. 413/1
do ul. Zytiej, zachodnig granicg ul. Zytniej na odcinku od ul. Drewnowskiej
do ul. Lutomierskiej, pétnocng granica ul. Lutomierskiej na odcinku od ul. Zytniej
do ul. Rybnej, zachodnig granicg ul. Rybnej na odcinku od ul. Lutomierskiej
doul. Limanowskiego, pdinocng granicg ul. Limanowskiego na odcinku
od ul. Rybnej do ul. Zgierskiej, zachodnig granicg ul. Zgierskiej na odcinku
od ul. Limanowskiegop do Rynku Baluckiego, poOlnocng granicg Rynku
Baluckiego iul. Organizacji WiN, wschodnig granicg ul. Mlynarskiej] na odcinku
od ul. Organizacjii WiN do ul. Wojska Polskiego, pdinocng granicg ul. Wojska
Polskiego na odcinku od ul. Mtynarskiej do ul. Franciszkariskiej, wschodnig
granicag ul. Franciszkafiskiej naodcinku od ul. Wojska Polskiego
do ul. Smugowej, péinocng granicg ul. Smugowsj na odcinku
od ul. Franciszkanskiej do ul. Zrbdiowej, wschodnig granicg ul, Zrédtowej
na odcinku od ul. Smugowej do Ronda Solidarnosci, Rondo Scolidarnosci wraz
z péinocnym fragmentem ul. Pomorskiej, wschodnia granicg ul Kopciriskiego)
tacznie z dziatkami pr ewid. 10/3, 14/32, 14/34) na odcinku od Ronda
Solidarnosci, fragmentem ulicy Banacha do ul. Wydawniczej, wschodniq granicg
ul. Wydawniczej na odcinku od ul. Tuwima cdo al. Pilsudskiego., poludniows
granicg al. Pilsudskiego na odcinku od ul. Wydawniczej do ul. Przedzalnianej,
wschodnig granicg ul. Przedzalniarej (lacznie z dziatkami nr ewid. 102/2, 102/3,
102/4, 102/5, 102/6, 102/7, 102/8) na odcinku od al. Pilsudskiego
do ul. Milionowej (lgcznie z dziatkami nr ewid. 170/2, 170/3), potudniowa granicg
ul. Milionowej na odcinku od ul. Przedzalnianej do ul. Kilinskiego, wschodnig
granicg ul. Kilinskiego na odcinku od ul. Milionowe] do ul. Zarzewskiej,
poludniows granicg ul., Zarzewskiej na odcinku od ul. Kilifiskiego
do ul. Radomskiej, wschodnig granicg ul. Radomskiej na odcinku
od ul. Zarzewskie] do ul. Lomzytiskiej, pdlnocng granicq dzialki nr ewid. 311/24
na odcinku od ul.Ragomskiej do ul. tomZyriskiej, poludniowg granicg
ul. Dgbrowskiego na odcinku od ul. Lomzyriskiej do ul. Rzgowskiej, wschodnig
granicg ul. Rzgowskiej na odcinku od ul. Dgbrowskiego do ul. Bednarskiej,
poludniowa granica ul. Bednarskiej, zachodnig granica ul. Pabianickiej
naodcinku od ul. Bednarskiej do ul. Piotrkowskiej, zachodnia granicg
ul. Piotrkowskiej na odcinku od pl. Niepodleglosci do ul. Sieradzkiej, potudniowg
granicg ul. Sieradzkiej na odcinku od ul. Piotrkowskiej do ul. Wdlczariskiej,
zachodnig granicg ui. Wdlczanskiej na odcinku od ul. Sieradzkiej do poludniowsej
granicy Parku im. M. Klepacza, zachodnig granicg al.Politechniki na odcinku od
poludniowej granicy Parku im. M. Klepacza do ul. Remblifiskiego, poludniowg
granicg ul. Rembliskiego, =zachodnig granicg ul. InZynierskisji na odcinku
od ul. Rembliiskiego do ul. Parkowej, wschodnig granicg Al. Widkniarzy na
odcinku od ul. Parkowej do ul. Struga (lgcznie z dzialkami nr ewid. 56/1, 55/7,
55/2, 41/13, 55/6), zachodnig granicg ul. Zeligowskiego, p&inocng granicg
ul. Legiondw na odcinku od ul. Zeligowskiego do ul. Jerzego, zachodnig granicg
ul. Jerzego, poludniowg granicg ul. Srebrzyriskiej na odcinku od ul. Jerzego
do zachodniej granicy terenu Cmentarza Ewangelicko - Augsburskiego,
zachodnig granicg terenu Cmentarza Ewangelicko - Augsburskiego.

Pozostata czesc¢ obszaru miasta.
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Zalacznk graficzny do zasad | warunkdw sytuowania obiektdéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytdw, standardow jako$ciowych oraz rodzajdw materiakow
budowtanych, z jakich mogg by¢ wykonane, dia miasta todzi.
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