UCHWALA NR XXIV/265/95
RADY MIEJSKIEJ W LODZI
z dnia 27 grudnia 1995 r.

W sprawie umieszczania reklam na obiektach komunalnych na
obszarze miasta Lodzi.

Na podstawie art. 40 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca
1990 r. o samorzadzie terytorialnym /Dz.U. Nr 16 poz. 95, Nr 32,
poz. 191, Nr 34, poz. 199, Nr 43, poz. 253 i Nr 89, poz. 518:
z 1991 r. Nr 4, poz. 18 i Nr 110, poz. 473; z 1992 r. Nr 85,
poz. 428 i Nr 100, poz. 499: z 1993 r. Nr 17, poz. 78: z 1994 r.
Nr 122, poz. 593 oraz z 1995 r. Nr 74, poz. 368 i Nr 124 poz.
601/ Rada Miejska w Lodzi

uchwala, co nastepuje:

§ 1. Uchwata okre$la zasady wykorzystywania obiektdédw komunalnych
w celu umieszczania na nich reklam.

§ 2. Ilekroé¢ w uchwale jest mowa o obiektach oraz obiektach komu-
nalnych - nalezy przez to rozumieé budynki i inne obiekty
budowlane oraz grunty, stanowiagce wtasnosé gminy L&dzZ
i bedace w jej zarzadzie.

§ 3. Przyjmuje sie, ze reklama w rozumieniu uchwaty jest kazda
informacja badz wypowiedZ zwigzana z wykonywang dziatal-
noscig gospodarczg, zarobkowg itp., majgca na celu przyczy-
nienie sie do zbytu towardw lub ustug - z zastrzezenienm
§ 4 - i podana w sposéb nastepujagcy:

1/ jako reklama $cienna, np. w postaci malowidel, napisdw,
rysunkéw, wykonanych na Scianie obiektu budowlanego:

2/ poprzez instalowanie na obiektach urzgdzen reklamowych,
takich jak np. tablice, gabloty, szafki reklamowe, kon-
strukcje Swietlne, siupy, konstrukcje przestrzenne itp.,
stuzacych reklamie:

3/ w formie transparentdw umieszczonych na obiektach lub
pomigdzy obiektami.

§ 4. Nie s3 reklama w rozumieniu uchwaty:

1/ informacja zawierajgca oznaczenie siedziby podmiotu gos-
podarczego i miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
nazweg lub imig i nazwisko podmiotu gospodarczego oraz
zwigzle okre$lenie dziatalnosci gospodarczej, umieszczona
na zewnatrz obiektu w miejscu prowadzenia dziatalnodci
gospodarczej, na ptaskiej tablicy zajmujacej powierzchnie
nie wiekszg niz 0,2 m2 i wykonana najwyzej w trzech kolo-
rach. Warunek odnoszacy sig do kolordéw nie dotyczy znaku
firmowego umieszczonego na tablicy;
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2/ oznaczenia i informacje jednostek organizacyjnych uzytecz-
noSci publicznej, dotyczace statutowej dziaYalnos$ci tych
jednostek.

§ 5.1. Tablice informacyjne, o ktérych mowa w § 4 pkt 1 uchwatly,

§

§

§

6.

7

9.

powinny by¢ umieszczane na obiektach w miejscu prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej.

2. W przypadku prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w miej-
scu oddalonym od gidwnego ciggu komunikacyjnego, w pod-
worzach posesji, tablice informacyjne moga byé umieszczane
W wewngtrznej czgsci przesdwitu bramy.

Ksztatt, kolor i sposédb wykonania reklam oraz tablic infor-
macyjnych, o ktdérych mowa w § 4 uchiwatly, powinny byé zhar-
monizowane z otoczeniem, nie oszpecaé obiektu i nie zagrazad
bezpieczenstwu ludzi i mienia. Umieszczenie reklamy, w szcze-
gélnoéci Swietlnej, nie moze powodowaé¢ szkodliwych skutkdéw
dla otoczenia. :

1. Umieszczenie reklamy na obiekcie komunalnym wymaga zgody
zarzgdcy tego obiektu.

2. Zarzadca obiektu odmdéwi tej zgody w wypadku, gdy projekt
plastyczny reklamy nie uzyska akceptacji Architekta Miasta
Lodzi.

3. Ponadto, umieszczenie reklamy na obiekcie zabytkowym wymaga
zgody wojewddzkiego konserwatora zabytkdw.

4. Postanowienia ust. 1 - 3 nie uchybiaja przepisom prawa
budowlanego.

1. Wykorzystywanie Obiektdw komunalnych w celach reklamowych
jest odptatne.

2. Zarzadcy obiektdw komunalnych pobieraja jednorazowg optate
za umieszczenie reklamy na obiekcie oraz optaty miesieczne
za korzystanie z niej.

3. Wysoko$é optat jest uzalezniona od powierzchni obiektu
zajetej na cele reklamy oraz od miejsca potozenia obiektu,
na ktérym reklama jest umieszczona.

4. Zasady ustalania wysokosSci optat okreéla zatgcznik do
uchwaty.

5. Wysoko$é optat i zasady uzytkowania obiektdw w celach
reklamowych ustala sie w drodze wWzajemnego porozumienia
stron, tj. zarzadcy obiektu i wladciciela /uzytkownika/
reklamy - z zastrzezeniem ust. 4,

WtasSciciele /uzytkownicy/ reklam moga by¢ zwolnieni catko-
wicie lub czedciowo z uiszczania optat, o ktérych mowa

w § 8 uchwaly, w wypadku wykonania remontu elewaciji calego
obiektu budowlanego lub jego czesdci. Projekt elewaciji po-
winien byé uzgodniony z Architektem Miasta.
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Postanowienia § 7 ust. 1 1 2, § 8 ust. 2 - 5 oraz § 9 uchwa-
1y nie dotyczg uzytkowania obiektdédw komunalnych w celach
reklamowych przez firmy reklamowe prowadzgce dziatalno$é
gospodarczg na witasnych nosnikach reklamowych.

Zasady uzytkowania obiektdédw komunalnych przez te firmy,
wysokos$é oplat z tego tytulu oraz sposdb rozliczehn okres-
laja umowy zawierane z tymi firmami przez Zarzad Miasta
Lodzi.

§ 11.1. Zarzadcy obiektéw komunalnych dopilnuja, aby po zakoh-

§

§

12,

czeniu uzytkowania obiektu w celach reklamowych wtascicie!
reklamy usungt ja i doprowadzil obiekt do nalezytego
stanu.

Odpowiednie postanowienia w tej sprawie powinny by¢ za-
warte w umowie, o ktdérej mowa w § 8 ust. 5 i § 10 uchwaty.

2. W razie umieszczenia na obiekcie komunalnym reklamy bez
wymaganej zgody zarzgdca obiektu podejmie niezwlocznie
odpowiednie Srodki prawne majgce na celu doprowadzenie
do usunigcia tej reklamy i przywrdcenie obiektu do stanu
poprzedniego.

3. Postanowienia ust. 1 - 2 nie uchybiajg przepisom prawa
budowlanego.

Zobowigzuje sie Zarzad Miastado opracowania szczegdlowych zasad z:

wierania uméw z uzytkownikami reklam instalowanych na obiek-

13,

14.

tach komunalnych.

Uchyla sig uchwale nr 888/193/94 Zarzadu Miasta Lodzi
z dnia 11 marca 1994 r. w sprawie umieszczania reklam
i tablic informacyjnych na obiektach komunalnych na
obszarze miasta Lodzi.

Uchwata podlega ogloszeniu na tabllcy ogtoszen w Urzedzie
Miasta bLodzi i wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia.
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Zatacznik do uchwaly Nr-XXIV/265/95
Rady Miejskiej w todzi z dnia

27 grudnia 1SS5 r.

ZASADY USTALANIA WYSOKOSCI OPLAT ZA UMIESZCZANIE REKLAM
NA OBIEKTACH KOMUNALNYCH | KORZYSTANIE_ Z NICH

1. Zésady ustalania wysokosci optat miesiecznych:

WYSOKOSC MINIMALNYCH OPEAT
MIESIECZNYCH ZA KORZYSTANIE -
POWIE- Z REKLAMY ZA 1 m* POWIERZCHNI
% oot | RZCHNIA :
- FORMY REKLAMY |REKLAMY Usytuowanie obiektow
5 e O STREFA | STREFA Il x) STREFA il
PL.Wolnosci, Pozostate
ul.Piotrkowska| . . ulice
Pl.Niepodle-
glosci
1.Reklamy 15z 10 zt 7 2t 50 gr.
" transparentowe
2.Pozostate reklamy: o
(reklamy $cienne w
postaci malowidet do 15m 30 zt. 25 zt. 15z,
rysunkow i napisow '
wykonywanych na
scianie obiektu,oraz | ____ | _____ | |
urzgdzenia reklamowe
W postaci np. tablic ,
‘| gablot, szafek, szyldéw, | ponad 15zt 1224.50gr. 7z4.50gr.
markiz, stupdw, 15m?,
konstrukcji $wietinych i | za kazdy
przestrzennych itp.) ;@?tepny

x) ‘Strefa Il obejmuje teren o

PLNiepodlegtosci ):

- od potnocy : ul.B.Limanowskie

- -uk.Woj.Polskiego ;
- od wschodu

ul.Matachowskiego, ul.Niciarniana

- od potudnia :

ul.Strykowska,
. ul.Przyby
Rondo Broniewskiego,
ul.Paderewskiego, ul.Rzgowska, ul.Bednarsk
- od zachodu': Al.Politechniki
ul.Drewnowska, Al.Wtbkniarzy, Rondo Korfan

, ul.Wréblews

ul.St.Kopcirskiego, v
Szewskiego, Al.Marsz.Edwarda Smigtego Rydza ;

ul.Narutowicza,

graniczony ulicarni_'__(_z Wy{aczeniem Pl.Wolnosci, ul.Piotrkowskiej,

go,ul.Zgierska, Rynek Batucki, ul.Organizacji Win, ul.Franciszkanska,

ul.Konstytucyjna,

ul.Broniewskiego, Rondo Insurekcji Kosciuszkowskiej,

tego.

Teren ten oznaczony jest na Zatgczonej mapie.

2. .Opfata jednorazowa za zalozenie (umieszcz
od optaty miesiecznej za korzystanie z niej.

3. Powierzchnig reklamy w ksztaicie nieregulam
prostokata, w ktorym miesci sie dana reklama.

a, ul.Pabianicka, Rondo Lotnikéw Lwowskich :
kiego,ul. Bratystawska, ul.Karolewska, Al.Unii Lubelskiegj,

enie) reklamy.nie moze by¢ mniejsza

ym przyjmuje sie jako powierzchnie



