DPr-BRM-11.0012.16.7.2015

Protokot nr 9/VI1/2015

posiedzenia Komisji Promocji Miasta i Wspoipracy Zagranicznej
Rady Miejskiej w Lodzi
z dnia 29 czerwca 2015 r.

|. Obecnaé na posiedzeniu:

cztonkowie Komisji Promocji Miasta i WspoOtpracy ZagicznejRM
stan - 10
obecnych — 10

Listy obecndci radnych oraz gami stanows zatgczniki nr 1 i nr 2 do protokotu.

Zaproszenia dla radnych orazsgostanows zataczniki nr 3 i nr 4 do protokotu.

Il. Proponowany porzadek obrad:

1. Przygcie protokotow z 7. i 8. posiedzenia Komisji.

2. Rozpatrzenie i zaopiniowanie projektu uchwaty znaggeej uchwa¢ w sprawie
uchwalenia Wieloletniej Prognozy Finansowej na B0a5-2040 -druk nr 166/2015

3. Informacja Wydziatu Kultury na temat utworzenia w yti¢iale stanowiska
ds. promocji kultury.

4. Informacja Biura Promocji, Turystyki i WspotpracyZagranig na temat powotania
dyrektora Lédzkiego Centrum Wydarze

5. Sprawozdanie z realizacji Xl edycji Fashionphilpkg Fashion Week Poland.

6. Informacja Wydzialu ds. Zagdzania Projektami na temat udzialu Miasta todzi
w wystawie EXPO 2015 w Mediolanie.

7. Sprawy r@ne i wniesione.

Ill. Przebieg posiedzenia.

Po stwierdzeniu kworum, na podstawie podpisow zahgch na Kcie obecnéci
przewodniczca Komisji p. Malgorzata Bartosiak otworzyta posiedzenid’rzewodnicgca
przypomniata, ze poradek posiedzenia zostat przekazany radnym w zapnasze
na posiedzenie. Zapytata, czyjakies uwagi do porzdku obrad Komisiji.

Nikt si¢ nie zgtosit.

W zwigzku z brakiem uwag@rzewodniczaca Komisji p. Matgorzata Bartosiak przeszta do
glosowania zaproponowanego pgaiizu obrad.



Komisja w glosowaniu: przy 7 glosach ,za”, braku gbséw ,przeciw”
I ,wstrzymuj gcych se” przyj eta zaproponowany porzdek obrad.

Wobec powyszego przewodniczca Komisji p. Malgorzata Bartosiak przeszia
do realizacji zaproponowanego pgutku obrad.

Ad. 1. Przyjecie protokotéw z 7. i 8. posiedzenia Komisiji.

Przewodnicaca Komisji p. Malgorzata Bartosiak zapytata, czy do protokotow
z 7.1 8. posiedzenia Komisjigjakies uwagi.

W zwigzku z brakiem uwag, przewodngza Komisji przeszta do glosowania nad pe¢eigm
protokotow z 7. i 8. posiedzenia Komisji.

W glosowaniu: przy 8 gtosach ,za”, braku gtoséw ,przeciw” i ,waymujcych s¢”
Komisja przygta protokét z 7. posiedzenia.

W glosowaniu: przy 8 gtosach ,za”, braku gtoséw ,przeciw” i ,waymujcych s¢”
Komisja przygta protokét z 8. posiedzenia.

Ad. 2. Rozpatrzenie i zaopiniowanie projektu uchwat zmieniajacej uchwak w sprawie
uchwalenia  Wieloletniej Prognozy Finansowej na lata 2015-2040
— druk nr 166/2015.

Projekt uchwaty przedstawitdyrektor Wydziatu Bud zetu p. Matgorzata Wojtczak.

Omawiany projekt uchwaty w zakresie spraw, ktordydm Komisji Promocji Miasta
i Wspotpracy Zagranicznej dotyczy zadania, ktorgeujest w wykazie przedsivzigé pod
numerem 13161 i ma zydek z realizag) zad& zwigzanych z przygotowaniem
do organizacji EXPO. W zadaniu tym ngsije przesurcie srodkow z 2016 roku na rok
2015 w wysokéci 1 min 200 tys. zi. Te analogiczne przesuid maj wyraz rownie
w zmianach buzetowych, ktére bda procedowane na najbtizej sesji Rady Miejskiej.

Omowiony projekt uchwaty stanowatacznik nr 5 do protokotu.

W zwiazku z brakiem pytan oraz gloséw w dyskusji przewodniczca Komisji
p. Malgorzata Bartosiak przeszta do gtosowania.

Komisja w gltosowaniu: 6 glosami za, brakiem gtoganeeciw i 2 gtosami wstrzymagymi
si¢ pozytywnie zaopiniowata projekt uchwaty opisangliuku nr 166/2015

Ad. 3. Informacja Wydzialu Kultury na temat utworzenia w Wydziale stanowiska
ds. promociji kultury.

P. 0. z-ca Wydzialu Kultury p. Malgorzata Krupot — Bfasiak poinformowata,
ze stanowisko ds. promocji kultury de facto nie atstutworzone z nazwy. Natomiast
w Wydziale Kultury zostata zatrudniona osoba p. Meadomarzeniec, ktéra zajmujeg Si
sprawami promocji wydaraekulturalnych i instytucji kultury min. we wspohag z Biurem
Promaociji i z innymi komorkami organizacyjnymi miast



Glos zabratgpodinspektor p. Magda Komarzeniecktora powiedziataze promoat rozumie
przede wszystkim jakdcislejszz wspoétprag migdzy Wydziatem Kultury a miejskimi
instytucjami kultury, organizacjami pozgdowymi, ale take Biurem Promocji i Centrum
Informacji Turystycznej. Dodataze chciataby mowi o wymianie informaciji, o tynzeby
dane instytucje kultury wiedzialyye mog zawsze si do niej zgtost, po tozeby pomaoc
im w promocji. Powiedziataze odbyta kilkanécie spotka z instytucjami kultury. Wie mniej
wiecej, jakie g ich oczekiwania, co do pomocy w promocji ddzie s¢ stard& na bieaco
rozwigzywac te problemy. Na pogiku raz w tygodniu &dziemy informowd co st dzieje
w weekend, jeeli chodzi o wydarzenia kulturalne.cie wicej informacji wysytanych
do medidw internetowych, zostapoprawione strony natgce do UML tkj. kultura.lodz.pl
oraz turystyczna.lodz.pl. Na stronach tyclkddg znajdowaly si wszystkie niezédne
informacje o wydarzeniach, tak, aby turysta czydyatodzianin mégt mié do tego day

i tatwiejszy dostp. Ponadto dodatae bxdzie rozszerzawspotprae pomidzy miejskimi
instytucjami kultury a spoétkami miejskimi. Na terroplem zwracaly uwag miejskie
instytucje kultury. Gtowa prasbg byto umaliwienie zamieszczania informacji w pojazdach
komunikacji miejskiej, czy todzkiej kolei aglomesgeej. Nadmienitaze w zwhzku z tym,
iz nie posiadaadnychsrodkéw na promoejmysli o umowach barterowych rdzy spotkami
miejskimi np. ZWiK, MPK, Atlas Arena. Podkilda, ze przy kadej duzej imprezie chciataby
angaowa: instytucje miejskie, takzeby bylo je widd. Po za tym chciataby rozszeézy
wspétprae z Wydziatem Edukacji poprzez tworzenie pakietow dergeér dla dzieci
i miodziezy. | tak np. dzieci odwiedzgjTeatr Arlekin, paniej w Centralnym Muzeum
Widkiennictwa odbywaj sic warsztaty, naspnie kaicza np. w Aquaparku. Pakiety texdy
przygotowane w zammosci od potrzeb min. dla tédzkich szkét, a tak z catego
wojewodztwa.

Przewodniczca Komisji p. Matgorzata Bartosiak otworzyla faz pytan.

Wiceprzewodniczica Komisji p. Monika Malinowska — Olszowy zapytata, czy & jakies
plany wspotpracy z nowopowsiaj jednostly £0dzkim Centrum Wydarze

Podinspektor p. Magda Komarzeniec odpowiedziata, ze jak najbardziej Dodata,
ze bardziej bdzie zajmowa sie miejskimi instytucjami kultury i festiwalami, ktérdotowane
S3 z Wydziatu Kultury. £6dzkie Centrum Wydarzbedzie zajmowa sie organizacj duzych
wydarzeé. Wspotpraca mee polega min. na wykorzystywaniu miejskich instytucji kutju
np. na organiza¢j koncertow. Podkidita, ze kedzie wspétpracowa réwniez z Biurem
Promocji oraz CIT. Zaznaczylaze nikt lepiej nie powie, czego potrzebujurysci,
niz przewodnicy.

Wiceprzewodniczca Komisji p. Monika Malinowska — Olszowy zapytata, czy pakiety
edukacyjne bda ptatne?

Podinspektor p. Magda Komarzeniemdpowiedziataze tak. § to wycieczki ptatne. Chodzi
o to, zeby stworzy jedmg oferke dla wszystkich dzieci z todzi i wojewodztwagby mogty
spedzi¢c w migscie caty dzié.

Wiceprzewodniczica Komisji p. Monika Malinowska — Olszowy stwierdzita,ze pakiet
bedzie wyceniony, wystany do szkét i szkokyda mogty z tego skorzysta

Podinspektor p. Magda Komarzeniegowiedziataze tak. Dodataze w przysziéci dobrze
byloby pomyle¢ we wspétpracy z Wydzialem Edukacji o dofinansowamila dzieci



najubaszych np. w ramach tzw. edukacji kulturalnej. W jskih teatrach pracajosoby
z Wydziatu Edukaciji, ktére najlepiej ksztatcitybytym zakresie.

Wiceprzewodniczca Komisji p. Matgorzata Moskwa — Wodnickazapytata, czy mana
dzisiaj wskazé, jakiesrodki finansowe bda w stanie zaspokéite wszystkie pomysty.

Podinspektor p. Magda Komarzeniecodpowiedziata,ze na ¢ chwile jeszcze nie ma
pod& kwoty. Dodata,ze zrobi to w porozumieniu z pracownikami z Wydziddultury
a take w porozumieniu z miejskimi instytucjami kulturktore zgtaszaj swoje potrzeby.
Nadmienita,ze myéli o uruchomieniu aplikacji mobilnej. Uruchomiersamej aplikacji maze
kosztowa okoto 100 tys. zt plus pfdiej dodatkowe dziatania.

Wiceprzewodniczica Komisji p. Matgorzata Moskwa — Wodnickazapytata, czy na jednej
z wrzéniowych Komisji radni bda mogli otrzym& informacg, jakie Iedzie
zapotrzebowanie finansowanie na 2016 rodti @hodzi o te pomysty.

Podinspektor p. Magda Komarzeniemdpowiedziataze tak.

Radny p. Wiladystaw Skwarka zapytat p. Komarzeniec, czy zna zglzenie Prezydenta
Miasta mowgce o tym,ze prezes spotki miejskiej bez zgody Prezydenta fdianaze
przekaza kwote do 100 zt na imprezpromocyjn.

Podinspektor p. Magda Komarzeniecwskazataze g to umowy barterowe, wt jest taka
szansazeby w ten sposob wspotpracatv@odkrélita, ze do tej pory to siudawato i nie
wie, dlaczego, teraz miatobydo nie uda.

Radny p. Whadystaw Skwarkapowiedziat,ze dlatego, poniewaprezesi spotek zapomnieli
o tym zaradzeniu. Zaznaczyke kady taki wydatek musi kydokonany za zgadorganu
wiascicielskiego, czyli Pani prezydent. Niektérzy piegestrzegajtych zapiséw i rohi sobie
réznego rodzaju imprezy bez zgody Prezydenta Miasta,jest niezgodne z prawem.
Podkrédlit, ze chciatby przestrzec przed tego typu dziataniaBonadto zapytat, jakie
s3 przewidywania na 2016 rok sjechodzi o wydatki biegce.

Podinspektor p. Magda Komarzeniec odpowiedziata, ze we wrzéniu zostanie
przygotowane takie zestawienie wydatkow.

Radny p. Wiadystaw Skwarkapoprosit o podanie szacunkowej kwoty.

Podinspektor p. Magda Komarzeniegpowiedziata,ze na ¢ chwile nie jest w stanie poda
rzedu wielkdci. Ciagle sptywag informacje z miejskich instytucji kultury. Dodata,
ze ta informacja zostanie przygotowana na wrzesie

Radny p. Wiadystaw Skwarka zapytat p. Komarzeniec, czy przebije Biuro Promociji
jesli chodzi o kas.

Podinspektor p. Magda Komarzeniecodpowiedziata,ze prawdopodobnie tak. Dodata,
ze dziala we wspoipracy z Biurem Promocji. Biuro iRoeji zajmuje si zdecydowanie
wigckszymi imprezami i te, ktére § organizowane przez miejskie instytucje kultury.
Nadmienita, ze bardziej chcialaby sizap¢ promocj tego, co si dzieje w miejskich
instytucjach, od najmniejszych wydafizev domach kultury poprzez jubileusze teatrow,
premiery.

Radny p. Marcin Zalewski zapytat, czy stworzenie stanowiska ds. promodfiuky nie jest
dublowaniem istnigcych stanowisk. W tej chwili powstaje tdédzkie Cemtr Wydarza,



ktére kedzie s¢ zajmowato daymi festiwalami, jest Biuro Promocji a teraz powstkolejne
dodatkowe stanowisko. Zapytat, czyrma gizni to stanowisko od dziataldoi Biura Promocji
i LCW.

Podinspektor p. Magda Komarzeniec powiedziata, ze pracuje w Wydziale Kultury
i nie maze odpowiada za to, w jaki sposob to¢sdzieje w Biurze Promocji. Po pieach,
ktore g zgtaszane przez miejskie instytucje kultury widze jest takie zapotrzebowanie.
Dodata,ze jest mowa o tymzinie zawsze te informacje trafigjlo gazet, mediow, nie byto
koordynacji, jeeli chodzi np. o organizagjpremier. Niejednokrotnie byto take premiery
odbywaly s¢ tego samego dniasnwdd dwoch miejskich instytucji, gdzie od razu jednaich
jest skazana na sz frekwencg. Zaznaczytaze gdyby nie byto takiej potrzeby dyrektorzy
i osoby z dzialu marketingu nie zgtaszalyby takiegapotrzebowania i nie chciatyby
0 tym rozmawia.

Uzupetniagc dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica
p. Barttomiej Wojdak powiedziat,ze wydaje s}, iz takie stanowisko w Wydziale Kultury
jest wercz niezlgdne dlatego, ze jako organ nadzomgy jednostki kultury
p. Magda Komarzeniec ma beZpsdni wptyw, mae zadat i wymaga od tych jednostek
informacji i wspotpracy. Natomiast £odzkie Centriiydarzé nie ma takich madiwosci.
Pani Magda &dzie heznikiem pomgdzy Biurem Promocji i £6dzkim Centrum Wydafze
a miejskimi jednostkami kultury i g to jednoosobowe stanowisko.

Radny p. Marcin Zalewski podkrélit, ze nadal nie rozumie, dlaczego p. Magda
Komarzeniec kdzie w strukturze Wydziatu Kultury a nie w struktarBiura Promocji.

Podinspektor p. Magda Komarzeniecodpowiedziata,ze z tego powodu,zi nadzoruje
miejskie instytucje kultury.

Radny p. Marcin Zalewski powiedziat, ze tym powinno s zajmow& Biuro Promocji.
Dodat, ze teraz w Wydziale Kultury tworzy eistanowisko, ktére dublujeesiz zadaniami
realizowanymi przez Biuro Promocji.

Przewodniczca Komisji p. Matgorzata Bartosiak przypomniata,ze przy okazji dyskus;ji
na ostatnim posiedzeniu Komisji na temat festiwalydarzer kulturalnych na terenie miasta
padio stwierdzeniezinie ma jednolitej koordynacji dziatgoromocyjnych dotycgeych tych
wydarzeé. Wtedy cztonkowie Komisji pytali i proponowali tekrozwizanie. Dowiedzieli si
rowniez, ze takie stanowisko zostanie utworzone na terenieszegd miasta.
Stad w dzisiejszym porgdku obrad znalazt sten punkt.

Radny p. Marcin Zalewski stwierdzit,ze nie neguje inicjatywy Komisji. Zaznaczyk caty
czas jednak nie otrzymat odpowiedzi, dlaczego Waldgultury a nie Biuro Promocji.

Odnoszc sk do pytaniadyrektor Departamentu Komunikacji Spotecznej i Zdrowia

p. Luiza Staszczak — @siorek poinformowata,ze Biuro Promocji zajmuje sipromocy
wydarze, ktore organizu wszystkie komorki organizacyjne w mdgge, zarowno wydziaty
jak i spoiki. Dodataze jest tego bardzo da, dlatego nie mma precyzyjnie skupisie na
dziatalngci merytorycznej, ktéra jest eseaglanego wydziatu. Togstylko najwaniejsze
wydarzenia, warte nagioienia. Tych wydarze jest bardzo dio, wida to na plakatach,
ktére przygotowuje Biuro Promociji. Zaznaczytae,osoba na stanowisku ds. promocji kultury
w Wydziale Kultury zajmuje si nie tylko promowaniem tych wydanzeTak naprawe

W opisie tego stanowiska znajduje; starbwno promowanie tworcow jak i tworezo



artystycznej, nagrody Prezydenta Miasta, wspotpracawydawnictwami, tworzenie
scenariusza i przeprowadzenie inauguracji sezoriwrkiinego, opracowanie neewslettera
wydarze, organizowanie eventow promuaych wydarzenia kulturalne, spinanie kalendarzy
wszystkich najwaniejszych wydarze kulturalnych w miécie w sposob przyjazny dla
mieszkacow. Mieszkacy sygnalizuy, ze do tej pory wydarzenia kulturalne nie byty
nagt&niane we wiéciwy sposob. W zwizku z powyszym biogc pod uwag priorytet, ktory
zostat wyznaczony w Wydziale Kultury, edukacja ktdina i dotarcie z ofeytdo widza byto
uzasadnieniem dla stworzenia takiego stanowisksobyg ktéra w sposob szczegolmydbie
zajmowatla si ogarnianiem wszystkich zaglawigzanych z promowaniem kultury szeroko

pojete;.
Radny p. Marcin Zalewski zapytat, czy inne wydziaty rownigoroponug powstanie takiego
stanowiska w swoich strukturach min. Wydziat Sportu

Dyrektor Departamentu Komunikacji Spotecznej i Zdrowia p. Luiza Staszczak
— Gasiorek odpowiedziataze w Wydziale Sportu jest pracownik, ktéry tworzyewaarze
imprez sportowych. Dodatae w tej chwili nie potrafi powiedzée czy inne wydziaty plangj
utworzenie w swoich strukturach takiego stanowisk@dkrglita, ze maze odpowiadéa tylko

za wydziaty, ktére sw Departamencie Komunikacji Spotecznej i Zdrowia.

Radny p. Marcin Zalewski zwrécit uwag, ze za chwile mge okaza si¢, iz w kazdym
wydziale lgdzie osoba odpowiedzialna za spinanie kalendarzpremni odpowiedni
promocg. Oprocz tego ddzie dziaté Biuro Promocji. W opinii radnego jest to nieczyiel
dla mieszkacow.

Wiceprzewodniczicy Komisji p. Sebastian Bulak zapytat, na co dokladnie zostanie
przeznaczona kwota 100 tys. zt? CGagdki te zostam przeznaczone na aplikagjstrore
internetovg?

Podinspektor p. Magda Komarzeniemdpowiedziataze to jest wsfpna koncepcja aplikaciji
mobilnej. Dodataze chciatabyzeby taka aplikacja w Lodzi powstata.

Wiceprzewodniczcy Komisji p. Sebastian Bulakpowiedziat,ze rozumie, ¥ ewentualnie te
100 tys. zt zostanie przeznaczone na aplikanpbilmg. Zapytatl, kto jest wigicielem
aplikacji Lod insider?

Podinspektor p. Magda Komarzeniecodpowiedziataze jest to zewgtrzna firma. Dodata,
ze w tym czasie nie pracowata w Wdzie i nie byta przy tworzeniu tej aplikacji. Wiee taka
aplikacja funkcjonuje, ale méwi o zupetnie czymnym. Mowi o aplikacji, ktéra by spinata
wszystkie festiwale organizowane w todzi pluzéj, zeby do tej aplikacji tworzone byty
tez wszystkie miejskie instytucje. Zaznaczyia, niestety musi to zrobjedna osoba i trzeba
to zrobt od pocatku, takzeby p&niej kazde dodatkowe funkcje do tej aplikacji mogtycby
doktadane.

Wiceprzewodniczcy Komisji p. Sebastian Bulak zapytat, czy miasto jest wikxicielem
L6dz insider, czy jest to jakipodmiot zewantrzny?

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
poinformowat, ze zarzadza ni Biuro Informacji i Komunikacji Spotecznej. Wydajsi,
ze miasto jej wiécicielem.



Wiceprzewodniczacy Komisji p. Sebastian Bulak zapytatl, ile miasto przeznaczyto
na utworzenie tej aplikacji?

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
powiedziat,ze nie potrafi odpowiedzie Biuro Informacji i Komunikacji Spotecznej zajmuje
si¢ stronami internetowymi i aplikacjami.

Wiceprzewodniczicy Komisji p. Sebastian Bulakwskazat,ze tam jest taka zaktadka jak
~wydarzenia kulturalne”, po co wt przeznaczal00 tys. zt na nowaplikacg jak mazna
korzyst& z istniepce).

Podinspektor p. Magda Komarzeniec powiedziata, ze te piengdze nie § jeszcze
zagwarantowane, dopiero o tym rozmawiamy, ewenigiantakiej maliwosci. Natomiast
tworzenie na tym, co jujest nie zawsze te dodatkowe funkcje mdgm s¢ pojawk.
Tutaj tez chodzito o stworzenie aplikacji na mgarzaséw.

Wiceprzewodniczcy Komisji p. Sebastian Bulak podkralit, ze jak miasto jest
wiascicielem, to mana przebudowaaplikacg i to bedzie taniej. Stwierdzitze nie rozumie,
po co dublowa aplikacg, jezeli jest zaktadka ,wydarzenia kulturalne”.

Przewodniczca Komisji p. Matgorzata Bartosiak podkrelita, ze dobrym rozwjzaniem
bedzie to,zeby s¢ zorientowa i ustalc maozliwosci techniczne. Zaznaczytae albo pod
koniec sierpnia, albo na pegku wrzenia, jak edzie znany cakxiowy program dziala
to na pewno &dzie mana powrdat do tego pytania. Mma rownie wczeniej poprost
0 stosown informacg na pimie.

Wiceprzewodniczcy Komisji p. Sebastian Bulak poprosit o stosown informacg
na psmie.

Podinspektor p. Magda Komarzenieqowiedziataze przekae.

Wiceprzewodniczicy Komisji p. Sebastian Bulak zapytat, czy na to stanowisko byt
rozpisany konkurs.

Podinspektor p. Magda Komarzeniegoinformowataze zostata zatrudniona na zZgustwo.

Przewodniczca Komisji p. Malgorzata Bartosiak otworzyla faz dyskusji.

Wiceprzewodniczca Komisji p. Monika Malinowska — Olszowy podkrslita,
ze stworzenie takiego stanowiska jest jak najbajdzeésadne, poniewasy to zasady
nowoczesnego zadzania. Jest kilka instytucji, w ktorych obozuje tzw.
interdyscyplinarne zagzlzanie, czyli tworzenie takich stanowisk po to, impzna byto
wymienia sie ta wiedz. Wyrazita nadziej, ze tworzenie tej wymiany poguzy wydziatami
poprzez interdyscyplinardé i réznego rodzaju kompetencje w przysdoodniog sukces.
Nalezy zadb& i pilnowat, aby Wydziat Kultury, £tCW i Biuro Promocji ze sgb
wspoOtpracowaty. Trzeba rowriestworzy plan takiej wspotpracy, aby gtowne cele, jakimi
sg rozwdj kultury i promowanie todzi zostaty ggnicte.

Radny p. Bartosz Domaszewicpoinformowat,ze miasto jest wigicielem aplikacji £od
insider. Powiedziakze rozumie, 4 informacja na temat nagdzi, o ktérych powiedziata Pani
Magda Komarzeniec jest pagkiem jakief dyskusji czy to bdzie ta sama aplikacja czy
inna. Bedzie ma@na o tym porozmawtana Komisji, gdzie zostanie przedstawiony jadian
wydatkéw, konkretny harmonogram dziatddodat,ze wydaje si, iz sfera kultury wymaga



pewnego podeégia komunikacyjnego i pewnej komunikacji. tédzkiestytucje kultury
tworza bardzo dug oferk, czsto nie § skoordynowane, niegsze sob utozone. Czsto

te instytucje s troche traktowane przez swoich dyrektorow jako osobnepyysto jest
zrozumiate, bo kady koncentruje si najbardziej na swoim projekcie, wkiada w niego
najwigcej serca i stara i zeby ten projekt byt najmocniejszy. Radny zaznagegak,
ze to wszystkoginstytucje publiczne i miejskie, g trzeba pamgtac, ze ta koordynacja jest
niezledna. W opinii radnego promowanie oferty kulturajnspinanie tych dziafa jest
niezkedne, bo bardzo tego brakowato. Dodad, czeka na wyfmienia, poniewa chciatby
mie¢ mozliwo$¢ ocenienia tego, jak toesrealizuje. Nadmienitze nie obawiatby si iz beda
powstawaty podobne stanowiska w innych wydziatabkst to pewna specyfika kultury,
to jest obszar, ktdry wymaga szczegolnej komunik@ajaniem radnego takie spinanie jest
potrzebne i zobaczymy, jakiedy tego efekty.

Ad. 4. Informacja Biura Promocji, Turystyki i Wspodt pracy z Zagranica na temat
powotania dyrektora £ 6dzkiego Centrum Wydarzeai.

Gtlos zabraldyrektor Biura Promociji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica p. Barttomiej
Wojdak, ktéry powiedziat,ze wniosek o zatrudnienie dyrektora jest w podpiSienczyta

si¢ procedura konkursowa. Komisja rekomendowata Peagzyelent jedsn z oséb i jutro lub
pojutrze nazwisko tej ososby zostanie ogtoszonedabze osoba ta jeszcze czynnie pracuje,
wiec nie mogta przyjecltado todzi. Osoba ta na co daigpracuje w Warszawie. Wyrazit
nadzieg, ze na kolejne posiedzenie Komisjgdzie mogt przy§¢ z t3 osoly i cztonkowie
Komisji beda mogli bezpérednio zadé jej pytania.

Wiceprzewodniczaca Komisji p. Malgorzata Moskwa — Wodnicka zwrécita uwag,
ze na jednej z sesji Rada Miejska pdaj uchwaé o powotaniu todzkiego Centrum
Wydarzeé. Zapytata, gdziegskierowane osoby z zewtnz, jesli chcg zatatwi jaka$ sprave.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
wyjasnit, ze siedziba £tCW wyznaczona jest na Piotrkoy8K, tam gdzie znajdujecsiakze
Biuro Promocji. Docelowo oddziat turystyki i wspédgy z zagranic przeniesie i
po to tylko,zeby udostpni¢c miejsce LCW. Zaznaczyke po to ta blisk@& Biura Promocji

i LCW, aby przynajmniej przez ten pierwszy okrescnagrektora i wszystkich pracownikow
dos¢ ptynnie wprowadzi w machir urzdniczz i po to, zeby naucz§ pewnych
mechanizméw jak wydawa piengdze publiczne z rozwagi w sposéb uwany.
Przez pierwszy okres na etapie organizacji osoldrakpracuje w sekretariacie Biura
Promocji lzdzie przyjmowata wszystkie dokumenty i wnioski.

Ad. 5. Sprawozdanie z realizacji XIl edycji Fashiophilosophy Fashion Week Poland.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
poinformowat,ze mimgt etap rozliczé, dokonano zaptaty za drugi etap realizacji ostatni
edycji Fashion Week Poland. W raporcie, ktory BilRoomocji otrzymato z realizacji
drugiego etapu imprezy dopatrzone kilku niescistosci. Brakto kilku potwierdzé realizaciji
swiadczeé promocyjnych, przez co wynagrodzenie w wysakdb12 tys. zt uszczuplono
0 kwot 60 tys. zt.



Przewodniczca Komisji p. Matgorzata Bartosiak poinformowataze cztonkowie Komisji
otrzymali raport wraz z materiatami graficznymi vensji elektronicznej.

Przewodniczca Komisji p. Malgorzata Bartosiak otworzyla faz pytan.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz poprosit dyrektora Biura Promocji 0 wyjaenia, czego
dotyczyly te niécistosci.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
odpowiedziat,ze naliczono ich dwardaie. Po tym, jak ja nizsze kwoty zostaly przekazane
na konta spotkalmy sk z organizatorami Fashion Week - fgmMODA FORTE

i probowalémy dalej wyjani¢ te nigcistosci. Do najbliszego pitku MODA FORTE ma
ztozy¢ te potwierdzenia, ktorych nie bytlo wénéej. Wtedy znowu odimizie sé dyskusja.
Natomiast na dzie dzisiejszy jest to dwaleie pozycji. § to uwagi do pakietu dziala
promocyjnych zwizanych z Internetem, mediami elektronicznymi, meuliggrasowymi,
outdoorem, BTL i Social Media.

Radny p. Jarostaw Tumitowiczzwrdcit uwag, ze promocja odbywataesiv dwdch etapach.
W opinii radnego drugi etap byt realizowany po tenen Zapytat dyrektora, czy podziela
te opinic?

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
powiedziat,ze niektore uwagi dotygzego,  ustuga byta zrealizowanazyo terminie.

Radny p. Jarostaw Tumitowiczdodat,ze drugi etap byt bardziej rozbudowany pierwszy,
jesli chodzi o =zasig, co wedlug radnego jest trachnielogiczne, jeeli chodzi
0 podzekowania firmom za wspotprac

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
wyjasnit, ze w drodze negocjacji na etapie tworzenia umowwlasb, i ta etapowst
wyglada nasfpujaco: firma realizuje pewne dziatania do 60 dni praetbrez i za te
dziatania miasto ptaci. Natomiast drugi etap jesetiap, ktdry poprzedza imprena 60 dni
przed i 10 dni po. Dodaze podz¢gkowania ukazaty sijuz po tym dziesiciodniowym
terminie po zakaczeniu imprezy. Ustuga to nie zostata policzona jalgkonana.

Radny p. Jarostaw Tumitowiczzapytal, jaka to byta kwota

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
odpowiedziatze ogoélnie na outdoor przeznaczonamekow 33 tys. zi.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz zapytat, czy Biuro Promocji ma zamiar zaptaza drugi
etap.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
odpowiedziatze Biuro zaptacit tylko pogcit kwotg 60 tys. zt.

Radny p. Jarostaw Tumitowiczzapytat, jaki byt w tej edycji ekwiwalent reklamowy

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
odpowiedziatze ten ekwiwalent rini siec od ekwiwalentu, ktéry dostajemy od firmy MODA
FORTE. Ranice wynikaj z tego,ze zakres badanych mediéw jestdwickszy w MODA
FORTE, obejmuje réwnieblogi a my s ograniczamy do&niuset najwaniejszych kanatow
promocyjnych w kraju. Dodate ekwiwalent reklamowy wedtug wskazérmy Media Press
na koniec maja wynosit 2 min 160 tys. 367 zi. W 20bku wynosit on okoto 5 min zi.



Dyrektor zaznaczykze ten ekwiwalent na pewno waroe, poniewa o Fashion Week dalej
sic mowi i pisze. Te dane, o ktorych powiedziat wade] dotycz ekwiwalentu za cat
edycg, caty rok. O Fashion Week pisze sia wiele miesicy przed i na wiele miesty po.
Podat za przyktad imprezinpact Fest, ktéra za okres stygze luty roOwnie wykazuje
pewien ekwiwalent reklamowy, chogiaozpocal si¢ dopiero 9 czerwca. Wyrazit jednak
obawe, czy ten ekwiwalent wzgmie do 5 min zi.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz stwierdzit, ze ma podobne obawyV jego opinii wzrost
o ponad 100 % jest raczej niediary. Ponadto zapytat, czy togsic jakies postpowania
komornicze w stosunku do firmy MODA FORTE.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
odpowiedziat,ze chyba tak. Do Biura Promocji wptyvaayvnioski o zagcia komornicze na
rézne kwoty.

Radny p. Jarostaw Tumitowiczpoprosit o przygotowanie takiego zestawienia nélnaz
ses¢ RM.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz zwrocit uwag, ze w jednym z wywiadow, ktory zostat
zamieszczony w tym sprawozdaniu doczyte} & dyrektor Biura Promocji wskazujee ma
nadzieg, iz z kazdag edycp bedzie zachowywana lepsza ja@kaej imprezy i kada nasfpna
impreza lgdzie s¢ odbywata bez zaki6ée Zapytat dyrektora Wojdaka jak dzisiaj odnosi si
do tej wypowiedzi. Czy jaki rosnie, nie ma zakiodei wszystko odbywa giw najlepszym
rytmie?

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak

odpowiedziatze jest zaniepokojony tylko dwoma rzeczami. Po psevymi niécistosciami

w raportach, brakiem wykonywaniaviadczeé. Po drugie zgciami komorniczymi, ktorych
wczesniej nie byto. Po za tym impreza zmienita miejsteisi okrzepa¢ w nowym miejscu.
To miejsce wydaje siby¢ idealne, ché maze bez perspektyw rozwoju np.sliechodzi

0 zwiekszenie show roomu. Jest to miejsce idealne, posd w centrum miasta w dej

bliskosci dobrego hotelu. Zaznaczyk na oce@ przyjdzie czas po edycji jesiennej.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz powiedziat,ze rozumie, # to, ze impreza $ znacaco
op&nita, bylo due zamieszanie i nikt nie wiedziat, ce sizieje dyrektor zgania na barki
nowego miejsca, w ktérymeodbywata impreza.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
podkrelit, ze z racji wykonywanego stanowiska jest obecny naystkich Fashion Weekach
i nie pierwszy raz dochodzito do tych gméen. Dodat,ze byt zty, ale w nagpnych dniach
ta impreza s obronita. J&i te op&nienia byly, to byly nieznaczne. Przypomniat,
ze w poprzednich latach rowrielochodzito do optien. Organizatorzy wiedg ze naley to
inaczej przygotowg aby przynajmniej na gali otwarcia nie byto talaegp&nienia.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz zapytat organizatorow, czy na dzielzisiejszy w firmie
MODA FORTE zatrudnienie jest na takim poziomie, jak latach poprzednich,
czy diametralnie gizmienito. Zapytat take, ile oséb w poprzedniej edycji zatrudniata firma,
a ile zatrudnia w chwili obecnej. Dodate posiada informacjeziw tej chwili firma

w wi¢kszaci jest obstugiwana przez wolontariuszy. Poprosihgasnienia w tej sprawie.

Odnoszc sk szef projektu Fashionphilosophy i wspétwisciciel MODA FORTE p. Jacek
Ktak powiedziat,ze na sk probuje st forsowa& pewne tezy i powtarzang te same pytania,
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ktére byty zadawane na poprzednim posiedzeniu Kjaniedkrelit, ze imprezy nie tworg
wolontariusze. Struktura zatrudnienia firmy to akolsiem oséb stale pragaych w zespole
przez caly rok oraz siedemdzigisiosOb pracucych na tzw. kontraktach czasowych
np. od miegjca do 10 miegcy. Wolontariusze stylko i wytlacznie po to,zeby wesprzé
dziatania kierownikéw na terenie imprezy podczasego wydarzenia. Nadmien#e potowa
wolontariuszy wykrusza sijuz pierwszego dnia i nie mioa na nich za bardzo liczy
Z drugiej jednak strony jest to bardzo silny wkiadhy w rozwoj i propagowanie edukacji
w rejonie Lodzi, poniewawickszas¢ wolontariuszy rekrutuje size szkot brazy odziezowej

z regionu todzi. Wspotpraca MODA FORTE ze szkotaoraz dziatania w komis;ji
trojstronnej poprzez organizacjLewiatan maj na celu podniesienie presti szkét
odziezowych i w ogole szkolnictwa zawodowego w Polscejrét po prostu upadto.
Zaznaczyt,ze bez tego szkolnictwa nie bytoby sit produkcyjnyehprzemygle modowym,
ktory jest jedn z wazniejszych gadzi w regionie tédzkim. Trudno odméwidyrektorom
szkot zatrudniania wolontariuszy podczas FashiorekV&zef projektu wskazate wartdé
tych wolontariuszy jest n&rednim poziomie, poniewaczesto trzeba im pawiecat bardzo
dwo czasu, aby wdfa¢ ich w podstawowe prace. Wolontariusze ngjcej wykonup na
imprezie bardzo proste czynion

Radny p. Jarostaw Tumitowiczzwrdcit uwag, ze na stronie 135 omawianego sprawozdania
jest informacja, 4 budzet imprezy wyniést okoto 2 min zt. Dodake na stronie 180
niniejszego raportu jest informacja, budzet jest oceniany na okoto 2 min zt. Przypomniat,
ze na ostatniej Komisji organizatorzy wskazaé,to, co miasto doktada do imprezy stanowi
okoto 30 %. Zapytat, jaki jest rzeczywisty lned tego przedswziecia.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwtsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
podkrelit, ze w sferze analiz i wylicZefinansowych & przede wszystkim dwa bardzo ine
aspekty, aspekt kosztow bezpenich samej imprezy, ktére wynasakoto 2 min zt netto —
VAT. Przypomniat,ze miasto ptaci 813 tys. zt netto zazlla imprez. Koszt imprezy netto
wykonalnej w samym miejscu wykonania wynosi ponadhl@ zt netto. Do tego dochoglz
rowniez koszty utrzymania biura wagu roku w wysokéci 500 tys. zt. Zaznaczyte bardzo
waznym elementemaskompensaty iwiadczenia wzajemne, ktore stangwlejne kilkaset
tysiecy ztotych. Dotyczy to gtdwnie kampanii reklamowyeh radiu ESKA o wartéci
200 tys. zt., na Platform Channel na gtdwnych dwohcpolskich miast o wadoi ponad
200 tys. zt, a take kampanii Fashion One o waf0300 tys. zt oraz inne. MODA FORTE za
to nie ptaci albo czasami ptaci tylko ekwiwalentwysokaci 10 % wartdci tych reklam.
Natomiast w bilansie kegowym trzeba to wykazywa Szef projektu powiedziae je&sli
przyjmiemy sobie dane bietu wewrtrznego to bdzie to 2 min zi, ale @ przyjmiemy
sobie dane bilansowe z kgowadici to koszty roczne dwoch imprez wyngs@ min zi.
W odniesieniu do ze§ komorniczych powiedzialze one stanowi niecaty 1 % obrotu
rocznego firmy. Nadmienite na poprzedniej Komisji w sposéb niejednoznacamapo,
s3 cesje. Firm MODA FORTE wspiera fundusz inwestycyjny z Warszawipry supportuje
wydarzenie ptaac piengdze np. na trzy miegte przed wydarzeniem i odbief@j sobie
te piengdze metod cesji. Podkrdit, ze to nie ma nic wspdlnego z geem komorniczym.
Kwoty 250 tys. zt czy 300 tys. z 40 kwoty cesji, natomiast zggia komornicze togkwoty
700 zt, 10 tys. zt, czy 5 tys. zt.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
wskazatze posiada wykaz zaj komorniczych, j&li chodzi o MODA FORTE.
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Radny p. Jarostaw Tumitowicz zapytat, czy firma MODA FORTE zostata wpisana przez
jakas inng firme¢ do krajowego rejestru dtugow.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwitsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
powiedziat,ze nie monitoruje tego na co dazielgli jest takie zgtoszenie to firma jest o tym
informowana pisemnie. Podkit#, ze na dzié dzisiejszy nie ma takiej wiedzy.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz zapytat, czy firma MODA FORTE wygbowata
o dofinansowanie unijne na realizowane imprezy.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspétwiéciciel MODA FORTE p. Jacek Kilak
odpowiedziat, ze firma wysgpita o dofinansowanie w ramach Regionalnego Program
Operacyjnego. Miat on na celu wprowadzenie przedeystkim elementéw promocji
w wydarzenia na skalogolnokrajow i ogolnoeuropejsk Na dzié dzisiejszy z tego tytutu
firma nie uzyskataadnychsrodkow. Wniosek jest w trakcie rozpatrywania.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz zapytat, czy zalegkei w rozliczeniach dotyeztej edyciji
czy poprzednich?

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwitsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
odpowiedziatze w tej edycji s zalegtdci skoro do dnia dzisiejszego nie zamitaijeszcze
finalnie rozliczé i pienigdze wplyrely dwa miesice po wydarzeniu. Dodake byto
to metod ces;ji do funduszu, ktéry dopiero podejmie dalsgeydje co, do finansowania tego
projektu w przysztéci. W przypadku poprzednich edycy 8 sporadyczne przypadki, ktore
Sa kwestiami spornymi.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz zapytat, czy te kwestie sporng prowadzone w formie
arbitrazu czy spraw gdowych.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwtsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
odpowiedziat,ze wszystkie $ w tej chwili albo w formie arbitrau gospodarczego albo
s3 zaskarone. Dodal,ze w ostatnim okresie trzy sprawy zostaty doprowaézalo
szcz:sliwego finatu. Jeds sprave MODA FORTE wygrata, dwie zakazyty sk ugod.

Radny p. Bartosz Domaszewiczapytal, czy te dziatania outdoorowe nie zostatpgole
zrealizowane, czy jest to tylko j@&kiragment tych dziata

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
wyjasnit, ze organizatorzy wskazali miejsca ekspozycji billdovdna terenie catego kraju.
Brakto natomiast wyranego potwierdzeniae ta kampania doszta do skutku w oczekiwanym
terminie, zgodnie z umay Zaznaczytze nadal czeka na takie potwierdzenie albo zlecenie
albo umow, ktorg bedzie mana zobaczg.

Radny p. Bartosz Domaszewiczainteresowat gizagciami komorniczymi. Zapytat, czy to
jest tak, z zgtasza si ktos do Urzdu i chce zajé np. 500 tys. zt z tego wynagrodzenia, ktére
miasto wyptaca firmie, czy jest to zngce mniejsza kwota? To poka skat tego
zagraenia, bo jéli jest tak,ze trzy czwartgrodkow, ktdre miasto przeznacza na organizacj
wydarzenia jest zagrone zagciem komorniczym to jest to jakitemat do rozmowy.
Natomiast, jéli jest to inna skala to spravirzeba dalej wyjgnic.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
odpowiedziatze jest to od kilkuset do kilkunastu tysy ztotych.
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Radny p. Bartosz Domaszewiczapytat, dyrektora czy jego zdaniem jest to kwdétara
moze spowodowéniezdolnd¢ organizatora do wywrania s¢ z zobowjzaa umownych.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
powiedziat,ze trudno jest powiedzie

Radny p. Marcin Zalewski podkrélit, ze jeli byloby to pktnastominutowe opdienie
to nikt nie wrécitby do tego tematu, algljeméwimy o czterdziestominutowym oczekiwaniu
gosci w holu i nastpnie dwudziestominutowym na sali to jest trectwzo. Ponadto zwrdcit
uwag, ze konferansjerzy prowagey imprez przywitali prezydentéw z Urzu
Marszatkowskiego, co od strony promocyjnej nie abrde wypadto.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspétwiéciciel MODA FORTE p. Jacek Kilak
odpowiedziat, ze to byla pomytka konferansjera, ktory otrzymal enaty wigciwie
napisane. W odniesieniu do dp@n powiedziat, ze nie bylo to godzinne opnienie.
Gala otwarcia rozpoefa sk czterdziéci pie¢ minut po czasie. Podkild, ze nie jest to mie
komfortowa sytuacja, ale z materiatéw, ktére zgstakzdane na posiedzeniu Komisji ama
dowiedzi€ sie, iz pokaz Dawida Tomaszewskiego w Warszawie zopésiec dwie i pot
godziny. W todzi organizatorom udatog¢sekréoct ten czas z dwoch i pét godziny
do czterdziestu pciu minut. Szef projektu powiedziate trzeba sobie zaé@ytanie czy jest
zatem sens zapraszd&awida Tomaszewskiego w przys#g skoro nie jest w stanie
rozpocza¢ pokazu o czasie. Ignsprawg jest to,ze jeli organizatorzy maj by¢ oceniani
w takich kwestiach to powinni Byoceniani w konteicie innych wydarz@& Warszawskie
portale rozpisy sie o regularnych dwugodzinnych apoeniach warszawskiej imprezy
na kadym pokazie.

Przewodniczaca Komisji p. Malgorzata Bartosiak zwrécita uwag, ze £6dz powinna
rowna sie do najlepszych, Poprositagby nie porownywasie z jakimis imprezami, ktére
maj nizsze notowania. Radnym chodzi przede wszystkim asaiknprezy.

Radny p. Marcin Zalewski stwierdzit, ze jestémy w todzi, dlatego t6dzcy radni zadaj
pytania. Radni z Warszawy nieche Shartwi swop imprez i na pewno bda nacisk&
organizatoréw na ta:eby zwrdct na to uwag.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwtsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
obiecat,ze firma kzdzie db& o standard opdieniowy. Dodat,ze nie jest to problem, ktéry
regularnie si powtarza, on po prostugstdarzyt. Wskazakze cihgte wracanie do tego punktu
jest szukaniem dziury w catej imprezie. Odrymszke do dziata outdoorowych powiedziat,
ze MODA FORTE w ramach tzw. outdooru wykonata 1#atexji siatek wielkoformatowych
w todzi, w Warszawie i Poznaniu. Problem polegatym, ze w umowie byt zapiszimiasto
rozpatruje tylko i wydcznie siatki wielkoformatowe zainstalowane w todkzokalizacje
w Warszawie, ktére kosztowaty kilkadzigistysiecy ztotych nie zostaty w ogdle odnotowane
jako element wykonania zadania, ¢hp punktu widzenia interesu todzi byt to o wiele
wickszy wkiad ni powieszenie siatki wielkoformatowej na ulicy Mosaki,
czy Piotrkowskiej. MODA FORTE wykonata dwai#e takich lokalizacji. Niektore z nich
nie spetniaty formatu i jest to powdd do zastefe Firma spetnita jednak to minimum, czyli
pie¢ lokalizacji. Pan Ktak nadmienite w obiektywnej ocenie dyrektora Wojdaka te dzietan
mogty budzé watpliwosci, ale trzeba to wyfmi¢. Odnosac sk do reklamy w komunikaciji
miejskiej, powiedziatze trzeba bylo wykortatrzydzigci emisji na info screenie w jakim
autobusie za kwet okoto 1000 zi, ale firma zagiita to kampary reklamowy
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na kilkudziesiciu dworcach kolejowych kolejek przesiadkowych koleniejskiej
warszawskiej, metra itd. z zagiem wielomilionowym o warteci 300 tys. zi. Powstaje
pytanie, czy to byt lald ze strony Moda FORTE, czy nie? Firmaz@a tego tytutu zaptaci
kare, ale jgli tak sk stanie bdzie s¢ upierat,ze toswiadczenie byto tyackrotnie waniejsze

i lepsze dla miasta Lodzi i imprezyzrio, ktérego wymagata umowa.

Radny p. Marcin Zalewski podkrelit, ze nasgpnym razem warto na bigco informowd
zamawiagcego i dotujcego, by wskazywatakie punkty w umowie, ktore nie rzutowatyby
na ogolm ocerg, a bytyby pomocne przy realizacji wydarzenia.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspotwiéciciel MODA FORTE p. Jacek Ktak zgodzit
sie ze swoim przedmovac

Wiceprzewodniczca Komisji p. Monika Malinowska — Olszowyzapytata, czy firma ma
jakies inne zobowdzania, ktore nie asobjete nakazem komorniczym, bo po prostu osoby
czekaj cierpliwie na swoje piendze, ale do tej pory ich nie otrzymaty np. za wyken
prac.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwtsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
wyjasnit, ze system rozliczania imprezy jest niekorzystny elazystkich, ale przede
wszystkim wykonawcéw. Na rynku eventowym panujeataisadaze jeli cos sie wykonuje,
rozliczenie naspuje od razu albo w gju dwodch tygodni. W dniu dzisiejszym
przygotowywana jest ju Xl edycja, ktére odbdzie s¢ w listopadzie. Juteraz firma ponosi
koszty jej wykonania. Zanim MODA FORTE otrzyma pwsm transz od miasta
we wrzéniu czy w padziernika, przez pt miestcy musi utrzymaé i wspiera& finansowo
to wydarzenie. Trudno oczekidaze przy tak diaym budecie imprezy firma ma 2 min zt
w kieszeni, jest to po prostu niepiave. Podkrélit, ze rownie jest to efekt przenoszenia
pewnych kosztéw na podwykonawcow. Dyrektor finangoMODA FORTE od trzech
mieskcy prowadzi negocjacje z podwykonawcami odmne diwzszych termindéw platriai,
roztozenia ptatnéci na raty. To w tym momencie ratuje image firmy.cx&niej tego
nie byto, jaéli firma komu obiecata pienmidze w cggu dwoch tygodni to w zasadzie
wiedziata, ze nie jest w stanie wykotiaego zobowgzania, co mogto tworzy nerwows
sytuacg. Nadmienit,ze takie sytuacje zdarzathyesizesciej w poprzednim roku.

Przewodniczca Komisji p. Matgorzata Bartosiak poprosita o odpowied na zadane
pytania.

Wiceprzewodniczica Komisji p. Monika Malinowska — Olszowypoprosita 0 wyjanienie
sformutowania pbiecalsmy, ale ju wiedzielimy,ze nie meemy tego wykora

Szef projektu Fashionphilosophy i wspétwiéciciel MODA FORTE p. Jacek Kilak
wyjasnit, ze w poprzednich latach byt troghinny system rozliczania ¢giz miastem

i pieniadze wptywaty znacznie szybciej. Wraz z podpisanembiegtym roku nowej umowy
zmienity st warunki ptatnéci. Gtdwnym warunkiem jest oddanie raportu bez rzasen,

a takie zastrzeenia byty. W tej chwili trwaj negocjacje w tej sprawie. Ponadto termin
ptatnasci wydtuzyt sic z 14 do 30 dni. Zaznaczyie to spowodowato zmignpewnych
zwyczajow platniczych, ktore trzeba byto przenegaet z podwykonawcami. Co do kwestii
Zwigzanej z zaradczoig w tych sprawach, powiedziate firma MODA FORTE podpisata
umowy z butikiem finansowym z Warszawy, ktéry prat@vuje program regulacji Cash
flow.
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Wiceprzewodniczca Komisji p. Monika Malinowska — Olszowypoprosita o odpowieqd
czy @ inne zobowjzania poza zobowzaniami komorniczymi?

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwtsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
odpowiedziat,ze . Zobowpnzania te w chwili obecnejasnegocjowane. Uzupeitnife po
drugiej stronie salda znajdugic takze naleénosci od podmiotéw, ktére te zoboyzania
pokryja. W bilansie spotki jest rbwnowaga.

Wiceprzewodniczca Komisji p. Monika Malinowska — Olszowy zapytata, czy bilans
wychodzi na zero?

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwtsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
odpowiedziatze tak.

Wiceprzewodniczca Komisji p. Monika Malinowska — Olszowypoprosita o kilka stow na
temat butiku finansowego.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwitsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
wskazat,ze w zesztym roku sygnalizowat, w 2014 roku nagpit pewnego rodzaju kryzys
w eventach. Wiele eventow w Polsce stracito gtovimgartnerow i sponsoréw tytularnych.
Zauwaono min. brak Plus GSM w Camerimage czy Heinekea'®pener Festiwal. Kuklive
Festiwal s rozsypat, poniewaCoca Cola si wycofata. W Warszawie wiaiwie skaiczyty
sie wszystkie diugo zasgowe projekty modowe tkj. T-Mobile Fashion, Wars&ashion
Street. W zwjzku z tym MODA FORTE odczuta pewien kryzys w birgndlatego podpisata
umowy z agencjami, ktére zajmupiec poszukiwaniem sponsoréw. Takie umowy MODA
FORTE ma z firmg Tarsago i z doym domem mediowym z Warszawy Havas Media.
Po za tym firma poszukuje innyénddet finansowania min. poprzez wspétgracbutikami
inwestycyjnymi majcymi na celu wprowadzenie firmy w przys@d na New conect,
ewentualnie wypuszczeniem obligacji, ktére zapeylyitw jakis sposéb ten bufor finansowy
i ucigtyby ten dyskomfort opinii. Pan Klak nadmieniie MODA FORTE zaczynata
realizowa& ten projekt z butetem wilasnych kilkuset tysty ztotych, odtaonych

z dziatalndgci firmy. Podkrélit, ze dzisiaj gdyby miat doradzakomu zrobienie Fashion
Weeku to powiedziatbyze najpierw musi miew kieszeni milion dolaréw i dopiero wtedy
moze zaczynéprace, bo bez tego nie pedlie s¢ ktopotow.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz zainteresowat si spotami reklamowymi w Radiu Eska.
Zwrocit uwag, ze w zamowieniu i w zobowkaniach powinny by to firmy medialne
0 zas¢gu ogoélnokrajowym. Radny zapytat, jak w tym momercakwalifikowa Radio Eska.
Czy to jest zgodne z zawammowy i zobowgzaniami MODA FORTE?

Szef projektu Fashionphilosophy i wspétwiéciciel MODA FORTE p. Jacek Kilak
powiedziat, ze Radio Eska znajdujeg¢siw pierwszej pitce czotowych stacji nadawczych
w Polsce. Wyemitowato w tym roku dwige pic¢dziesat trzydziesto sekundowych spotow
reklamowych z podwodjnym wskazaniem miasta t.0@odat, ze to te jest dodatkowy
elementswiadczenia, poniewazgodnie z umow powinno s¢§ wskaza t6dz tylko raz.
Zaznaczyt,ze uwagi Biura Promocji polegaty na tyn, ¢zcs¢ tych spotow byta na antenie
ogolnopolskiej, cgs¢ byta w stacjach regionalnych. Bigrpod uwag to, ze jest to w dziale
media elektroniczne a dzisiaj radia stuchetakze przez rénego rodzaju uggdzenia mobilne

i Internet to uznaséimy, ze domylne ustawienie stacji np. Warszawa na gasiinternetowym
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jest $wiadczeniem ogolnopolskim. W zgwku z tym trwag proby znalezienia porozumienia
w tej kwestii, interpretacji tego zapisu.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz stwierdzit, ze st z tym nie zgadza. Poprosit o ogini
dyrektora Biura Promocji.

Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Z agranica p. Barttomiej Wojdak
poinformowat,ze w tym punkcie nagpito potrcenie nalenych piengdzy za wykonanie tej
ustugi. Z dostarczonych dokumentow wynikate,zostato wyemitowanych tylko czterdsae
spotéw na antenie ogolnopolskiej, reszta w radiagionalnych.

Radny p. Jarostaw Tumitowiczodnoszac sk do kwestii zapraszania w przyssto Dawida
Tomaszewskiego zapytat, czy projektant otrzymaM@DA FORTE gtown nagrod.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspoétwitsciciel MODA FORTE p. Jacek Kiak
odpowiedziat,ze Dawid Tomaszewski otrzymat nageoda catoksztatt, poniewaprzez
dziesi¢ edycji byt niemate statym géciem na wydarzeniu. Dodate Pan Tomaszewski nie
jest do kaca wiacicielem swojej marki na daiedzisiejszy, poniewaw ramach jald
rozliczer musiat oddé prawa wiasngci tej marki swojemu inwestorowi. Na daielzisiejszy
by¢ maze do kaica nie widzimy sensu dalszej wspoétpracy, dlatego,nie bardzo jego
potencjat ekonomiczny pozwala na zrobienie kolekcji

Radny p. Jarostaw Tumitowicz zapytat szefa projektu, czy twiedz posiadat wczaniej,
W momencie przyznawania gtdwnej nagrody, czy pdsiadiedz w tej chwili.

Szef projektu Fashionphilosophy i wspétwiéciciel MODA FORTE p. Jacek Kilak
powiedziat, ze MODA FORTE zrealizowata do tej pory ponad 520 guukv ré&nych
projektantow z categéwiata, z Europy, z Polski. Podkté ze nie ma czasu na taeby
analizow& kazdego z wykonawcow.

Radny p. Jarostaw Tumitowicz stwierdzit, ze miasto daje na to kgpienidzy i ma tak
imprez, na ktorej ludzie stgji czekay na sali na tozeby organizator taskawie ich wait.
Miejskie piengdze idy w btoto.

Przewodniczca Komisji p. Malgorzata Bartosiak otworzyla faz dyskusji.

Radny p. Bartosz Domaszewicpodkrélit, ze to co robi dyrektor Wojdak jest bardzo dobre,
bo trzeba skrupulatnie rozliczye swiadczenia zgodnie z umawTrzeba pamiat o dwdch
podstawowych elementach, przede wszystkim o relggky miasto ma z firp MODA
FORTE - jest to forma zakupu ustugi promocyjnejpr&t zostata bardzo precyzyjnie
okreslona w umowie i powinna zostatak rozliczona. Powiedziafe rozumie, 4 jest to
zadanie, ktére formalnoprawnie dyrektor Wojdak musikon& i wykonuje. Dyrektor
wykazat pewne nigistosci, jest pewne pojcenie z tego tytutu, wszystkoesilzieje zgodnie
z tym, jak to powinno sidzi&. iii Drugim aspektem jest wadidi jakos¢ tego wydarzenia.
Poprosit, aby rozliczag sk z tego wydarzenia nie rabz Komisji Promocji tego miejsca,
w ktérym najbardziej bijemy w te wydarzenia, ktaraj silng marlke i te silng marke do
todzi przychgajp. Stwierdzit, ze radni spotykaj si¢ drugi raz w tym samym temacie,
rozmawiaj o tych samych zagadnieniach, méwaiggle o opénieniu. Z cad pewngacia
byloby dobrze gdyby tego opdienia nie byto, ale méwienieagle o tym opdanieniu jest bez
sensu. Mana wefé w szczegoty, dlaczego Pan Tomaszewskiogi@nit, co mu s¢ stato.
Mozna o tym porozmawiéa ale nie wiadomo czy od tego jest ta komisja, kampetentnie
odpowie na te trudne wyzwania, przed ktorymi gtoyganizatorzy. W opinii radnego
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powinnmy rozmawig o jakaci tej imprezy, ona ma bardzo wiele aspektéw oydidrwarto
dyskutowd&. Mozena mowt o tym, czy chocizby te dziatania zwazane z komercjalizagj
byly wiasciwie zorganizowane. Togdakie aspekty, ktoregsstotne, jéli chodzi o wartéé¢
imprezy. Koncentrowanie ¢ina didaskaliach wydaje esimarnowaniem naszego czasu.
Zdaniem radnegoze miasto powinno i pewniegtizie rozmawiato z organizatorami tego
wydarzenia w perspektywie kolejnych lat. Mamy todzkKCentrum Wydarze trzeba
te relacg ulozy¢, trzeba wprowadzi inne mechanizmy, tak finansowe czy kontrolne.
Zaznaczyt,ze o tym naley dyskutow&, bo mamy przed sabjeszcze trzy edycje. Komisja
Promociji powinna na te wydarzenia patrzako na pews wartas¢ i star& sie je promowa

I jako Komisja nie wysylana zewntrz takiego sygnatuze tadujemy kup pienidzy w btoto

i to w ogole wszystko jest zmarnowanesliJ&omisja bedzie mowita w ten sposéb o tym
wydarzeniu, to pgniej trudno s dziwi¢, ze to gdzié rezonuje w mediach i pojawiagsi
w jakis artykutach. Péniej radni sami czytgjte artykuty i moéwg o fatalnym wizerunku tej
imprezy. Radni si czasami do tego przyktadaglatego warto o tym pawie¢, bo ¢ osobami
publicznymi i to g otwarte spotkania.

Podsumowujc przewodniczca Komisji p. Matgorzata Bartosiak powiedziata,ze czs¢
pytar powtOrzyto s¢ tylko dlategoze zmienit s¢ sktad Komisji Promociji i ag¢ radnych nie
uczestniczyta w poprzednich posiedzeniach KomBpdkraglita, ze swiadczy to jednak
o tym, ze radni, ktdrzy nie byli wczaiej cztonkami Komisji, maj podobne spostrzenia

i uwagi do tych, ktére zgtaszali 6wcre cztonkowie Komisji. W imieniu wszystkich
cztonkow Komisji poprosita dyrektora Biura Promogjiinformacg, czym zakaczyly sk
dalsze negocjacje dotygz podsumowania XllI edycji Fashion Week. Zapropamaw
aby na jednym z pierwszych posiefizpo wakacjach cztonkowie Komisji otrzymali
informacg od dyrektora Biura Promocji jak wyglajg przygotowania do Xl edycji
festiwalu. Wyrazita nadziej ze ta trzynastka oka st dla nas wszystkich bardzo szélava.

Ad. 6. Informacja Wydzialu ds. Zarzadzania Projektami na temat udziatlu Miasta t odzi
w wystawie EXPO 2015 w Mediolanie.

P.o.dyrektora Wydziatu ds. Zarzadzania Projektami p. Marek Trznadel poinformowat,
ze obecnéé todzi na EXPO w Mediolanieghzie s¢ ogniskowg& w tzw. tygodniu todzi,
ktory ma s¢ odby¢ od 28 wrzénia do 4 padziernika. Dodatze idziemy w tym kierunku, aby
ten tydzié wypadt jak najlepiej, stworzyt natgte wrazenie Lodzi jako miasta, ktore ubiega
sic 0 przyznanie EXPO 2022 z tematem szeroko rozumieswitalizacji. Jéli chodzi

0 dziatania, ktore gsi bedg podejmowane w tym kierunku, to w fazie odbiorojest juz
scenariusz obecho todzi w Mediolanie, czyli kompletna koncepcjaeaingci tam todzi
wraz z wszystkimi wydarzeniami towarzysymi. Nastpnie przygotowywane jest
postpowanie na realizagjtego scenariusza. Przetarg na realizéajo scenariusza zostanie
ogtoszony w pierwszym tygodniu lipca z terminem fii.dW zwigzku z tym jestémy
przekonanize wykonawca, ktory dalzie miat dwa miegce czasu na realizacgadania zgly

to wykon&. Nadmienit,ze obok dziata gtdwnych naley wymieni planowan obecndéé
Pani Prezydent oraz wybranych osob ds. EXPO w Htniadl lipca w Mediolanie.
Pani Prezydent dolzie brata udziat w panelu grupy aktywob ,Women for EXPO”,
nastpnie spotka si z siedmioma komisarzami pawilonow. Celem tego lspua lpdzie
promocja todzi i pozyskanie gtosow pozytywnychgdaw tych krajow przy gtosowaniu
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w BIE. W dalszej kolejn&zi podczas tej wizyty nagti wizja lokalna pawilonu,
dopracowanie szczegotow technicznych na miejscezppracownikdéw Zespotu ds. EXPO.

Uzupetniajc podinspektor z Zespotu ds. EXPO w Wydziale ds. Zaggzania Projektami

p. Kamil Kulesza powiedziat,ze w czasie tygodnia tddzkiego w Mediolaniglbiemy starali
si¢ pokazywé gtéwne atuty todzi, a jednocg@e trocle juz przemyca te tematy, ktorymi
chcemy s3 zaymowd& na EXPO w todzi w 2022 roku. Dlatego napmgejszym elementem
naszej prezentacjicbzie temat bardzo szeroko rozumianej rewitalizaZgajemy sobie
sprave z tego, ze aby ten temat zainteresowalng@va cztonkowskie biura wystaw
swiatowych i odwiedzajcych trzeba ten temat opracawdroche szerzej ni tylko

z perspektywy remontu nieruchogeq przede wszystkim od strony spotecznej. Chcemy
pokaz& to6dz w Mediolanie jako miasto ludzi aktywnych, pomysimh i kreatywnych.
Do wspoltpracy przy opracowaniu scenariusza zostajdrana firma Nizio Design
International Group. Jest to pracownia z Warszduwgra do tej pory w swoim port folio ma
takie dokonania jak Muzeum Powstania Warszawskidtizeum HistoriiZydéw Polskich
czy Centrum Solidarrssi w Gdaisku jak i wiele innych czasowych wystaw w przestiaeh
miejskich, publicznych i zamketiych. Jest to uznana pracownia petna pomystéw. @kice
zeby ta prezentacja w Mediolanie byla jak najbaijdaieultimedialna, sfd pomyst
na conajmniej trzy prezentacje multimedialne, ¢t kazda ma dotyczy innego tematu.
Gtownym tematem dalzie rewitalizacja, pobocznymi tematangdiie £0dz aktywna — £.6d
przysziagci i temat zwazany z przemystami kreatywnymi z gtbwnym naciskipabozonym
na dorobek todzi filmowej ze wzglu na to,ze z tej perspektywy La&d conajmniej
w Europie jest najbardziej rozpoznawalna. Tydziédzki w Mediolanie na EXPO to nie
tylko sama wystawa w pawilonie, chcemy rownieacleci¢ odwiedzajcych tereny
wystawiennicze do zainteresowanig &iodzig, std pomyst, ktéry wyszedt od pracowni
Nizio Design, aby przeprowadziakcg wspoélnego malowania, tworzenia murali przez
uznanych artystow z Polski wraz z odwiedezgmi wystawe. Odbywatoby si to przy
giébwnej alei EXPO, w zwizku z tym mana licz na powszechny udziat, i spore
zainteresowanie. Jest to aktywto ktora whcza praktycznie wszystkich niezatée
od wieku, wiedzy i pomystowiai. Oprocz tego w scenariuszu przewidziano @kectecania
do zapoznania siz ofert pawilonu i naszego miasta w przestrzeni miejski¢jcentrum
Mediolanu ma si odbywa& happening. Szczegotéw tego happeningu nienaazdradzé,
ze ze wzgidu na to,ze bymy go spalili. Happening ten oparty jest na elenmeerzapetnego
zaskoczenia, dlatego trzeba zostawdrobire wolnej ki pracowni, ktéra przygotowuje ten
scenariusz. 3& chodzi o samo wykonanie jestey na etapie odbioréw tego scenariusza.
Jak tylko scenariusz wraz z gallokumentag projektows dotrze do Wydziatlu ogtoszone
zostanie pogpowanie na wykonanie. Mieimy sk we wszystkich maiwych
harmonogramach, na razie nie waanego zagtenia, j&éli chodzi o terminy. Podsumowat,
ze wszystko pogia do przodu w dobrym tempie.

Przewodniczca Komisji p. Matgorzata Bartosiak zapytat, czy jeeli ten scenariusz wraz
z dokumentagj dotrze do wydziatu, cztonkowie Komisji m@gic z nim zapozna

Podinspektor z Zespotu ds. EXPO w Wydziale ds. Zagdzania Projektami p. Kamil
Kuleszaodpowiedziatze tak. Jestgny tak umowieni z wykonawig ze przygotuje on teten
scenariusz w formie przyginej dla laikbw niezalaie od ich poziomu wiedzy technicznej.

Przewodniczca Komisji p. Maigorzata Bartosiak zapytata, do kogo w Wydziale
cztonkowie Komisji mog zwraca sie ze szczegotowymi pytaniami, informacjami.
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P.o. dyrektora Wydziatu ds. Zarzadzania Projektami p. Marek Trznadel odpowiedziat,
ze on jest odpowiedzialny za program EXPO.

Wiceprzewodniczca Komisji p. Matgorzata Moskwa - Wodnicka zapytata, czy nie ma
obaw, ze zadna z firm nie zgtosi sido tego przetargu. Czy okres dwoch miegijest
bezpieczny, gdyby siokazatoze nikt st nie zgtosi. Zapytata, co wtedysstanie?

P.o. dyrektora Wydziatu ds. Zarzadzania Projektami p. Marek Trznadel odpowiedziat,
ze Wydzial ma szereg obaw i ta rownigest brana pod uwagDodal, ze staramy si tym
zarzmdza tak,zeby stosowne, przewidywalne ryzyka zminimalizéwa

Wiceprzewodniczca Komisji p. Monika Malinowska — Olszowy zapytata, kiedy é&dzie
si¢ odbywat happening?

Podinspektor z Zespotu ds. EXPO w Wydziale ds. Zagdzania Projektami p. Kamil
Kuleszapoinformowat,ze happening jest zaplanowany na przetomie $miad padziernika,
doktadnie w tym samym czasie co tydei@dzki. W zwpzku z tym,ze ten happening nie
bedzie mogt st odbywa najprawdopodobniej przez caly czas trwania tygadadzkiego,
trwajg rozmowy z firmy opracowujca scenariusz, aby odbytesion w momencie, kiedy
zacznie s zdecydowanie wkszy ruch miejski i turystyczny w Mediolanie czyliz na
pocztku padziernika. Wtedy rozpoczynacssezon kulturalny i rok akademicki.

Radny p. Bartosz Domaszewicpoprosit, aby oprécz scenariusza do cztonkdéw Kartrisit
plan promocji i informacja na tematddet finansowania.

Przewodniczica Komisji p. Matgorzata Bartosiak podkrslita, ze na jednych z pierwszych
posiedzé po wakacjach gtownym tematemdzie EXPO w Mediolanie.

Radny p. Wiadystaw Skwarka zapytat, czy ten happeningdzie miat zwjzek z Fashion
Week.

Podinspektor z Zespotu ds. EXPO w Wydziale ds. Zagrdzania Projektami p. Kamil
Kulesza odpowiedziatze nie. Zdajemy sobie spraw tego,ze Fashion Week w Mediolanie
ma trocle inng skat oddziatywania ni t6dzki. W zwhzku z tym dziatlania zwrzane
z Fashion Weekiem, ktory odbywae sizeczywscie w tym samym czasie w Mediolanie
co tydzier t6dzki, nie maj za bardzo sensu, bedy zupetnie nieefektywne.

Ad. 7. Sprawy wniesione i wolne wnioski.

Wiceprzewodniczaca Komisji p. Monika Malinowska — Olszowy poinformowata
cztonkow Komisji, ze w ostatnim tygodniu zostaly peth dziatania, ktére majna celu
rozwinigcie wspotpracy z miastami partnerskimi. Z Biura rRogji zostat wystany list
podpisany przez prorektora UL p. ZoWysokinska i Pang Prezydent HargnZdanowsk,

w ktorym UL oraz miasto L&dzaprasza wszystkie uczelnie z miast partnerskicivymiany
studenckiej oraz innej szerszej wspotpracy w za&negnych dziedzin. Wiceprzewodnigza
Komisji serdecznie podgkowata Biuru Promociji za dobre zorganizowanie tglztatai.

Przewodniczica Komisji p. Matgorzata Bartosiak przypomniata,ze wczoraj w todzi
rozpoczto sie forum Polska — Chiny.

Przewodniczica Komisji p. Matgorzata Bartosiak zyczyta wszystkim obecnym owocnego
wypoczynku wakacyjnego oraz pracy tworczej.
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Innych spraw rénych i wolnych wnioskéw nie zgtoszono.

Z uwagi na wyczerpanie padku obradprzewodniczaca Komisji p. Matgorzata Bartosiak
zamkreta posiedzenie Komisiji.

Na tym protokot zakaczono.

Protokét sporzdzita: Przewodnicaca Komisji

Sekretarz Komisiji

Aneta Michalak Matgorzata Bartosiak
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