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Zatacznik nr 1 do SWZ

Opis przedmiotu zamoéwienia

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja dziatan promocyjno — informacyjnych
zwigzanych z organizowanym w todzi miedzynarodowym kongresem gospodarczym.

I. Oznaczenia kodu CPV — Wspodlnego Stownika Zamoéwien

Gtéwny kod CPV:
79342200-5 — Ustugi w zakresie promociji

II. Zakres przedmiotu zaméwienia.

1. Przedmiotem zamowienia jest realizacja dziatan promocyjno — informacyjnych
zwigzanych z organizowanym w todzi miedzynarodowym kongresem
gospodarczym. Zamowienie realizowane w ramach projektu pn. ,tédz OdNowa —
promocja gospodarcza todzi i regionu tédzkiego podczas organizowanego w todzi
miedzynarodowego kongresu gospodarczego”, wspoffinansowanego  z
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa t.odzkiego na lata 2014-2020,
w ramach dziatania 1.2 Internacjonalizacja przedsiebiorstw, poddziatanie 1.2.3
Promocja gospodarcza regionu — Miasto t.6dz.

2. Grupy docelowe:

2.1. Przedstawiciele samorzadow;

2.2. Przedstawiciele uczelni wyzszych i studenci;

2.3. Startupy;

2.4. Przedsiebiorcy, w tym w szczegolnosci z sektora mikro i matych
przedsiebiorstw;

2.5. Przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu oraz inwestorzy;

2.6. Dziennikarze mediow o =zasiegu regionalnym i ogolnopolskim, w tym
dziennikarze medidéw specjalistycznych;

2.7. Organizacje pozarzadowe dziatajgce na rzecz rozwoju miast, aktywisci.

3. Podstawowe zatozenia:
3.1. Termin wydarzenia: 22-23 czerwca 2021 r.
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3.2. Miejsce wydarzenia: EC1 tédz (najem powierzchni wystawienniczej oraz
dziatania techniczno-organizacyjne zwigzane z wydarzeniem pozostajg po stronie
Zamawiajgcego).

3.3. Planowana liczba uczestnikéw: tgcznie 1000 os.

3.4. Planowana formuta wydarzenia: stacjonarna, uwzgledniajgca transmisje online
(w zaleznosci od warunkoéw obiektywnych zwigzanych z sytuacjg epidemiczng oraz
wprowadzanymi obostrzeniami formuta wydarzenia moze ulec zmianie na hybrydowg
badz online).

3.5. Udziat w wydarzeniu jest bezptatny.

4. Zadania Wykonawcy:
4.1. Zadanie 1 — Przygotowanie identyfikacji wizualnej kongresu.
4.2. Zadanie 2 — Przygotowanie koncepcji oraz strategii komunikacji dla dziatan
promocyjno-informacyjnych zwigzanych z kongresem.
4.3. Zadanie 3 — Realizacja dziatan promocyjno-informacyjnych zwigzanych z

kongresem.

4.4. Zadanie 4 - Przygotowanie koncepcji oraz realizacja krotkich spotéw
prezentujgcych metamorfozy tédzkiej rewitalizaciji.

4.5. Zadanie 5 - Przygotowanie oraz wysytka bezposrednich zaproszen

elektronicznych do udziatu w kongresie.
4.6. Zadanie 6 — Zapewnienie obstugi PR kongresu

5. Ogolne wytyczne dotyczace realizacji zaméwienia:
5.1. Wykonawca dotgczy do oferty dokument zawierajgcy jedng wstepng koncepcije
identyfikacji wizualnej kongresu, przygotowang zgodnie z zatozeniami opisanymi w
Zadaniu 1 (tj. pie¢ przyktadowych grafik w tym m.in. zaproszenie elektroniczne,
grafika profilowa wydarzenia w serwisie Facebook, grafika do postu w serwisie
Facebook przedstawiajgca przyktadowego prelegenta, grafika do postu w serwisie
Facebook przedstawiajgca przyktadowg prelekcje, baner promocyjny kongresu
przeznaczony do promocji w mediach spotecznosciowych), ktéra podlega¢ bedzie
ocenie Zamawiajgcego zgodnie z kryteriami oceny ofert przyjetymi w niniejszym
postepowaniu. Wstepna koncepcja zawarta w ofercie Wykonawcy bedzie miata
charakter wylgcznie poglgdowy. Materialy przeznaczone do emisji, bedag
przygotowywane i proponowane przez Wykonawce do akceptacji Zamawiajgcego
po podpisaniu umowy. Materiaty niezbedne do przygotowania w/w wstepnej
koncepcji Wykonawca moze pobrac z nastepujgcych stron internetowych:

Zatozenia kongresu www.regeneracjamiast.pl;

Identyfikacja wizualna Miasta Lodzi:

https://uml.lodz.pl/dla-mieszkancow/o-miescie/herb-logo-i-symbole-lodzi/logo-lodzi/
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Identyfikacja wizualna kongresu:
http://www.regeneracjamiast.pl/wp-
content/uploads/2021/02/OEES_2021 kongres_Lodz_logotyp.pdf
5.2. Do realizacji zaméwienia Wykonawca zapewni profesjonalny zespot specjalistow
legitymujgcych sie doswiadczeniem w realizacji dziatarn promocyjno-informacyjnych,
w tym co najmniej:
1. Specjalista ds. budowania strategii komunikacji marketingowej — osoba z co najmniegj
5-lethim doswiadczeniem w pracy lub wspotpracy na stanowisku zwigzanym z
przygotowaniem i realizacjg strategii komunikacji marketingowej, w tym strategii
komunikacji w social mediach, realizacjg kompleksowych projektow z zakresu brandingu,
kampanii wizerunkowych, kampanii promocyjno-informacyjnych, w szczegolnosci
dotyczgcych wydarzen, kongreséw, konferencji na minimum 600 oséb.
Zadaniem Specjalisty ds. budowania strategii komunikacji marketingowej bedzie
przygotowanie koncepcji oraz strategii komunikacji dla dziatan promocyjno-
informacyjnych zwigzanych z kongresem, realizacja dziatan promocyjno-informacyjnych
zwigzanych z kongresem oraz nadzor merytoryczny nad wszystkim podejmowanymi w
ramach zamodwienia dziataniami w celu zachowania spojnosci komunikacji z zatozong
koncepcjg i strategig komunikacji.
2. Grafik — osoba z co najmniej 5-letnim doswiadczeniem w pracy lub wspotpracy na
stanowisku zwigzanym z opracowywaniem lub przygotowywaniem layoutéw
przeznaczonych do komunikacji w social mediach, kampaniach wizerunkowych,
kampaniach promocyjno-informacyjnych, w szczegolnosci dotyczacych wydarzen,
kongreséw, konferencji na minimum 600 oséb.
Zadaniem Grafika bedzie przygotowanie identyfikacji wizualnej kongresu, a w slad za
zaakceptowang identyfikacjg wizualng réwniez wszelkich materiatdw graficznych
wykorzystywanych w komunikacji kongresu oraz nadzér nad spoéjnoscig grafik
wykorzystywanych w dziataniach promocyjno-informacyjnych.
3. Specjalista ds. komunikacji PR i eventéw — osoba z co najmniej 3-letnim
doswiadczeniem w pracy lub wspétpracy na stanowisku zwigzanym z budowaniem media
relations oraz opracowywaniem lub przygotowywaniem tresci do komunikacji w mediach,
social mediach, kampaniach wizerunkowych, kampaniach promocyjno-informacyjnych, w
szczegolnosci dotyczgcych duzych wydarzen, kongresow, konferenciji, a takze zajmujgca
sie przygotowywaniem wydarzen w zakresie organizacji, budzetu, koordynaciji przebiegu
eventow, wspotpracy z influencerami oraz gosémi VIP zaréwno ze szczebla
panstwowego, jak i regionalnego.
Zadaniem Specjalisty ds. komunikacji PR i eventow bedzie przygotowywanie wszelkich
tresSci wykorzystywanych w komunikacji zarbwno z mediami tradycyjnymi, w social
mediach, jak i w komunikacji bezposredniej z potencjalnymi uczestnikami kongresu oraz
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nadzor nad spojnoscig komunikatu tekstowego we wszelkich dziataniach promocyjno-
informacyjnych kongresu.

5.3. Po zawarciu umowy, Strony bedg zobowigzane do przeprowadzenia przynajmniej
jednego spotkania analitycznego, podczas ktorego/ktérych zostanie omdwiona
szczegotowa koncepcja realizacji poszczegolnych zadan wchodzgcych w sklad umowy
oraz zasady wspoOtpracy pomiedzy Wykonawcg a Zamawiajgcym. Pierwsze spotkanie
analityczne odbedzie sie niezwtocznie po zawarciu umowy, nie pozniej niz w terminie 7
dni od daty jej zawarcia. Spotkanie, z uwagi na zagrozenie epidemiologicznego moze
odby¢ sie online.

5.4. Wykonawca opracuje szczegodtowg koncepcje realizacji zadan, w oparciu o
zatozenia przedstawione w ofercie i uwagi Zamawiajgcego, zgtoszone podczas spotkania
analitycznego, o ktéorym mowa w pkt. 5.3, w tym harmonogram prac uwzgledniajgcy czas
niezbedny na akceptacje czynnosci Zamawiajgcego/Wykonawcy, i przedstawi jg do
akceptacji Zamawiajgcego, w formie elektronicznej (na adres wskazany zgodnie z
umowa) najpozniej w ciggu 7 dni po spotkaniu analitycznym.

5.5. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wnoszenia nieograniczonej liczby uwag
do koncepcji. Zamawiajgcy bedzie wnosit uwagi kazdorazowo do 2 dni roboczych od
otrzymania koncepciji, w formie elektronicznej (na adres wskazany zgodnie z umowg).
Wykonawca kazdorazowo bedzie wprowadzat wskazane poprawki do 2 dni roboczych, z
zastrzezeniem ze caty proces akceptacji nie moze trwaé dtuzej niz 10 dni roboczych.

5.6. Dokument, o ktérym mowa w pkt 5.4. bedzie zawierat co najmniej:

* propozycje identyfikacji wizualnej kongresu

* propozycje koncepciji i strategii dla dziatan promocyjno-informacyjnych zwigzanych
z kongresem

» propozycje harmonogramu dziatan promocyjno-informacyjnych zwigzanych z
kongresem oraz propozycje mediaplanu

* propozycje koncepcji oraz scenariusza co najmniej jednego z krétkich spotéw
prezentujgcych metamorfozy todzkiej rewitalizaciji.

5.7. Schemat akceptacji dokumentdéw opisany w pkt. 5.5 bedzie miat zastosowanie do
innych dokumentéw/materiatdw wymagajgcych zatwierdzenia przez Zamawiajgcego,
chyba, ze w OPZ wskazano inacze;.

5.8. Wykonawca przystgpi do realizacji zadan po ostatecznej akceptacji
dokumentéw/materiatdow przez Zamawiajgcego.

Zadanie 1. Przygotowanie identyfikacji wizualnej kongresu
Wykonawca w terminie nie diuzszym niz 10 dni od wspomnianego w punkcie 5.3.

spotkania analitycznego przedstawi co najmniej trzy rézne propozycje identyfikacji
wizualnej kongresu obejmujgce co najmniej 5 przyktadowych grafik kazda (w tym m.in.
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zaproszenie elektroniczne, grafika profilowa wydarzenia w serwisie Facebook, grafika do
postu w serwisie Facebook przedstawiajgca przyktadowego prelegenta, grafika do postu
w serwisie Facebook przedstawiajgca przyktadowg prelekcje, baner promocyjny
wydarzenia przeznaczony do promocji w mediach spotecznosciowych) przygotowane w
oparciu o wytyczne ponizsze oraz przekazane przez Zamawiajgcego podczas spotkania
analitycznego wspomnianego w punkcie 5.3., z ktérych Zamawiajgcy wybierze jedng
bedgca dalej podstawg do przygotowania wszystkich grafik i materiatdw multimedialnych
niezbednych do realizacji dziatan promocyjno-informacyjnych kongresu zgodnie z
okreslong w Zadaniu 2 koncepcjg oraz strategig komunikacji. Przedstawione propozycje
identyfikacji wizualnej kongresu muszg uwzglednia¢ nastepujgce zatozenia:

a. w oryginalny i nowoczesny sposob nawigzywac do tematyki kongresu,

b. uwzgledniaé przekazany przez Zamawiajgcego logotyp kongresu,

c. korespondowac z identyfikacjg wizualng Miasta todzi,

d. korespondowac z grafikg strony internetowej kongresu www.regeneracjamiast.pl,

e. uwzglednia¢ logotyp Miasta todzi jako organizatora kongresu oraz logotypy
wspotorganizatoréw kongresu,

f. uwzglednia¢ logotypy unijne zwigzane z wspdétfinansowaniem kongresu z funduszy
unijnych.

Zadanie 2. Przygotowanie koncepciji oraz strategii komunikacji dla dziatarn promocyjno-
informacyjnych zwigzanych z kongresem.

Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie przygotowanie co najmniej trzech rdznych
koncepcji oraz strategii komunikacji dla dziatan promocyjno-informacyjnych zwigzanych
z kongresem, przygotowanych w oparciu o wytyczne ponizsze oraz przekazane przez
Zamawiajgcego podczas spotkania analitycznego wspomnianego w punkcie 5.3.
niniejszego opisu przedmiotu zamowienia, z ktérych Zamawiajgcy wybierze jedng
bedaca dalej podstawg realizowanych dziatan. Przedstawione propozycje koncepciji oraz
strategii komunikacji muszg uwzglednia¢ nastepujgce zatozenia:

a. gtbwne dziatania promocyjno-informacyjne powinny by¢ skupione w serwisach:
Facebook, Linkedin, Instagram, Twitter, a takze wykorzystywa¢ mozliwosci reklamy
Google AdWords;

b. termin realizacji dziatan promocyjno-informacyjnych: od terminu zawarcia umowy do
terminu wydarzenia tj. 22-23 czerwca 2021 r.

c. celem dziatan promocyjnych bedzie zachecenie do zgtoszenia udziatu (rejestracji) oraz
uczestnictwa w kongresie, w szczegdlnosci przedstawicieli grup docelowych wskazanych
w pkt. 2 opisu przedmiotu zamdwienia,

d. komunikacja prowadzona bedzie w jezyku polskim oraz angielskim,
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e. dziatania promocyjne bedg wykorzystywaé ptatne formy promocji oferowane przez
wskazane w pkt. a serwisy, typu: post sponsorowany czy baner reklamowy, przy
zatozeniu, ze budzet przeznaczony na ptatne formy promocji w serwisach
spotecznosciowych nie przekroczy 40.000,00 zt,

f. dziatania promocyjne bedg kierowane do uzytkownikow internetu w Polsce oraz
Europie, obejmujgc m.in. najwieksze osrodki akademickie,

g. czestotliwos¢ dziatan w serwisach spotecznosciowych obejmowac bedzie co najmniej
jeden post dziennie w dni robocze w kazdym z serwisow wskazanych w pkt. a,

a w okresie 1 miesigca bezposrednio poprzedzajgcego termin kongresu co najmniej dwa
posty dziennie w dni robocze,

h. posty zawiera¢ bedg angazujgce tresci powigzane z tematykg kongresu, prezentowacé
poszczegodlne prelekcje, sylwetki prelegentow, Partnerow itp.,

i. posty beda wykorzystywac¢ zarowno grafiki statyczne, jak i materiaty multimedialne:
krotkie spoty nawigzujgce do tematyki kongresu, nagrania wypowiedzi prelegentéw itp.
oraz spoty prezentujgce metamorfozy todzkiej rewitalizacji realizowane w ramach
Zadania 4.

Kazda z trzech propozycji koncepcji oraz strategii komunikacji dla dziatarn promocyjno-
informacyjnych zwigzanych z kongresem posiada¢ bedzie uzasadnienie doboru kanatéw
i narzedzi komunikacji oraz opis sposobu realizacji celéw dziatan promocyjnych.

Zadanie 3. Realizacja dziatan promocyjno-informacyjnych zwigzanych z kongresem.

Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie sporzgdzenie szczegdtowego harmonogramu
dziatan promocyjnych oraz mediaplanu zgodnie z ostatecznie wybrang i zaakceptowang
przez Zamawiajgcego koncepcjg oraz strategia komunikacji dla dziatarn promocyjno-
informacyjnych zwigzanych z kongresem przygotowang w ramach Zadania 2, a
nastepnie systematyczna realizacja dziatah promocyjnych zgodnie z zaakceptowanym
przez Zamawiajgcego harmonogramem i mediaplanem. Mediaplan dla dziatan
promocyjnych w mediach spotecznosciowych, powinien uwzglednia¢ co najmniej miejsce
emisji, format, czestotliwos¢ emisji, przewidywany zasieg. Do zadan Wykonawcy naleze¢
bedzie w szczegdlnosci systematyczne przygotowywanie graficznych i multimedialnych
materiatdw promocyjnych oraz redagowanie tekstow wykorzystywanych w dziataniach
promocyjno-informacyjnych. Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie takze obstuga w
zakresie przeformatowania i edycji layoutéw i tekstow reklamowych pod katem biezgcych
potrzeb Zamawiajgcego. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu drogg elektroniczng pliki
otwarte (w formatach pdf, cdr, psd) =z podstawg identyfikacji wizualnej, wraz z
wskazaniem uzytych w projektach graficznych czcionek i koloréw (cmyk, pantone).
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Wykonawca prowadzit bedzie staty monitoring i optymalizacje prowadzonych dziatan
promocyjnych w celu uzyskania jak najlepszych efektéw oraz zbudowania zasiegu
dotarcia na poziomie nie mniejszym niz 1 000 000 uzytkownikow.

Wykonawca bedzie raportowat przebieg, skutecznos¢ oraz efekty dziatan promocyjnych
na biezgco w trybie roboczym (tygodniowym, raport przekazywany drogg elektroniczng
w kazdy pigtek) oraz przedstawi podsumowanie na zakonczenie dziatan promocyjnych
(w terminie 3 dni roboczych od daty kongresu). Raporty biezgce oraz raport koncowy z
prowadzonych dziatan promocyjnych w formie dokumentu w formacie pdf przekazywane
bedg droga elektroniczng na adres kontaktowy ustalony w umowie i powinny zawierac co
najmniej informacje o podstawowych wskaznikach skutecznosci dostepnych z poziomu
statystyk danego narzedzia:

* Nazwa kreac;ji

* Umiejscowienie reklamy

* Dotarcie

» Targetowanie w grupie docelowej

* Rodzaj i format reklamy

« Start i koniec emisji

* Liczba wyswietlen

* Kliknigcia

» Wskaznik CTR

« Srednie CPC

W raporcie powinno znalez¢ sie merytoryczne podsumowanie prowadzonych dziatan. W
celu dokumentowania przebiegu kampanii nalezy dostarczy¢ post-buy kazdej emisji
(formaty graficzne, posty, wpisy, itp.).

Zadanie 4. Przygotowanie koncepcji oraz realizacja krétkich spotéw prezentujgcych
metamorfozy todzkiej rewitalizaciji.

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie koncepcji oraz kompleksowa realizacja
maksymalnie 15 30-sekundowych spotow w wersji jezykowej polskiej oraz angielskiej
prezentujgcych metamorfozy tédzkiej rewitalizacji. Wykonawca przedstawi co najmniegj
trzy rézne koncepcije realizacji przyktadowego spotu, przygotowane w oparciu o wytyczne
ponizsze oraz przekazane przez Zamawiajgcego podczas spotkania analitycznego
wspomnianego w punkcie 5.3. niniejszego opisu przedmiotu zamowienia, z ktérych
Zamawiajgcy wybierze jedng bedacg dalej podstawg realizowanych spotow.
Przedstawione propozycje koncepcji powinny uwzglednia¢ nastepujace zatozenia:
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a. spoty powinny w atrakcyjnej, dynamicznej i nowoczesnej formie prezentowac
osiggniecia tddzkiej rewitalizacji, poprzez prezentacje wybranych, wskazanych przez
Zamawiajgcego czesci miasta/konkretnych budynkoéw przed oraz po rewitalizaciji,

b. spoty bedg prezentowac zaréwno juz zrealizowane inwestycje, jak i inwestycje dopiero
rozpoczete lub planowane,

c. spoty bedg prezentowane podczas dziatan promocyjnych opisanych w Zadaniu 2 i 3
oraz na ekranach dostepnych podczas trwania kongresu, m.in. w przerwach miedzy
sesjami, w przestrzeniach foyer itp.,

d. spoty bedg korespondowac z opisang w Zadaniu 1 identyfikacjg wizualng kongresu,
e. spoty bedg uwzgledniac logotyp Miasta todzi,

f. spoty uwzglednia¢ bedg logotypy unijne zwigzane z wspoffinansowaniem kongresu z
funduszy unijnych,

g. spoty mogg by¢ zrealizowane przy wykorzystaniu techniki animaciji,

h. spoty powinny zawierac¢ licencjonowang Sciezke dzwiekowa,

i. Wykonawca zobowigzany bedzie do uregulowania wszelkich zobowigzan cywilno-
prawnych zwigzanych z utrwaleniem, wykorzystaniem i upowszechnianiem utworow i
materiatdw w wykorzystanych w spotach,

j. Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do
zrealizowanych i zaakceptowanych przez Zamawiajgcego spotow.

Zadanie 5. — Przygotowanie oraz wysytka bezposrednich zaproszen elektronicznych do
udziatu w kongresie.

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie oraz wysytka spersonalizowanych
zaproszen elektronicznych do udzialu w kongresie w wersji jezykowej polskiej i
angielskiej. Wykonawca przedstawi co najmniej trzy rézne projekty graficzne zaproszen,
przygotowane w oparciu 0 wytyczne ponizsze oraz przekazane przez Zamawiajgcego
podczas spotkania analitycznego wspomnianego w punkcie 5.3. niniejszego opisu
przedmiotu zamowienia, z ktérych Zamawiajgcy wybierze jeden projekt graficzny bedacy
dalej podstawg realizowanej wysytki. Przedstawione propozycje projektéw graficznych
muszg uwzgledniac¢ nastepujgce zatozenia:

a. zaproszenia bedg korespondowac¢ z opisang w Zadaniu 1 identyfikacjg wizualng
kongresu,

b. zaproszenia bedg uwzglednia¢ logotyp Miasta todzi jako organizatora kongresu oraz
logotypy wspotorganizatordw i partnerow kongresu,

c. zaproszenia uwzglednia¢ bedg logotypy unijne zwigzane z wspétfinansowaniem
kongresu z funduszy unijnych,

d. kazde z zaproszeh bedzie spersonalizowane tzn. skierowane do konkretnej,
wymienionej z imienia i nazwiska osoby, reprezentujgcych wskazang firme/instytucje,
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e. zaproszenie zawiera¢ bedzie ramowy program kongresu oraz wybrane sylwetki
prelegentow.

Wykonawca przygotuje liste adresowg obejmujgca:

1. Prezydentow i burmistrzow wszystkich miast w Polsce (954 miasta),

2. Rektoréw wszystkich uczelni publicznych w Polsce,

3. Prezesow, dyrektorow oraz inne osoby zarzgdzajgce instytucjami otoczenia biznesu
oraz samorzadu gospodarczego w Polsce.

Ponadto Zamawiajgcy przygotuje i przekaze Wykonawcy liste maksymalnie 1000 osob,
do ktérych rowniez powinny trafi¢ zaproszenia w wersiji elektronicznej.

Wykonawca zrealizuje wysytke wszystkich wspomnianych wyzej zaproszen najpdzniej na
30 dni przed terminem kongresu. Po zrealizowaniu wysytki Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu raport potwierdzajgcy wysytke zaproszen, zawierajgcy co najmniej imie
i nazwisko adresata, instytucje oraz date wysyitki maila z zaproszeniem.

Zamawiajgcy jest Administratorem Danych Osobowych w rozumieniu Rozporzgdzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony os6b fizycznych

w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzgdzenie o ochronie
danych) — RODO oraz ustawy

z 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych. W celu realizacji niniejszej umowy,
Zamawiajgcy powierzy Wykonawcy przetwarzanie danych osobowych. Zakres danych,
jakie bedg podlegaty powierzeniu bedzie okreslony w umowie powierzenia przetwarzania
danych osobowych, zwanej dalej ,umowg powierzenia”. Wykonawca oswiadcza, ze
dysponuje $rodkami technicznymi i organizacyjnymi wystarczajgcymi do zapewnienia
bezpieczenstwa powierzonych danych osobowych oraz zgodnosci przetwarzania danych
osobowych z przepisami powszechnie obowigzujgcego prawa o ochronie danych
osobowych, w szczegolnosci z przepisami Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i
Rady z dnia 26 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych

i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(Dz. Urz. UE. L Nr 119, str. 1), zwanego dalej ,RODO” oraz ustawy z dnia 10 maja 2018
r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2019 poz. 1781). Wykonawca zobowigzuje sieg,
przy przetwarzaniu powierzonych danych osobowych, do ich zabezpieczenia poprzez
stosowanie odpowiednich srodkéw technicznych i organizacyjnych zapewniajgcych
adekwatny stopien bezpieczenstwa odpowiadajgcy ryzyku zwigzanym z przetwarzaniem
danych osobowych, zgodnie z wymaganiami RODO. Wykonawca zobowigzuje sie do
spetnienia obowigzku informacyjnego wobec oséb zamieszczonych na przygotowanej
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przez niego liscie adresowej. Szczegbétowe warunki powierzenia danych osobowych
okreslone zostang w odrebnej umowie powierzenia.

Zadanie 6. — Zapewnienie obstugi PR kongresu

Przedmiotem zamodwienia jest zaplanowanie oraz realizacja profesjonalnej obstugi PR
kongresu. Wykonawca przedstawi co najmniej trzy rézne propozycje koncepcji oraz
harmonogramu dziatan PR, przygotowane w oparciu o wytyczne ponizsze oraz
przekazane przez Zamawiajgcego podczas spotkania analitycznego wspomnianego w
punkcie 5.3. niniejszego opisu przedmiotu zamdwienia, z ktérych Zamawiajgcy wybierze
jedna, bedgcy dalej podstawg realizowanych dziatah. Przedstawione propozycje
koncepcji oraz harmonogramow muszg uwzgledniac nastepujgce zatozenia:

a. Wykonawca przygotuje do akceptacji Zamawiajgcego co najmniej 10 tekstow (o
objetosci ok. 4000 znakow ze spacjami kazdy), w tym:

- co najmniej 2 rézne notatki prasowe dot. kongresu, poruszanych tematow oraz
zaproszonych gosci do wykorzystania przez Wykonawce oraz Zamawiajgcego w
komunikacji z dziennikarzami oraz na stronach internetowych;

- cO najmniej 6 roéznych artykutow merytorycznych zapowiadajgcych kongres i
zachecajgcych do wudziatu w nim do wykorzystania przez Wykonawce oraz
Zamawiajgcego w komunikacji z dziennikarzami oraz na stronach internetowych;

- co najmniej 2 artykuty podsumowujgce kongres do wykorzystania przez Wykonawce
oraz Zamawiajgcego w komunikacji z dziennikarzami oraz na stronach internetowych.

Zakres tematyczny w/w materiatow tekstowych bedzie uzgodniony z Zamawiajgcym.
Materiat bedzie dystrybuowany dziennikarzom podczas wydarzenia. Zamawiajgcy
zastrzega, ze ostateczna wersja materiatu powinna by¢ przekazana Zamawiajgcemu
najpozniej na 3 dni przed planowanym wydarzeniem. Materiat powinien zawieraé
elementy graficzne spdjne z identyfikacjg wizualng kongresu.

b. Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajgcym zorganizuje co najmniej dwie
konferencje lub briefingi prasowe, w tym jedng zapowiadajgcg kongres oraz jedng
podczas jego trwania. Wykonawca zapewni obecnos$¢ na w/w konferencji lub briefingu
obecnos¢ co najmniej 4 dziennikarzy mediéw ogolnopolskich oraz co najmniej 5
dziennikarzy mediow regionalnych.

c. Wykonawca podpisze umowe patronackg z telewizjg informacyjng o zasiegu
regionalnym w ramach ktérej patron medialny przeprowadzi relacje z wydarzenia, ktora
zawiera¢ bedzie relacje reporterskg z wydarzen odbywajgcych sie podczas wydarzenia,
a takze wywiaddéw z gosémi VIP wskazanymi przez Zamawiajgcego. Wszelkie
zobowigzania, wynikajagce z umowy patronackiej, w tym finansowe, obcigzajg
Wykonawce.
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d. Dodatkowo, Wykonawca zagwarantuje obecnos¢ drugiej ekipy telewizji regionalnej
oraz co najmniej 3 redakcji prasowych i 3 redakcji radiowych, ktére po zakonczeniu
kongresu wyemituja/opublikujg materiat reporterski dotyczacy kongresu. Wszelkie
zobowigzania, wynikajgce z zapewnieniem drugiej ekipy telewizji, w tym finansowe,
obcigzajg Wykonawce.

e. Wykonawca zapewni obstuge biura prasowego przed i w trakcie kongresu: w tym:
przygotowanie presspacku, kontakt z dziennikarzami, przyznawanie akredytaciji,
umawianie wywiaddéw, wysyike informacji prasowych do bazy mediéw przygotowanej
przez Wykonawce oraz zaakceptowanej przez Zamawiajgcego.

f. W ramach obstugi PR, przed oraz po zakonczeniu kongresu, Wykonawca zamiesci
tgcznie co najmniej 6 artykutdw opracowanych zgodnie z pkt. a, w prasie codziennej lub
tygodnikach o zasiegu ogolnopolskim o tematyce ogdlnej bgdz ekonomicznej (co
najmniej 4 artykuty przed terminem kongresu oraz co najmniej 2 artykuty po zakonczeniu
kongresu). Wykonawca zaproponuje co najmniej 8 tytutdw, w ktérych bedzie mozliwa
publikacja artykutow. Zamawiajgcy dokona wyboru co najmniej 4 tytutdw w terminie 2 dni
lub wskaze wilasne propozycje. Artykuty powinny zosta¢ wyemitowane w terminie co
najmniej 7 dni przed kongresem oraz max. 3 dni po dniu, w ktérym odbedzie sie
wydarzenie. Koszt zamieszczenia artykutow lezy po stronie Wykonawcy. W przypadku
wskazania przez Zamawiajgcego wilasnych propozyciji, koszt publikacji bedzie
analogiczny do kosztu publikacji w prasie zaproponowanej przez Wykonawce.

g. Wykonawca w okresie realizacji umowy prowadzit bedzie biezgcy monitoring mediow
pod kagtem publikowanych wzmianek o kongresie oraz w terminach dwutygodniowych
przygotuje i przesle Zamawiajgcemu drogg elektroniczng raport zawierajgcy co najmniej
date, nazwe/tytut medium, nazwe/tytut artykutu lub link, w ktérym pojawita sie wzmianka
o kongresie.

[ll. Czas realizacji zaméwienia: Zamowienie nalezy zrealizowa¢ w terminie od dnia
zawarcia umowy do dnia 30.06.2021 r.
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