URZAD MIASTA LODZI DSR-ZP-I11.271.80.2021
Zatacznik nr 1 do OIWZ

I Opis przedmiotu zamowienia I

.  WARUNKI OGOLNE:

1. Przedmiotem niniejszego post epowania jest: Przygotowanie i realizacja
antysmogowej kampanii spotecznej ,£ODZ oddychamy”

2. Termin wykonania zamowienia : od dnia zawarcia umowy do dnia
30 listopada 2021 r.

. SZCZEGOLOWY WYKAZ ZADA N OBJETYCH ZAMOWIENIEM
1. Gtéwny kod CPV:
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

79342200-5 Ustugi w zakresie promocji
2. Wstep

2.1 Informacje o0 znaczeniu zmian Kklimatycznych i ko  nieczno sci
minimalizowania ich skutkow.

Zmiany klimatyczne to nasza codziennos¢. Zanikajgce granice miedzy
porami roku, globalne ocieplenie, powodzie, nawalne deszcze - te zjawiska
obserwujemy na wlasne oczy, ich wyrazistos¢ i postepujgca intensyfikacja
wzbudzajg coraz wiekszy niepokéj. Kolosalne znaczenie w ograniczeniu
negatywnych skutkbw zmian Kklimatu spelnia edukacja. Nauczanie
o wplywie dziatalnosci cziowieka na srodowisko, uswiadamianie, ze kazdy
poprzez swoje codzienne wybory i nawyki moze pozytywnie wplyng¢ na
otoczenie to w chwili obecnej priorytet. Takie wilasnie cele przyswiecajg
kampanii spotecznej .+ ODZ oddychaMY”.

2.2 Uzasadnienie dla przeprowadzenia kampanii sp  otecznej.

Kampania spoteczna "LODZ oddychaMY" polega na zestawieniu wielu
dziatah zaplanowanych na konkretny czas (jesien 2021) i skierowaniu do
odpowiedniej grupy docelowej - mieszkancow naszego miasta. Jej celem jest
zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy odbiorcow na temat okreslonego
problemu spotecznego oraz zmiana postrzegania, myslenia i postawy wobec
danego problemu spotecznego. W naszym przypadku to problem smogu,

pogarszajgcej sie jakosci powietrza, koniecznosé wymiany nieekologicznych
zrodet ogrzewania wynikajgca z uchwaly antysmogowej oraz troska o dobro
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wspolne jakim jest powietrze. Nasza kampania bedzie miala charakter
informacyjny i perswazyjny - celem jest informowanie todzian o danym
problemie spotecznym, etycznym i srodowiskowym a takze przekonanie do
zmiany dotychczasowych postaw wobec srodowiska i spoteczenstwa. Wzrost
Swiadomosci ekologicznej oraz adaptacja do skutkbw zmian klimatu.
Ponadto, w kampanii spotecznej nalezy uwzgledni¢ smog jako zagrozenie dla
zdrowia publicznego i bezpieczenstwa mieszkancow todzi.

Tematy poruszane w kampanii:

1. Smog z ogrzewania — temat gtéwny, wiod gcy w kampanii
informacyjno- perswazyjnej PA ZDZIERNIK - upowszechnienie wiedzy
na temat obowigzku wymiany nieekologicznych zrédet ogrzewania oraz
dostepnych dotacji, programow i doradztwa w zakresie wymiany zrodet
ogrzewania, edukacja w zakresie zmiany ztych nawykoéw ogrzewania i
edukacja w zakresie spalania w piecach tylko materiatébw dozwolonych -
paliw ekologicznych; uchwata antysmogowa — obowi gzek wymiany
~kopciuchow”

2. Smog komunikacyjny — WRZESIE N. Wplyw transportu na powietrze —
zrownowazony transport — rezygnacja z samochodu na rzecz komunikacji
miejskiej i korzystanie z rower6w — ograniczanie smogu
komunikacyjnego. Promocja ekologicznego transportu. Europejski
Tydzieh Zrbwnowazonego Transportu (16-22 wrzesnia 2021)

3. Postanowienia ogolne.

3.1.Zadaniem Wykonawcy bedzie realizacja dziatan promocyjno-edukacyjnych w
zakresie szeroko rozumianej ekologii w ramach kampanii spotecznej.
Grupg docelowg sg mieszkancy todzi, ze szczegbélnym uwzglednieniem
senioréw i grup wykluczonych cyfrowo.

3.2.Celem dziatan opisanych ponizej jest informowanie, edukowanie i promowanie
zachowan prosrodowiskowych: przekazywanie wiedzy na temat ekologii, zmian
klimatu oraz przeciwdziataniu negatywnym skutkom tych zmian, w tym walka ze
smogiem i ochrona jakosci powietrza, a takze wzrost wiedzy o w/w temacie i
jego znaczeniu dla mieszkancéw Miasta rowniez w wymiarze zdrowia
publicznego.

3.3.Dziatania beda realizowane w terminie od zawarcia umowy do 30 listopada
2021 roku w dwoch etapach:

= etap | — zakohczony w ciggu 7 dni od zawarcia umowy:

. obejmowa¢ bedzie dziatania koncepcyjne, konsultacje z Zamawiajgcym,
H wypracowanie i akceptacje dziatan kierunkowych oraz projektow graficznych;
.-~ . . .etap Il — od zakonczenia etapu | do 30 listopada 2021 r. :
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realizacja dziatlan oraz przygotowanie i dostarczenie sprawozdania/raportu z
realizacji przedmiotu zamowienia stanowigcego, po zatwierdzeniu przez
Zamawiajgcego, podstawe do wystawienia faktury.

4. Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamoOwienia jest realizacja dziatan edukacyjno-promocyjnych, ktéra
skfada sie z dwdch etapow:
 ETAP | — dziatania koncepcyjne, konsultacje z Zamawiajgcym, wypracowanie

I akceptacja dziatan kierunkowych.
Rolg Wykonawcy jest przygotowanie w terminie 3 dni roboczych od dnia
podpisania umowy, projektow graficznych do emisji i do druku na podstawie
layoutu wskazanego przez Zamawiajgcego. Ma to na celu zobrazowanie
przyjetych rozwigzan Zamawiajgcemu. Koncepcje/projekty/kierunki
elementow wskazanych w pkt 4.1 — 4.2. oraz 4.6 i 4.8 podlega¢ bedg
akceptacji kierunkowej przez Zamawiajgcego, co do szczegotdw
tematycznych, organizacyjnych i technicznych. Przedstawienie do akceptacji
ma nastgpi¢ zgodnie z procedurg opisang we wzorze umowy. Etap | ma
zosta¢ zakonczony w ciggu 1 tygodnia od podpisania umowy. Efektem |
etapu bedzie szczegétowy plan dziatan.

» ETAP Il — realizacja nizej opisanych dziatan.

4.1 Opracowanie Key Visual w uzgodnieniu z Zamawiajgcym na podstawie
layoutu Zamawiajgcego — kreacja graficzna obejmujgca dwie odstony,
zawierajgca komunikat w warstwie obrazu i tekstu oraz opracowanie
graficzne plikéw do emisji i do druku — grafiki na citylighty, plakaty B1 i
A3, FB, Instagram, w dwoch wersjach tematycznych:

a. smog komunikacyjny — promocja ekologicznego transportu
b. smog z ogrzewania — wymiana ,kopciuchéw”

4.2 Opracowanie graficzne i produkcja dwoch krétkich 8 sekundowych mini
spotow opartych na key visual do emisji w mediach spotecznosciowych w
formie animacji.

4.3 Druk materiatbw do emisji tj. citylighty (120x180, 135gr, kolor4+0,
jednostronne), plakaty B1(130gr, kreda, potysk, kolor4+0, jednostronne),
plakaty A3 , 1 dostawa we wskazane miejsce w granicach
administracyjnych miasta todzi;

4.4 Emisja materiatbw drukowanych — kolportaz, montaz tj. stupy

. ogtoszeniowe (plakaty B1) i miejsca wskazane przez Zamawiajgcego np.

H MIEJSKIE INSTYTUCJE: BIBLIOTEKI, PRZYCHODNIE, DOMY
. o m - KULTURY (okoto 70 lokalizacji tgcznie)
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4.5 Woynajecie powierzchni do emisji — stupy ogtoszeniowe 6 tygodni (od 16
wrzesnia do 31 pazdziernika) - plakaty B1

4.6 Organizacja konkursu w tym opracowanie w porozumieniu i we
wspotpracy z Zamawiajgcym Regulaminu Konkursu oraz promocja i
przeprowadzenie konkursu dla mieszkancéw na film eko o tematyce
antysmogowej (wraz z nagrodami tj. 2x 2000 zt) w dwoch kategoriach:

4.6.1 profesional — format 16:9 co najmniej 1080p: 1920 x 1080

4.6.2 amatorzy - mieszkancy - format filmiku to 4:5 w pionie min
1200x1500

4.7 Promocja zwycieskich filmikéw — laureatéw konkursu o ktérym mowa w
pkt 4.6 w mediach spot. (dotarcie do 250 000 uzytkownikéw z obszaru
metropolitarnego)

4.8 Organizacja eventu edukacyjnego w przestrzeni miejskiej: ,lautobus
kontra 100aut” event foto z zastosowaniem drona — monstracja 100 aut,
100 kierowcow aut i jednego autobusu pokazujgca przyczyny korkow
komunikacyjnych i smogu + ewentualnie rowerzysci i rowery. Event
bedzie w formie wydarzenia na FB, zblizony lub taki jak flashmob, z
udziatlem mediéw lokalnych. Realizacja WRZESIEN - (Europejski tydzien
zrownowazonego transportu 16-22 wrzesnia 2021r. Zamawiajacy
dopuszcza realizacje eventu w terminie 22 wrze$nia, na zakonczenie
europejskiego wydarzenia.). Zadaniem Wykonawcy bedzie uzgodnienie z
Zamawiajgcym miejsca eventu, zgloszenie eventu zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami prawa, przeprowadzenie eventu, nagrania i
emisji materiatu video i foto do emisji w formie relacji na zywo oraz emisja
w mediach spotecznosciowych w uzgodnieniu z Zamawiajgcym w formie
relaciji.

4.9 Dziatania podijete i realizowane przez Wykonawce w ramach realizacji
zamoOwienia, bedg konsultowane z Zamawiajgcym i uwzglednia¢ beda
prowadzone przez Miasto/Zamawiajgcego dziatania prosrodowiskowe w
tym inwestycje, programy wsparcia, dotacje, dziatania twarde oraz
informacyjno edukacyjne. Nalezy uwzgledni¢ w komunikacji do grupy
docelowej informacje o Ekoportalu https://uml.lodz.pl/ekoportal/ jako
miejscu docelowym bedacym zrodiem wiedzy o ekologii o charakterze
informacyjno-promocyjnym i edukacyjnym

Biorgc pod uwage, ze kampania "tODZ oddychaMY" polega na zestawieniu wielu
dziatan zaplanowanych na konkretny czas (jesien 2021) oraz ze jej celem jest
zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy odbiorcow na temat okreslonego problemu
spofecznego i zmiana postrzegania, myslenia i postawy wobec danego problemu
spotecznego, niezwykle waznym elementem jej realizacji jest rOwniez zakres
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wspoipracy z Wykonawcg kampanii. Chcac zrekompensowa ¢ $rodowisku
naturalnemu wykorzystanie w kampanii no  $nikéw papierowych w postaci
drukowanych plakatéw i citylightow, Zamawiaj  acy postanowit uwzgl ednié¢ w
ocenie ofert kryterium ,Ograniczenie negatywnego sk utku s$rodowiskowego
prowadzenia kampanii promocyjnej, poprzez nasadzeni a drzew na
nieruchomo sciach Miasta todzi” . Punktacji bedzie podlegalo nasadzenie na
wskazanej nieruchomosci drzew z gatunku klon czerwony odm. Scanlon (Acer
Rubrum 'Scanlon’) o minimalnym obwodzie 16 cm. Szczegdtowy opis kryteriow
znajduje sie w zatlgczniku.

Utrzymanie i pielegnacja nasadzonych drzew stanowi¢ bedzie koszt po stronie
Zamawiajgcego.

Termin wykonania nasadzen przez Wykonawce: 60 dni od dnia zawarcia umowy
(po uzgodnieniu z Zamawiajgcym).

Zamawiajgcy zapewni wsparcie merytoryczne i stuzy fachowg poradg w zakresie
dokonania nasadzen na wskazanej nieruchomosci bedgcej w dyspozycji
Miasta/Zamawiajgcego.

Wykonane nasadzenia niewatpliwie przyczynig sie w sposéb pozytywny na jakos¢
powietrza w miescie, stanowi¢ bedg trwaty wkiad Wykonawcy w realizacje kampanii
spotecznej i tym samym stanowi¢ przyktad dobrych praktyk dla przysztych
planowanych zamowien publicznych, ktérych przedmiot realizacji wptywa chocby
minimalnie na $rodowisko.

Specyfikacja i ilosci:

Opis/rodzaj zadania warianty llosé/formaty
druk plakatow B1 (100x70) i komunikacyjny 200 szt
dostawa wymiana kopciuchow 800 szt
druk citylight (120x180) i : —_
dostawa wymiana kopciuchéw 30 szt (+ zapas 6 szt)
druk plakatéw A3 i dostawa
do MPK (ramki wewnatrz wymiana kopciuchow 650 szt

pojazdéw mpk)
plakatowanie B1 na stupach wymiana kopciuchow i
(zakup emisji 6 tyg) komunikacyjny

40 szt

. , citylight, B1, A3, Fb,
. . komunikacyjny
opracowanie graficzne Instagram,
plikéw do druku/emis;ji citylight, B1, A3, Fb,

wymiana kopciuchow

Instagram,
- .
Urzad Miasta todzi n
Departament Strategii i Rozwoju ]
Wydziat Zamoéwie n Publicznych ul. Ks. Skorupki 21 tel..  +48 42 638 48 88 e-mail: zamowienia@uml.lodz.pl
90-532 L6d z http://bip.uml.lodz.pl/urzad-miasta/przetargi/




URZAD MIASTA tODZI

’
$%

Opracowanie graficzne i
produkcja dwoch krotkich 8
sekundowych mini spotow
opartych na key visual do

emisji w mediach
spotecznosciowych w formie
animacji

wymiana kopciuchow

DSR-ZP-11.271.80.2021

2x 8 sek

organizacja Konkursu na
filmik eko (dwie kategorie:
mieszkancy, profesional)

wymiana kopciuchow

opracowanie
regulaminu,
przeprowadzenie i
promocja konkursu,
zapewnienie nagréd
(2x 2 tys zb)

kolportaz plakatow B1 -
MIEJSKIE INSTYTUCJE:
BIBLIOTEKI,

wymiana kopciuchow i

PRZYCHODNIE, DOMY komunikacyjny 960 szt
KULTURY , SZKOLY,
PRZEDSZKOLA
KAMPANIA

promocja postu FB

zwycieski filmik eko

PROMUJACA POST
grupa docelowa tédzki
obszar metropolit.
Dotarcie 250 000
uzytkownikow 2
tygodnie

event ,autobus kontra auta”
event foto z zastosowaniem
drona — demonstracja 100
aut, 100 kierowcow aut i
jednego autobusu
pokazujgca przyczyny
korkow komunikacyjnych i
smogu + rowery.
WRZESIEN - (Europejski
tydzien zrownowazonego
transportu)

komunikacyjny

16-22 wrzes$nia

Harmonogram dziata n:

1. Opracowanie graficzne materiatow do druku/emisji do 7 dni od daty zawarcia

umowy

2. Druk i dostawa citylightow i plakatow:
a. CL - 36 szt (wersja wymiana kopciuchéw) do 30.09.2021 do siedziby

MPK

b. B1 - 180 szt (wersja komunikacyjna) do 15.09.2021 do miejskich

instytucji wskazanych przez Zamawiajgcego

]
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c. B1- 790 szt (wersja wymiana kopciuchéw) do 30.09.2021 do miejskich
instytucji wskazanych przez Zamawiajgcego

d. A3 - 650 szt (wersja wymiana kopciuchéw) do 30.09.2021 do siedziby
MPK

3. Plakatowanie B1 na stupach

a. 10 szt (wersja komunikacyjna) do 15.09.2021 (zapewnienie emisji 2
tyg)

b. 30 szt (wersja wymiana kopciuchéw) do 30.09.2021(zapewnienie
emisji 4 tyg od 1.10.2021)

4. Organizacja konkursu — ogtoszenie konkursu do 30.09.2021
5. Promocja laureatéw konkursu (promocja postéw FB) do 31.10.2021

6. Opracowanie graficzne i produkcja dwdch krétkich 8 sekundowych mini
spotow do 30.09.2021

7. Przygotowanie i realizacja eventu ,autobus kontra auta” do 22.09.2021r.

5. Przygotowanie oferty

Oferte nalezy ztozy¢ poprzez wypetnienie Formularza ofertowego.

Zatgcznikiem do Formularza ofertowego bedzie wstepna koncepcja kreatywna key
visual zgodna z oczekiwaniami Zamawiajgcego okreslonymi w OPZ. Zalgcznik
przygotuje Oferent. Opis wstepnej koncepcji kreatywnej key visual bedzie zawierat
co najmniej 5 slajdow obrazujgcych koncepcje oraz wyjasnienie (geneze) koncepciji
w formie tresci, nie wiecej niz jedna strona A4 oraz wizualizacje mini spotu w formie
jednego slajdu. Opis wstepnej koncepcji kreatywnej bedzie obejmowat oba watki
tematyczne (,komunikacyjny” i ,wymiana kopciuchow”).

’

|} [ ] .
Urzad Miasta todzi n
Departament Strategii i Rozwoju ]
Wydziat Zamoéwie n Publicznych ul. Ks. Skorupki 21 tel..  +48 42 638 48 88 e-mail: zamowienia@uml.lodz.pl

90-532 L6d z http://bip.uml.lodz.pl/urzad-miasta/przetargi/




