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UCHWAEA NR 
RADY MIEJSKIEJ W EODZI 

z dnia 

w sprawie pnygotowania pnez  Prezydenta Miasta Eodzi projektu uchwaly Rady 
Miejskiej w Lodzi w sprawie ustalenia zasad i warunk6w sytuowania obiekt6w malej 

architektury, tablic reklamowych i unqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich 
gabarytdw, standard6w jako6ciowych oraz rodzaj6w material6w budowlanych, z jakich 

mogq byC wykonane. 

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o sarnorzqdzie 
gminnym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1875 i 2232 oraz z 2018 r. poz. 130) w zwiazku z art. 37b 
ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym 
(Dz. U. z 20 17 r. poz. 1073 i 1566), Rada Miejska w Lodzi 

uchwala, co nastepuje: 

9 1. Prezydent Miasta todzi przygotuje w trybie okreilonym w art. 37b ust. 2 ustawy 
z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, projekt uchwaly 
Rady Miejskiej w todzi w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej 
architektury, tablic reklamowych i urqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, 
standardbw jakogciowych oraz rodzajbw materialow budowlanych, z jakich mogq by15 
wykonane. 

§ 2. Informacja o podjqciu niniejszej uchwaly podlega niezwlocznemu podaniu 
do publicmej wiadomoSci przez Prezydenta Miasta Eodzi. 

9 3. Wykonanie uchwaly powierza siq Prezydentowi Miasta Lodzi. 

8 4. Uchwala wchodzi w p i e  z dniem podjqcia. 

Pnewodniczqcy 
Rady Miejskiej w todzi  

Prezydent 

Tomasz KACPRZAK 



UZASADNIENIE 

Podjqta 16 listopada 201 6 roku Uchwafa Nr XXXVII/966/16 Rudy Miejskiej w Eodzi 
w sprawie ustalenia zasad i warunkciw sytuowania obiektbw matej architektury, tablic 
reklamowych i urzqdzeii reklamowych oraz ogrodzeri, ich gabarytdw orm rodiajdw 
materiatdw budowlanych, z jakich mog4 by8 wykonane, dla miasta Eodzi (Dz. U. z 20016 roku, 
poz. 5588), zwana dalej Uchwdq Reklamowq, spotkaia siq z pozytywnym odbiorem jej 
zawartoSci merytorycznej pod wzgledem poziomu szczeg6lowoSci oraz jest dobrym 
kompromisem miqdzy zachowaniem motliwoSci szerokiego informowania o prowadzonych 
dzialalnoiciach gospodarczych, a zatrzyrnaniem postqpujqcego chaosu wizualnego 
i estetyzacjq przestrzeni publicznej . 

Proces ksztahowania krajobrazu miejskiego jest jednak dlugotrwaly, a akceptacja 
spoleczna regulacji jest podstawowym czynnikiem zapewniajqcym jego powodzenie. Stqd w 
grudniu 2017 r. wydlukono czasy dostosowania dla istniejqcych w dniu jej wejScia 
w zycie reklarn. Brak zastrzezen w trakcie wylozenia do publicmego wglqdu Swiadczy o tym, 
i e  zmiana taka byla potrzebna, aby podmioty gospodarcze mogly siq dostosowaC na 
sprawiedliwszych warunkach. Dla pelnej akceptacji rozwiqzah proponowanych w Uchwale 
Krajobrazowej potrzeba jeszcze jednego - dokument musi bazowaC przede wszystkim na 
wlaSciwym rozumieniu prawa, czyli by6 bardziej czytelny dla kaidego mieszkahca todzi. 

Przepis, ktory dotqd bardzo kompleksowo i szczegolowo regulowal zagadnienie 
wlaiciwego ksztahowania krajobrazu reklarnowego rodzil trudnoSci ze zrozurnieniem 
zapis6w jako takich i r6wnoczeSnie problemy z odpowiednim dostosowaniem siq do nich. 
Dlatego uproszczenie zapis6w bedzie stanowilo znaczne ulatwienie dla licznych podmiot6w 
objqtych obowiqzkiem dostosowania. 

Aby zachowak jednak ciqgloSL: obowiqzujqcego prawa zaldada siq, 2e nowa Uchwala 
Krajobrazowa bqdzie r6wnoczebnie uniewakniala istniejqcy dot@ dokument z chwilq jej 
podjqcia - dziqki czemu wszystkie nowe reklamy bqdq podlegaly pod uzgodnienie z zasadami 
i warunkarni sytuowania, okreSlonymi w Uchwale Krajobrazowej. 

Sformulowana jednak na now0 w formie znacznie uproszczonej, bqdzie jeszcze lepiej 
siuzyla mieszkaricom. 

STA 

l C . k t a  Miasta 


